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SAZETAK

Ruralni prostor u Republici Hrvatskoj raspolaze iznimnim turistickim resursima Kkoji nisu
dovoljno turisticki valorizirani. S druge pak strane ruralne prostore najcesce karakterizira
malen broj uglavnom starijeg stanovnistva, malena poljoprivredna obiteljska gospodarstva i
nerazvijena infrastruktura. U ovom zavr$nom radu osvrnut ¢emo se s obzirom na gore
navedene Cinjenice, na razvoj ruralnog turizma na podrucju Gorskog kotara. Isto tako, u
ovom radu imamo na umu da turisticka industrija nije bezazlena industrija, te da ukoliko se ne
upravlja razvojem turizma na ruralnom podrucju, od strane lokalne zajednice, mogu se
ostvariti vrlo ozbiljne i nesagledive negativne posljedice s obzirom na okoli§, sociokulturne
interakcije pa 1 samo gospodarstvo. Budu¢i da je rije¢ o ekoloski o¢uvanom prostoru cije je
resurse potrebno sacuvati i za buduée generacije, u razvoju ruralnog turizma nuzno se namece
koncept odrzivog razvoja s naglasenim elementima eko turizma. Osiguranje odrzivoga razvoja
turizma u ruralnom prostoru ogleda se u percipiranju razvojnih potreba lokalne zajednice. S
obzirom da turizam moze predstavljati rizik za okoli$, potrebno je razvijati turizam koji se ne
temelji na ,,eksploatacijskom® 1 ,;resursno-intenzivnom* pristupu ve¢ na temeljima odrzivog
i ekoturizma. Smatra se da odrzivi turizam unutar ruralnih podru¢ja kakvom pripada Gorski
kotar, s elementima eko turizma moze biti najucinkovitiji alat za valorizaciju prirodne
bastine, doprinos njezinu ocuvanju i postizanju dobrobiti lokalnih zajednica. U ovom radu
istrazit ¢e razvoja turizma u Gorskom kotaru s naglaskom na odrzivi eko turizam. S obzirom
da je jedan od glavnih razloga bavljenja turizmom poboljSanje kvalitete Zivljenja lokalnog
stanovniStva, prikazat ¢e rezultati istraZivanja koji se odnose na povezanost sudjelovanja
lokalne zajednice, u ovom slucaju lokalnog stanovniStva, u  donoSenju odluka o razvoju
turizma, razmjeni znanja te osnazivanje zajednice s uspostavom odrZivog razvoja turizma na
ruralnom podrucju. Zajednice moraju imati integralnu ulogu u razvoju turizma i predloziti
pristup koji naglaSava potrebu za kontrolu od strane zajednice i upravljanje razvojem

lokalnog turizma.

Kljucne rijeci : odrzivi razvoj turizma, eko turizam, ruralni turizam, Gorski kotar, lokalno

stanovniS$tvo



SUMMARY

The rural area in the Republic of Croatia has exceptional tourist resources that are not
sufficiently valorized for tourism. On the other hand, rural areas are most often characterized
by a small number of mostly elderly people, small family farms and underdeveloped
infrastructure. In this final paper we will look at the above facts, the development of rural
tourism in the Gorski kotar. Also, in this paper we keep in mind that the tourism industry is
not a harmless industry, and that if the development of tourism in rural areas is not managed
by the local community, very serious and unforeseeable negative consequences can be
achieved with regard to the environment, sociocultural interactions and and the economy
itself. Since this is an ecologically preserved area whose resources need to be preserved for
future generations, the concept of sustainable development with emphasized elements of eco-
tourism is necessarily imposed in the development of rural tourism. Ensuring the sustainable
development of tourism in rural areas is reflected in the perception of the development needs
of the local community. Given that tourism can pose a risk to the environment, it is necessary
to develop tourism that is not based on "exploitation™ and "resource-intensive™ approach but
on the foundations of sustainable and ecotourism. It is believed that sustainable tourism
within rural areas such as Gorski kotar, with elements of eco-tourism can be the most
effective tool for valorization of natural heritage, contributing to its preservation and
achieving the well-being of local communities. In this paper, he will explore the development
of tourism in Gorski kotar with an emphasis on sustainable eco-tourism. Given that one of the
main reasons for dealing with tourism is to improve the quality of life of the local population,
the results of research related to the connection of local community participation, in this case
local population, in decision-making on tourism development, knowledge exchange and
community empowerment will be presented. development of tourism in rural areas.
Communities must play an integral role in tourism development and propose an approach that

emphasizes the need for community control and management of local tourism development.

Keywords: sustainable tourism development, eco tourism, rural tourism, Gorski kotar, local

population
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1. UVOD

1.1. PREDMET I CILJ RADA

Tema ovoga zavrSnog rada je Odrzivi razvoj turizma u Gorskom kotaru s naglaskom na
ekoturizam. Zavrsni rad bavi se istrazivanjem trenutnog stanja turizma na podru¢ju Gorskog
kotara s naglaskom na eko turizam. Cilj rada jeste istraZiti odnose izmedu ukljucenosti

lokalnog stanovni$tva i uspostave odrzivog razvoja turizma.

1.2. 1ZVORI PODATAKA | METODE PRIKUPLJANJA PODATAKA

U cilju izrade ovoga zavr$nog rada koristile su se metode znanstvenog istrazivanja prikladne
za obradu predmeta istrazivanja. Podaci za izradu ovog rada prikupljeni su iz primarnih i
sekundarnih izvora. Primarni podatci prikupljani su putem strukturiranog anketnog upitnika,
osobnim anketiranjem a sekundarni podatci prikupljani su iz strucne i znanstvene literature,
relevantnih internetskih stranica desk metodom. Metode obrade podataka koje su koristenje u

ovom radu su metode analize, sinteze, dedukcije, indukcije te metoda deskripcije.

1.3. STRUKTURA RADA

Zavrsni rad sastoji se od pet poglavlja koja sadrze uvod 1 zakljucak. Drugo poglavlje govori u
utjecajima turizma na okoli$, gospodarstvo i sociokulturne interakcije. Tre¢e poglavlje bavi se
definiranjem ekoturizma i ekoturista. Cetvrto poglavlje temelji se na odrzivom razvoju
turizma na podru¢ju Gorskog kotara. Peto poglavlje obuhvaca ekoturizam na podrucju

Gorskog kotara te obradu anketnog upitnika.



2. TURIZAM I OKOLIS

Dugo vremena turizam se smatralo kao ,,nevinom industrijom* po pitanju utjecaja na okolis$
stoga nije postojala potreba za mjerenjem njegovih ucinaka na okoli§, gospodarstvo i
sociokulturne interakcije. U 1960.-tim i ranim 1970.-tim godinama turizam je predstavljao
glavni alat za gospodarski rast i razvoj te se pokazao kao poticaj za uvazavanje i posStivanje
razli¢itih nacija i kultura. Sredinom 1970.-tih godina dolazi do postavljanja pitanja u pogledu

utjecaja turizma na okolis, gospodarstvo te sociokulturne interakcije.

Ruralno podruc¢je kao §to je Gorski kotar naj¢eS¢e obiljeZava bogata prirodna, kulturna i
tradicijska bastina no i veliki problemi kao §to su depopulacija i zanemarivanje tradicionalne

djelatnosti i proizvodnje, starije stanovnistvo te slabo razvijena infrastruktura.

Utjecaj turizma na ruralna podrucja moZe biti pozitivan i negativan te se on obi¢no promatra

kroz tri skupine utjecaj, utjecaj na okolis, drustveni i ekonomski utjecaji.

2.1 UTJECAJ TURIZMA NA OKOLIS

Okoli$ je primarni resurs turizma te je za njegov razvoj potreban oCuvan i kvalitetan prostor.
Pod kvalitetnim prostorom podrazumijevamo krajolik s jednim 1ili viSe prirodnih 1ili
antropogenih turistickih resursa visokog stupnja privlacnosti. Kvaliteta nekog prostora jedan
je od osnovnih faktora privlacenja turista stoga turisticka industrija treba biti posebno

zainteresirana za o¢uvanje prostora.

Svjetska turisticka organizacija UN-a (UNWTO) istice Cetiri elementa koji obiljezavaju

ruralni turizam:

e Prirodni ruralni resursi ( jezera, rijeke, planine, Sume)

e Ruralni nacin zivota (obrti, lokalna glazba, dogadaji, gastronomija)

e Ruralno nasljede (tradicionalna arhitektura, dvorci, crkve)

e Ruralne aktivnosti (lov, jahanje, ribolov, planinarenje, biciklizam)
Ruralna podru¢ja imaju specificna ekoloska obiljezja radi kojih posebnu paznju treba posvetiti
utjecaju turizma na okoli§. NajCeS¢e su spominjani negativni ucinci turizma kojih naravno

ima 1 viSe od onih pozitivnih, no valja naglasiti kako pozitivni u¢inci imaju veliku korist za



ovakva podrucja. Neki od pozitivnih uc¢inaka su primjerice zastita i oCuvanje prirodnih

podrugja, povijesnih i arheoloskih lokaliteta te poboljSanje infrastrukture.

Posebna je snaga privlacnosti ruralnih podrucja radi specificne ponude koju nude obiteljska
poljoprivredna gospodarstva. Uzgaja se prirodna, domaca i svjeza hrana koja se priprema na
tradicionalan nacin i posluzuje gostima u tradicionalnom okruzenju. U ovom slucaju turizam
poti¢e oCuvanje ruralnog nacina Zzivota, njeguje tradiciju ali takoder unapreduje kvalitetu

proizvodnje i zivljenja u cijelosti.

Kao $to smo ve¢ spomenuli turizam takoder donosi niz negativnih ucinaka u ruralnim
prostorima kao $to su zagadenje zraka, okoliSa, tla, prekomjerne koli¢ine otpada, gubitak
staniSta, oSte¢enje staza i1 putova, arheoloskih podrucja, buka, zagadenje zraka i sli¢no. Kao
brzo rastuéi sektor, turizam je sve veci izvor pritiska na prirodne resurse i okoli§, utjeCe na
drustvene uvjete, kulture i okoli§ turistickih podrucja. Ovaj trend moze voditi smanjenju
koristi od turizma za lokalnu 1 Siru ekonomiju. Glavni pritisci dolaze od prijevoza, upotrebe
vode i zemljiSta, upotrebe energije u zgradama i postrojenjima i proizvodnje otpada. Erozija
tla i utjecaj na bioraznolikost takoder su pitanja povezana s turizmom. U nekim popularnim

destinacijama ovi su pritisci uzrokovali nepovratnu degradaciju lokalnog okolisa.

Negativni ucinci turizma u najvecoj mjeri proizlaze iz nekontroliranog razvoja turisticke
infrastrukture, prihvatnih kapaciteta, smjestajnih i rekreativnih, te nekontroliranog broja
posjetitelja ruralnim podrucjima koja su Cesto 1 zaSti¢ena podrucja. S obzirom na to strateski
plan razvoja turizma ruralnih podruéja trebao sadrzavati plan mjera koje ¢e uz kontroliranu

valorizaciju prirodnih resursa ipak biti u funkciji i razvoju istih.

2.2. UTJECAJ TURIZMA NA GOSPODARSTVO

Bit turistickog razvoja pociva na Cinjenici da se turizam ponajprije razvija zbog
njegovih ekonomskih koristi koje u vecoj ili manjoj mjeri pridonose razvoju gospodarstva.
Razvoj turizma na ruralnim prostorima predstavlja jednu od ekonomskih prilika jer se
njegovim razvojem mogu potaknuti razli¢ite gospodarske aktivnosti kao 1 povratak

stanovnistva, tim vise $to potraZnja za ovim oblikom turizma neprestano raste.*

1 Smol¢i¢, Jurdana D. i sur., Obilje¥ja turizma u ruralnom prostoru, 4. medunarodni kongres o ruralnom turizmu,
2018.



Zbog niza ekonomskih koristi koje proizlaze iz njegova razvoja turizam je s pravom stekao
status iznimno vazne komponente nacionalnih gospodarstava mnogih zemalja, osobito onih u
razvoju i ne razvijenih. Ekonomska korist turizma razlikuje se od destinacije do destinacije,
ukupnost inicijalne turisticke potrosnje ostvarene u gospodarskim djelatnostima koje izravno
apsorbiraju turisticku potrosnju, a to su ponajprije ugostiteljstvo, turisticCko posrednistvo,
promet i trgovina na malo.? Ekonomske funkcije turizma odrazavaju se prvenstveno na
poveéanje ekonomskog blagostanja receptivnih turistickih zemalja, a koristi sagledavamo
kroz platnu bilancu, bruto drustveni proizvod, zapoSljavanje, razvoj novih djelatnosti,
ulaganja u infrastrukturu potaknuta turistickim kretanjima u destinaciji, kapitalna ulaganja i
porast javnih prihoda te poticanje lokalnog rasta i razvoja. Ekonomske funkcije turizma
podrazumijevaju sva ona djelovanja koja su usmjerena na ostvarivanje postavljenih ciljeva te
koja rezultiraju ekonomskim ucincima, one su meduzavisne te se medusobno ne iskljuéuju u
svom ekonomskom djelovanju.

Ekonomske funkcije turizma jesu:

= Multiplikativna funkcija,

= Induktivna funkcija,

= Konverzijska funkcija,

= Funkcija zaposljavanja,

= Funkcija poticanja medunarodne razmjene dobara,

= Apsorpcijska funkcija,

= Funkcija uravnoteZenja platne bilance,

= Funkcija razvoja gospodarski nedovoljno razvijenih podrucja,
= Integracijska funkcija,

= Akceleracijska funkcija.

U kontekstu ekonomskih utjecaja turizma, moguce je istaknuti sljedece pozitivne aspekte
njegovoga razvoja na ruralnom prostoru:3

e generiranje potros$nje 1 multiplikacijski efekt turisticke potrosnje
e generiranje prihoda

e zaposljavanje

2 Kesar, O. Specifi¢ni oblici turizma. Nastavni tekst za predavanja na kolegiju

Specifi¢ni oblici turizma na Ekonomskom fakultetu, Zagreb, 2011.

3 Smolti¢, Jurdana D. i sur., Obilje¥ja turizma u ruralnom prostoru, 4. medunarodni kongres o ruralnom turizmu,
2018.



e poticanje lokalne proizvodnje

® poticanje razvoja razli¢itih gospodarskih aktivnosti

e poticanje ulaganja

e implicira poboljsanje infrastrukture.
Multiplikativni efekti turisticke potroSnje posebno su istaknuti na ruralnim podrucjima. Kako
bi ti efekti bili §to veci potrebno je brinuti o §to vecoj ukljucenosti lokalnih roba i usluga.
Daljnji razvoj turizma na ovim podrucjima postepeno ¢e pokrenuti nove gospodarske

aktivnosti.

Turizam je najvaznija gospodarska grana u Republici Hrvatskoj, ono se dijeli na cetiri
kategorije, ugostiteljstvo Sto podrazumijeva hotele i restorane te promet, putnicke agencije i
trgovinu. Kada gledamo s ekonomske strane, turizam neosporivo donosi pozitivne ucinke na
Hrvatsko gospodarstvo, €ini nacionalnu valutu stabilnom, poveéava BDP, smanjuje deficit

bilance, smanjuje inflaciju te jednim djelom smanjuje uvoz iako je on i dalje izuzetno velik.

Tablica 1. Prihodi od turizma (2015.-2019.)

2015 2016 2017 2018 2019.
BDP (u mil.EUR) 48,845 45659  48.462 51.527 53.983
PRIHODI OD TURIZMA (u mil. 7.961,9 8.6350  9.493 10.0965  10.539,1
EUR)
UDJEL TURIZMA U BDP-u (u 18,2 18,9 19,6 19,6 19,5
%)

Izvor: Obrada autora prema: Hrvatska turisti¢ka zajednica, www.htz.hr (26.03.2021.)

Tablica prikazuje podatke o prihodima od turizma za razdoblje od 2015. do 2018. godine.
Prema podatcima iz tablice mozemo zakljuciti kako je prisutan kontinuirani porast prihoda od

turizma iz godine u godinu kao i porast udjela turizma u BDP-u Republike Hrvatske.

2019. godina bila je rekordna prema broju dolazaka i nocenja turista te prema prihodima te je
postavila visoku ljestvicu za nadolaze¢u 2020. godinu. S obzirom na globalnu pandemiju
COVID-19 koja je pogodila svijet 2020. godine prihodi od turizma smanjili su se za 50% kao

1 dolasci i nocenja.


http://www.htz.hr/

Turizam ima vrlo znacajnu ulogu u modifikaciji ruralnih prostora jer kroz svoje izravne i
neizravne utjecaje, generira znacajne efekte, kao Sto su dodatni prihodi lokalnog stanovnistva,
priljev deviza, povecanje investicija i zapoSljavanja, ¢ime poti¢e i osnazuje razvoj lokalnog
gospodarstva. Stoga se vrlo ¢esto kroz turizam trazi nacin revitalizacije ruralnih podrucja i
povecanje kvalitete zivota na tim prostorima, tim vise §to se i u trendovima turisticke
potraznje vidi sve veéi interes turista za specificne oblike turizma medu kojima ruralni

turizam zauzima visoko mjesto.*

Razvoj turizma na ruralnim prostorima s vremenom ¢e pokrenuti nove gospodarske
aktivnosti, odnosno novu potro$nju. Budu¢i da je uklju¢eno u turisticke aktivnosti,
lokalno stanovniStvo moze imati koristi od prodaje smyjesStajnih jedinica, razlicitih
programa, radionica, kao i1 od prodaje poljoprivrednih proizvoda i hrane i pica, itd. (Lee
1 Kim 2009). Slijedom toga, razvoj turizma u ruralnom prostoru, kao i potraznja za radno
intenzivnim proizvodima poput obrta i poljoprivrednih proizvoda dovest ¢e do povecanja
zaposlenosti, jer ruralni turizam moze djelovati kao Kkatalizator za cijeli niz novih
poduzetni¢kih aktivnosti, partnerstva i mreza.’ Navedeno ukazuje
na potrebu ukljucivanja u prodaju $to veceg broja lokalnih proizvoda i koristenje lokalnih
usluga, kao 1 na potrebu intenzivnije edukacije lokalnog stanovniStva o svim
potencijalnim ucincima turistickog razvoja s ciljem poticanja lokalnog zapoSljavanja 1
samozaposljavanja. Ukljucenost lokalnog stanovniStva u turisticke aktivnosti rezultirati ¢e
smanjenjem napuStanja ruralnih podru¢ja te ¢e smanjiti negativan prirodni prirast
stanovnis$tva. Ovime se javlja 1 povecana potreba za edukacijom lokalnog stanovnistva po
pitanju razvoja poduzetniStva na takvim prostorima. Pored mnogih nabrojanih pozitivnih

ucinaka dolazimo i do onih negativnih kojih je u ovom sluc¢aju manje.

Jedan od najces¢ih negativnih ucinaka jeste sezonalnost zaposljavanja koja se vrlo ¢esto javlja
u ruralnim podru¢jima kao i u priobalju. Nadalje, turizam Cesto moze izazvati napustanje
tradicionalnih zanimanja Sto rezultira gubitkom autohtonih proizvoda. Uz navedeno negativni
ucinci turizma vezu i rast cijena proizvoda i usluga za vrijeme trajanja turisticke sezone,
porast cijena stambenog prostora S$to posljedicno otezava mladim obiteljima rjeSavanje

stambenog prostora.

4 Smol¢i¢, Jurdana D. i sur., ObiljeZja turizma u ruralnom prostoru, 4. medunarodni kongres o ruralnom turizmu,
2018.

> Oliver, T., Jenkins, T.“Integrated tourism in Europe’s Rural Destinations: Competition or

Cooperation”. U. W. Jones and C. Haven-Tang (Ur.), Tourism SMEs, Service Quality and

destination competitiveness, CABI international, CABI Publishing, 2005.
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2.3. UTJECAJ TURIZMA NA SOCIO KULTURNE INTERAKCIJE

Pored ekonomskih utjecaja, veliku vaznost imaju 1 drustveni utjecaji turizma. Posebno kada je
rije¢ o ruralnim podruc¢jima. Postoje mnogi pozitivni drustveni utjecaji kao Sto su uklanjanje
predrasuda, ocCuvanje kulturnog identiteta oCuvanje materijalne i nematerijalne kulture,
isticanje ponosa lokalnog stanovnistva, edukacija o drugim kulturama, unapredenje kvalitete
zivota 1 slicno. U drugu ruku naravno imamo i one negativne druStvene utjecaje kao §to su
promjena ili gubitak lokalnog identiteta, sukobi izmedu turista i lokalnog stanovnistva,
gubljenje autohtonosti. Zbog navedenih razloga potrebno je pratiti i upravljati razvojem

turizma kroz definiranje prihvatnog potencijala ruralnog prostora.

Kroz turistiCko putovanje turisti upoznaju zeljenu destinaciju, njezinu kulturu, obicaje i
lokalno stanovniStvo na poseban na¢in. U nekim je sluCajevima lokalno stanovnistvo i
njihovi obicaji direktan motiv dolaska u destinaciju stoga ba$ oni imaju veliki utjecaj na
kreiranje turistickog proizvoda. Kulturna bastina destinacije uvelike utjeCe na bogatstvo

turisticke ponude ukoliko se vodi briga o njezinom oc¢uvanju.

Svaka destinacija ima u cilju stvoriti svoj vlastiti 1 autentican identitet koji ¢e na posljetku biti
glavni razlog privlacenja turista. Takoder susre¢emo se s slucajevima u kojima se identitet
destinacije kreira putem posudbe stranih kultura, manifestacija 1 sadrzaja koji zapravo nemaju
stvarnih poveznica s destinacijom. To upuéuje na direktnu eksploataciju destinacije u

stvaranju ekonomske koristi.®

Simbioza predstavlja odnos turista sa zivotnom sredinom koju posjeCuju iz razloga Sto
turisticke aktivnosti dovode do boljeg standarda kvalitete zivota domicilnog stanovniStva ali
postoji odredena problematika. Problematiku je opisao teoreti¢ar Doxey koji je kroz indeks
turisticke iritacije opisao odnos domicilnog stanovniStva prema turistima kroz nekoliko faza

razvoja turizma odredene destinacije koje su prikazane u sljedecoj tablici.

& Ruzi¢ A., Sociokulturni aspekti turizma dogadaja, Pula, 2016.

v



Tablica 2. Indeks iritacije prema Doxey-u.

EUFORIJA

APATIJA

SMETNJE

ANTAGONIZAM

Izvor: Samostalna

SOCIJALNI ODNOS

Domicilno stanovnis$tvo je
naklonjeno posjetiteljima i
investitorima te su  oni
dobrodosli.

Ostvaruje se kontakt sa
posjetiteljima te su
spomenuti  kontakti  visSe
formalni.

Doseze se tocka saturacije
gdje domicilno stanovniStvo
nije naklonjeno turistickoj

industriji.

Dolazi do  pokazivanja
iritacije prema turistima te se
oni smatraju glavnim

uzrocnicima problema.

obrada autora prema:

www.causationtheoryofvisitor.com (26.03.2021.)

ODNOS MOCI

Lokalni pojedinci i grupe
imaju veliki potencijal za
kontrolu te sukladno tome
imaju utjecaj na planiranje i
formalnu kontrolu.

Planiranje se temelji na
marketingu te  turistiCka

industrija pokazuje interes.

Planovi se temelje na
povecanju infrastrukture dok
je limitiranje rasta sve manje
zastupljeno.  Dolazi do
pojave lokalnih protestnih
grupa.

Promocije se usmjeravaju na
troSenje reputacije odnosno
dolazi do borbe mo¢i izmedu

interesnih  skupina te ona

rezultira jacanju
kompromisa.
Doxey, G.V.1975,

Tablica 2 prikazuje stavove ponasanja domicilnog stanovniStva prema turistima koji borave u

destinaciji kroz sljedece faze; Euforija, Apatija, Smetnje i Antagonizam. Kroz faze su opisani

osjecaji zadovoljstva razvijanja destinacije zajedno sa osje¢ajem nezadovoljstva i odbojnosti

radi boravka turista u destinaciji. Razlog tome je zagadenje okolisa te prilagodba destinacije

turizmu koji turisti nose sa sobom. pored ekonomskih utjecaja, veliku vaznost imaju i

drustveni utjecaji turizma, posebice kada je rijeC o osjetljivim podruc¢jima, kao Sto su ruralni

prostori. U pozitivne drustvene utjecaje turizma moguce je ukljuciti sljedece:


http://www.causationtheoryofvisitor.com/

- uklanjanje predrasuda

- poticanje medusobnoga razumijevanja

- ocuvanje kulturnoga identiteta

- oCuvanje materijalne i nematerijalne kulture 1 tradicije
- ponos lokalnog stanovnistva

- upoznavanje novih kultura (edukacija)

- dostupnost razli¢itih sadrzaja kako lokalnom stanovniStvu tako i turistima (unapredenje

kvalitete Zivota)

- poticanje participativnoga pristupa i ukljuc¢ivanje svih dionika.

S druge strane, ukoliko se turizmom ne upravlja na odrZiv nacin, on moze generirati 1
negativne druStvene ucinke, poput promjene ili gubitka lokalnog identiteta i vrijednosti,
gubitak autohtonosti (komercijalizacija), natjecanje 1 sukob izmedu turista i lokalnog
stanovniStva gdje se ponekad ponaSanje posjetitelja moZe se smatrati ,,Jokalno*
nametljivo. Slijedom navedenog, potrebno je kontinuirano pratiti i upravljati razvojem
turizma kroz definiranje razine prihvatnog potencijala ruralnoga prostora (ekonomskoga,

ekoloskog 1 drustvenog, sportskorekreativnih, zabavnih...)

2.4.  IMPLEMENTACIJA ODRZIVOG RAZVOJA RURALNOG TURIZMA

Koncept odrzivog razvoja podrazumijeva proces usmjeren prema postizanju ravnoteze
izmedu gospodarskih, socijalnih i ekoloSkih zahtjeva kako bi se osiguralo ,,zadovoljavanje
potreba sadasnje generacije bez ugrozavanja moguc¢nosti buduc¢ih generacija da zadovolje
svoje potrebe” ’Odrzivi razvoj predstavlja okvir za oblikovanje politika i strategija
kontinuirana gospodarskog i socijalnog napretka, bez Stete za okolis i prirodne izvore bitne za
ljudske djelatnosti u buduénosti. On se oslanja na ambicioznu ideju prema kojoj razvoj ne

smije ugrozavati buduénost dolaze¢ih narastaja troSenjem neobnovljivih izvora i dugoro¢nim

7 Gro Harlem Brundtland, Our Common Future, Chairman's Foreword, Oslo, 1987.
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devastiranjem 1 zagadivanjem okoliSa. To je proces promjena u kojem su iskoriStavanje
resursa, smjer ulaganja, orijentacija tehnickog razvoja i institucionalne promjene u
medusobnom skladu i omogucavaju ispunjavanje potreba i ofekivanja sadasnjih i buducih
narasStaja. Na temeljima koncepta odrzivog razvoja razvijen je koncept odrzivog turizma i
primjenjuje se na sve oblike turizma koji su dugoro¢no uskladeni sa svojom prirodnom,
socijalnom i kulturnom okolinom. Rije¢ je o koncepciji razvoja potaknutoj negativnim
ucincima turizma po okoli$ jer stupnju oCuvanja ekoloskih vrijednosti znacajno ovisi buduéi

razvoj turizma.

Odrzivi turizam (engl. sustainable tourism) raste i razvija se ne iskoristavaju¢i svoje
resurse tako da ih trajno unistava, ve¢ se resursi koriste tako da se maksimalno o€uva njihova
kvaliteta i vrijednosti za buduée narastaje. Odrzivi je turizam onaj koji moze opstati tijekom
duljeg razdoblja jer ne uzrokuje degradaciju okolisa, nego ostvaruje korist u ekonomskom,
ekolosSkom, drustvenom i kulturnom okruzenju u kojem se odvija. Politika odrzivog razvoja,
predstavlja  ciljni  trokut u  kojem se treba  wuravnoteziti tri  moguca
konfliktna podrucja: okoli$, drustvo i ekonomiju. Ta tri elementa u turistickom razvoju
moraju

biti koriStena na nacin da promoviraju ekolosku odgovornost, ekonomsku efikasnost i

drustveno osjetljiv turizam na svim razinama.

UNWTO (2000), u skladu s op¢im konceptom odrzivosti, odrzivi razvoj
turizma definirala kao onaj koji zadovoljava potrebe dana$njih turista i u isto vrijeme $titi
prostor i povecava mogucénost odrzivosti za buducnost projekt koji upravlja svim resursima na
nacin da postuje ogranienja ekonomske, socijalne 1 estetske kompatibilnosti dok zadrzava
kulturni integritet, esencijalne ekoloske procese, bioraznolikost i sustave koji podrzavaju

zivot“®

Tijekom vremena UNWTO proSiruje definiciju te naglaSava da ,odrzivi
turizam treba uciniti optimalnim koriStenje prirodnih resurs, poStuje sociokulturne

autentiénosti zajednice domaéina, osigurava odrZivo dugoro¢no poslovanje*.®

Berlinska deklaracija iz 1997. godine o bioloSkoj raznovrsnosti 1 o odrZzivom turizmu

navodi sljedece: “Turizam bi se trebao razvijati na nacin koji doprinosi lokalnim zajednicama,

8 padin, C. A sustainable tourism planning model: Components and

relationships, European Business Review, Vol. 24 Iss: 6, 510-518, 2012. preuzeto iz Birki¢ D. OdrZivi turisticki
razvoj priobalne destinacije, doktorski rad Opatija, 2016.

9 UNWTO, 2004.
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da jaca lokalnu ekonomiju, zaposljava lokalnu radnu snagu i na odrzivi nacin koristi lokalne
resurse, poput lokalne poljoprivredne proizvode, lokalno tradicijsko nasljede. Mehanizmi,
ukljucujuéi politike 1 zakonodavstvo trebaju biti postavljeni na nacin da osiguraju dobrobit
lokalnoj zajednici. Turisticke aktivnosti trebaju postivati ekoloske osobine i kapacitet u
lokalnoj sredini gdje se odvijaju. Svi napori, radnje, trebali bi biti u¢injeni na nacin da postuju
tradicijski nacin zivota i kulturu. Berlinska deklaracija iz 1997. godine dala je jak normativni
prinos tvrdnjom ,,da se turizam treba razvijati na nac¢in da pogoduje lokalnim zajednicama uz
¢vrice lokalno gospodarstvo, uposljava lokalnu radnu snagu i gdje je god ekoloski odrziv

koristi lokalne materijale, lokalne poljoprivredne proizvode i tradicijske vjestine®.*

Zadaci odrzivog turizma su (UNEP i UNWTO,2005):

1) osiguranje optimalne upotrebe resursa iz okoliSa koji konstituiraju kljucne elemente u
razvoju turizma, odrzavaju¢i nuzne ekoloske procese i pomazu¢i u o€uvanju prirodnoga
nasljeda i bioloske razlicitosti,

2) postivanje socio-kulture izvornosti (autenticnosti) domacina, ocuvanje izgradenoga
zivotno kulturnoga nasljeda i tradicionalnih vrijednosti te doprinos inter-kulturalnom
razumijevanju i toleranciji,

3) omogucavanje odrzive, dugorone ekonomske aktivnosti, osiguravaju¢i pravednu
distribuciju  socio-ekonomskih  koristi svim zainteresiranima, ukljucuju¢i stabilnu
zaposlenost, mogucnosti za ostvarivanje dohotka 1 socijalne usluge domacoj zajednici, te

doprinos ublaZavanju siromastva.

OdrZiv razvoj ruralnog turizma je proces razvoja turizma kojim se omogucuje njegov rast i
razvoj bez zapostavljanja i iskoriStavanja svih prirodnih i antropogenih resursa na kojima je
zasnovan, a to su prije svega pogodna klima, nezagaden zrak, tlo i voda, odsutnost buke i
vibracija, odsutnost opasnosti od elementarnih nepogoda, o€uvana priroda, ocuvano
graditeljsko nasljede, ocuvane sociokulturne znacajke, slikoviti krajobraz, moguénost
slobodnoga kretanja turista u okruzenju, uvjeti za sportske aktivnosti, ugostiteljski objekti s

ponudom autohtonih jela i pi¢a, prometna povezanost urbane cjeline i sela, odgovarajuce

10 German Federal Agency for Nature Conservation, Biodevirsity and Tourism, 1997.

L UNWTO, UN World Tourism Organisation., Rural Tourism in Europe:

Experiences, development and perspectives. Madrid., 2005., preuzeto od Petraci¢ M., Poduzetnicki projekti u
odrzivom razvoju ruralnog turizma, doktorski rad, Opatija, 2018.

11



poljoprivredno zemljiste i poljoprivredna proizvodnja, osigurani prihvatni smjeStajni
kapaciteti, te atraktivnost destinacije. *?

NuZno je razvijati one oblike ruralnoga turizma koji najmanje naruSavaju okoli§ i kulturno
povijesnu bastinu i ekonomsko su isplativi. U kontinentalnome dijelu Hrvatske to mogu bit
seoski turizam, kulturni, vjerski, sportsko-rekreacijski, zdravstveni turizam i drugo.
Sociokulturno nacelo podrazumijeva ponasanje turista u skladu s normama i standardima
turisticke etike koja nalaze poseban bonton za vrijeme boravka u turistickoj destinaciji.
Turistima koji dolaze na destinaciju bitno je skrenuti pozornost na obicaje, tradiciju i kulturu
domicilnoga stanovnistva, svakodnevnim pravilima ponaSanja, vjeri, nacinu i stilu odijevanja
I drugome. Kako bi turisti mogli iskazati poStovanje prema lokalnim vrijednostima i
obicajima,

takve im se posebnosti moraju napomenuti.

Razvoj ruralnog turizma u zajednici ojacava ruralne resurse kao komponentu komparativne i
konkurentske prednosti. Takoder postaje sve popularniji alat drzavnih agencija za gospodarski
razvoj nerazvijenih i depopulariziranih podru¢ja. Koristan je u svrhu razvoja alternativnog
turizma kako bi se udovoljilo promjenjivim turisti€¢kim interesima, ali se moze koristiti i kao

rjeSenje problema siromastva, oéuvanja kulture i okolisa.™®

Odrziv razvoj turizma na ruralnom podruc¢ju, zahtjeva multidisciplinarni pristup jer treba
potaknuti medusobnu interakciju svih dionika gospodarstva, i pri tome usuglasiti ekonomska,
socioloska, kulturoloska glediSta sa stajaliSta zaStite okoli$a, sociokulturnoga identiteta i
kvalitete zivota lokalne zajednice. Za odrzivi razvoj ruralne turisticke destinacije nisu bitni
njezina veliCina 1 administrativne granice, ve¢ njezina sposobnost za privlacenje turista i

zadovoljavanje njihovih turistickih potreba te stvaranje Zelje za povratkom. 4

U fokus ruralne turisticke destinacije treba se staviti se portfolio doZivljaja promatrane
destinacije, odnosno prostora koji u sebi sadrzi neka potencijalna obecanja i odredene napore

koje je potrebno konceptualno i standardizirano isporuciti turistima, sukladno kako je i

12 Kugen, E. Ruralni turizam.: Corak, S., Mikacié, V., Hrvatski turizam — plavo,
zeleno, bijelo. Znanstvena edicija Instituta za turizam: knjiga br. 3. Zagreb, 2006.

3 Birki¢, D., Podoljak, S., Primuzak, A.: Sustainable Development of Rural Tourism Destinations — Attitude of the local
Comunity, 10th International Scientific Symposium Region, Entrepreneurship, Development, str. 607-622,0sijek, June,2020

14 Birki¢ Drazenka, Podoljak Silvija, Grgi¢ Paula(2020) ,The branding of PoZega —Slavonia Country by means of
Integral Quality Managament of a tourist destination”, str. 74-89, 9th International Scientific Symposium
,Region, Enterpreneurship, Development”, Osijek,
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prezentirano. U okviru ovog rada promatrat ¢e se uloga i znacaj lokalnog stanovniStva pri

uspostavi odrzivog razvoja turizma u ruralnim podrucjima.

25. ULOGA IZNACAJ LOKALNOG STANOVNISTVA PRI USPOSTAVI
ODRZIVOG RAZVOJA TURIZMA

Kada govorimo o razvoju turizma u ruralnim destinacijama, treba imati na umu da je jedan od
glavnih razloga bavljenja turizmom poboljSanje kvalitete Zivljenja lokalnog stanovnistva. No
isto tako lokalno stanovniStvo sa svojom kulturom i tradicijom kljucni je nositelj razvoja
turizma na ruralnom podrucju te dodjeljuju destinaciji specifi¢na obiljezja, odnosno identitet

zbog kojeg postaje pozeljna za posjet.

Bave¢i se obiljezjima i sudjelovanjem lokalnog stanovniStva u turistickom razvoju Tosun
(2000) 1identificirao je tri skupine lokalnog stanovniStva u turistiCkom razvoju. Prvi su
spontani sudionici, rije¢ je o dobrovoljno angaziranu lokalnom stanovniStvu u razvoju turizma
i temelji se na idejama i zamislima koje dolaze iz same zajednice. Drugu skupinu
predstavljaju izazvani (inducirani) sudionici koji su izazvani predloziti ideje za turisticki
razvoj lokalnoj vlasti, koja je u konacnici i odgovorna za donoSenje odluka o razvoju turizma.
Trecu skupinu ¢ini tzv. korektivna skupina, pojavljuje se i djeluje kada se razvoj turizma
odvija pod krinkom potreba lokalnog stanovniStva 1 lokalne destinacije, a u stvari takav razvoj
turizma zastupa interese vanjskih dionika kao §to su strane korporacije, zakonodavne vlasti,
turista ili tur operatera. Kako joj i sam naziv kaze,svojim djelovanjem nastoje korigirati

odluke o razvoju turizma na podruéju destinacije koje nisu u skladu interesima zajednice.®

Kada govorimo o sudjelovanju lokalnog stanovniStva podrazumijevamo sve poduzete
turisticke aktivnosti putem kojih djeluje lokalna zajednica uz zadrzavanje gospodarskih koristi
na lokalnoj razini 1 usavrSavanje povoljnih drusStvenih ishoda kao §to su obrazovanje i
osposobljavanje vezano za turizam. Ukljucenost lokalne zajednice kroz angazman lokalnog
stanovniStva omoguciti ¢e uspjeh kod razvoja turizma jer su njihovi stavovi i percepcija

izuzetno vazni za razvoj odrzivog turizma.

15 Tosun, C. (2000.), Limits to community participation in the tourism
development process in developing countries, Tourism Managament, preuzeto od Petraci¢ M., Poduzetnicki
projekti u odrzivom razvoju ruralnog turizma, doktorski rad, Opatija, 2018.
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Ukljucenost lokalnog stanovniStva u donosenju odluka o razvoju turizma kljuc¢ni je pokazatelj
odrzivog turisti¢kog razvoja zajednice. Primjenom teorije odrzZivog razvoja turizma u realnom
vremenu i prostoru lokalno stanovni$tvo stavlja se u srediSte zbivanja kada je rije¢ o
turistickom planiranju i razvoju. Naime, izravna i neizravna potpora sudjelovanju lokalnog

stanovni§tva zajednice jest temelj paradigme odrZivosti.!®

Stav lokalnog stanovniStva prema razvoju turizma pod utjecajem je razlicitih faktora. Murphy
1 Murphy (2004) isti¢u navode Lankforda i Howarda (1994) koji su definirali skalu od deset

varijabli koje utjecu na stav lokalnog stanovnistva o turizmu. To su:

1.)duljina Zivljenja u zajednici—$to ljudi dulje Zive u zajednici, valja oCekivati da ¢e biti

negativniji prema turizmu zbog promjena koje on donosi

2.)ekonomska ovisnost o turizmu—stanovnici koji ovise o turizmu, tj. ako su direktno ili

indirektno zaposleni u turizmu,skloniji su turizmu

3.)udaljenost mjesta odvijanja turistickih aktivnosti—oni koji Zive dalje skloniji su
razvoju jer nisu osobno pod utjecajem guzvi i buke. Shodno tome, oni stanovnici koji su

izloZeniji mjestima turistickih aktivnosti manje su skloni razvoju turizma.

4.)ukljucenost u procese donoSenja odluka o turizmu—sSto ih se vise ukljucuje, vise su skloni

podrzati razvoj

5.)mjesto rodenja—porijeklo ljudi ima utjecaj na njihove poglede. U mnogim mjestima gdje

ljudi dolaze 1z velikih gradova Zele mirno 1 ugodno okruzenje.

6.)razina znanja—generalna razina znanja o turizmu i njegovu znaCenju za lokalnu
ekonomiju pokazalo se da utjeCe na stav lokalnog stanovniStva prema buducem

turistickom razvoju

7.razina kontakata s turistima—osobni kontakt s turistima moZze imati pozitivan ili

negativan utjecaj na stav o turistickom razvoju destinacije

8.)demografske karakteristike—osobnost i dob takoder utjeCu na stav o turistickom

razvoju

16 Choi, H., Sirakaya, E., Measuring Residents'Attitude toward Sustainable
Tourism: Development of Sustainable Tourism Attitude Scale, Journal of Tourism
Research, Vol. 43, 380-394., 2005.
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9.)shvacanje utjecaja na mogucnost vanjskih rekreacijskih aktivnosti—zelja za daljnjim
turistickim razvojem pada kada lokalno stanovni§tvo ne moze pristupiti nekim resursima

za rekreacijske aktivnosti koje su prije njih zauzeli turisti

10.)razina rasta bogatstva-razina pada ili rasta bogatstva utjeCe na interes lokalnog

stanovniStva prema daljnjem razvoju turizma.

U planiranju turistickog razvoja destinacije destinacijski menadzment mora uzeti u obzir
zelje, prijedloge 1 dobre inicijative lokalnog stanovniStva jer ¢e jedino tako biti mogué
sustavan 1 kvalitetan razvoj turizma destinacije, a i smanjit ¢e se utjecaj nedostataka te
negativnih stavova stanovniStva spram turizma. Odredeni broj znanstvenika na podrucju
turizma ukazuje da je lokalno stanovni$tvo marginalizirano i podredeno procesu turistickog
razvoja te da lokalno stanovniStvo mora biti ukljuceno u procese turistickog planiranja i
procesa razvoja.l’ Uklju¢enost lokalnog stanovnistva u donoSenju odluka o razvoju turizma
klju¢ni je pokazatelj odrzivog turistickog razvoja zajednice. Primjenom teorije odrzivog
razvoja turizma u realnom vremenu i prostoru lokalno stanovniS$tvo stavlja se u sredisSte
zbivanja kada je rije¢ o turistickom planiranju i razvoju. Naime,izravna i neizravna potpora
sudjelovanju lokalnog stanovni§tva zajednice jest temelj paradigme odrzivosti.’® Medutim
ukljucivanje lokalne zajednice, odnosno lokalnog stanovniStva u proces upravljanja

destinacijom nije niposto jednostavan proces. Po Jenkinsu razlozi su sljede¢i:'®

e javnost u pravilu ima poteSkote u razumijevanju kompleksnih tehnicko-planskih
pitanja razvoja odrZivog turizma

e javnost u pravilu ne razumije kako planski proces djeluje i kako se donose
odlukeeizrazen je problem sagledavanja i uvazavanja svih mogucénosti primjedbi u
procesu donosenja odluka

e kod vecine gradana postoji apatija, tj. nezainteresiranost za sudjelovanje u donoSenju
odluka o budu¢em turistickom razvoju priobalne destinacije

e proces uklju¢ivanja lokalnog stanovnistva u proces planiranja i upravljanja priobalnom

destinacijom dovodi do porasta troskova i potrebnog osoblja

7 Choi, H., Sirakaya, E., Measuring Residents'Attitude toward Sustainable

Tourism: Development of Sustainable Tourism Attitude Scale, Journal of Tourism
Research, Vol. 43, 381, 2005.

18 Birki¢ D. Odrzivi turisticki razvoj priobalne destinacije, doktorski rad, Opatija, 2016.

19 Jenkins, J.M. (1993) Self monitoring and turnover: The impact of personality on intent to leave. Journal of
Organizational Behaviour
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e proces donoSenja odluka traje znatno dulje ako se uklju¢i i lokalna zajednica
pojedinac¢nim sudjelovanjem lokalnog stanovnistva
e ukupna efikasnost procesa se smanjuje jer sveukupan proces planiranja i donoSenja
odluka traje znatno dulje.
Vecina navedenih razloga navodi na zakljucak da je najveci problem u nespremnosti, odnosno
niskoj razini znanja i sposobnosti lokalne zajednice, lokalnog stanovniStva, da preuzme dio
odgovornosti 0 razvoju u svoje ruke. Temeljni problem je problem komunikacije i
koordinacije u provodenju zacrtanih nuznih procesa ukljucivanja lokalnog stanovnistva. Stoga
je kljuéna zadac¢a odgovornih nositelja razvoja ponajprije lokalnih vlasti, razvojnih agencija,
destinacijske menadzment organizacije, da utjeu na osposobljavanje lokalne zajednice da

sudjeluje u razvojnim planovima.?°

U okviru ovog zavr$nog rada provedeno je istraZivanje upravo na ovu temu. Odnosno istraZzen
je odnos izmedu ukljucenosti lokalnih zajednica (lokalnog stanovnistva) i odrzivog razvoja
ruralnog turizma u Gorskom kotaru. Stoga hipoteza ovog rada glasi Sudjelovanje lokalnog
stanovniStva u donoSenju odluka, razmjeni znanja 1 ulaganja u osnazivanje lokalne zajednice
pozitivno je povezano s odrzivim razvojem ruralnog turizma, utemeljenom na ekonomskom,

ekoloskom 1 sociokulturnom nacelu. Rezultati istraZivanja prezentirani su u petom poglavlju.

20 Bjrki¢ D. Odrzivi turisticki razvoj priobalne destinacije, doktorski rad, Opatija, 2016.
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3. POJMOVNO ODREDENJE EKOTURIZMA

Pojava ekoturizma veze se za tri temeljna utjecaja iz turistickog makrookruzenja; nastao je
kao reakcija na negativni utjecaj masovnog turizma, potaknut je porastom potraznje za
atrakcijama temeljenim na prirodi i ofuvanom okoliSu, izravna je posljedica sveopceg

prihvacanja nacela odrzivosti 1 pokreta za o¢uvanje okolisa.

3.1. DEFINIRANJE EKOTURIZMA

U literaturi se Cesto javljaju razli€ite definicije ekoturizma. Tako je Fennel identificirao ¢ak
85 definicija ekoturizma te ih podijelio u pet glavnih kategorija: prirodna okolina,
konzervacija, kultura, Koristi za lokalno stanovni$tvo i edukacija. Acott i sur. (1998) isticu
dvije vrste definicija ekoturizma. Prva grupa je donekle uza te je ekoturizam definiran u
odnosu na aktivnost koju turist poduzima. Druga grupa uzima u obzir $iru sliku te ukljucuje

principe etike 1 filozofije. Tako se na primjer dotice vrijednosti ili motivacije turista.

Jednu od prvih definicija eko turizma dao je meksicki arhitekt Caballos - Lascaurin 1987., a
ona glasi: ,,Putovanje u relativno netaknutu i nezagadenu prirodu sa specificnim ciljevima
kao Sto su ucenje, uzivanje i divljenje okolisu, biljkama i Zivotinjama kao i proslom i

postojecem kulturnom nasljedu odredenog podrucja. “

Jedna od vodecih definicija ekoturizma predloZzena je od strane Medunarodnoga eko
turistickog drustva (eng. TIES —The International Ecotourism Society) koja ekoturizam

odreduje kao:

,Odgovorno putovanje u prirodna podrucja koja cuvaju okoli$, poboljsavaju dobrobit lokalnih

ljudi i ukljucuju interpretaciju i edukaciju*(The International Ecotourism Society2018).

Prema Svjetskoj turistickoj organizaciji (eng. The World Tourism Organization—-UNWTO),
ekoturizam predstavlja vrstu turizma koju karakteriziraju sljedec¢a obiljezja(The World

Tourism Organization 2018):

a)Turizam temeljen na prirodi, a glavna motivacija turista za posjet predstavljaju promatranje

1 uvazavanje prirode te tradicionalne kulture koje prevladavaju u prirodnim podru¢jima.

b)Ima obrazovne 1 interpretacijske znacajke.
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¢)Op¢enito je, ali 1 ne iskljucivo, organiziran od strane specijaliziranih putni¢kih agencija za
male grupe. Partneri pruzatelja usluga na destinacijama obi¢no su male tvrtke u lokalnom

vlasnistvu.
d)Minimizira negativne utjecaje na prirodno i drustveno-kulturno okruZenje.

e)Kroz razne nacine, podrzava odrzavanje prirodnih podrucja koja se koriste kao ekoturisticke

atrakcije.

Tako je Bjork (2008) temeljem pregleda literature, sazeo Sest karakteristika ekoturizma:
ocuvanje okoliSa i1 kulture, dozivjeti 1 uzivati, temelji se na lokalnim prostorima, pociva na
ucenju, turizam malih razmjera, turizam temeljen na suradnji. Beaumont (2011) sazima tri

temeljna kriterija ekoturizma: prirodu, edukaciju i odrzivost.?

3.2. ODRZIVOST RAZVOJA EKOTURIZMA U RURALNIM PODRUCJIMA

Odrzivo razvijanje ekoturizma naglasava zaStitu okoliSa kao oslonac turistickoga i
gospodarskog razvoja lokaliteta te podrazumijeva zadovoljenje potreba i poboljSanje
standarda lokalnog stanovniStva te pruzanje kvalitetne usluge uz prihvacanje rastuc¢eg broja
posjetitelja.?? ,,Ekoturizam bi morao biti drugagiji od drugih oblika turizma po pitanju uvanja
resursa Sto znaci da bi se upravljanje tog oblika turizma moralo voditi po posebnoj koncepciji.
Temeljni element odrzivog razvoja ekoturizma je vece razumijevanje ugrozavanja okoliSa §to
se postiZze stalnim informiranjem o ponasanju turista prilikom boravka u netaknutoj prirodi i
sociokulturnim sredinama takvih podrugja“.?® Panci¢ Kombol tvrdi da ,,odrzivi ekoturizam
nudi posjetiteljima visoku razinu zadovoljstva koja se mora konstantno odrzavati te bi se
trebao temeljiti na Sirokom podru¢ju s malom brojcanom posjetom, uz manje sofisticiranu
potraznju. To bi omogucilo vece sudjelovanje lokalnog stanovnistva izravnim ili neizravnim

ukljuéivanjem lokalnih obiteljskih poduzeéa.«?*

2lvalgic I., Mjerenje kvalitete usluga u nacionalnim parkovima Republike Hrvatske primjenom modificiranog
Escoserv modela, 2019.

22 panti¢ Kombol, T. ,Selektivni turizam — Uvod u menadiment prirodnih i

kulturnih resursa, Matulji: TMCP Sagena., 2000.

B Klari¢, Z., Gatti, P. ,Ekoturizam®, u: S. Corak, V. Mika&i¢ (ur.) Hrvatski

turizam: plavo, bijelo, zeleno, Zagreb: Institut za turizam, 2006.

24 panti¢ Kombol, T., Selektivni turizam — Uvod u menad?ment prirodnih i

kulturnih resursa, Matulji: TMCP Sagena.,2000.
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Ekoturizam treba po¢ivati na sljede¢im nacelima:?®

e Minimizirati negativne uc¢inke na prirodu i kulturu

® Podrzava zastitu prirodnih podrucja podizanjem svijesti lokalnog stanovniStva o
potrebi oCuvanja prirodnih i kulturnih dobara

e Organizira se u manjim skupinama, organizaciju provode specijalizirana mala
poduzeca u lokalnom vlasniStvu

e Zadovoljavanje potreba lokalnog stanovnistva i stvaranje koristi od zastite okolisa

e Teznja za maksimiziranjem ekonomske koristi za lokalnu zajednicu

e Oslanjanje na infrastrukturu koja je razvijena u skladu sa Zivotnom sredinom

e Minimiziranje uporabe fosilnih goriva, o¢uvanje biljnog i divljeg Zivotinjskog svijeta,

uklapanje u prirodno i kulturno okruzenje

Ekoturizam u svojoj turistickoj ponudi nudi autohtone smjeStajne kapacitete, prirodnu i
kulturnu bastinu, regionalne i lokalne manifestacije, ugostiteljsku ponudu i lokalnu
gastronomiju, sportsko rekreacijske sadrzaje, te turisticke aktivnosti kao $to su lov, ribolov,
promatranje ptica, trekking, planinarenje, Setnju poucnim stazama, bicikliranje, posjet

kulturno povijesnim znamenitostima, voznju kajakom, kanuom te rafting.

,Posjeta tradicionalnim 1 autohtonim zajednicama se cCesto istiCe kao motiv za
putovanje u prirodna podrucja. Posjetitelji sve viSe cijene priliku da od stanovniStva i vodica
nauce lokalne obicaje i kulturu. Zbog svega toga postoji veliki broj proizvoda koji se
klasificiraju kao ekoturisticki proizvodi i koji su usko povezani s prirodom i lokalnom
tradicijom. U ekoturisticke proizvode ubrajamo: ekoloski proizvedenu hranu, agroturizam,
gastronomsku ponudu, vinske putove, jahanje u prirodi, voznju biciklom, promatranje ptica,
foto safari, planinarenje, ribolov, ronjenje, sudjelovanje u poljoprivrednim radovima, ucenje
starih zanata, uenje o endemskim biljkama i1 Zivotinjama i dr. Takoder, tradicionalne
zajednice mogu uzivati veée samopouzdanje kao rezultat interesa posjetilaca za njihov nacin
zivota. Interakcija razli¢itih kultura pomaze u proSirenju razmisljanja i pogleda na svijet te na

jacanje svijesti o znadaju oéuvanja prirode*?®

Kroz posjet destinaciji turisti su u interakciji s raznim sadrzajima koji ukljucuju i prirodnu i

kulturnu bastinu. Usluge trebaju nadopunjavati i promovirati specificnosti ekoturizma.

% Ojurovié, J. Uloga i znadaj ekoturizma u turizmu RH, 2017.
26 Drumm, A., Moore, A., Ecotourism development — An introduction to ecotourism planning, Arlington: The
Nature Conservancy., 2002.
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Pruzanje usluga u ekoturizmu trebalo bi zadovoljiti potrebe 1 o¢ekivanja turista te istovremeno
teziti ocuvanju okoliSa, promociji lokalne kulture i edukaciji posjetitelja. Vrlo je bitno pruziti
autenti¢ni dozivljaj koji ukljucuje lokalne obiCaje u skladu s prirodnim okoliSem, dati

personaliziranu 1 prijateljsku uslugu, jer upravo tome teze posjetitelji.

Mozemo izdvojiti pet temeljnih dimenzija ekoturizma:?’

1. Prirodni resursi i zaStita okoliSa

2. Edukacija

3. Povecanje prihoda lokalne zajednice
4. Povecanje kvalitete turisti¢ke ponude
5. Ukljucenost lokalne zajednice

Dodatna dimenzija:

e Ekoturisticki proizvod je alternativni, personalizirani turisti¢ki proizvod

manjeg intenziteta.

PRIRODNA DIMENZIJA

Temelji ekoturizma zasnovani su na prirodi, stoga i njegovi motivi jesu: povratak u
prirodu, bijeg od stresa 1 ubrzanog gradskog Zivota, promatranje prirode i Zivotinja u

njihovim prirodnim staniStima.
Tri su temelja turizma zasnovanog na prirodi u okviru prirodne dimenzije ekoturizma:

1. Iskustvo i dozivljaji — koji ovise o interakciji s prirodom, interakciji s lokalnom
zajednicom, intenzitetu i1 duljini ukljucenosti

2. Oblikovanje putovanja — koje ovisi o razliitim razinama i intenzitetu KkoriStenja
turisticke infrastrukture i suprastrukture, tipu i veliini grupe s kojom se putuje,
spremnosti na potros$nju, duljini boravka

3. lIzbor destinacije — §to ovisi o dostupnosti, razvijenosti, vlasniStvu, ekoloskoj

osjetljivosti

27 Ojurovi¢, J. Uloga i zna&aj ekoturizma u turiznu RH. 2017,
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OBRAZOVNA DIMENZIJA

Svaki oblik turizma uz sebe veze 1 sjecanje novih znanja. Ekoturizam ne daje samo
mogucnost ucenja o prirodi 1 okoliSu nego i1 o lokalnom stanovniStvu, njihovoj kulturi i
obicajima.

Dvije su osnovne svrhe ekoturistickog putovanja;

Zadovoljenje potrebe za povecanjem znanja o prirodnim i kulturnim atrakcijama uz aktivnu
rekreaciju na terenu i poveéanje razine svijesti o potrebi o¢uvanja okoliSa, promjena stavova i

ponasanja s ciljem smanjivanja loSih utjecaja na okolis.

DIMENZIJA ODRZIVOSTI

Odrzivi turizam nastao je od koncepta ,,Odrzivog razvoja“. Koncept je promoviran po prvi put
kroz takozvani Bruntland izvjestaj u publikaciji ,,Our common future® 1987. godine gdje se
odrzivost definira kao ,,Nacin zadovoljavanja potreba sadaSnjih generacija bez ugrozavanja

potreba generacija koje dolaze.*

DIMENZIJA PERSONALIZIRANOSTI

Ekoturizam sam po sebi predstavlja viSe od samog razgledavanja, predstavlja dozivljaj koji
osoba dobije kada krene u prirodu. Ekoturisti traZze nove izazove i jedinstvene dozivljaje u
udaljenim 1 manje razvijenim destinacijama. Upravo za ponudu ekoturizma karakteristi¢no je
da je ¢ine mali i srednji pruzatelji turistickih usluga s visoko personaliziranom ponudom

turistickih dozivljaja.

Osnovna obiljezja ekoturizma prema UNWTO-u su:?®

-sadrzi edukacijske 1 interpretacijske komponente

‘najcesce se organizira za manje skupine posjetitelja, a organizaciju provode
specijalizirana mala poduzeca u privatnom vlasnistvu

-svodi na minimum negativne uc¢inke na prirodni i socio-kulturni okoli$
-podrzava zastitu prirodnih podrucja

-ostvaruje ekonomske koristi za lokalnu zajednicu

28 Curlin H., Odrzivi turizam u zati¢enim podrudjima na primjeru parka prirode Medvednica, Zadar, 2018.
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-stvara radna mjesta i mogucnosti stjecanja prihoda za lokalnu zajednicu
-podize svijest lokalnog stanovniStva i privremenih posjetitelja o potrebi

ocuvanja prirodnih dobara

Prema navedenim nacelima 1 obiljezjima ekoturizma moze se zakljuciti da je
ekoturizam, turizam temeljen na prirodi ekoloski osvijestenih dionika i upravljan po
principima odrzivosti. Posebnu dimenziju ekoturizmu daje nacin koriStenja prirodnih i

kulturnih resursa u sluzbi stvaranja posebnih dozivljaja za turista.

Stoga bi glavni ciljevi ekoturizma trebali biti:

- da privuce turiste u prirodna okruzenja koja su jedinstvena, ali i pristupacna

da se organizira s ciljem o¢uvanja prirode kroz edukaciju
- da dovede do promjene stavova lokalnog stanovnistva i uprava

- da osigura zaposljavanje i pruzi poduzetnicke prilike lokalnom stanovniStvu

3.3. EKOTURISTI

Ekoturisti ili odgovorni turisti su novi tip putnika koji Zele doZivjeti destinaciju tako da
aktivno sudjeluju u nacinu Zivota lokalnog stanovniStva. U literaturi nalazimo izraze kao Sto

su;2°

o Hard (Cvrsti, tvrdi, strogi) ekoturist, ekoturizam
e Soft (laki, konvencionalni) ekoturist, ekoturizam
Koristenje jednog od ovih termina ovisi o stupnju ekoturistickog doZivljaja s obzirom na

¢injenicu:

e Koliko su turisti strogi u odnosu na ekoloske principe
e Koliko daleko su spremni i¢i kako bi doZivjeli autohtono ekoturisticko iskustvo
e Koliko je jaka njihova povezanost s prirodom te njihov interes za pojedinu
ekoturisticku atrakciju
Hard core odnosno strogi ekoturisti imaju vrlo izrazen interes za temelji motiv putovanja te su
vrlo Cesto eksperti u odredenim podru¢jima. Takoder, jedna od njihovih karakteristika jeste da

Su spremni rasteretiti se uobicajenog zivota te iskusiti putovanja u otezanim uvjetima i to na

23 Bakan R., Ekoturizam — Autorizirana predavanja primjera i vjezbi,
https://hrpdf.info/dokumenti/6446201/ekoturizam-autorizirana-predavanja-i-primjeri-viezbi (23.05.2021)
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duze vrijeme. Otvoreni su za upoznavanje drugih kultura i dozivljavanje neuobicajenih

zivotnih iskustva.

Konvencionalni, odnosno soft ekoturisti ne razlikuju se drasticno od uobicajenih turista koji
su vodeni prirodnim atrakcijama. Razlika medu njima jeste Sto ekoturisti ipak imaju Zelju
dozivjeti prirodne atrakcije na poseban nacin, Zele dobru interpretaciju okolisa te edukativne
sadrzaje koje dozivljavaju uz vodstvo turistickih vodica ili samostalno. Za razliku od Hard-
core ekoturista, Soft ekoturisti vrlo Cesto biraju jedno ili viSe kra¢ih posjeta ekoturistickim

destinacijama.

Prema UNWTO istrazivanju karakteristika ekoturista je da su:

e Obrazovaniji

e Iskusniji

e Imucniji

e S iskustvom u putovanjima

e FEkoloski osvijeSteni

e Osjetljivi naspram tradicije, drustva, kulture, drustvenog uredenja i obicaja destinacija

koje posvecuju

Karakteristike ekoturista:2°

e Zanimanje:
Prosje¢ni ekoturist dolazi iz redova menadzera, vi$ih sluzbenika, profesionalaca trgovaca,
studenata

e Prihodi:
Ekoturisti imaju veée prihode u kuc¢anstvu od uobicajene populacije koja putuje. Prema visini

prihoda obi¢no spadaju u srednji ili visi srednji sloj.

e Obrazovanje:
U prosjeku su ekoturisti obrazovaniji, 0 tome govori podatak da je ¢ak 75% ekoturista u SAD-

u visoko obrazovano dok je u Velikoj Britaniji 65% ekoturista visoko obrazovano.

e Dob:

30 The case for responsible travel: trends and statistics; dostupno na:
www.responsibletravel.org/docs/2013%20Trends%20&%20Statistics Final.pdf (30.05.2021)
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Nakon provedenih istrazivanja u SAD-u i Europi dolazi se do zakljucka da ekoturisti spadaju
u dobne skupine od 25 do 54 godina uz primjetan trend rasta i kod starije populacije. Hard
ekoturizam obi¢no podrazumijeva mladi dio populacije dok je stariji dio viSe zamjetan u Soft

ekoturizmu.

e Spol:
Ekoturisti su uglavnom Zene mlade dobi, dok su muskarci ravnomjerno rasporedeni i u mladoj
i starijoj dobi.

e Ucestalost putovanja:

Ekoturisti obi¢no putuju dva do pet puta godiSnje.

e Sezona putovanja:
Radi masovnosti turizma u zimskim i ljetnim sezonama iskusni ekoturisti preferiraju odlaske
na putovanja izvan glavnih sezona. Ova je informacija vrlo bitna za destinacijski menadzment

te mu pruza priliku za stvaranjem sadrzaja koji bi produzili turisti¢ku sezonu.

e Duljina putovanja:
Obicno ovisi o udaljenosti destinacije te sadrzajima koje nudi. Sto je destinacija udaljenija te

ima viSe sadrZaja to ¢e 1 putovanje biti duze.

e Potrosnja i aktivnost u destinaciji:
Ekoturisti u destinaciji troSe 44% viSe od obicnih turista, to naravno ovisi 1 o aktivnostima,
Svicarci, Nijemci i Skandinavci najvise trose na aktivnosti koje se odrzavaju u prirodi kao §to
su trekking, jahanje, planinarenje, alpinizam, safari 1 sli€no. Nisu osjetljivi na cijene ali su
vrlo osjetljivi na odnos vrijednosti 1 novca. NeSto Sto ekoturisti najviSe usporeduju jest
kvaliteta turistickog dozivljaja, nasuprot kvaliteti proizvoda i1 usluga. Ekoturisti putuju vise
puta godiSnje, drugo putovanje obi¢no i druge vanjske aktivnosti poput ribolova, raftinga,

voznje biciklom i ostale.

e SmjeStaj:
Cinjenica je da ekoturisti biraju mjesta koja nisu na udaru masovnog turizma i velike koli¢ine
ljudi, s toga takoder mozemo zakljuciti kako imaju iste kriterije i za smjestaj koji biraju.
Intimni, rustikalni 1 manji objekti privlace ovu vrstu turista vise od velikih, luksuznih hotela.
Takoder veliku paznju obrac¢aju na odrzivost objekta u kojem odsjedaju te o tzv. ,,Zelenoj

gradnji“. U vecini slucajeva biraju sljedece objekte:
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- Bed & Breakfast
- Bike & Bed
- Kuce za odmor
- Sumske kolibe
- Manji obiteljski pansioni
- Seljacka domacinstva (objekti u OPG-u)
- Kampovi
- Objekti robinzonskog turizma
S obzirom da je joS uvijek veliki deficit ovakvih smjestaja, ekoturisti biraju hotele ili motele

koji prepoznaju trendove i prilagodavaju poslovanje ,,zelenim* principima.

e Motivi putovanja:
Uzbudenje, bijeg od svakodnevice 1 stresa, interes za prirodu i1 prirodno okruZenje. Motivi za
putovanje ekoturista razlikuju se s obzirom na zivotnu dob pojedinca. Istrazivanja su pokazala
kako se ekoturisti vidno razlikuju od konvencionalnih turista i to na sljede¢i nacin: boravak u
nenapucenim prostorima, upoznavanje lokalnog stanovniStva i njihove kulture, promatranje

Zivotinja i prirode, unapredivanje znanja te fizi€ki i umni izazovi kojima se susrecu ekoturisti.

e Zadovoljstvo doZivljajem
Ekoturisti pridaju veliku vaznost ucenju i stjecanju novih vjestina 1 iskustva stoga su im vrlo
bitni educirani, elokventni i osposobljeni vodi¢i koji imaju unaprijed osmisljeni edukativni
programi (info ploce, karte, info kiosci, tiskani ili elektronski vodici). Najvece zadovoljstvo
za ekoturiste proizlazi iz onih dozivljaja koji su vezani za ucenje jer su oni i oni sami

natprosjecno obrazovan segment turista.

Istrazivanja su pokazala kako ¢ak 60% ekoturista Cita ¢asopise poput National Geographic-a
te prati Casopise s tematikom lova, ribolova, planinarenja i sli¢nih aktivnosti te internetske
stranice 1 druStvene mreZe povezane istom tematikom. Destinacije koje imaju potencijal za
ekoturizam moraju graditi svoju promidzbu putem slicnih ¢asopisa ali i raznih klubova i

udruga gradana koji se bave okoliSem i odrzivim razvojem.

Najéesée su zablude povezane s ekoturizmom:3!

31 Bulatovi¢, D., Ekoturizam u zasti¢enim podrudjima Crne Gore”, u: 1. Kongres
ekoturizma, Fruska Gora, Ekoloski pokret Sremska Mitrovica, razvoj eko i ruralnog turizma, Irski Venac, 2008.
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svako nerazvijeno podrucije idealno je za razvoj ekoturizma
ekoloska svijest stanovniStva i turista  je na  visokoj razini

ruralni turizam u nacelu je ekoturizam

Nerijetko se smatra da se u nerazvijenim podru¢jima uz mala ulaganja moze brzo
stvoriti ekoturizam koji ¢e osigurati velike prihode. Medutim, svako nerazvijeno podrucje ne
mora nuzno biti 1 ekoloski zanimljivo podruc¢je kojem nedostaje primjereno izgradena
infrastruktura i primjena zakonske regulative jer masovni posjeti gostiju uvelike krSe nacela
ekoturizma. Masovni ekoturisti zele maksimalan dozivljaj 1 razonodu za $to manje novca, dok
lokalno stanovnistvo tezi brzom stjecanju bogatstva, a ne ocuvanju prirodnih resursa. Zato je
nuzno neprekidno podizati ekoloSku svijest posjetitelja 1 lokalnog stanovniStva uz strogo
pridrZzavanje propisanih normi i uz stalnu kontrolu. Ruralni turizam ima samo neke elemente
ekoturizma. On po koncepciji nema infrastrukturu ekoturizma, ali uz primjenu nacela i

standarda te izgradnju infrastrukture ima perspektivu postati ekoturizam.?

32 Bulatovi¢, D. ,Ekoturizam u zati¢enim podru¢jima Crne Gore“, u: 1. Kongres
ekoturizma, Fruska Gora, Ekoloski pokret Sremska Mitrovica, Centar za Razvoj eko i
ruralnog turizma, Irski Venac, op.cit. 2008.
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4. ODRZIVI RAZVOJ TURIZMA U GORSKOM KOTARU
4.1. GEOGRAFSKI I PROMETNI POLOZA]

Gorski kotar nalazi se u zapadnom dijelu Hrvatske, izmedu Like i Slovenije. Sa sjevera mu
granica ide od izvora Cabranke, rijekom Cabrankom i rijekom Kupom do Zdihova
Bosiljevskog, to je ujedno i povijesna drzavnopoliticka granica sa Slovenijom. Sa
sjeverozapada, od izvora Cabranke preko Prezida, Cabranske Police, zapadnih padina Obruca
prema Klani, granica je povijesna, prirodno-zemljopisna i etnicka. Prema istoku granica
Gorskog kotara dodiruje Ogulinsko-plas¢ansku udolinu. Granica te¢e od Severina na Kupi
prema Krpelju, obilaze¢i Ogulinsko polje do Ogulinskog Hreljina, pa padinama Kleka i
ModruSkog zagorja, do ModruSa. Jugoistocna granica je Siroka prijelazna oblast. Ona
obuhvaca podrucje izmedu Rudolfinske i1 Jozefinske ceste, a ove predjele zovemo DreZnicki
ili Kapelski kraj. Glavna znacajka ovog predjela je kr§ obrastao visokim Sumama. Gorski
kotar povr§inom obuhvaéa 1270 km2, od ¢ega na Sume otpada 63%. Na ovom podrucju
ukupno ima 342 naselja i 28 000 stanovnika. Gustoca naseljenosti u Gorskom kotaru je slaba
sa svega 22 stanovnika po km2. Najvisi vrhovi Gorskog kotara su Bjelolasica (1534 m),

Risnjak (1528 m), Snjeznik (1506 m) i Visevica (1428 m).

Slika 2. Gorski kotar na karti Hrvatske

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Gorski_kotar#/media/Datoteka: Gorski_Kotar.svg (22.04.2021.)
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KLIMA

Osnovna klimatska znaCajka Gorskog kotara u cjelini je da predjeli iznad 1200 metara
nadmorske visine pripadaju zoni subarticke, snjezno Sumske klime, dok niza podrucja spadaju

u zonu toplo — umjerene kisne klime.

Od narocitog je znacaja utjecaj vjetrova, osobito juga i bure, koji ponekad u visim predjelima

poprimaju Zestoke razmjere.

Ljeta su kratka i svjeza a zime duge i oStre s mnogo snijega. Ovaj dio Hrvatske posebno se
istice velikom koli¢inom padalina $to je posljedica blizine Jadranskog mora i utjecaj visokog
reljefa. Prosje¢na temperatura u sije¢nju iznosi -1,2°C, dok je prosje¢na temperatura u srpnju

16,8°C.

Karakteristike klime prema mjesecima:

e Najhladniji mjesec je sijeCanj, a najtopliji srpanj

e NajviSe naoblake ima u rujnu, dok najvise magle ima u studenom i prosincu
e Najvedriji su dani kolovoza

e NajviSe oborina ima u studenom i prosincu, najmanje u srpnju i kolovozu

e NajviSe snjeznih padalina ima u sijecnju i veljaci

BILINI SVUET

S obzirom na veliko bogatstvo prirodnih sadrzaja teSko je naci slicno mjesto na podrucju
Europe. Ovdje se nalaze velike bjelogori¢ne i crnogori¢ne Sume u planinama a niZa podrucja
ovog kraja (do 400 m) obrasla su preteZito bjelogoricnom Sumom. Prevladava bukva (Fagus
silvatica), zatim grab, brijest, jasen, lipa i dr. Od niskog raslinja, znacajne su razne rezuhe,

lazarkinja 1 mnogobrojne biljke pratilice: Sumarica, crveni ljiljan, kopitnjak 1 dr.

U visem gorskom podruc¢ju (400-1000 m nadmorske visine) znacajne su samonikle, mjeSovite
ili Ciste Sume, Sume Cetinjaca, uglavnom jele 1 smreke. Od crnogorice najviSe ima smreke,

zatim jele i vrlo rijetko tise.

Pretplaninsko podrucje obuhvaca prostor iznad 1000 m nadmorske visine. Ovdje su
odlucujuéi ekoloski Cinioci veoma snazan vjetar, snijeg 1 led. Tu je znacajna pretplaninska

Suma bukve (Fagetum croaticum subalpinum Horv.), a uz tlo lijepika, bijeli zabljak, kamenika
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1 planinska paprat. Uocljiva je i1 pretplaninska Suma smreke (Piceetum croaticum subalpinum
Horv.) sastavljena od smreke vitkog rasta i niske kros$nje, a na tlu razliCite kruscice,
crvotocine, borovnica, brusnica, dvolistak, mahovina i druge acidofilne biljke. Konacno, u
najviSim pretplaninskim predjelima iznad 1400 m nadmorske visine (Bjelolasica), javlja se
klekovina bukve (Fagetum suffrutcosum Horv.). Na rubovima i udubinama ponikava, gdje se

dugo zadrzava snijeg, odrzava se velelisna vrba (Salicetum grandifoliae Horv.).

Posebna obiljezja krajoliku daju livade, rudine, vristine, utrine 1 druga zemljiSta koja nisu

obrasla Sumama.

ZIVOTINJSKI SVIJET

Gotovo za sve dijelove Gorskog kotara vrijede priblizno isti opisi Zivotinjskog svijeta, pa

¢emo prikazati samo najznacajnije.

Od beskraljeznjaka, zasti¢eni su leptiri kao rijetke vrste: lastin rep, prugasto jedarce, velika i
mala preljevica i apolon. Od vodozemaca, Cesto se vidi crni dazdevnjak i planinski ili alpski
Stur, te razne vrste zaba (zelene 1 obi¢ne gubavice). Takoder, karakteristicna je planinska
zivorodna gusterica (rada Zive mlade). Od zmija u listopadnim (svijetlim) Sumama, vrlo je
rijetka zmija bjelica ili Eskulapova zmija (zaStiCena). U toplijim i1 suncu izloZenijim
predjelima, susrece se najotrovnija zmija Europe - poskok, a u planinskim predjelima obitava

1 ridovka.

Od ptica u jelovim, ali 1 u mjeSovitim Sumama bukve i jele, obitavaju: Sojka kreStalica, Sarena
kreja, mala zimnica, zeba, te planinska, jelova i velika sjenica. U vi§im predjelima gnijezde se
drozdovi, imela$ 1 cirkelj. Tu je 1 nasa najmanja ptica - zlatoglavi 1 vatroglavi kralji¢. Uz
ceste, putove, vlake 1 staze, Cest je palCi¢. Takoder je Cesta siva zuna 1 veliki dijetao. Posebno
je znacajna troprsta tukavica (relikt iz ledenog doba) 1 crna zZuna. Od sova, karakteristi¢na je

Sumska sovina.

Vida se jastreb kokoSar, a od orlova, ali samo u surovim i teSko pristupacnim gorskim
predjelima, orao krstas. U mirnim i mjeSovitim Sumama, izmedu 700-1200 m, gnijezdi se

veliki tetrijeb koji izumire.

Od sisavaca, drevni stanovnici goranskih Suma su mrki medvjed i vuk. Ima kune zlatice, a
veoma je rasprostranjena velika lasica. Divlja macka je prava rijetkost, pa je zasticena. Glavna
divlja¢ je srna, ali je izlozena prekomjernom lovu. Ima divlje svinje, osobito u podnozju po
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livadama ispod Bjelolasice. Cesti stanovnici $uma i polja su zec, puh, obi¢ni hréak, sumski

mi$, Sumska voluharica, jez, a vjeverica je zastiena, jer je postala prava rijetkost.

4.2. STANOVNISTVO

Gorski kotar ¢ini 342 naselja u kojih Zivi oko 23000 stanovnika, ranije u radu spominje se
izrazito niska naseljenost ovog prostora. Gorski kotar visedesetljetno depopulacijsko zariSte
ne samo Primorsko — goranske zupanije nego i Republike Hrvatske. Prirodno kretanje
stanovniStva Gorskog kotara u razdoblju od 2001. do 2011. je negativno, prisutan je negativan
priraStaj $to znaci da je umiranje ucestalija pojava od radanja. Stopa mortaliteta izmedu 2001.
1 2011. varira izmedu 11,3% 1 14,4% uz nisku razinu nataliteta izmedu 6% 1 6,9% Sto bi na

kraju dovelo do izrazitog smanjenja stanovniStva na ovom podrucju.

Tablica 3. Kretanje broja stanovnika Gorskog kotara u razdoblju od 1991. do 2011. godine

Broj stanovnika

Gradovi/Opéine [WELhE 2001. 2011. 2001./2011. %
Brod Moravice ikl 985 866 -12

Delnice 6858 6262 5952 -5

Fuzine 2000 1885 1592 -15

Ravna Gora 3167 2724 2430 -11

Vrbovsko 7528 6047 5076 -16

Gorski kotar 30545 26150 23011 -12

Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima DZS.

Tablica 4 pokazuje vidno smanjenje broja stanovnistva u svim ve¢im naseljima na podrucju
Gorskog kotara. Ukupan broj stanovnika smanjio se za 12% u 2011. godini te vrlo sli¢an, ako

ne i veci postotak ocekuje se 1 u novom popisu stanovnistva 2021. godine.

4.3. TURITICKI RESURSI
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Gorski je kotar podru¢je bogato mnogim prirodnim i antropogenim resursima. Etnografija,
sakralni spomenici te spomenici kulture koje je moguée posjetiti na ovome podrucju tvore
bogatu kulturnu bastinu, svojom ljepotom isticu se i prirodne znamenitosti poput NP Risnjak,
Bijele i Samarske stijene, Vrazji prolaz, Zeleni vir, Kanjon Kamacnik te mnoge Sume, Spilje i

jezera, a sve zajedno stvara turisticku ponudu Gorskog kotara.

4.3.1. ANTROPOGENI RESURSI

Crkve i kapele

Medu najstarije crkvene spomenike Gorskog kotara spadaju crkva sv. Nikole u Brod
Moravicama iz 1434. godine ¢iji je zvonik prvotno nastao kao fortifikacijski obrambeni
toranj, zatim zavjetna crkva sv. Marije u Moravickim Selima iz 1663. godine sa vrijednim u

drvu izrezbarenim oltarom.®?

Crkva sv. Nikole i zupni ured u Brod Moravicama 2004. godine proglaseni su kulturnim
dobrom prema Zakonu o zastiti i ouvanju kulturnih dobara Republike Hrvatske. Velik je broj
crkava koje posjetitelji mogu obi¢i u Gorskom kotaru, a svaka za sebe je posebna i zanimljiva
upravo zbog svoje proSlosti, zanimljivih pri€a koje se vezu uz njihovu izgradnju, radi
vrijednih oltarnih predmeta, slika i samog uredenja. Valja spomenuti i svetiSte Majke Bozje
Svetogorske, koje je iza Trsata najpoznatije Marijansko svetiSte u Gorskom kotaru i

Hrvatskom primorju, a nalazi se na brdu 975 metara nad morem.

Spomenici kulture

Na ovom se podrucju takoder isticu i brojni spomenici koji svoje posjetitelje osvajaju sa
umjetni€kim 1 kulturnim vrijednostima. Jedan od tih spomenika je i1 dvorac Zrinsko
Frankopanski u Severinu na Kupi. Nekada davno on je bio u posjedu stare plemicke obitelji
Frankopana no danas sluzi za posjetu znatizeljnih turista koji Zele istraZiti njegovu

unutra$njost i stoljetni park s kapelom sv. Florijana.

33 Kulturna bastina, Crkve i kapele
http://www.gorskikotar.com/kultura.php (31.05.2021)
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Jo$ jedan Frankopanski dvorac nalazi se na podruc¢ju Stare SuSice u netaknutoj crnogori¢noj
stoljetnoj Sumi. Danas je dvorac u vlasnistvu grada Rijeke te sluzi kao odmaraliSte za djecu i
mladez iz cijele Hrvatske na razli¢itim programima S$kole u prirode, kampovima,

ljetovalistima i zimovaliStima.

Slika 3. Dvorac Stara SuSica

PN BE

Izvor: https://punkufer.dnevnik.hr/clanak/putovanja/ (31.05.2021)
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4.3.2. PRIRODNI RESURSI

Nacionalni park Risnjak

Na zra¢noj udaljenosti svega 15 km od mora smjestio se jedini nacionalni park u Primorsko-
goranskoj Zupaniji, NP Risnjak. Podruc¢je masiva Risnjaka proglaseno je nacionalnim parkom
1953. godine, na prijedlog istaknutog hrvatskog prirodoslovca i istrazivac¢a Risnjaka, prof. dr.
Ive Horvata. Obuhvaca i hidrogeomorfoloski spomenik prirode — izvor rijeke Kupe zajedno s
njenim gornjim tokom. Ovdje se nalazi i pouc¢na staza Leska, jedan od prvih takvih objekata u
Hrvatskoj, gdje su na 23 stajaliSta opremljena edukacijskim tablicama objasnjeni Sumski i
drugi znacajni fenomeni parka. Jedan od najljepSih hrvatskih vidikovaca jest Veliki Risnjak
na 1528 metara, gdje ukoliko se posjetitelji popnu imaju mogucénost potraziti smjestaj u

uredenom planinarskom domu Dr. Josip Schlosser Klekovski.**

Slika 4. NP Risnjak

malom mjestu Lokve. Ova $pilja jest nezaobilazan povijesno-turisti¢ki adut i to ne samo u
Lokvama ve¢ i Sire. Osim §iSmiSa, u Spilji su pronadeni i drugi organizmi, mikroorganizmi,

endemske vrste, a isto tako je zanimljiva i fauna. Spilju ¢ini 6 etaza/galerija, od ¢ega su za

34 prirodne ljepote. Nacionalni park.
http://www.gorskikotar.hr/turizam/otkrijte_gorski_kotar/Prirodne_ljepote/Nacionalni_park (31.05.2021)
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turisticki posjet uredene prve cCetiri. Turisti u $pilji mogu do¢i do dna uredenog dijela na oko
75 metara dubine. Stru¢njaci starost $pilje procjenjuju na oko 20 000 godina, a posjetitelji koji
se odluce na putovanje kroz ovo staro podzemlje na ugodnih 8°C mogu vidjeti $piljske ukrase
u vise boja 1 oblika, koji istovremeno stvaraju sjene, a voda koja se ocjeduje s povrsine tla za

vrijeme kia i otapanja snijega pridaje joj Sumove i dinami¢nost.*®

Spilja Vrelo u Fuzinama udaljena je 3 km od samog mjesta, a starost joj se procjenjuje na 3,5-
4 milijuna godina. Dugacka je 300 metara i izuzetno je lijepa i bogata $piljskim ukrasima.
Posebno atraktivnom &ini je izvor na kraju $pilje te bogatstvo siga. Spilja je posebna i iz
razloga S§to zbog gotovo ravnih staza pruza mogucnost posjeta i osobama s invaliditetom.
1998. godine Spilja je preuredena, obnovljena sa novim stazama i rasvjetom, a privlaci sve

viSe posjetitelja. Godisnje Spilju posjeti vise od 10 000 posjetitelja.

Kanjon Kamacnik

Zasti¢eni krajolik svojim prirodnim ljepotama pobuduje pozornost ve¢ dugi niz godina. Kroz
njegovu slikovitu sutjesku izgraden je 1961. godine pjeSacki put, drveni mostici i galerije. Na§
istaknuti planinarski pisac prof. dr. Zeljko Poljak u svojoj knjizi ,,Planine Hrvatske* pise o
Kamaéniku kao o “sutjesci punoj divlje romantike”.

Kamacnik je svoju sutjesku usjekao u masiv Velike Kapele 1 ulijeva se u rijeku Dobru ruseci
se manjim slapom buduci je na ulazu u kanjon pregraden jazom i ujezeren. Izvor Kamacnika
tipi¢an je kraski, pri ¢emu voda do izvora dolazi iz potopljenog $piljskog kanala. Na samom
us¢u smjeSten je ugostiteljski objekt “Kamacnik™ koji posjetiocima nudi odmor uz domacu
prehranu 1 pice.

Mjesto je brojnih zabavnih zbivanja tijekom cijele godine. Do samoga us¢a moZe se doci
automobilom ili autobusom, a blizina Zeljeznicke postaje na samo 100 m od kanjona takoder
je idealna za dolazak. Kamacnik je mjesto za aktivni odmor — Setnje, igre u prirodi te

atraktivne piknike.3®

Slika 5. Kanjon Kamacnik

3 Spilja Lokvarka. http://lokve.hr/wp-content/uploads/2013/07/spilja-lokvarka.pdf (31.05.2021)
36 Kanjon Kamaénik; https://visitvrbovsko.hr/kamacnik/ (31.05.2021)
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Izvor:https://www.rtl.hr/vijesti-hrzivopisni-mostici-uzbudljive-staze (31.05.2021)

4.4. SMIESTAINI KAPACITETI

Podrucje Gorskog kotara trenutno sadrzi oko 403 objekta za smjestaj gostiju. Ukupno se u tih
403 objekta nalazi oko 3000 raspolozivih postelja za turiste. Objekte za smjestaj podijelili

smo na sljedece kategorije: hoteli/pansioni, kampovi, odmaraliSta za djecu 1 ostalo.

Graf 1. Turisticki smjestajni kapaciteti na podruc¢ju Gorskog kotara

SMJESTAJNI KAPACITETI

Hoteli/Pansioni

Kampovi

Ostali 1%

22%

Objekti u
domacdinstvu
76%
Izvor: Samostalna izrada autora prema podacima TZ Gorski kotar
Graf 1 prikazuje strukturu smjestajnih kapaciteta na podrucju Gorskog kotara. Najmanji udio
zauzimaju Odmaralista za djecu kojih je trenutno na ovome podrucju samo jedno. Sljedeci

objekti su Hoteli/Pansioni kojih je trenutno 5 isto kao i kampova. Ostalih objekata za smjestaj
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imamo 87, te u tu kategoriju spadaju planinarski 1 lovacki domovi te ku¢e za odmor. Uvelike

najvedi broj smjestajnih kapaciteta zauzimaju objekti u domacinstvu njih ¢ak 305.

Svake godine zatvara se velik broj smjestajnih objekata na ovome podrucju radi vrlo male
posjecenosti. Lokalno stanovnistvo u velikoj veéini ne moze se baviti isklju¢ivo turizmom kao
primarnim izvorom zarade stoga se svake godine odlucuju za zatvaranje svojih objekata radi

izrazito malih prihoda.

4.5. TURISTICKI PROMET

Unato¢ svojim prirodnim i antropogenim turistickim resursima Gorski kotar je jedan od
najmanje posjecenih dijelova Republike Hrvatske. Mogu¢nost turisticke sezone kroz cijelu

godinu nije donijela velike pomake kod dolaska i no¢enja stranih i domacih posjetitelja.

Tablica 4 .Dolasci i no¢enja turista 2016. godine

Prosjecno
Vrsta Dolasci Noéenja Broj trajanje Udio Udio
turista turista boravka (u dolasci noéenja
danima)

Udio

broj
turista

m 17,809 51,323 18,236 288 5% 6020% 56.82%
Sieul | 13842 33799 13,859 244 BT 30710 4318%
RO 31651 85122 32,095 269  100%  100%  100%

Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima TZ Gorski kotar (01.06.2021)

Tablica 5. Dolasci i nocenja turista 2017. godine

Prosjecno

Udio
broj
turista

Vrsta Dolasci Noéenia Broj trajanje Udio Udio
turista ! turista boravka (u dolasci nocenja

danima)
. 53.94
Vol 20511 57,556 20,970 281 s 56.94%  54.46%
SieWl | 17513 43529 175536 240 "% 4300% 4554%
UAUz0e) 38024 101,085 38506 266 100%  100%  100%

Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima TZ Gorski kotar (01.06.2021)
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Tablica 6. Dolasci i no¢enja turista 2018. godine

Prosjecno

Udio
broj
turista

Vrsta Dolasci  Noéenia Broj trajanje Udio Udio
turista J turista boravka (u dolasci noéenja

danima)
. 53.90
Vol 21987 60,835 22513 2.77 o0 5455%  54.43%
SiCUl | 18,803 50695 18,847 270 010 asasu 455N
UAUz0e0 40790 111530 41,360 273 100%  100%  100%

Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima TZ Gorski kotar (01.06.2021)

Tablica 7. Dolasci 1 no¢enja turista 2019. godine

Prosjecno
Vrsta Dolasci  Noéenia Broj trajanje Udio Udio
turista L turista boravka (u dolasci nocenja
danima)

Udio

broj
turista

22930 50826 23,204 261 0% 5380% 55.26%
SICWl . 18822 51326 18858 213 0 ue18%  44.74%
AGNEN 41,752 111,152 42,152 266  100% 100%  100%

Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima TZ Gorski kotar (01.06.2021)

Tablica 8. Dolasci i no¢enja turista 2020. godine

Prosjecno
Vrsta Dolasci  Noéenia Broj trajanje Udio Udio
turista J turista boravka (u dolasci noéenja
danima)

Udio
broj
turista

21,068 66344 21,631 315 %09 77739 8115%
SICWl 4992 19009 5,025 381 U1 22019 1885%
U0 26060 85353 26,656 328 100%  100%  100%

Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima TZ Gorski kotar (01.06.2021)

U prethodnim tablicama prikazani su podaci o dolascima i no¢enjima turista te o prosje¢nom

trajanju boravka na podruc¢ju Gorskog kotara u periodu od 2016. do 2020. godine.
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Prema tablicama moZemo zakljuciti kako su dolasci 1 no¢enja u porastu na ovome podrucju
no prosjecno trajanje boravka se smanjuje sve do 2020. godine.

Zadnja obradena godina (2020.) broji uvelike manji broj dolazaka stranih turista Sto je i za
oc¢ekivati s obzirom na globalnu pandemiju koja je pogodila svijet te godine, iako je vrlo mali
broj dolazaka stranih turista prosjecno trajanje boravka povecalo se sa 2.66 dana na 3.28 dana
S$to je znacCajan porast s obzirom na svaku prethodnu godinu. Dok je situacija sa domac¢im
turistima uvelike bolja. Domac¢i su se turisti 2020. godine zadrzavali ¢ak 3.15 dana dok su se u
2019. zadrzavali 2.61. Gorski je kotar bio najmanje pogoden COVID-19 virusom stoga su

domadi turisti birali ovo podrucje za odmor.

Graf 2. Dolasci i nocenja turista u Gorskom kotaru od 2017. do 2020. godine

2016. 2017. 2018. 20109. 2020.
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Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima TZ Gorski kotar

U grafu 2. mozemo vidjeti rast broja dolazaka turista, koji iz godine u godinu raste, od 2017.
do 2019. godine. Poprili¢an pad moze se uoditi tek 2020. godini radi COVID-19 pandemije.
Sto se ti¢e noéenja od 2016. do 2018. godine primje¢uje se znatan rast nocenja, 2019. godine
nadzire se slabiji pad broja nocenja te u 2020. radi pandemije COVID-19 primjecujemo

znatniji pad broja nocenja.
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5. EKOTURIZAM U GORSKOM KOTARU

5.1. EKOTURIZAM NA PODRUCJU GORSKOG KOTARA

Najvazniji element ekoturisticke ponude Gorskog kotara su dakako prirodne atrakcije. Na
ovome podru¢ju ni jedna atrakcija, na zalost, nije u potpunosti razvijena niti posjecena od
strane domacih 1 stranih turista kao Sto su na primjer NP Plitvicka jezera. No, usprkos toj
¢injenici, na ovome podrucju nalazi se mnoStvo zanimljivih prirodnih atrakcija koje bi uz
bolju promidzbu i malo vecu zainteresiranost lokalnog stanovnistva mogle privu¢i mnogo vise

posjetitelja.

Postoji veliki potencijal na ovome podrucju kako bi postao ekoturisticka destinacija Hrvatske.
Osim prirodnih atrakcija vrlo je vazan i povoljan prometni polozaj ovog podrucja te mnostvo
zanimljivih smjeStajnih kapaciteta koji bi omogucili posjetiteljima miran odmor bez gradske

guzve 1 buke.

Osim ekoturizma Gorski kotar nudi mnostvo raznih specifi¢nih oblika turizma kao S§to su

lovni, ribolovni, pustolovni te ruralni turizam.

Tablica 9. Atrakcije u Gorskom kotaru

Naziv atrakcije Kratki opis
Izvor Kupe — Zastiéeni prostor u okviru Jedno je od najjacih, najdubljih 1
Nacionalnog parka Risnjak najprostranijih hrvatskih vrela, zanimljive je
zelenoplave boje na 313 m.
Dolina Kupe Proteze se kroz podru¢je Cabra, Delnica i

Vrbovskog. Podnesen je prijedlog za
proglasenje zaSticenog podrucja u kategoriji
parka prirode. JoS uvijek nije donesena

odluka.
Strogi rezervati prirode Bijele i Samarske Podruc¢je iznimnih estetskih  kvaliteta,
stijene jedinstven geomorfoloski fenomen, bogat

biljni 1 Zivotinjski svijet. Na Bijelim
stijenama nalazi se planinarska kuca, dok je
na Samarskim planinarsko skloniste.

Park Suma Golubinjak Obuhvaca oko 50 hektara zaSticenog
podru¢ja s monolitnim stijenama i
kamenom, udaljena 1km od Lokava. Ovdje
se nalazi i1 najveca jela Gorskog kotara koja
je visoka 37 metara te njezin promjer iznosi
140 cm, nazivaju ju Kraljicom Sume.
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Takoder se unutar samog parka nalaze i
dvije Spilje Ledena i Golubinja Spilja.

Zeleni Vir Proglaseno  je  rezervatom  prirodnih
vrijednosti 1962. godine, nazali se na 302
metra nadmorske visine te se do njega moze
do¢i iz nekoliko razlicitih pravaca.

Vaiji prolaz Kanjon je dugacak 800 metara te ga mnogi
smatraju jednim od najljepSih prizora u
nasoj zemlji. Na metalnim nosafima
napravljeni su mosti¢i i stepenice kojima se
prolazi.

Hajdova hiza Najveca pe¢ina Gorskog kotara, no radi
teSkog  pristupa  dostupna je  samo
speleolozima. Ulazna dvorana, duzine 85
metara, Sirine 27 metara 1 visine oko 16
metara, spada u najveée podzemne prostore
otkrivene u nasem krsu.

Izvor: Samostalna obrada autora prema podacima TZ Gorski kotar (05.06.2021)

Proucavajuéi strucnu literaturu te Master plan Turisticke zajednice Gorskog kotara uvidaju se

velike moguénosti razvoja turizma na ovome podrucju no usprkos velikih planova dolazimo

do pitanja Zasto je turizam Gorskog kotara i dalje zaboravljen?

Gorski kotar je svoje gospodarske grane jo$ od davne proslosti temeljio isklju¢ivo na razvoju
Sumarstva 1 drvne industrije. StanovniStvo ovoga podrucja stari. Mladi, obrazovani ljudi
odlaze u vece gradove u potrazi za poslom. Uz to, problem koji se uvida prilikom istraZivanja

ove teme bio je nedovoljno ulaganja u turizam. Veliki potencijal koji nema svoje ulagace.

U daljnjem razvoju ekoturizma lokalno se stanovniStvo mora osloniti na svoja dobro poznata

turisticka mjesta i atrakcije koje su u proslim vremenima privlacile znatan broj turista.

Osim kvalitetnog turistickog proizvoda vrlo je bitan i marketing koji je na ovom podrucju
prakticki nepostojeci kao i nedostatak mladih ljudi koji ¢e pomo¢i u daljnjem razvoju svih

oblika turizma.

Kao vrlo vazan faktor razvoja turizma na ovome podrucju istice se edukacija odnosno
obrazovanje lokalnog stanovnistva koje se na ovome podruc¢ju svodi na vecinski zavrSene
srednje Skole, odnosno stecena srednja stru¢na sprema. Gorski kotar naseljavaju ljudi starije
zivotne dobi koji su nedovoljno upoznati s turizmom te dobrobiti koju on moze donijeti

ovakvim prostorima.
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5.2. REZULTATI ISTRAZIVANJA

U nastavku ovo rada slijede rezultati istrazivanja na temu ukljuc¢enosti lokalnog stanovnistva i

uspostave odrzivog razvoja turizma na podru¢ju Gorskog kotara.

5.2.1 METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

U cilju izrade ovog zavrSnog rada koristile su se metode znanstvenog istrazivanja prikladne
za obradu predmeta istraZzivanja. Prva faza istrazivanja odnosila se na provodenje
sekundarnog istrazivanja postoje¢ih izvora podataka. Istrazivale su se razli¢ite relevantne
dostupne struéne i  znanstvene baze podataka i stru¢ne publikacije. U tu svrhu koriStena je
metoda istraZivanja za stolom (engl. desk research). Drugu fazu istrazivanja odnosila se na
provodenje istrazivanja putem anketnog upitnika. Anketni upitnik za lokalno stanovniStvo
podijeljen je medu stanovnicima odabranih ruralnih destinacija Gorskog kotara Delnice,
Vrbovsko, Ravna Gora, Cabar. Istrazivali su se odnosi izmedu ukljutenosti lokalnog
stanovniStva 1 uspostave odrzivog razvoja turizma. Ukljucenost lokanog stanovniStva
promatrala se kroz varijable ukljuCenost lokalnog stanovniStva u donosenje odluka, razmjenu
znanja i osnazivanje zajednice.

Za definiran skup turisti¢kih destinacija, odnosno za prirodno geografsku regiju Gorski kotar
provedena je analiza turisticke ponude 1 potraznje koja je obuhvatila analizu strukture
smjeStajnih kapaciteta, broja ostvarenih nocenja prema posljednjim sezonama i prema
smjestajnim kapacitetima te analizu turistickog prometa kao i analizu prirodnih i antropogenih
resursa, S$to je prikazano u prethodnim poglavljima. Anketni upitnik za lokalno stanovnistvo
podijeljen je medu stanovnicima odabranih ruralnih destinacija Gorskog kotara. Anketiranje
stanovnisStva provedeno je od travnja do kolovoza 2021 g. Anketiranje je obavljala osobno
autorica zavrSnog rada ali 1 drugi suradnici, odnosno drugi anketari. Obuhvaceno je lokalno
stanovniStvo odabranih ruralnih destinacija u dobi od 18 do 60 godina. Prvi dio anketnog
upitnika kreiran je za prikupljanje socio demografskih karakteristika ispitanika, a drugi dio
anketnog upitnika sastoji se od 7 subskale, odnosno varijabli istrazivanja odnosno 68 Cestica.
Varijable istrazivanja su slijedece: sudjelovanje lokalnog stanovniStva u donosenju odluka o
razvoju turizma (PMD), razmjena znanja (KS), osnaZivanje zajednice (EMP), ekonomska

odrzivost (ECO), socijalan odrzivost (SOC) , kulturna odrzivost (CUL) i ekoloska odrzivost
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(ENV). Varijable ekonomska odrzivost (ECO), socijalan odrzivost (SOC), kulturna odrzivost
(CUL) 1 ekoloska odrzivost (ENV) predstavljali su varijablu odrzivi razvo;j.

Podatci prikupljeni primarnim istrazivanjem analizirani su odgovaraju¢im statistickim
metodama uz pomo¢ softverskog programa za drustvene znanosti SPSS. Cjelokupna analiza
dobivenih podataka temeljena je na korelaciji izmedu varijabli. Na temelju tako prikupljenih i
obradenih podataka formulirani su rezultati istrazivanja koji su grupirani u tablice te graficke i
slikovne prikaze Tablica xy. prikazuje strukturu ispitanika lokalnog stanovni$tva prema

promatranim destinacijama istrazivanog podruc¢ja Gorskog kotara.

Tablica 10. Struktura ispitanika prema gradu/op¢ini na podruc¢ju Gorskog kotara

Q1
Cumulative
Frequency Fercent Valid Percent Parcant
Valid Delnlce 8 - ERY . 7.9 - ER
Vrbovako a4 56.4 264 Bd.4
Kavna G ora ! b.4 6.9 1.3
Cabar 3 3.0 3.0 4.3
Fuzine 3 3.0 3.0 Fr2
hrkopal 3 3.0 3.0 g0.2
Moravc ! b.4 6.9 B/
Severin na Kupi 2 2.0 20 BY9.1
Shrad 1 1.0 1.0 0.1
G omine 3 a.0 a.0 430
Stara Susica 1 1.0 1.0 G0
Lokve 3 3.0 3.0 Yoo
Crni Lug 1 1.0 1.0 T00.0
lotal 101 1000 000

Od ukupnog broja ispitanika najveci udio ispitanika je iz Grada Vrbovskog 56,4% ispitanika.
Grad Vrbovsko ujedno broji 1 najveéi broj stanovnika od svih promatranih destinacija ( xy ),
zatim slijede Delnice 7,9%, Moravice 6,9%, te Ravna Gora s 6,9 % ostale ruralne
destinacije zastupljene su sve skupa s 14%. Usporedbom strukture populacije i uzorka
istrazivanja s obzirom na broj stanovnika po promatranim destinacijama koja je prikazana
grafikonom xy zaklju¢ujemo se da je struktura uzorka sli¢na strukturi populacije, Sto je
vazno za kvalitetu istraZzivanja 1 donoSenje zakljucaka. Navedeno daje potvrdu da je uzorak

relevantan u statistickom smislu.
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Tablica 11 . Spolna struktura ispitanika istrazivanja lokalnog stanovnisStva prema spolu.

Q2
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid musko 17 40.6 40.6 40.6
zensko 60 | 59.4 | 59.4 . 100.0
Total 101 | 100.0 | 100.0 .

U istrazivanju je sudjelovalo 59,4% zena i 40,6 % muskaraca
Tablica 12. Starosna dob ispitanika

Starosna dob Broj ispitanika

Do 20 god 6
Od 21 do 30 9

Od 31do 40 14
Od 41 do 50 36
Od 51 do 60 35

Sto se ti¢e starosne dobi ispitanika, najzastupljenija starosna dob ispitanika je od 41 do 50

godina, odnosno od 51 do 60 godina.
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Tablica 13. Struktura  ispitanika istraZivanja lokalnog stanovni§tva prema stupnju

obrazovanja.

Najvisi stupanj obrazovanja Frekvencija Postotak

6
Srednja Skola 53

Visa Skola ili fakultet 38
Magisterij/Doktorat 4

U ovom istrazivanju §to se tie obrazovne strukture najviSe je zastupljeno ispitanika sa

srednjom struénom spremom njih 52,5% dok je 37,6% ispitanika ima fakultetsko
obrazovanje, 4% ispitanika ima zavrSen Magisterij ili doktorat a 5,9% ispitanika ima

osnovnoskolsko obrazovanje.

Vecina radnih mjesta u turizmu ne generira prosje¢no visok dohodak po zaposlenom ali u
mnogim slucajevima turizam je jedan od najkvalitetnijih ako ne i jedinih mogucnosti
zapo§ljavanja na ruralnim podru¢jima. Kako je ve¢ ranije naglaSavano uspostava i razvoj
ruralnog turizam, na gospodarski nerazvijenom prostoru, koji je ujedno demografski
devastiran ima za cilj  poboljSanje dobrobiti zajednice i1 prevladavanje problema
nezaposlenosti i to kroz postizanje vise razine kvalitete zivljenja lokalnog stanovnistva.
Prema istrazivanju Kaliterna Lipovcani i dr., (2006.), moze se zakljuciti da je blagostanje
gradana Hrvatske manje kada imaju niZe prihode.®” Pozitivni ekonomski udinci turizma
razlogom su subjektivnog zadovoljstva zivotom zbog ostvarenja radnih mjesta i dohotka koji

proizlaze iz razvoja turizma.®

Sto se ti¢e broja ispitanika koji su direktno zaposleni u turizmu a sudjelovali su u ovom

istrazivanju rezultat je slijedeci.

37 Kaliterna Lipovcan, Lj. i Prizmié, Z. (2006.), Importance and satisfaction with life
domains in Croatia: representative sample, Estes, R. J. (izd.), Quality of Life in a
Turbulent World, Springer, Dordrecht, Nizozemska.

38 Birki¢ D. op.cit.
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Tablica 14 . Struktura ispitanika s obzirom na zaposlenje u turizmu

Zaposlenje u turizmu Frekvencija Postotak

Da, stalno radno mjesto 1 1%

101 100%

Prema rezultatima prikazanim u Tablici 14 vidljivo je da od ukupnog broja ispitanika ¢ak se

88,1 % ispitanika nije zaposleno u turizmu. Od ukupnog broja ispitanika tek se 10% ispitanika

bavi turizmom ali samo sezonski.

5.2.2. REZULTATI ISTRAZIVANJA

U nastavku slijede rezultati istrazivanja koji se odnose na istrazivanje odnosa izmedu
ukljucenosti lokalnog stanovniStva 1 odrZivog razvoja turizma. Hipoteza ovog rada glasi:
»Sudjelovanje lokalnog stanovniStva u donoSenju odluka, razmjeni znanja, ulaganju u
osnazivanje lokalnog stanovniStva pozitivno je povezano s uspostavom odrzivog razvoja

ruralnog turizma, utemeljenog na ekonomskim,ekoloskim i sociokulturnim nacelima.*

U nastavku slijedi prikaz rezultata istrazivanja s obzirom na povezanost sudjelovanja lokalnog

stanovniStva u donosenju odluka u zajednici i uspostavu odrzivog razvoja.(tablica 15)

Tablica 15 : Korelacija izmedu uspostave odrzivog razvoja i sudjelovanja lokalnog
stanovniStva u donosenju odluka

Correlations

PMD1_US odrzivi_razvoj

PMD1_US Pearson Correlation 1 485"
Sig. (2-tailed) 000
N 101 100
odrzivi_razvoj . Pearson Correlation 485" 1
Sig. (2-tailed) 000
N 100 100

™. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Kao §to je vidljivo iz prikazanih rezultat dobivena je statistiCki znacajna pozitivna povezanost
izmedu uspostave odrzivog razvoja i sudjelovanja lokalnog stanovnis$tva u donosenju odluka
( r=0.49, p<0,01)%*. Uklju¢ivanje lokalne zajednice u proces upravljanja i donosenja odluka
omogucuje lokalnoj zajednici dublje razumijevanje o prednostima razvoja turizma u njihovo
lokalno gospodarstvo. Kao rezultat toga, lokalno stanovnistvo koje je ukljuceno u proces
donoSenja odluka povecat ¢e razumijevanje o turizmu i njegovim pozitivnim i negativnim
utjecajima Sto ¢e zauzvrat smanjiti njihovu nesigurnost po pitanju turistickog razvoja ruralne
destinacije 1 biti ¢e pazljiviji u procesu donoSenju odluka i pruzanja podrske po pitanju
razvoja odredenih specificnih oblika turizma u njihovoj destinaciji. Uspjeh 1 odrzivost
ruralnog turizma ovise o aktivnom uklju¢ivanju lokalne zajednica kroz integraciju lokalnog
stanovnistva. Rezultati ovog istrazivanja potvrduju ukoliko lokalno stanovnistvo uklju¢imo u
sustav donoSenja odluka koje se ti€u razvoja turizma posti¢i ¢e se veca razina odrzivosti
turizma. Stoga sudjelovanje lokalnog stanovnistva u dono$enju odluka potrebno je poticati
jer ¢e to zasigurno povecati produktivnost i dobit odredene turistiCke destinacije, usprkos

tome §to je to jedan iznimno zahtjevan proces.

Tablica 16 : Korelacija izmedu uspostave odrZivog razvoja i razmjene znanja loklanog
stanovniStva u zajednici

Correlations

KS2 odrzivi_razvaj

KS2 Fearson Correlation 1 566

Sig. (2-tailed) .0oo

I 101 100

odrzivi_razvoj  Pearson Correlation 566 1
Sig. (2-tailed) .0on

I 100 100

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

39 r- Koeficijent korelacije koji nam potvrduje i da su te dvije varijable povezane.

p- pokazatelj koji nam potvrduje da je Sansa da su vrijednosti dobivene slu¢ajno manja od 1%
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Grafikon 3.
stanovniStva u zajednici
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Dobivena je statisticki znacajna pozitivna povezanost izmedu uspostave odrZivog razvoja i

razmjene znanja u zajednici ( r= 0.566, p<0,01).

Dijeljenje znanja je proces u kojem

pojedinci medusobno razmjenjuju svoje znanje s drugima i zajednicki stvaraju novo znanje.*

Razmjena znanja oduzima puno vremena u kojem ne pokazuje trenutni uspjeh i ovisi o

spremnosti pojedinca da podijeli znanje, vrijeme i ima visoku namjeru kako bi znanje

razumieli, apsorbirali i koristili drugi.** Uginkovita razmjena znanja bit ¢e izvor konkurentske

prednosti za ruralne turisti¢ke destinacije.*? Stovise, MacDonaldand Jolliffe (2003.) otkrili su

da lokalne zajednice koje dijele svoje znanje postizu poboljSanje turistickog iskustva. Osim

toga, uéinkovita razmjena znanja pridonijet ¢e uspjeSnom razvoju turizma.*® Stoga turisticke

destinacije koje poticu prenosenje znanje na druge na duzi vremenski period mogu racunati

0 van Den Hoff, B., J. A. Ridder, Knowledge sharing in context: The influence of organizational commitment,
communication climate and CMC use on knowledge sharing. Journal of Knowledge Management 8, 2004.
41 Alavi, M., D. E. Leidner, Review: Knowledge management and knowledge management systems:

Conceptual foundations and research issues. MIS Quarterly 25, 2001.

42 spender, J. C.,Making knowledge the basis of a dynamic theory of the firm. Strategic Management Journal 17

(S2), 1996.

3 Shaw, G., A. Williams, Knowledge transfer and management in tourism organisations: An emerging research

agenda. Tourism Management 30, 2009.
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na konkurentnost i uspjesSniju implementaciju odrzivog razvoja turizma kako bi se izbjegle
zamke masovnog i neodrzivog turizma kakvom svjedo¢imo unazad nekoliko desetljeca Sirom
svijeta pa i u samoj Hrvatskoj.

Ovim istrazivanjem je potvrdeno da ukoliko zelimo uspostavu odrzivog razvoja turizma na
ruralnim podruc¢jima institucije zaduzene za to( a naj¢esce su to javna lokalna samouprava i
civilne udruge) trebaju poticati Sirenje znanja o turizmu, odrzivom razvoju turizma koji se

temelji na ekonomskim, ekoloskim i sociokulturnim nacelima.

Tablica 17 : Korelacija izmedu uspostave odrzivog razvoja i osnazivanje loklanog
stanovniStva u zajednici

Correlations

odrzivi_razvoj EMP3
odrzivi_razvoj  Pearson Correlation 1 &3
Sig. (2-tailed) .oon
I 100 100
EMP3 Fearson Correlation 6317 1
Sig. (2-tailed) oo
I 100 101

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Grafikon 4: Graficki prikaz korelacija izmedu uspostave odrzivog razvoja i osnaZivanje
loklanog stanovniStva u zajednici
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Odrzivi razvoj

Dobivena je statisti¢ki znacajna pozitivna povezanost izmedu uspostave odrzivog razvoja i

osnazivanje zajednice ( r=0.566, p<0,01).

Osnazivanje zajednice koristi se za pokretanje sposobnosti lokalnih zajednica da upravljaju
razvojem turizma u svojoj zajednici**. Stoga je vazno raspodijeliti mo¢ izmedu i unutar grupa
zajednice kako bi se postigao odrzivi razvoj ruralnog turizma. Osnazivanje se definira kao
sposobnost pojedinaca ili grupa u odredivanju vlastitih aktivnosti 1 to je proces u kojem ljudi
preuzimaju kontrolu nad &imbenicima koji utje¢u na njihove Zivote.*® Lokalne zajednice
imaju sposobnost donosenja mudrih odluka i trazenja rjeSenja za rjeSavanje problema u svojoj
zajednici. S obzirom da lokalna zajednica, odnosno lokalno stanovniStvo zna Sto ¢e raditi, a

Sto neCe raditi u lokalnim uvjetima, osnazivanje zajednice koristi se za pokretanje

4 Cole, S. Information and empowerment: The keys to achieving sustainable tourism. Journal of Sustainable
Tourism 14, 2006.
4 scheyvens, R.Ecotourism and the empowerment of local communities. Tourism Management 20, 1999.
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sposobnosti lokalnih zajednica da upravljaju razvojem turizma u svojoj zajednici.*® U tom
smislu osnazivanje predstavlja pomak u ravnotezi izmedu mo¢nih i nemoc¢nih, izmedu

dominantnih i ovisnih.

Ovim istrazivanjem je potvrdeno da ukoliko Zelimo uspostavu odrzivog razvoja turizma u
ruralnim podruéjima, a kako bi izbjegli zamke ve¢ videnog masovnog turizma na priobalju
nuzno je aktivno ukljuivanje lokalnog stanovniStva putem razmjene znanja i osnazivanja

zajednice.

4 Cole, S. Information and empowerment: The keys to achieving sustainable tourism. Journal of Sustainable
Tourism 14, 2006.
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6. ZAKLJUCAK

Ekoturizam je oblik turizma u kojem ekoloski osvijesteni turisti podupiru zastitu prirode i
okoli$a kao i kulturnu bastinu odabrane destinacije. Sto se ti¢e podru¢ja Republike Hrvatske,
ekoturizam razvija se u zasticenim podruc¢jima te u primorskom podruc¢ju. lako je Hrvatska
veoma bogata mjestima koja su veliki potencijali za razvoj ekoturizma, a jedno od njih je i

podrucje Gorskog kotara, nazalost taj potencijal jos uvijek nije dovoljno turisticki valoriziran.

»Zeleno srce Hrvatske* kako ga mnogi nazivaju postaje sve zanimljivija turistiCka destinacija
koja svake godine privlaci sve veéi broj turista. Gorski kotar turistima moze ponuditi mnostvo
sadrzaja tijekom cijele godine §to ga isti¢e od vecine Hrvatskih regija koje vec¢inom privlace

turiste sezonski.

Tijekom ovog rada uvidjeli smo prednosti ovoga podrucja kojih je zaista mnogo. Prirodne
ljepote, svjez zrak i bogata povijest samo su neke prednosti ovoga podrucja koje u 2021.
godini daje posjetiteljima ono za ¢ime zaista Zude a to su mir, bijeg od svakodnevice i
uzurbanog gradskog zivota. Turisticka ponuda zaista je raznolika. Zasto onda Gorski kotar i

dalje ima poprilicno mali broj dolazaka i nocenja?

Rezultati istrazivanja napravljenog za izradu ovog rada govore nam kako je stanovniStvo
ovoga prostora u velikoj vecini starije Zivote dobi te srednjeSkolskog obrazovanja. Ovi podaci
svjedoCe odlasku mladih ljudi iz vlastitog mjesta zivljenja kako bi zaposlenje 1 stalna primanja
pronasli u ve¢im okolnim gradovima. Ovo predstavlja samo jedan od problema Gorskog
kotara. Lokalno stanovni§tvo premalo je uklju¢eno u turistiCke aktivnosti svoga mjesta te nije
dovoljno informirano o pozitivnim ucincima turizma na kvalitetu Zivota, gospodarstvo te

mnoge druge elemente.

Za odrzivi turizam Gorskog kotara klju¢no je lokalno stanovni$tvo i njihovo ukljucivanje 1
donoSenje odluka vezanih za valorizaciju turizma. Bez podrske stanovniStva ne mozemo
ocekivati uspjesan razvoj ovakvih prostora. Lokalno stanovniStvo treba brinuti o ocuvanju
prirode za buduce generacije te dopustati turizam u svojim mjestima do mjere koja njima

najvise odgovara.

Stoga bez obzira na velike moguénosti valorizacije turizma te mnoge prirodne 1 antropogene
resurse Gorski kotar bez edukacije, ukljucenosti 1 dijeljenje informacija lokalnom

stanovniStvu vrlo vjerojatno nece biti u moguénosti veceg razvoja turizma.
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PRILOZI

UPITNIK

Ispitivanje stavova lokalnog stanovni§tva kvaliteti turistickog razvoja na podruéju Gorskog Kotara

Svrha ovog istrazivanja je analizirati stavove lokalnog stanovniStva o razvoja turizma na nacelima odrzivog
razvoja. Anketni upitnik dio je istrazivanja koje se provodi u okviru izrade zavrSnog Razvoj ekoturizma na
podrucju Gorskog Kotara, studentice Patricije Marijanovié¢. Cijenimo §to ste odvojili Vase vrijeme kako biste
popunili ovaj anketni upitnik. O sudjelovanju u ovom istrazivanju odlu¢ujete potpuno slobodno, a dobiveni
odgovori ostaju anonimni.

Q1. U kojem turistickom mjestu Zivite?

Delnice
Vrbovsko
Ravna Gora
Cabar
Ostalo

Q2. Spol (zaokruziti): M Z

Q3. Navrsene godine Zivota:

Q4. Najvisi stupanj obrazovanja:
Osnovna $kola

Srednja Skola

Visa §kola ili fakultet

Magisterij

Doktorat

Q5. Da li ste Vi zaposleni u turizmu?
Da, stalno radno mjesto

Da, ali samo sezonski

Ne

Q5. Dalije ¢lan Vase obitelji zaposlen u turizmu?

Da, stalno radno mjesto
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Da, ali samo sezonski

Ne

U nastavku molimo Vas da anketu popunite tako da se odgovori odnose na ono mjesto u kojem Zivite.

6. U kojoj mjeri se slaZete sa sljede¢im tvrdnjama (1-uopée se ne slaZem, 5- u potpunosti se slazem)?

Sudjelovanje lokalnog stanovnistva u donoSenju odluka o razvoju turizma

(1-uopce se ne slaZzem, 2-ne slaZem se, 3- niti se slaZem niti se ne slaZzem, 4-slazem se, 5-u potpunosti se
slazem)

PMD1_ | Informiran sam o politici turistickog razvoja u mojem mjestu zivljenja 11234
1

PMD1_ | Sudjelujemu procesu donoSenja odluka o razvoju turizma u mojem mjestu 11234
2 zivljenja

PMD1 | Moje misljenje/stavovi se uvazavaju kada je rije¢ o turistickim razvojnim 11234
3 projektima u mojem mjestu Zivljenja

PMD1 | Aktivno sam ukljuéen u proces donosenja odluka o turistickim aktivnostima u 11234
5 mojem mjestu zivljenja

PMD1 | U donosenju odluka o razvoju turizma u mojem mjestu zivljenja trebaju 112|134
6 sudjelovati pripadnici i stalih interesnih skupina

PMD1_ | Aktivno sudjelovanje svih interesnih skupina u mojem mjestu zivljenja usvezi | 1| 2| 3| 4
7 razvoja turizma jeste preduvjet uspjesnog turistickog razvoja

PMD1_ | Imam utjecaj na odabir turistickih aktivnosti u mojem mjestu zivljenja 112]3|4
8

Razmjena znanja /Knowledge Sharing (KS)

(1-uopée se ne slazem, 2-ne slaZzem se, 3- niti se slaZzem niti se ne slazem, 4-slazem se, 5-u potpunosti se
slaZzem)

KS2_1 Dobrovoljno dijelim svoje znanje o turizmu i turistiCkom razvoju s turistickim 11234
dionicima u mojem mjestu zivljenja

KS2_ 2 Rado dijelim svoje znanje s turistiCkim dionicima o unapredenju turisticke 112|134
ponude u mojem mjestu zivljenja

KS2_3 Rado dijelim svoje vjestine unapredenja razvoja turizma s drugim dionicima u 11234
turizmu s ciljem poticanja razvoja turizma u mojem mjestu zivljenja

KS2 4 U mojem mjestu zivljenja dionici u turizmu ( predstavnici javne uprave, 112|134
turisticke zajednice) rado prihvacaju prijedloge lokalnog stanovniStva o razvoju
turizma u destinaciji
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KS2_5 U mojem mjestu zivljenja dionici u turizmu ( predstavnici javne uprave, 112]3|4
turistiCke zajednice) potic¢u lokalno stanovnistvo na prijedloge o razvoju
turizma u destinaciji

OsnazZivanje zajednice/Empowerment (EMP)

(1-uopce se ne slazem, 2-ne slaZzem se, 3- niti se slaZzem niti se ne slazem, 4-slazem se, 5-u potpunosti se
slazem)

EMP3_ | Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja me stimulira na ostanak u mom 11234
1 mjestu zivljenja.

EMP3_ | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja poti¢e me da radim natome damoje | 1| 2| 3| 4
2 mjesto ostane posebno i jedinstveno

EMP3_ | Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja poti¢e me da osje¢am povezanost 11234
3 sa svojim mjestom
EMP3_ | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja pruza mi mogucnost dase aktivno | 1| 2| 3| 4
4 uklju¢im u drustvene aktivnosti mog mjesta
EMP3_ | Imam utjecaj na odluke o razvoju turizma u mojem mjestu zivljenja 11234
5

Raspolazem znanjima o tome kako unaprijediti razvoj turizma u mome mjestu

zivljenja
EMP3_ | Imam pristup procesu donosenja odluka kada je rije¢ o razvoju turizmu u 11234
6 mojem mjestu Zivljenja
EMP3_ | Moj angazman u mojem mjestu zivljenja po pitanju razvoja turizma je vidljiv i 11234
7 daje pozitivne rezultate

Znanja zajednice o turizmu/Community Knowledge about Tourism (CK)

(1-uopée se ne slazem, 2-ne slaZzem se, 3- niti se slaZzem niti se ne slazem, 4-slazem se, 5-u potpunosti se
slaZem)

CK4_ 1 Turisti¢ka industrija u mom mjestu zivljenja ekonomski je poticaj za moju 11234
zemlju

CK4 2 U mom mjestu zZivljenja razvija se turizam u skladu s okoliSem. 112|134

CK4_3 U mojem mjestu Zivljenja i okolici ima puno turistickih atrakcija 11234

CK4 5 Uspjesno preporucujem turisticke atrakcije posjetiteljima 112|134

CK4_6 Turisti¢ka industrija pruZza brojne moguénosti zaposljavanja. 11234

Samo u ekoloski o¢uvanom podrucju moze se razvijati turizam

CK4_ 7 Turisti¢ka industrija pruza kvalitetne moguénosti zaposljavanja 11234

CK4_8 Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja je povecao troskove zivljenja zbog 112|134
dodatnih infrastrukturnih potreba, cesta, vodovodna i komunalna infrastruktura,
zbrinjavanje otpada

CK4. 9 Novac potrosen na marketinske aktivnosti i oglasavanje koje je lokalna uprava 11234
(Op¢ina, TZ) ulozila kako bi se privuklo turiste u moju zajednicu dobra je
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investicija.

CK4_10 | Turizam pozitivno utjece na porezne prihode u mojem mjestu zivljenja 112|134

CK4_11 | Turizam je dobar za gospodarski razvoj mojeg mjesta zivljenja 11234

CK4_12 | Prihodi ostvareni od turizma u mojem mjestu zivljenja opravdavaju troskove 112|134
ulaganja u turisticki razvoj u mojem mjestu.

U kojoj mjeri se slaZete sa sljedeéim tvrdnjama (1-uopée se ne slaZzem, 5- u potpunosti se slazem)?

Saocijalna odrzivost/Social Sustainability (SOC)

(1-uopce se ne slazem, 2-ne slaZzem se, 3- niti se slaZzem niti se ne slazem, 4-slazem se, 5-u potpunosti se
slaZzem)

SOC5_ | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja poboljsava identitet zajednice. 11234
1
SOC5_ | Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja omogucuje mi iskusiti nove dozivljaje [ 12| 3| 4
2
SOC5_ | Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja poboljsao je kvalitetu Zivota u mom 11234
3 mjestu
SOC5_ | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja pruza mi priliku da stvorim nova 112]3|4
4 znanja.
SOC5_ | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja omogucuje mojoj zajednici da stekne 112|134
5 pozitivan imidz.
SOC5_ | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja pruza mi priliku da upoznam
6 drustvene obicaje i tradiciju drugih ljudi.
SOC5_ | Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja pruza priliku posjetiteljima da
7 upoznaju dru$tvene obicaje i tradiciju moje zajednice

Razvoj turizma u mojem mjestu uéi me toleranciji i prihvacanju razli¢itosti
SOCS5_ | Turizam pruza priliku za obnavljanje i zastitu kulturno povijesnih znamenitostiu | 1 [ 2| 3| 4
8 mojoj zajednici.

U kojoj mjeri se slaZete sa sljede¢im tvrdnjama (1-uop¢e se ne slaZem, 5- u potpunosti se slaZzem)

Kulturna odrZzivost /Cultural Sustainability (CUL)

(1-uopce se ne slaZem, 2-ne slaZem se, 3- niti se slaZem niti se ne slaZzem, 4-slaZzem se, 5-u potpunosti se
slaZem)

CULG6_ | Razvoj turizma u mojem mjestu zivljenja pruza priliku za obnavljanje i zastitu 11234
2 kulturno povijesnih znamenitosti u mojoj zajednici.

CULG6_ [ Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja povecava svijest i spoznaju o 112|134
3 lokalnoj kulturi i bastini u mojoj zajednici.

CULG6_ | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja potice revitalizaciju i ozivljavanje 11234
4 tradicionalnih kulturnih manifestacija u mojoj zajednici

61




CULG6_

Razli¢ite kulturne aktivnosti jedinstvene su i posebne u mojem mjestu zivljenja
zahvaljujuéi razvoju turizmu

CULG6_

Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja poti¢e odrzavanje brojnih kulturnih
sadrzaja i aktivnosti u mojoj zajednici.

CUL6_

Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja potice razvoj mnogih sportskih
sadrzaja u mojoj zajednici

CUL6_

Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja potice razvoj mnogih zabavnih
sadrzaja u mojoj zajednici

U kojoj mjeri se slaZete sa sljede¢im tvrdnjama (1-uopée se ne slaZzem, 5- u potpunosti se slazem)?

Ekonomska odrzivost/Economic Sustainability (ECO)

(1-uopce se ne slaZzem, 2-ne slaZem se, 3- niti se slaZem niti se ne slaZzem, 4-slazem se, 5-u potpunosti se

slaZzem)

ECO7._1

Razvoj turizma u mojem mjestu zivljenja poveéava broj radnih mjesta u mojoj
zajednici

ECO7 2

Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja poveéava moj osobni dohodak.

ECO7 3

Razvoj turizam u mojem mjestu Zivljenja povecava moj zivotni standard.

ECO7_4

Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja pobolj$ava ekonomiju moje
zajednice

ECO7 5

Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja stvara nova trzista za nase lokalne
proizvode

ECO7_6

Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja potice rast i razvoj ostale industrije u
zajednici

ECO7_7

Turisticka industrija u mojem mjestu zivljenja treba koristiti bar jednu polovinu
dobara i usluga iz izvora lokalne zajednice

ECOL_8

Turisti¢ka industrija u mojem mjestu zivljenja koristi jednu polovinu dobara i
usluga iz izvora lokalne zajednice

ECO7 9

Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja poti¢e na raznovrsnost razvoja
lokalnog gospodarstva

ECO7_1
0

Turisticka industrija treba unajmiti bar polovinu svojih zaposlenika iz lokalne
zajednice

ECO7_1
1

Turisticka industrija u mojem mjestu Zivljenja unajmljuje polovinu svojih
zaposlenika iz lokalne zajednice

ECO7_1
2

Turisticka industrija u mojem mjestu Zivljenja pruza kvalitetne mogucnosti
zaposljavanja

ECO7 1
4

Razvoj turizam u mojem mjestu zZivljenja potice gospodarski razvoj mog
mjesta

ECO7_1
5

Troskovi ulaganja u turisticki razvoj u mojem mjestu zZivljenja opravdavaju
prihode ostvarene od turizma u mom mjestu
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ECO7_1 | Razvoj turizam u mojem mjestu zivljenja povecava troskove zbog dodatnih 11213
6 infrastrukturnih potreba, cesta, vodovodna i komunalna infrastruktura,
zbrinjavanje otpada

ECO7_1 | Razvoj turizma u mojem mjestu Zivljenja povecava troskove Zivota ( cijena
7 nekretnina, ziveznih namirnica, ...)

Ekoloska odrZivst/Environment Sustainability (ENV)

(1-uopce se ne slazem, 2-ne slaZzem se, 3- niti se slaZzem niti se ne slazem, 4-slazem se, 5-u potpunosti se
slaZzem)

ENV8_1. | Okolis zajednice u mom mjestu zasticen je sada i za buducnost 112(3

ENV8_2. | Prirodna raznovrsnost u mom mjestu vrednovana je i zaSticena 112(3

ENV8_3. | Turisticki razvoj mog mjesta treba ojacati napore za ocuvanje okolisa 112(3

ENV8_4. | Turisticka industrija u mom mjestu §titi okoli§ zajednice 1123

ENV8 5 Turizam u mom mjestu razvija se u skladu s prirodnim i kulturnim 11213
okruzenjem

ENV8_6 Turisticki razvoj mog mjesta potice pozitivnu etiku o zastiti okoliSa medu 1123

svim interesnim skupinama u mom mjestu

ENV8_7. | Propisi o standardima okoliSa su potrebni da bi se smanjili negativni ucinci 11213
turistickog razvoja

ENVE_8 Vjerujem da turisticka industrija moze poboljsati i zastiti okoli§ mog mjesta 1123
za buduce generacije

ENV8_9. | Razvoj turizma u mojem mjestu zivljenja ne Steti okolisu 11213

ENV8_10 | Razvoj turizma u mojem mjestu zivljenja potice vecu zastitu okolisa 1123

ENV8 11 | Razvoj turizma u mojem mjestu nije u sukobu s okoliSem 112(3

ENV8_12 | Ekonomska dobit od turizma vaZznija je od zastite okoliSa 1123

ENV8_13 | Ekonomska dobit od turizma jednako je vazna kao zastita okoliSa 1123

ENV8_14 | Zastita okolisa vaznija je od ekonomske dobiti od turizma 11213

ENV8_15 | Prilikom razvoja turizma u mojem mjestu zivljenja turizam treba integrirati u
zastitu okolisa i upravljanje zemljiStem
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