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SAZETAK

Specifi¢nost razvoja turizma u ruralnim podru¢jima lezi u njihovim posebnostima. Ruralne
prostore obiljezava bogata prirodna, kulturna 1 tradicijska bastina, ali 1 problemi depopulacije,
napustanja tradicionalnih djelatnosti te slabljenje gospodarskog rasta i razvoja. U takvim

okolnostima, ¢esto Se bas u turizmu trazi odrZivo razvojno rjeSenje za ruralna podrudja.

Turizam ima vrlo zna¢ajnu ulogu u modifikaciji ruralnih prostora jer kroz svoje izravne i
neizravne utjecaje, generira znacajne efekte, kao Sto su dodatni prihodi lokalnog stanovnistva,
povecanje investicija i zaposljavanja, ¢ime potiCe 1 osnazuje razvoj lokalnog gospodarstva.
Razvoj turizma jedno je od moguéih nacina revitalizacije ruralnih podrucja i povecanje kvalitete

Zivota na tim prostorima.

Trendovi turisticke potraznje usmjeravaju na sve veci interes turista za specificne oblike
turizma medu kojima ruralni turizam i svi oblici turistickih aktivnosti na ruralnim podrucjima
zauzimaju visoko mjesto. Stoga, svrha ovog rada jeste u prikazu specificnih obiljezja
turistickoga razvoja u ruralnom prostoru, odnosno u isticanju njegovih prednosti i koristi za
lokanu zajednicu na primjeru Opc¢ine Krnjak i na potencijalnim pozitivnim uéincima koje
razvoj turizma u ruralnim podru¢jima donosi ruralnim zajednicama. Razvoj turizma u ruralnom
podrucju trebao bi biti strateski planiran uz istovremenu svjesnost njegovih negativnih u¢inaka
na okolis 1 sociokulturno okruZenje. Pri planiranju i razvoju turizma u ruralnim prostorima u
prvi plan treba staviti potrebe i zahtjeve lokalne zajednice uz istovremeno usvajanja nacela
odrZivog razvoja turizma u ruralnim prostorima. Predmet ovog rada je istraZiti teorijske

postavke razvoja ruralnog turizma, i kljuéne pretpostavke za razvoj ruralnog turizma.

Cilj rada je istraziti moguénosti razvoja ruralnog turizma na nerazvijenim podrucjima na
primjeru Opéine Krnjak. Za potrebe ovoga rada provedeno je i primarno istrazivanje stavova

domicilnog stanovnistva o moguénostima razvoja turizma na podruc¢ju Opc¢ine Krnjak.

Kljucne rijeci: ruralna podrucja , ruralni turizam, razvoj turizma na ruralnim podrucjima,

odrzivi razvoj turizma, Opcina Krnjak



ABSTRACT

The specificity of tourism development in rural areas lies in their peculiarities. Rural the areas
are characterized by a rich natural, cultural and traditional heritage, but also by problems of
depopulation, abandonment of traditional activities and weakening of economic growth and
development. In such circumstances, a sustainable development solution for rural areas is often
sought in tourism. Tourism has a very significant role in the modification of rural areas because
through its direct and indirect impacts, generates significant effects, such as additional income
of the local population, increasing investments and employment, which encourages and

strengthens the development of the local economy.

The development of tourism is one of the possible ways of revitalizing rural areas and
increasing them quality of life in those areas. The trends in tourist demand point to an ever-
increasing trend tourists' interest in specific forms of tourism, including rural tourism and all
forms of tourism activities in rural areas take a high place. Therefore, the purpose of this paper
is to presentation of specific characteristics of tourism development in rural areas, i.e.
highlighting its advantages and benefits for the local community on the example of the
Municipality of Krnjak and the effects that he brings to rural communities. The development
of tourism in rural areas should be strategic planned with the simultaneous awareness of its
negative effects on the environment and socio-cultural surroundings. When planning and
developing tourism in rural areas, it should be put in the foreground the needs and demands of
the local community while simultaneously adopting the principles of sustainable development
tourism in rural areas. The subject of this paper is to investigate the theoretical assumptions of

development of rural tourism, and key assumptions for the development of rural tourism.

The aim of the work is to investigate the possibilities of developing rural tourism in
undeveloped areas on the example of the Municipality of Krnjak. For the purposes of this work,
primary research was conducted among the resident population of Fr views on the possibilities

of tourism development in the area of the Municipality of Krnjak.

Keywords: rural areas, rural tourism, development of tourism in rural areas, sustainable

development of tourism, Municipality of Krnjak



1.UVvOD

1.1 Predmet i cilj rada
Predmet rada je istraziti kljucne teorijske pretpostavke razvoja ruralnog turizma u nerazvijenim

ruralnim podru¢jima. Cilj samog rada je istraziti stavove lokalnog stanovniStva o
moguénostima razvoja ruralnog turizma na nerazvijenim podrucjima, odnosno na primjeru
Op¢ine Krnjak.

1.2 lzvor podataka i metode prikupljanja
U svrhu pisanja 1 istrazivanja ovog zavrSnog rada koriSteni su primarni i sekundarni izvori

podataka. Sekundarni izvori podataka prikupljeni su desk metodom, pretrazuju¢i relevantnu
struénu i znanstvenu literaturu kao i relevantne internetske stranice. Prilikom obrade dobivenih

podataka koriStene su metode analize, sinteze, induktivna, deduktivna metoda.

Primarni podatci prikupljani su on line, distribuiranjem strukturiranog anketnog upitnika
medu stanovnicima Opéine Krnjak. Istrazivanje je provedeno u periodu 15.06 2023. -

1.08.2023. godine. Ispitanici su bili lokalno stanovnis$tvo u dobi od 18 do 70 i vise godina.

Na temelju prikupljenih i obradenih podataka formulirani su rezultati istrazivanja Koji su

prikazani i interpretirani u nastavku rada.

1.3 Struktura rada
Rad se sastoji od Sest tematskih poglavlja. U uvodnom dijelu postavljaju se predmet i ciljevi

istrazivanja, navode se izvori i metode prikupljanja podataka te struktura i sadrzaj rada. Drugo
poglavlje donosi opcenito teorijske pretpostavke razvoja ruralnog turizma ruralnom turizmu. U
trecem poglavlju objasnjava se pojam odrzivog razvoja turizma te su navedena nacela i kljucni
dionici razvoja ruralnog turizma. Cetvrto poglavlje govori o razvoju turizma na ruralnim
podrucju gdje su navedene glavne pretpostavke razvoja ruralnog turizma,obiljezja i aktivnosti

ruralnog turizma te turizma kao strategija razvoja ruralnih podrucja.

U petom poglavlju rada predstavljanja je Opc¢ina Krnjak, odnosno navedena su specifi¢na
obiljezja, kao i prirodni ali i kulturni resursi. Sesti dio zavr$nog rada donosi rezultate
provedenog anketnog istrazivanja. Na kraju rada donesen je zaklju¢ak o moguénostima i

stavovima lokalnog stanovni$tva po pitanju razvoja turizma.



2.RURALNI TURIZAM

Na ruralnom prostoru, koji ¢ini vise od 90 posto povrsine Republike Hrvatske, zivi oko 50 posto
njezinih stanovnika koji su izravno ili neizravno vezani za poljoprivredu. S obzirom na prirodnu
i kulturnu raznolikost regija, bogatu resursnu osnovu turistickih atrakcija, o¢uvani okolis te vise
od 160 tisuéa upisanih poljoprivrednih gospodarstaval, Republika Hrvatska ima preduvijete za

razvijanje ruralnog turizma i specifi¢nih oblika turizma vezanih za ruralni prostor.

Poticajni razvojni programi za ruralni turizam, kako u kontinentalnim tako i Zupanijama na
moru, produljuju turisti¢ku sezonu i daju novu kvalitetu ukupnom hrvatskom turizmu. U ovom

poglavlju bavit ¢emo se osnovnim pojmovima razvoja ruralnog turizma.

2.1.Pojmovno odredenje ruralnog prostora

Prije definiranja samog pojma ruralnog turizma, vazno je prvotno objasniti podru¢ja na kojima
se taj specifi¢an oblik turizma odvija. Kriteriji za odredivanje grada ili sela razlikuju se od
drzave do drzave, od kontinenta do kontinenta. U nekim drzavama bitan je broj stanovnika, u
nekima poljoprivredna djelatnost, dok u nekima povijesno-pravni status. Zbog ¢ega i proizlaze
brojne definicije ruralnog turizma koje se kod razli¢itih autora ili organizacija definiraju na

razli¢ite nacine.

Ruralni prostor prema razli¢itim kriterijima definiran je razli¢ito. Prema Kkriteriju Europske
unije prostor ispod 100 stanovnika na km?2 definiran je kao ruralni prostor te prema tome 91,6%
prostora Hrvatske spada pod ruralni prostor, sto predstavlja velik potencijal za razvoj ruralnog
turizma?. Prema kriteriju OECD-a (Organization for economic co-operation and development)
koji se razlikuje se od Europske unije, OECD ruralnim prostorom smatra onaj prostor koji ima

150 stanovnika na kmz2 te prema tome definirali su tri skupine koje se dijele na:®

* preteZito ruralne regije (viSe od 50 % stanovniStva regije Zivi u lokalnim ruralnim podru¢jima)

* znacajno ruralne regije (15 — 50 % stanovnistva regije Zivi u lokalnim ruralnim podruc¢jima)

! Ruralni turizam Hrvatske,
https://www.hgk.hr/documents/hgkkatalogruralniturizamhrvatskeweb57728ea64487b.pdf (29.1.2024)
2 Petra¢i¢ M.:“Poduzetnicki projekti u odrzivom razvoju ruralnog turizma®,
file:///C:/Users/perka/Downloads/petracic_mateja_fthm_ 2018 diser_sveuc%20(3).pdf (9.9.2023)
3Tubié D.,:Ruralni turizam:od teorije do emperije, Virovitica,2019.
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 pretezito urbane regije (manje od 15 % stanovniStva regije zivi u lokalnim ruralnim

podrugjima*

Prema,,Strategiji prostornog uredenja Republike Hrvatske* ruralni prostor smatra se cjelokupni
prostor izvan grada, te koji je predmet zanimanja u socioloskom i gospodarskom smislu. Stoga
prema utvrdenim obiljeZjima, pojmovno ruralni prostor moze se odrediti kao naselje koje ima

malo stanovni$tva, koje se bavi iskoristavanjem okolnog prostora, najéesée poljoprivredom.®

odreduje kao:

- ona u kojima je u sadasnjosti ili blizoj prosSlosti bio dominantan ekstenzivan nacin

iskoris$tavanja zemljiSta, posebice putem poljoprivrede i Sumarstva,

- ona u kojima dominiraju mala naselja nizeg stupnja centraliteta s izrazenom povezanoSéu

izgradenog i prirodnog pejzaza te koja vecina lokalnog stanovnistva smatra ruralnima te

- ona koja poticu zivotni stil temeljen na identitetu uvazavanja okolisa i vlastitog zivota kao

dijela jedne cjeline.®

Karakteristike ruralnog prostora su te da je svaki takav prostor jedinstven i poseban jer se
izmjenjuju brojne razlicitosti krajolika, na takvim prostorima nastaju tradicijske ruralne
arhitekture, tradicijski vrtovi, ekoloski oblikovan kulturni pejzaz te se usporedno na toj

materijalnoj osnovni i razvija tradicijska kultura Zivota i rada na selu. ’

Ruralni prostor u danas suocen je s brojnim izazovima poput iseljavanja stanovnistva, starenja
stanovnistva, napustanja poljoprivredne djelatnosti, odnosno deagrarizacije te opcenito sve
losijem socioekonomskim pokazateljima koji te prostore ¢ine nepozeljnim za zivot. Kroz razvoj
turizma na ruralnim prostorima stvara se mogucnost ublazavanja problema s kojima se susrece

ruralni prostor.

4 Cagalj M.,Ivankovi¢ M.,Dul¢i¢ Z.,Grgié I.,Pastar M.,:”Tipologija ruralnog prostora Republike Hrvatske s
posebnim osvrtom na Splitsko-dalmatinsku Zupaniju”, https://hrcak.srce.hr/file/391532 (5.9.2023.)
® Ibidem
6 Lukié A.,:O teorijskim pristupima ruralnom prostoru,Hrvatski geografski glasnik 72/2,Zagreb,2010
" Kugan E.,:Turisti¢ko atrakcijska osnova, Institut za turizam,Zagreb,2002.
3



https://hrcak.srce.hr/file/391532

2.2. Pojmovno odredenje ruralnog turizma

Sadrzaj ruralnog turizma se konstantno mijenja i razvija, zbog ¢ega ruralni turizam predmet
mnogih znanstvenih rasprava u domacoj ali i stranoj literaturi. U razli¢itim povijesnim
razdobljima Cesto je ruralni prostor privlacio posjetitelje radi provodenja aktivnosti na tom
podrucju. U danasnje vrijeme sve veci broj posjetitelja odlazi u ruralne krajeve u namjeni da se

maknu iz urbanih podrucja.

Zbog jako izrazenih razlicitosti samog ruralnog prostora koja proizlazi iz prirodnih Cinitelja koji
ga karakteriziraju ,ali i brojnim drustvenim i kulturnim obiljezjima.Postoji vise razli¢itih
pristupa definiranja samog pojma ruralni turizam.Zbog toga istrazivaci diljem svijeta razvijaju
definiciju ruralnog turizma primjerene za njihove krajeve.Cesto se u definiranju koriste
statisticki kriteriji poput broja stanovnika ili gusto¢e naseljenosti nekog prostora.Ruralnim
podru¢jima na prostoru Europske unije smatraju se sva ona podrucja u kojima je gustoca

naseljenosti ispod 150 stanovnika po kilometru kvadratnom.

Zbog nepostojanja ¢vrste definicije ruralnog turizma u nastavku su predstavljene definicije
odabranih autora. Prema definiciji Vije¢a Europe ruralni turizam je turizam na seoskom
podrucju sa svim aktivnostima koje se provode na tom podrucju, a najvaznije karakteristike
takve vrste turizma su mirna sredina, odsutnost buke, ocuvani okoli§, komunikacija s

domacinima, domaca hrana i upoznavanje seljackih poslova.

Prema Dernoi i Oppermann ruralni turizam je turizam kojim su uklju¢ene razne aktivnosti
izvan gradskih sredina odnosno na ruralnom podrucju gdje se domicilno stanovnistvo u velikoj
vedini zaposljava u poljoprivrednom sektoru.® Thomson (2004) napominje kako ruralni turizam
podrazumijeva Sirok 1 obuhvatan raspon tema 1 aktivnosti vezanih uz lokalni poljoprivredni
nacin Zivota koji turisti mogu susresti, a obuhvaca razne sadrzaje: od boravka na otvorenome
preko upoznavanja lokalnih prehrambenih proizvoda i metoda kuhanja na farmama do

aktivnosti vezanih uz kulturu, povijest i bastinu lokalnog stanovnistva.®

8 Petraci¢ M.:“Poduzetnicki projekti u odrzivom razvoju ruralnog turizma®,
file:///C:/Users/perka/Downloads/petracic_mateja_fthm_ 2018 diser_sveuc%20(3).pdf (9.9.2023)

9 Ibidem


file:///C:/Users/perka/Downloads/petracic_mateja_fthm_2018_diser_sveuc%20(3).pdf

Prema Bacacu mozemo zaklju€iti da je ruralni turizam najSiri pojam koji obuhvaca sve
turisticke usluge / aktivnosti / vidove turizma unutar ruralnih podru¢ja, uklju¢ujucéi npr. lovni,

ribolovni, turizam u parkovima prirode, zimski, seoski, ekoturizam, zdravstveni, kulturni itd.

Ruralni turizam nije nuzno dopunska djelatnost na svojem gospodarstvu kojom se stvara
dodatni prihod, ve¢ moze biti i profesionalna djelatnost (npr. mali obiteljski hotel, konjicki
centar, itd.). Pri tome, sam pojam ruralnog podrucja uglavnom nije strogo definiran, ve¢ se pod
njim podrazumijevaju podrucja u kojima prevladavaju: prirodno okruzenje, seoski okoli$, mala
naselja i sela, zaseoci, izdvojena poljoprivredna gospodarstva, s poljoprivredom i Sumarstvom

kao glavnim gospodarskim granama.®

Ruralni turizam kao selektivni oblik turizma koji se odvija na prostoru izvan gradske sredine
ukljucuje niz aktivnosti, razli¢itih usluga ¢ije su najznacajnije karakteristike mirna sredina
oCuvan okoli§ §to ujedno i privlaéi posjetitelje ali takoder u cilju je upoznati posjetitelja sa
nac¢inom Zzivota na ruralnom podru¢ju.S obzirom da nema c¢vrste definicije pojma ruralnog
turizma u nastavku rada prikazana je tablica br.1.sa navedenim kriterijima koji sluze za okvira

ruralnog turizma.

Tablica 1.Kriteriji za definiranje okvira ruralnog turizma

KRITERLJI TUMACENJA

Smjestaj domacinstva u prirodnom Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu ili u
okruzenju,selu ili gradu vrlo tipi¢nim/tradicionalnim naseljima
Ruralno okruZenje s izrazenim obiljezjima Izuzetne prirodne vrijednosti su park prirodne
tradicionalnog poljodjelstva ili s izrazitim ili sli¢no.

prirodnim vrijednostima

Turizam nije glavna ili prevladavajuca Odnos broja turistickih kreveta I stanovnika u
aktivnost,izvor prihoda u bliznoj okolici ruralnom podruéju ne smije preéi 1:1

Dobra zastita zivotne sredina,miran 1 tih Prihvatljivi su mirisi,buka karakteristi¢ni za
polozaj,bez buke ili zagadenja poljoprivrednu proizvodnju

Autenti¢nost smjestajnog objekta -

Gostoljubivost -
Mali kapacitet smjestajne jedinice Gornja granica kapaciteta je 40 kreveta
Postivanje propisanih kriterija o ocjenjivanju Postivanje prilagodenih standarda u ocjeni

kvalitete

10 Bagac, R,Priru¢nik za bavljenje seoskim turizmom, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, Zagreb,2011
5



Drustvena i socijalna odrzivost u kontekstu Primjena kriterija iz ,,Agende21“za turizam
multi-funkcionalnih aktivnosti na ruralnom kada budu osmisljeni

podrucju

Povezanost s lokalnim zajednicama i Minimum je intergracija aktivnosti u okvire
tradicionalnom kulturom zajednice iz okruzenja

Lokalni proizvodi i gastronomija Dostupni u okruzenju

Kultura Dostupni u okruzenju

Iskljuceni kriteriji:gradski i industrijski Tipicni ruralni utjecaji su prihvatljivi
lokaliteti,njihova okolica

Izvor: Ruzica E., ,,Ruralni Turizam® ,Ustanova za cielozivotno ucenje

Neovisno o kriterijima za definiranje okvira ruralnog turizma u praksi se i dalje pojavljuju
poteskoce kod definiranja odredenih oblika ruralnoga turizma te turizma opcenito. Ruralni
turizam je posebna vrsta turizma koja zahtjeva da se turisticka aktivnost odvija u posebno
odredenom podruéju.t! Pojam 'ruralni turizam' koristi se onda kada je ruralna kultura klju¢na

komponenta proizvoda u ponudi destinacije.”" (WTO)

12Razlikovna karakteristika turisti¢kih proizvoda ruralnog turizma jest nastojanje da se
gostima omoguéi personalizirana usluga, te da im se priblize fizicke 1 ljudske
karakteristike ruralnog podruc¢ja, i da im se §to je viSe moguée omoguci sudjelovanje u

aktivnostima, tradicijama i nadinu Zivota lokalnih ljudi.' (OECD) 3

Unutar ekonomije turizma, ruralni turizam definira se kao turisticka valorizacija agrarnih
podrucja, prirodnih resursa, kulturnog nasljeda, ruralnih naselja, lokalnih tradicionalnih
obicaja i proizvoda kroz posebno oblikovane turisti¢ke proizvode koji reflektiraju identitet
podru¢ja i zadovoljavaju potrebe gostiju u smislu smjestaja, usluga hrane i pica, rekreacije i
aktivnosti, animacije i ostalih usluga, sa ciljem odrzivog lokalnog razvoja, ali i pruzanjem
adekvatnih odgovora na potrebe danaSnjeg gosta unutar novostvorenih odnosa grada i sela

(ruralnog podrugja)

1 lhidem,str.2
12 WTO World Tourism Organization (2004). Rural Tourism in Europe: Experience, Development and
Perspectives
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Ruralni turizam 1ima za cilj vratiti Covjeka tradicijskim vrijednostima i prirodnom okruzenju.
Pritom je vazno istaknuti da ruralni turizam nije nastao tek kao potreba za novim turistickim
kapacitetima, ve¢ kao potreba o¢uvanja i revitalizacije odnosno ozivljavanja i davanja nove
dodatne vrijednosti naslijedenoj bastini i autenticnom promoviranju tradicijskih znanja i

vjestina kroz organizaciju atraktivne i originalne turisti¢ke ponude.*

Slika 1.Koncept ruralnog turizma

PRIRODA RURALNO NASLJEDE
Rijeke, jezera, planine, Sume Tradicionalna arhitektura, industrijsko
nasljede, povijest, dvorci, crkve, sela

RURALNI
TURIZAM

RURALNIZIVOT RURALNE AKTIVNOSTI

Obrti, lokalni dogadaji, gastronomija, Jahanje, bicklizam, pecanje,

agroturizam, tradicionalna glazba ... pjesacenje, vodeni sportovi

Izvor: https://repozitorij.unipu.hr/islandora/object/unipu%3A3169/datastream/PDF/view

Uzmemo li dalje u obzir ¢injenicu da se poimanje ruralnog turizma razlikuje u zemljama
Europe (na primjer, u Sloveniji je klju¢ni oblik ruralnog turizma obiteljskim domacinstvima,
u Madarskoj su to usluge i aktivnosti koje se nude u ruralnom ambijentu, itd.), zajednicki

kljuéni elementi ruralnog turizma u svim europskim zemljama / destinacijama su:
[1 Ruralno okruZenje / mirna sredina

[J O¢uvani okoli§

[] Smjestaj u tradicionalnim seoskim domacinstvima

[1 Bed & Breakfast ili smjeStajne jedinice sa moguénoS§¢éu samostalne pripreme hrane
[J Komunikacija sa domacinima

[J Tradicionalna ruralna gastronomija

14 1pidem,str.2



[ Eksterne usluge (aktivnosti u ruralnom okruzenju, gastronomija, kulturno

povijesna bastina, itd.)™

Cesto pojam ruralnog turizma izjedna¢avaju s pojmovima seoskog turizma i agroturizma, ali
ruralni turizam predstavlja sirok spektar specificnih oblika turizma. Glavnim komponentama
ruralnog turizma mozemo smatrati agroturizam i seoski turizam 6. Prvenstveno ruralni turizam
ukljuCuje seoski turizam kao pojavni oblik, dok seoski turizam ukljucuje agroturizam kao
pojavni oblik, $to je najbolje prikazano slikom 1.koja prikazuje meduodnos ruralnog,

agroturizma i seoskog turizma.

Slika 2.Prikaz meduodnosa ruralnog, agroturizma i seoskog turizma.

SEOSKI TURIZAM

* ruralni obiteljski hotel

*  TSOG ili agroturizam + ruralni kamp
* kudaonica * emosela
+  izletiste + etnozbirke
* ruralna kuéa za odmor + seoske manifestacije
* ruralni B&B (nocenje i dorucak) « folklor

TSOG ILI AGROTURIZAM

* usluge nocenja

= usluge prehrane

* ostale usluge aktivnog odmora na turistitkom seoskom

obiteljskom gospodarstvu

Izvor: https://repozitorij.pmf.unizg.hr/islandora/object/pmf%3A10091/datastream/PDF/view

Seoski turizam je turizam u kojem posjetitelj privremeno boravi u seoskoj sredini, koja osim
Cistog zraka i prirodnog okruzenja nudi moguénosti aktivnog provodenja slobodnog vremena
te rada na seoskim domacinstvima, dok agroturizam se definira kao odmor na seljackom

obiteljskim zgradama ili drugim objektima smjestaja u okviru seljackog gospodarstva.t’

15 Skrget J.,“Razvoj ruralnog turizma*
https://repozitorij.unipu.hr/islandora/object/unipu%3A3169/datastream/PDF/view(30.11.2023)
18 Bijeli¢ N.,:“Razvoj ruralnog turizma na lokalnoj razini “ Sveuciliste Jurja Dobrile u
Puli,2019.https://zir.nsk.hr/islandora/object/unipu:3747/datastream/PDF(9.9.2023)
7 Demonja D., RuZi¢ P.,: Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim
iskustvima.,Merdijani,Zagreb,2010.
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2.3.Ruralna turisticka destinacija

Pojam ,,destinacija“ potice od latinske rijeci ,,destinatio i predstavlja mjesto u koje se putuje,

cilj odnosno odrediste®.

Prete¢a pojma turisticke destinacije pociva na pojmu turistickog mjesta. Turisticka
mjesta predstavljaju mjesta koja privlace veliki broj turista i kojima turizam daje posebne
karakteristike . 1°Prema sluzbenoj definiciji Drzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske,
turisticko mjesto je ,,ono mjesto koje ispunjava sljedece osnovne uvjete: atraktivne (prirodne
ljepote, ljekoviti izvori, kulturno-povijesni spomenici, razne kulturne, zabavne i sportske
priredbe), komunikativne (mogucnost pristupa, prometne veze) i receptivne (objekti za
smjestaj 1uznjih potrebni prate¢i objekti za pruzanje raznih rekreativnih usluga, trgovinskih,
obrtnickih, postanskih i sl.) te ima parkove, kupalisSta, SetaliSta, itd.” Isto tako turisticko mjesto
moze da obuhvaca isvoje Sire gravitacijsko podrucje, ukoliko ono svojim resursima privlaci

posjetitelje 2

Turisticka destinacija se izdvaja od drugih turistickih prostora po svom zaokruzenom
atraktivnom sadrzaju koji u duzem vremenskom periodu osigurava interes i posjecenost
prihvatljivog broja turista. Suvremena turistiCka potraznja vrlo je heterogena i trazi niz
razli¢itih elemenata koji Cesto nadilaze moguénosti turisticke ponude jednog turistickog

mjesta.

Prema Vukoni¢u i Cavleku ,turisticka destinacija podrazumijeva $iri, integrirani prostor, koji
gradi svoj turisticki identitet na koncepciji kumulativnih atrakcija, koje omogucuju dozivljaj 1
s dodatnom turistickom infrastrukturom predstavlja prostor okupljanja turista. Turisticka

destinacija uvjetovana je Zeljama, sklonostima, interesima i potrebama turista"). 2

Prema Dul¢i¢ ona predstavlja fleksibilan, dinami€an prostor, ¢ije granice odreduje samo trZiste,
neovisno o administrativnim granicama“ te podrazumijeva optimalno kombiniran i trziSno
prilagoden prostor koji razvojem vaznih i dominantnih sposobnosti u destinaciji svjesno stvara
pretpostavke koje ¢e joj omoguciti da u usporedbi s konkurencijom dugorocno postize dobre

turisti¢ke rezultate®?.

18 Ani¢ i dr., Hrvatski enciklopedijski rje¢nik, Vol. 6, Novi Liber, Zagreb,2004.
19 Cooper, C. i dr., Tourism — Principles and Parctice, Longman,2000.
2 Petri¢, L., Upravljanje turisti€kom destinacijom, Ekonomski fakultet, Split,2011.
21'yykoni¢, B., Cavlek, N., Rje¢nik turizma, Masmedia, Zagreb,2001.
22 Dulgi¢, A.,Upravljanje razvojem turizma, Mate, Zagreb,2001.
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Osim geografske odrednice, administrativnih ili politickih granica, za definiranje destinacije
znatno je vaznije da ona  predstavlja funkcionalno zaokruzenu cjelinu koja ¢ée svojim
atrakcijama, opremljeno$¢u i uslugama pruziti turisti¢ki proizvod turistima. Stoga se moze
rec¢i da je turisticka destinacija skup raznorodnih turisti¢kih i srodnih subjekata, koji gostima
destinacije ( turistima) pruzaju slozeni turisticki proizvod i na ¢ijem se prostoru odvija

cjelokupno turisti¢ko iskustvo?

Proucavaju¢i svjetsku i domacu literaturu dolazi se do zakljucka da ne postoji jedinstveno
shvacanje o konceptu turisticke destinacije 1 da se ono kroz povijest mijenja ito od koncepta
ograni¢enog administrativnim granicama do koncepta koji ima kao osnovu suradnju izmedu
viSe razli¢itih interesnih grupa s ciljem upravljanja turistickom ponudom i potraznjom

destinacijom kako je to prihvatljivo lokalnoj zajednici.

Na temelju analize brojnih definicija za ruralnu turisticku destinaciju, smatraju se mjesta u
kojima dominiraju mala gospodarska poduzeca, otvoren prostor u kojem posjetitelji mogu
ostvariti direktan kontakt s tradicionalnom sredinom i prirodom.Za definiranje turisticke
destinacije nije bitna veli¢ina nekog ruralnog prostora ili administrativne granice vec
sposobnost za privlaéenjem turista i zadovoljenjem njihovih turistickih potreba, te stvaranjem

zelje za povratkom.

Kako u ruralnom turizmu sudjeluju razli¢iti dionici iz javnog, privatnog i civilnog sektora nuzno
je umrezavanje dionika te integrirani pristup razvoju ruralnog turizma, na taj na¢in pospjesio bi
se i sam proces brendiranja i stvaranja kvalitetnog turisti¢kog proizvoda odnosno prepoznatljive

ruralne turisticke destinacije.?*

UspjeSnost ostvarivanja odrzivog razvoja ruralnog turizma i brendiranja ruralne turisticke
destinacije u velikoj mjeri ovisi i o spremnosti lokalne zajednice da sudjeluje i podrzi razvoj

ruralne turisti¢ke destinacije. %

Zbog jedinstvenosti svake ruralne turistiCke destinacije dolazi se do zakljucka kako ruralna
turistiCka destinacija predstavlja splet medusobno povezanih elemenata koji su prikazani na

slici 3.

23 Cetinski, V., Integralno upravljanje kvalitetom priobalnih turisti¢kih destinacija, Hrvatsko drustvo za
kvalitetu,Opatija,2005.
24 Drazenka Birki¢, Andreja Primuzak, Silvija Podoljak, Integral quality management in a Continental tourism
destination; Shown on the example of Pozega Slavonia County, the City of Pozega,2019
% jbidem
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Slika 3..Kljuéni elementi za upravljanje ruralnom turistickom destinacijom
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Izvor:

https://repozitorij.fazos.hr/islandora/object/pfos%3A2676/datastream/PDF/view(9.5.2023)

Iz slikovitog prikaza (slika 4.)vidljivi su kljuéni elementi za upravljanjem ruralnom turistickom
destinacijom. Edukacija koja ukljucuje pruzanje informacija o lokalnoj kulturi, povijesti i
tradiciji kako bi posjetitelji dobili obogaéeno iskustvo i razumjeli vrijednost destinacije, zatim
atrakcije koje privlace posjetitelje poput prirodnih ljepota, kulturnih spomenika ili nekih
posebnih dogadanja .Pruzanje raznolikih rekreacijskih aktivnosti koje zadovoljavaju interese
posjetitelja te doprinose ukupnom dozivljaju. PruZzanje raznolikih i kvalitetnih smjeStajnih

opcija koje zadovoljavaju potrebe posjetitelja.

Poticanje lokalne ekonomske odrzivosti kroz podrsku i promociju lokalnih proizvoda, hrane i
rukotvorina po ¢emu se moze se zakljuCiti da su ruralne destinacije zapravo Kreativne
destinacije koje svoje izvorne posebnosti, tradicije te talenate lokalnog stanovnistva izgraduju

u prepoznatljivu turisti¢ku reputaciju.

Seaton i Bennet navode da je turisti¢ka destinacija centralni dio turistickog proizvoda te da je
osim §to je fiziCki entitet ujedno je i neopipljivi druStveno kulturni entitet sac¢injen od povijesti,

ljudi, tradicije i stila Zivota.?8

Destinacije ruralnog turizma su Siroka podru¢ja s prirodnim 1 Sumovitim okruzenjem gdje
postoje posebna prirodna, ekonomska i socijalno kulturna obiljezja, poput tradicije, lokalne
suradnje, povjerenja i dobrih medusobnih odnosa, te kao takva stvaraju poseban turisticki

proizvod koji je prije svega temeljen na ekonomiji malih razmjera, prijateljski je prema okoliSu,

% Tubi¢ D.,:Ruralni turizam:od teorije do emperije,Virovitica,2019.
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jednom rije¢ju odrziva. Ruralne turisticke destinacije mogu se podijeliti na: tradicionalne
popularne destinacije u blizini ve¢ih urbanih zajednica koje imaju veliki udio dnevnih
posjetitelja, tradicionalna odmarali§ta sa znacajnim udjelom smjestajnih i ostalih kapaciteta
i infrastrukture, zasticena podrucja koja razvijaju ekoturizam, ruralna podru¢ja gdje se
znaCajan dio proizvoda temelji na malim povijesnim mjestima i selima te bogatim

kulturno povijesnim nasljedem.

Udaljena podrucja koja svoju sliku temelje na bogatoj flori i fauni, bogata poljoprivredna
podrucja gdje se stanovniStvo bavi poljoprivrednom proizvodnjom, podruc¢ja u blizini mora
koja zele razvijati ruralni turizam u svom neposrednom zaledu i planinska ili Sumska

podrugja koja veé imaju odredeni oblik turizma, ali ga Zele osnaziti i diversificirati. 2

Stoga moze se zakljuciti da svaka ruralna turisticka destinacija je jedinstvena, raznovrsna bez
obzira na mnoga zajednicka obiljezja. Svaka ruralan turisticka destinacija ima predispozicije

za pruziti originalan turisticki proizvod Ciji je cilj ispuniti oc¢ekivanja posjetitelja odredene

ruralne turisti¢ke destinacije.

2.4. Motivi dolaska u ruralna podrucja

Motiv se definira kao trajna predispozicija koja usmjerava ponaSanje k odredenom cilju,

odnosno predstavlja unutarnje sile koje vode do djelovanja.

Motivi dolaska turista u ruralne destinacije su visestruki, naime danas$nji nacin Zivota ostavlja
malo vremena za relaksaciju, mir ,tiSinu. Stoga razlozi odnosno motivi dolaska posjetitelja u
ruralne turisticke destinacije je upravo osjecaj slobode ali 1 sigurnosti koju nudi sam ruralni
prostor. UZivanje u zelenim krajolicima uz istovremeni boravak u zdravom 1 ¢istom okoliSu 1

zraku, odnosno bez zagadenja od ispusnih plinova kao $to je slu¢aj u urbanim podruéjima.?

Prema Tubic¢u, Swarbrooke navodi dvije osnovne vrste ruralnih turista:

e turisti kojima je kultura i na¢in Zivota glava atrakcija

e turisti kojima je glavna atrakcija fizicko okruZenje i moguénost za aktivnostima?®

27 Luki¢, A. (2010): O teorijskim pristupima ruralnom prostoru. Hrvatski geografski glasnik. 72/2, 49-75., str. 52.
28 |pidem,str.2
2 1bidem,str.2
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Tablica 2.Prikaz psiholoskog profila ruralnog turista

Zeli postati dio lokalnog stanovnistva/zajednice

Cezne za tradicionalnom kulturom 1 na¢inom

Zivota

RURALNI TURIST

Vjeruje da ruralna podrucja predstavljaju Zivot

sporijeg tempa i jednostavan nacin Zivota

Zeli nauciti viSe o proSlom i sadasnjem nacinu

zivota u ruralnom podrucju

Preferira nemijeSanje s drugim turistima

Izvor: Izrada autorice prema izvoru Tubi¢ D.,:Ruralni turizam:od teorije do

emperije,Virovitica, 2019

Turisti ¢esto posjecuju ruralne destinacije iz razlicitih razloga. Neki od najpoznatijih motiva
dolaska su bijeg od gradske vreve, istrazivanje prirode, dozZivljavanje lokalne kulture i tradicije,
uzivanje u miru i tisini, gastronomiji ali i sudjelovanjem u aktivnostima koje pruza odredena
ruralna destinacija. Takoder mnogi turisti zele dozivjeti autentiCan nacin Zivota lokalnog

stanovnistva.

Autohtone varijable privlacnosti ruralne turisticke destinacije kre¢u se u nizu, pocevsi od
geografskih , povijesno-kulturnih , gastronomskih , ugostiteljskih , prirodnih , etickih ,
rekreativnih , arhitektonskih , sve do gostoljubivosti , komunikacije , ljubaznosti , uklju¢ivanja
u zivot domicilnog stanovnistva , kvalitete usluge i brojnih drugih. Stoga moze se zakljuciti
kako ruralna turisti¢ka destinacija nudi Sirok spektar autenti¢nih privla¢nosti koji obuhvacaju

razli¢ite elemente.3°

Njihova privlacnost leZi u kombinaciji razli€itih aspekata koji omogucavaju posjetiteljima da
doZive jedinstveno iskustvo, uZivaju¢i u gostoljubivosti lokalnog stanovniStva i bogatstvu

raznolikih aktivnosti koje takva destinacija nudi.

U konacnici, ruralne turisticke destinacije nude bijeg od uzurbanog gradskog Zivota, pruZajuci
posjetiteljima priliku za ponovno povezivanje s prirodom, kulturnim nasljedem i lokalnom
zajednicom. Motivi ne samo da privlace turiste, ve¢ i doprinose ocuvanju identiteta ruralnih

podrucja i1 podrzavaju odrzivi razvoj.

30 |bidem,str.2
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3.0DRZIVI RAZVOJ RURALNOG TURIZMA

3.1.Pojam odrzivog razvoja ruralnog turizma

Odrzivi razvoj ruralnog turizma predstavlja integrirani pristup koji uskladuje ekonomske,
socijalne 1 ekoloske ciljeve kako bi se osiguralo da turizma u ruralnim podrucjima doprinosi

prosperitetu zajednice, o¢uvanju okolisa i kulturne autenti¢nosti.

Ruralna podru¢ja okarakterizirana su prirodnim bogatstvima, tradicionalnom i kulturnom
bastinom, ali su takoder okarakterizirana kao podrucja s problemima kao Sto su depopulacija i

napustanje tradicionalnih zanata®!.

U takvim slu¢ajevima, za navedene probleme glavno i najbolje rjeSenje namece se poticaj
razvoja odrzivog turizma na tim prostorima. Odrzivi razvoj u ruralnom turizmu je veoma bitna
stavka za dugorocCan uspjeh. Takav nacin funkcioniranja turizma poti¢e dobrobit zajednice, ali
isto tako brine o o¢uvanju prirode, takoder vazan razlog za razvoj ruralnog turizma je lokalna
zajednica koja kroz svoja ukljuivanja u razne ruralne projekte postaju temeljna snaga u

realiziranju dugoroc¢nih ciljeva za lokalnu zajednicu.

Odrzivi razvoj ruralnog turizma proces je koji omogucuje njegov rast i razvoj bez ugrozavanja
i devastacije faktora na kojima se temelji, a povezan sa ekonomskim, ekoloskim i drustvenim
odgovornostima.

Drustvena svijest o odrZzivom razvoju je u sve vecem rastu te tako pomaze u davanju znacaja
gospodarskim, druStveno—kulturnim te ekoloskim pitanjima povezanima s turistiCkom
industrijom. Primjena ekoloskih prihvatljivih praksi poput recikliranja, smanjenja otpada te

promocija odrzivih oblika vazni su koraci u o€uvanju okolisa.

Kada se govori o razvoju ruralnog turizma na podru¢ju kontinentalne Hrvatske, govori se o
prostoru izuzetnih drustvenih i prirodnih potencijala, unato¢ tome $to je Hrvatska pretezito
ruralnog prostora, ruralni turizam jedan je od najmanje razvijenih vrsta turizma u Hrvatskoj. .
To je posljedica dugogodisnjeg ulaganja u razvoj iskljucivo u primorskim podrucjima Hrvatske,
te istovremenog zapostavljanja ruralnog turizma. Ulaskom Republike Hrvatske u EU stvaraju

se nove investicijske 1 trziSne moguénosti razvoja ruralnog turizma.

31 Jeligié, S., Petrovié, M., Sunara Z.; ,,Odrzivi turizam kao konkurentska prednost Republike Hrvatske®, Zbornik
radova Medimurskog veleuéilista u Cakoveu, Vol. 4 No. 1, 2013, str.1.
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Strateski plan poljoprivredne politike u Hrvatskoj donosi europski zeleni plan kao strategiju
koja u fokus stavlja klimu, okolis te zastitu prirode, takoder potpore za mlade poljoprivrednike
od kojih se o¢ekuje najveci doprinos, ali i ukljuéivanje u planiranje lokalnih razvojnih strategija
koje ¢e se osigurati napredak u pruzanju usluga u ruralnim podrucjima prema zahtjevima

lokalnog stanovnistva.

Takoder, primjenom pristupa na EU razini usvojena je Vizija razvoja ruralnih podrucja do 2040.
godine, a iz koje proizlaze Akcijski plan te Ruralni pakt za umrezavanje svih dionika ruralnog,

ali i regionalnog razvoja s ciljem revitalizacije ruralnih podru¢ja.®

Zasada odrzivi razvoj jo§ uvijek nije vidljiv u svakodnevnim primjerima, te u stvarnom
okruzenju. lako potreba za njegovim uvodenjem je sve veca, iz razloga smanjenja lokalnog
stanovniS$tva na ruralnim podru¢jima uzrokuje nedostatak radnih mjesta. Odrzivi razvoj
ruralnog turizma zahtijeva povezanost izmedu lokalne zajednice, vlade, turisti¢kih dionika i

posjetitelja.

Samo uz zajednicki napor usmjeren prema ocuvanju prirodnih i kulturnih resursa,osiguravanju
prednosti i ekonomske koristi te brizi o okoliSu,ruralni turizam mozZe postati trajna i1 pozitivna

snaga u razvoju ruralnih podrucja.

3.2.Nacela odrzivog razvoja ruralnog turizma

Nacela odrzivog razvoja turizma govore o nacinima na koje bi se pojedini subjekti u turizmu
trebali ponasati, a da se osigura postizanje odrZivosti, odnosno ono §to se smatra ciljevima

odrzivog razvoja. Te subjekte ¢ine: -turisti
-organizacije i javni sektor
-lokalno stanovnistvo

-zaposlenici

32 Ministarstvo poljoprivrede, https://ruralnirazvoj.hr/strateski-plan-zajednicke-poljoprivredne-politike-

republike-hrvatske-2023-2027/(5.9.2023)

33 Bartoluci M.,Hendija Z.,Petra¢i¢ M.,:“Moguénosti odrzivog razvoja ruralnog turizma u kontinentalnoj

Hrvatskoj“, file:///C:/Users/perka/Downloads/03_BartoluciHendijaPetra%C4%8Di%C4%87.pdf (5.9.2023)
15



file:///C:/Users/perka/Downloads/03_BartoluciHendijaPetraÄ�iÄ�.pdf

Ulogu u odrzivom razvoju imaju 1 sve ostale osobe koje posjecuju destinaciju. Razvoj turizma
na nacelima odrzivog razvoja mora uvaziti razlicite interese i stavove koje izravno ili neizravno

utjecu na razvoj turizma.

Kada govorimo o nacelima razvoja oni se temelje na primjeni ekonomskih, ekoloskih te
sociokulturnih nacelima. Uspostaviti ravnotezu izmedu tih nacela znaci osigurati cjelokupnu i

dugovjecnu odrzivost kako u turizmu tako 1 u ruralnim turistickim destinacijama.

Slika 4.Nacela odrzivog razvoja ruralnog turizma

SOCIOKULTURNA
ODRZIVOST

Izvor:
https://repozitorij.unipu.hr/islandora/object/unipu%3A1276/datastream/PDF/view(5.9.2023)

Nacela odrzivog razvoja ruralnog turizma predstavljaju temeljnu smjernicu koja usmjerava
razvoja turizma u ruralnim podru¢jima kako bi se osigurala ravnoteza izmedu ekoloskih nacela,

sociokulturna te najvaznija ekonomska nacela odrzivog razvoja destinacije.

Ekoloska nacela posebnog su zna¢enja te je neizostavan dio odrzivog razvoja ruralnog turizma.
Zastita prirodnih resursa ,o¢uvanje bioloSke raznolikosti te promicanje ekoloSkih osvijestenih
praksi u turizmu kljuéni su za dugorocno ocuvanje okolisa. To ukljuc¢uje promicanje odrzivih

oblika prijevoza, smanjenje emisija CO2 te promicanje recikliranja i smanjenja otpada.

Kroz sociokulturna nacela postize se na povezivanju i zajedniStvu ljudi te se tako smanjuju
socijalne razlike izmedu ljudi, klasa, vjerskih zajednica ili rasa, te za kraj objasniti ekonomska
nacela zapravo predstavlja objaSnjenje na koji nacin bi trebali 1 kakve odluke donositi pojedini

u smjeru ostvarivanja ciljeva poslovanja.
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lako je ekonomski rast temeljni cilj razvoja turizma na odredenom podrudju®*, ipak ne smije
postati prioritet jer se u tom slucaju zanemaruju ostali kriteriji odrzivosti. Smatra se da za
odrzivi turizam najvaznije rukovanje svim resursima kako bi se zadovoljile ekonomske,
estetske 1 drustvene potrebe, uz istovremenu zastitu prirodnih i kulturnih resursa odredene

turisticke destinacije.

Nacela odrzivog razvoja ruralnog turizma ne samo da osiguravaju dugoro¢nu perspektivu za
turizam u ruralnim podrucjima ve¢ i promicu prosperitet zajednice, ocuvanje kulturne bastine i
okolisa te pravednu raspodjelu dobrobiti. Implementacija ovih nacela klju¢na je za postizanje

ravnoteze izmedu ekonomske, socijalne i ekoloske dimenzije razvoja ruralnog turizma.
3.3.Klju¢ni dionici razvoja ruralnog turizma

Da bi se u turizmu postigli najbolji u€inci potrebno je u njegovo ostvarivanje ukljuciti veliki
broj pokretackih ¢imbenika odnosno dionika i1 raznovrsne gospodarske, ali i negospodarske
aktivnosti. U procesu turisti¢kog razvoja postoje Cetiri klju¢ne skupine, Javna lokalna uprava,
turisticka industrija, turisti, te lokalno stanovniStvo. Kljucno je razjasniti interesne skupine

unutar turistiCke destinacije, ali isto tako potrebno je njegovati njihove meduljudske odnose.

Slika 5. .Dionici u turizmu

Lokaino
i stanovnistvo
Turisticke
tvrike | mala
| srednja
poduzeca

9 —
Y

Izvor:file:///C:/Users/perka/Downloads/Birki%C4%87,%20D.,%200dr%C5%BEivi%20turist
1%C4%8Dki%20razvoj%20priobalne%20destinacije,%20Doktorski%20rad%20(4).pdf

34 Birki¢ D.,:“Odrzivi turisti¢ki razvoj priobalne destinacije,Sveudiliste u Rijeci,2016.
file:///C:/Users/perka/Downloads/Birki%C4%87,%20D.,%200dr%C5%BEivi%20turisti%C4%8Dki%20razvoj
%20priobalne%20destinacije,%20Doktorski%20rad%20(4).pdf (9.9.2023)
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Ruralni turizam zahtijeva suradnju i podrSku razli¢itih dionika kako bi postigao uspjeh i
odrzivost. Klju¢ni dionici u razvoju ruralnog turizma su Siroko raznolika skupina koja obuhvaca

lokalnu zajednicu, vladu i javni sektor, turiste, turisticke tvrtke i operatore.

S obzirom na veliki broj sudionika u destinaciji koji utje€u na njezin odrziv razvoj, nuzno je
posti¢i kompromis svih dionika u odrzivom razvoju destinacije, odnosno organizacijom
turizma. Organizacija turizma na naju¢inkovitiji na¢in uskladuje snage i dionike u turizmu radi
ostvarivanja ciljeva odrzivog razvoja, takoder vlada i javni sektor koji sprjecava iseljavanje
stanovnistva u gradove, koji je u ovom slucaju iznimno potreban jer mlado stanovnistvo Opcine

Krnjak se iseljava upravo zbog manjka radnih mjesta u samoj op¢ini.

Odnosno znacajno sudjelovanje lokalnog stanovnistva uz potporu javnog sektora predstavlja
priliku za razvoj cijele lokalne zajednice. Lokalno stanovnistvo vrlo je vazan dionik turistickog
razvoja destinacije. Njezino sudjelovanje u paniranju, oCuvanju kulturne bastine te pruzanju
autenti¢nog iskustva posjetiteljima presudno je za uspjeh turisticke destinacije. Osim toga,
lokalno stanovnistvo je nositelj tradicije, te moze pruziti jedinstvene usluge i proizvode koji

obogacuju turisticku ponudu.

Umijece lokalnog stanovniStva za prihva¢anjem posjetitelja 1 turisti¢ki razvoj ima veliku ulogu
privladenja i zadovoljenja posjetitelja. Turisti®® su glavni subjekti u turizmu, ne samo kao
potrosaci nego 1 kao sudionici na putovanjima, jer svojim interesom i potraznjom za autenticnim
iskustvima poti¢u razvoj ruralnog turizma. Njihova svijest 0 odgovornom putovanju, postivanju

lokalnih obicaja i prirodnih resursa klju¢ni su za o¢uvanje odrzivosti destinacije.

Turisticki operatori su takoder vazan faktor jer kroz svoju ponudu kreiraju iskustva za
posjetitelje. Kroz razvoj raznolikih turistickih proizvoda i usluga prilagodenih potrebama

posjetitelja, oni doprinose atraktivnosti ruralnih podrucja kao turisti¢ke destinacije.

Sve upucuje na zakljucak kako samo kroz povezanost svih ovih dionika moze se postic¢i uspjeh
u razvoju ruralnog turizma Koji je odrziv, pravedan prema lokalnoj zajednici, obogacuje
kulturnu bastinu te S$titi prirodne resurse. Suradnja ,inkluzivno i postovanje sukladno su

kljuénim elementima koji oblikuju odrzivost ruralnog turizma.

35 |bidem,str.17
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4.RAZVOJ TURIZMA NA RURALNIM PROSTORIMA

4.1.Pretpostavke razvoja ruralnog turizma

Razvoj ruralnog turizma je kompleksan proces koji proizlazi iz razli¢itih potreba suvremenog
drustva ,a temelji se na nekoliko klju¢nih pretpostavki koje su kljucne za ostvarivanje uspjesne

1 odrzive turisticke aktivnosti u ruralnim podrucjima.
Od najvaznijih pretpostavki za razvoj ruralnog turizma potrebno je izdvojiti sljedece:
- atraktivnost lokacije
-uredenost objekata za prihvat ruralnih turista
-atraktivnost ponude ruralnog turizma
-zastite okoliSa
-infrastrukturne i razvojne mjere .
-edukacijske i promidzbene*®

Potencijal ruralnog turizma lezi u jedinstvenom prirodnom okruZenju ruralnih podrucja.
Netaknuta priroda, prekrasni pejzazi, seoski krajolici i tradicionalni naéin Zivota nude
posjetiteljima mogucénost da iskuse autenticnost i mir koji su ¢esto nedostupni u urbanim
sredinama. Vazno je naglasiti da je odrzivi razvoj kljucan za uspjeh ruralnog turizma te da je

potrebno balansirati razvoj turisti¢kih aktivnosti s o€uvanjem okolisa i lokalne kulture.

Stoga postoje odredeni uvjeti koje vlasnici obiteljskog seoskog gospodarstva u Hrvatskoj ili
poljoprivrednici moraju ispunjavati, odnosno mora se izvrsiti procjenu da li je njihovo

gospodarstvo pogodno za pruzanje turisti¢kih usluga.

36 Tubi¢ D.,:Ruralni turizam:od teorije do emperije, Virovitica,2019
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Prilikom procjene naglasak treba staviti na atraktivnost lokaliteta u kojem se gospodarstvo

nalazi, odnosno na elemente koji ¢e privuci turiste:-ocuvan i privlacan okolis, kao i priroda
-povoljna klima

-ugostiteljski objekti

- blizina rijeka, jezera i sli¢no %'

-razli¢ite manifestacije
- udoban smjestaj

Nakon testiranja privla¢nosti obiteljsko gospodarstvo mora zadovoljavati uvjete turisticke
pogodnosti poput odgovarajuceg poljoprivrednog zemljiSta, odgovaraju¢u poljoprivrednu
proizvodnju, osim stambenog da ima i gospodarske zgrade, da ima domace Zivotinje, da
gostima moze pruziti uvid u nacin poljoprivredne proizvodnje, lokacija gospodarstva da se
nalazi na atraktivnom mjestu, da se to gospodarstvo moze preurediti u turistiCko naselje, te

brojni drugi uvjeti uz ve¢ navedene.®

Analiziranje atraktivnosti same lokacije, uredenje ugostiteljskih objekata ruralnih podrucja
moraju biti precizni i prikladno osmisljeni na nacin da se podredi najefikasnijem nacinu
pruzanja usluga. Uz osnovne usluge poput nocenja te hrane i pica, ruralni turisti traze i druge
specifi¢ne usluge koje ukljucuju rad na samom gospodarstvu, koriStenje imanja za razne

rekreativne aktivnosti i sli¢no.

Iz svega navedenog vidljivo je da za uspjeSan razvoj ruralnog turizma potrebno osigurati
razvoju dokumentacijsku osnovu, ali i svi dionici moraju se voditi na¢elima odrzivog razvoja
koji ¢uva kvalitetan prostor turizma, tradicionalne 1 autohtone vrijednosti prostora, a posebni
napori se trebaju uloziti u aktivaciju slabo ili nikako neiskoriStenih resursa osobito na podru¢ju

poljoprivrede koja ima kljuénu ulogu u razvoju kvalitetnog ruralnog turizma nekog prostora.

37 Ibidem
38 |hidem
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4.2.Turizam kao strategija razvoja nerazvijenih ruralnih podrudja

Turizam se Cesto promatra kao kljuéna strategija za razvoj nerazvijenih ruralnih podrucja u
Republici Hrvatskoj. Vaznu ulogu ima u gospodarstvu zbog ¢ega moZe znatno utjecati na

ekonomski rast i razvoj ruralnih podrugja.

Najznacajnije uloge turizma u gospodarstvu isticu se: -zaposljavanje
-poticanje medunarodne razmjene
-razvoj nedovoljno razvijenih podrucja
-uravnotezenje platne bilance
- poveéanje stope BDP-a®

Prethodno navedene uloge potrebno je uociti same koristi od turisticke djelatnosti te iskoristiti
te resurse s ciljem razvoja podrucja, iako turizam istovremeno dvojako percipira.Za jedne je
razara¢ kulture, dok za druge predstavlja ,,spasitelja“ siromasnih ruralnih podruéja. Podrska
vlade kroz poticaje 1 razvojne programe kljucni su za dugoro¢ni uspjeh turistiCkog razvoja
nerazvijenih podrucja gdje se ujedno mogu i istaknuti Cetiri su kljucna faktora uspjeha ruralnog

turizma:
- multidisciplinarni pristup — uklju¢ivanje ekonomske, ekoloske i sociokulturne analize

- nuzna stalna konsultacija sa stakeholdersima (radionice) — poduzetnici, javna uprava,
obiteljska poljoprivredna gospodarstva, jedinice lokalne samouprave, turisticke zajednice,

sustav zaStite prirode, sustav kulturnih djelatnosti 1 dr.

- otvorenost strategije za javnost — turizam se, viSe od drugih "industrija", oslanja na "lokalni
goodwill”, na kulturu udomljivanja posjetitelja, gostoljubivost. "Otvorenost strategije” znaci
organiziranje javnih rasprava, koristenje medija i dvosmjernu komunikaciju nositelja strateSkog

razvoja i lokalne zajednice.

- donosenje strategije ne zavrSava njenom izradom. Radi se o dugoro¢nom projektu, koji treba

biti fleksibilan i spreman na adaptacije s obzirom na stalne promjene u okruZzenju. Taj se proces

39 Ihidem,str.20
21



odvija u stalnom dijalogu i mreznom partnerstvu izmedu poduzetnika, javnog sektora 1 interesa

sektora zastite prirode i kulturne bastine.*

Vaznost ruralnog turizma ogleda se kroz prethodno navedene kljucne znacajke ali i vaznom
medudjelovanju poljoprivredne proizvodnje, prezentiranja proizvedenih tradicijskih proizvoda,
usluga sve prilikom koriStenja odrzivog razvoja jer upravo ruralni razvoj se temelji na samom

odrzivom razvoju.

Iako je tesko osporiti logiku raznolikosti u ruralnim podrucjima, zbog nedostatka moguénosti i
siromastva, stalnih promjena trendova i konstantnim razvojem novih motiva putovanja turista.
Prednost poticanja razvoja ruralnog turizma nosi sa sobom potencijal za ekonomski rast

,poboljSanje infrastrukture te o¢uvanje kulturne i prirodne bastine.

Medutim, uspjeh ove strategije zahtijeva pazljivo planiranje i provedbu politika koje
podrzavaju odrzivi razvoj. Osim toga, vazno je osigurati da se lokalno stanovnistvo ukljuci u
planiranje turistickog razvoja, postujuci njihove vrijednosti, potrebe i tradiciju. Zaklju¢no,
turizam kao strategija razvoja nerazvijenih podruc¢ja donosi brojne prilike, ali je kljucan odrzivi

razvoj, ocuvanje identiteta lokalnih zajednica kako bi se osigurao dugoroc¢ni prosperitet.

4.3 Razvoj turizma na ruralnim podrucjima-obiljeZja i aktivnosti

Razvojem turizma na ruralnim prostorima povezuje se s pojavom Sirokog prihvacanja pojma
,,pejzaza” upravo ruralna podrucja najcesée obiljeZzava vrlo bogata prirodna, ali i kulturna,
tradicijska bastina, ali i problemi depopulacije i napustanja tradicionalnih djelatnosti i
proizvodnje. 1z toga razloga, ruralna podrucja $irom svijeta postaju sve znacajnija destinacija
za turiste trazeci autenti¢na iskustva 1 bijeg od gradske guzve. Razvoj turizma na ruralnim

podrucjima obiljeZen je specifi¢nim obiljezjima te raznolikim aktivnostima.

Danasnji odnos ili situacija prema ruralnom prostoru znatno se izmijenila, odnosno vratila se
teznja odlaska u ruralne prostore. U danaSnje vrijeme zaSticena priroda pojedinih ruralnih
prostora jedan je od glavnih obiljeZja ruralnog turizma koji privlacno djeluje na znatan broj
urbanog stanovnistva. Posebice Ssu privlacne i netaknute izvorne okolne seoske zajednice koje
najéesce obiluju prirodnim ljepotama poput Suma, jezera, polje koji su ujedno i neki od klju¢nih

obiljezja povezanih sa ruralnim turizmom, nakon prirodnih ljepota ruralnog podrucja, kulturna

40 |bidem,str.17
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bastina i autenti¢an nacin zivota takoder jedan je od prepoznatljivih obiljezja ruralnog turizma
jer Cesto ruralna podrucja imaju ocuvanu bogatu kulturnu bastinu. Ekoloska odrzivost iznimno

je bitna za ruralna podrucja jer ruralni turizam se temelji na odrzivom razvoju.

Aktivnosti koje se nude na ruralnim podru¢jima su raznovrsne. Od poljoprivrednih aktivnosti
gdje posjetitelji mogu sudjelovati u berbi ili sadnji usjeva, do gastronomskih tura
.Gastronomska ponuda jedna je od prepoznatljivih aktivnosti na ruralnim podrué¢jima gdje
posjetitelji mogu kusSati posebne specijalitete i pi¢a odredene ruralne turisticke destinacije. Tu

su i aktivnosti poput jahanja konja, ribolova, planinarenje i brojnih drugih.

Ruralna podrucja cesto organiziraju brojne manifestacije i festivale kako bih privukle
posjetitelje ali i promovirale svoju tradiciju i kulturu.U tom smislu, danas je moguce

identificirati najprisutnije oblike turisti¢kih aktivnosti na ruralnim podrucjima:

Tablica 3.0blici ruralnih aktivnosti u ruralnim podrucjima

Agroturizam, seosko gospodarstvo, DozZivljaj tradicionalnih agrarnih aktivnosti
Farmme

Aktivnosti u prirodi rekreacija i odmor u prirodi

Eko-turizam Vrsta odgovornog turizma koji podrZzava

zastitu prirodnih resursa i odrZavanje
razine blagostanja / socijalne vrijednosti
lok. Populacije

Ruralno iskustvo (seoski turizam) Turisti uranjaju u svakodnevni seoski
Zivot
Kulturni turizam u ruralnom podru&ju Kultura, povijest, arheologija i ostale

kultume odrednice ruralnog podruéja

Ostali oblici turizma Touring ruralnih  predjela, dogadaiji,
festivali, rekreacija na otvorenom,
proizvodnja lokalnih  suvenira, polj.
proizvoda itd.

Izvor : file:///IC:/Users/perka/Downloads/petracic mateja fthm 2018 diser sveuc%20(3).pdf
(9.9.2023)

MozZe se zakljuciti kako ruralna turisti¢ka destinacija ukljucuje niz fizickih ali 1 duhovnih
sadrzaja kako bih se posjetitelju omogucilo ispunjenje svih potreba, prvenstveno motiva za

dolaskom u odredenu ruralnu turisti¢ku destinaciju.
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Ruralni turizam mozZe biti izuzetno koristan za oCuvanje ruralnih podrucja, promociju lokalnih
kultura i stvaranje novih izvora prihoda za lokalno stanovnistvo. Medutim zahtijeva pazljivo
paniranje, ocuvanje prirode i kulturne bastine te balansiranje izmedu turistickih aktivnosti i
ocuvanja okolisa. No, pruza priliku za lokalno stanovnis§tvo za stvaranjem novih poslovnih
prilika, ozivljavanje tradicionalnih zanata i obicaja te promocije raznolikosti destinacija koje

posjetitelji mogu istrazivati.

5. OPCENITO O OPCINI KRNJAK

5.1.Specificna obiljeZja Opcine Krnjak

Op¢ina Krnjak povrsine 112,02 km 2 nalazi se u sredisnjem podruc¢ju Karlovacke Zupanije pri

¢emu je srediSte op¢ine naselje Krnjak udaljeno oko 18 km od grada Karlovca.

Povoljan geografski polozaj Opcine utje¢e na, dobru povezanost prema okolnim veéim
sredis$njim naseljima ostvarena je prvenstveno zahvaljujuéi drzavnoj cesti D-1 koja omogucava

dobru i brzu vezu prema sredi$njem podrugju Zupanije, ali i drugim okolnim gradovima

Slika 6. Geografski polozaj Opc¢ina Krnjak

Izvor: https://krnjak.hr/osnovni-podaci/(9.5.2023)

Opc¢ina Krnjak ruralnog je karaktera, te unutar same Opéine nalazi se 30 naselja: Bijeli Klanac,
Brebornica, Budacka Rijeka, Buri¢ Selo, Catrnja, Donji Budacki, Dugi Dol, Dvoriste, Gornji
Budacki, Gornji Skrad, Grabovac Krnjacki, Grabovac Vojnicki, Hrvatsko Zariste, Jasni¢ Brdo,
Keserov Potok, Krnjak, Mala Crkvina, Mlakovac, Pavkovi¢ Selo, Peri¢i, Podgorje Krnjacko,

1 Op¢ina Krnjak, https://krnjak.hr/ (5.9.2023)
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Poljana Vojni¢ka, Ponorac, Rastovac Budacki, Suhodol Budacki, Trupinjak, Velika Crkvina,

Vojnovi¢ Brdo, Zagorje, Zimic.

Sve op¢ine Karlovacke Zupanije biljeze znatan minus na popisu stanovnistva, a u nekima brojke

poprimaju gotovo nevjerojatne razmjere.

Tablica br. 4 . Kretanje broja stanovnika Opc¢ine Krnjak od 2001. do 2021.

Podrucje Broj stanovnika
2001. 2011. 2021.
Op¢ina Krnjak 2.164 1.985 1.332
Karlovacka Zupanija 141.787 128.899 112.195

Izvor: izradila autorica prema izvorima Drzavnog zavoda za statistiku(2023.)

Analiziranjem podataka sa Drzavnog zavoda za statistiku na popisu 2011. godine bilo je 1985
stanovnika Krnjaka, a danas ih je samo 1332,zbog ¢ega gustoca naseljenosti Opcine Krnjak

iznosi 12 st./km?.

Karlovacka zupanija, kao 1 Opc¢ina Krnjak, imaju vrlo veliki udio starijeg stanovnistva u svojoj
strukturi. Starenje stanovniStva je izrazito vidljiv trend koji dovodi do smanjenja ukupno
aktivnog stanovniStva 1 povecanja ekonomski ovisnog stanovniStva. Prosjecna starost
stanovnika Op¢ine Krnjak prema posljednjim podacima iznosila je 48,9 godina $to je relativno

dobar prosjek s obzirom da postoje Op¢ine ¢&ija prosjecna starost je iznosila i vise.*?

Stanovnici Opcéine koje je pretezito staro stanovnistvo bave se poljoprivredom, a u strukturi
poljoprivredne proizvodnje naglasak treba da bude na vocarstvu i1 povrtlarstvu sa jedne strane 1

stoCarstvu sa druge strane.

Vocarstvo je grana poljoprivrede koja u brdsko — planinskim podru¢jima najlakSe donosi
znaCajnu zaradu proizvodac¢ima. Za ova podru¢ja vocarstvo je zbog toga uz povrtlarstvo i
proizvodnju voca i povréa u zatvorenom prostoru (staklenici i plastenici) jedan od glavnih
oslonaca razvoja. Na drugom mjestu je potencijal voda te na trecem mjestu je Sumski potencijal

krnjacke op¢ine 3

42 1pidem, str.23
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5.2 Prirodni i kulturni resursi Opé¢ine Krnjak za razvoj ruralnog turizma

Moguénost razvoja turizma na odredenim prostorima, povezan je sa obiljezjima prirodnim i
kulturnim resursima koje pruza turistiCka destinacija, a ujedno i privlaci turiste. Prirodni
turisticki resursi su ona dobra koja se mogu naéi u prirodi, a mogu biti obnovljivi ili
neobnovljivi poput zemlje, vode, klime, flora i fauna, sve su to prirodni turisti¢ki resursi.
Osnovama turisticke geografije prirodne turisticke resurse dijele na: klimatske, geomorfoloske,
hidrografske, bio geografske i pejzazne**. U nastavku ovog rada istaknut ¢e se klju¢ni prirodni

1 kulturni resursi za razvoj ruralnog turizma u Op¢ini Krnjak.

5.2..1 Klima

Klima se definira kao prosje¢no vrijeme na nekom podrucju tijeku jedne godine. Ona ovisi 0
mnostvu ¢imbenika, kao Sto su geografska Sirina, raspored kopna i mora, nadmorska visina,

blizina jezera itd., a uvelike utjece na privla¢nost nekog prostora u turistickom smislu.

Podru¢je Opéine Krnjak spada u prostor Kordunske zaravni, ¢ime su i definirane njegova
klimatska osnova. Klimatske karakteristike proizlaze iz kontinentalne klime kao osnovnog tipa.
Znaci vruca ljeta s ograni¢enim oborinama, te hladnim zimskim razdobljima sa znacajnim
oborinama u hladnijem period godine. Postojeca klimatska obiljezja i prostorni polozaj Op¢ine
Krnjak podru¢ja rezultiraju sa srednjom godi$njom temperaturom zraka koja se krece u rasponu

od 10-12°C*.

Povoljni klimatski i vremenski uvjeti pruzaju mogucnosti razvoja velikog broja oblika turizma,
kako ljeti tako i zimi. Povezanost ruralnog turizma s rijekama Sumama i pa$njacima pruza
mogucnost uzivanja posjetiteljima u pjesacenju kroz Sumske staze ili istrazivati prirodne ljepote
povezane s rijekama u ovom slucaju rijekom Koranom te poto¢icem Radonjom Pocevsi od
kreiranja turistickih aktivnosti vezanih uz rijeku Koranu i poto¢i¢ Radonju, u ljetnim i
proljetnim mjesecima, razvijanje turistickih proizvoda vezanih za Sumu i pasnjake,setalisnog,
ili pak nekog od sportskih oblika turizma, primjerice biciklizma, u doba kada tlo nije prekriveno

snjeznim pokrivacem.

44 Paneni¢,T.,0d resursa do kulturnih turisti¢kih proizvoda,Wine tour projekt,Osijek (2013)
4 lbidem, str. 23
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5.2.2 Hidrografski resursi

Iduca vrsta prirodnih resursa vjerojatno je najprivlacniji ¢cimbenik turisticke potraznje, a to su
hidrografski prirodni resursi. U njih ubrajamo slane i slatke vode, odnosno tekucice, stajacice
te podzemne vode, koje se mogu naci u obliku oceana, mora, jezera, rijeka, podzemnih voda,

termalnih voda i gejzir.

Na podruéju opéine Krnjak nalazi se nekoliko rijeka i rje¢ica(rijeka Radonja i rjecice Budacka
Rijeka i Trupinjak) najpoznatija rijeka ujedno i kupaliste u op¢ini Krnjak je rijeka Korana, koja

privlaci broje strane turiste.

Slika 7. Korana

B L o :_f
e A RO

Izvor: https://tsc-korana.hr/o-nama/(9.5.2023)

U blizini rijeke nalazi se Pouc¢na staza "Korana" namijenjena je svima koji se Zele upoznati s

ljepotama i vrijednostima podrucja oko Skradske gore i rijeke Korane.

Poseban Sarm pruzaju biciklisticki izleti na pouc¢noj stazi, a postoji i nekoliko krac¢ih dionica
uredenih kao pjeSacke staze. Uz stazu koja je preko 40 km duga izmjenjuju se prekrasni krajolici

i bogata kulturna bastina Bariloviéa i Krnjaka.*

46 TSC Korana-Donji Velemerié, https://tsc-korana.hr/ (7.9.2023)
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5.3.3 Geomorfoloski resursi

U smislu turistickih resursa, geomorfoloske pojave su udubljenja i uzvisenja na Zemlji nastali
procesima djelovanja pokreta unutar i izvan Zemlje, odnosno reljefne raznolikosti i bogatstva

povrsinskih i podzemnih dijelova Zemlje.

Kordunska zaravan, najkarakteristi¢nija za prostor op¢ine predstavlja vapnenacku zaravan na
prostoru izmedu Petrova gora — Zumberak na zapadu do podnoZja goransko — li¢kih planina te

prakticki cijela smjestena na podruéju Zupanije.*’

U njih ubrajamo planine i planinske lance, kanjone, pecine i $pilje, kotline, polja u krSu, vulkane
i brojna druga bogatstva povrsinskih i podzemnih dijelova Zemlje. Op¢ini Krnjak najznacajnija
ujedno i jedini geomorfoloski resurs je Jopi¢ Pecina, koja je u prapovijesti bila i jedan od
dokaza naseljenosti Op¢éine jer su upravo u toj pe¢ini nadena rimska nekropola.Nazalost pe¢ina
1 dalje nije turisticki valorizirana,no pazljivim planiranjem 1 odrzivim pristupom moze postat
turisticka destinacija koja ¢e posjetiteljima pruzat jedinstvena iskustva poput

Setnji,planinarenja,biciklizma u prirodnom okruzenju

5.2.4. Bio geografski resursi

Bio geografski turisti¢ki resursi predstavljaju sav biljni i zivotinjski svijet koji se nalazi na
nekom podrucju, a ima potencijal 1 snagu privuci turisticku potraznju. Zahvaljuju¢i umjerenoj
klimi, povoljnom tlu i ne-djelovanju ¢ovjeka, na podrucju Krnjaka nalaze se brojne Sume s

bujnom vegetacijom te Zivotinjskim svijetom.

Sumske povrsine zauzimaju zna¢ajan dio prostora op¢ine Krnjak (35,71%) i prema podacima
iz Prostornog plana na podrucju Krnjaka je 3.998,29 ha pod Sumom. Za Sume su karakteristicni
hrast kitnjak i obi¢ni grab, bukva te obi¢na breza, te crnogori¢no drveée. U Sumama veliko

estetsko znaGenje ima proljetno cvijeée poput jaglaca, visibaba, $asika, ljubi¢ica. *

Na nekim predjelima zastupljene su i mnoge vrste gljiva, a neke od jestivih su vrganj, lisi¢ice
te bukovace.Od zivotinjskog svijeta zastupljen je velik broj ptica te male 1 vece divljaci, §to je

na ovim predjelima pogodno za lovni turizam.

47 |bidem, str. 23
48 |hidem, str.23
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U Setnji Sumom nerijetko se vidaju srne, divlje svinje, lisice, divlji zeCevi, jazavci, kune, ili pak
ptice poput tetrijeba, trcke, fazana ili divlje patke, Caplje ili vidre i dabra uz rijeke. Rijeke

takoder obiluju zivotinjskim svijetom, pa pogoduju za razvoj ribolova.

Turisticke aktivnosti na biografskim resursima obuhvacaju raznolike dozivljaje za
posjetitelje,to moze ukljucivati pjesacenje kako bih istrazili prirodne staze,promatranje divljih
zivotinja,vodene ture s vodi¢em koji dijele znanje o ekosustavu,edukacije o vrstama gljiva koje
se nalaze na podrucju Opcine Krnjak,te moguca gastronomija takoder povezana s vrstama gljiva
u Krnjaku.Vazno je promicati odrzive prakse kako bi se ocuvao ekosustav dok se istovremeno

pruza zadovoljavajuce iskustvo posjetiteljima.

5.2.5. . Pejzazni resursi

Pejzazni turisticki resursi obuhvacaju razlicite prirodne i drustvene resurse odredenog prostora,
a geografski elementi poput geomorfoloskih oblika, vegetacije i Covjekovog utjecaja na pejzaz

tvore jedinstven skup nekog turistickog proizvoda.

Pejzazi prostor Krnjaka moze se okarakterizirati kao pejzazi relativno niskog reljefa s rije¢nim
i Sumskim elementima. Izrazito su atraktivni pejzazi uz rijeku Koranu, crnogori¢ne Sume,

izvore pitke vode, oranice i polja te brojni drugi pejzazi.

Slika 8. Petrova gora

DRGSR RSN

Izvor: https://www.lag-petrova-gora.hr/opcina krnjak.html(9.5.2023)

Masiv Petrova gora spada u tipicno sredogorje, od kojega je najvisi vrh Petrovac 507 m, a izvan
toga vrha ima jos ve¢i broj manjih vrhova. Cijela Petrova Gora, osim pojedinih iznimaka,
prekrivena je bogatom Sumom, koju na jugu vise manje izgraduje hrast kitnjak i kesten, a na

sjevernoj strani vise prevladava bukva s grabom na svim hladnijim poloZajima.
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S bioloskog glediSta Suma Petrove Gore ne predstavlja neku osobitu vrijednost, pa se s tog
glediSta i ne moze smatrati neophodno nuzno, da se jedan dio masiva izlu¢i kao prirodni

rezervat.*

Na Petrovoj Gori turisti mogu uzivati u raznolikim aktivnostima, pjeSacenjem zbog brojnih
staza koje vode kroz netaknutu prirodu, biciklizam za avanturiste. Ekoturizam je naglasen ,s
mogucnostima za promatranje ptica i ucenje o bogatoj bioloskoj raznolikosti podrucja Opcine

Krnjak.

5.3 Kulturni resursi

Kulturno nasljede Op¢ine Krnjak oc€ituje se u kulturnim dobrima, tradicijskim svecanostima i
udrugama koje djeluju na podruc¢ju kulture i umjetnosti, njegujuéi pjesmu, ples i obicaje i

okupljajuci sve zainteresirane u kulturno umjetnicka drustva.

Danas 30-tak mladih ¢lanova lokalnog stanovnistva Opc¢ine sudjeluju u muzickim i folklornim
skupinama jer u cilju imaju ocuvati, te obnoviti narodne obifaje ovoga kraja, takoder

predstavljaju kulturne dogadaje u op¢ini.
Kulturne manifestacije na podru¢ju op¢ine Krnjak su:

e 25.06. - Proslava Dana op¢ine i Dana drzavnosti,

e 25.06. - Biciklijada “Od Korane do Skradske Gore” povodom dana op¢ine,

e 29.07. - Obiljezavanje stradanja 380 civila u Ivanovi¢ jarku sa podrucja Vojnica,
e Krnjaka i Vrginmosta u Drugom svjetskom ratu (1941. godine).

e 29.07. - Obiljezavanje osnivanja Prvog partizanskog odreda na Debeloj kosi 1941.
e godine,

e 25.01. —Proslava Sv. Save u organizaciji SKD Prosvjeta,

e 23.06. - Ivanjski krijes u Krnjaku®,

Narod ovog kraja zbog teskih uvjeta zivota u proslosti (ratovi, teSki materijalni uvjeti zivota 1
sl.) nije imao priliku za djelovanje u umjetnosti i kulture Sirem smislu rijeci, ali je stvorena

bogata usmeno stvaralastvo (narodne pripovijetke, pjesme, poslovice, izreke i sl.) koje je u

49 Natura viva, https://naturaviva.hr/petrova-gora/ (7.9.2023)
50 |bidem, str. 23
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formi narodnih pripovijetki zapisao Simeon Puri¢, ¢ime je ovo narodno blago sa¢uvano od

zaborava.

Zatim neki od spomenika i vjersko — kulturni objekta Opc¢ine Krnjak koje za lokalno

stanovnistvo predstavljaju veliku znacenje su:
o Pravoslavni manastir Presvete Bogorodice Trojerucice u Donjem Budackom,
e Spomen — podrugje ,,Debela Kosa“,

o Spomenik Zrtvama genocida u Ivanovi¢ Jarku®!

Slika 9.Pravoslavni manastir

Izvor : https://www.facebook.com/trojerucical/(9.5.2023)

Manastir je osnovan 2007.godine te je to ujedno i prvi manastir Pravoslavne Crkve na podrucju
Korduna.®

Slika 10.Zasti¢ena kulturna dobra Op¢ine Krnjak

Status zastite i
Mjesto Naziv Vrsta kulturnog dobra

oznaka dobra
zasticeno kulturno Budacka Spomenitko miesto Eukur Nepokretno kulturno
dobro/RHZ-7139 | Rijeka P ) dobro - pojedinatno
Zasti¢eno kulturno Donji S i£ko miesto I ié larak Nepokretno kulturno

omenitko mjesto Ivanovié Jara

dobro/RHZ-7140 | Budacki P ) dobro - pojedinano

Izvor: file:///C:/Users/perka/Downloads/Provedbeni-program-Opcine-Krnjak-za-
mandatno-razdoblje-2021-2025%20(4).pdf

5bidem, str. 23
52 Ihidem
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Spomenik Zrtvama genocida u Ivanovi¢ Jarku, odnosno spomeni¢ko mjesto Ivanovi¢ Jarak koje
se nalazi u Donjem Budackom spada u registar kulturno zasti¢enih dobara. Spomenic¢ko mjesto
Cukur kraj Budagke Rijeke takoder se nalazi u registru kulturno zasti¢enih dobara koje se nalaze

unutar Op¢ine Krnjak.

Kulturni festivali,izloZzbe i lokalni dogadaji nude prilike da se dozivi autenti€na atmosfera
zajednice.Takoder,sudjelovanje u tradicionalnim ritualima,kuSanju lokalne hrane i umjetni¢kim
radionicama moze pridonijeti dubljem razumijevanju kultrue.Interakcija s lokalnim
stanovnistvnom,sudjelovanje u obicajima i manifestacijama omogucava turistima da dozive

jedinstvenu kulturnu bastinu destinacije.

5.4. Pretpostavke razvoja u Op¢ini Krnjak

Glavni dokument za razvoj je Strategija razvoja Opéine Krnjak, odnosno dokument usmjeren
na identifikaciju razvojnih potencijala ove jedinice lokalne samouprave koja Zeli biti Sto

spremnija za razdoblje koriStenja Strukturnih fondova i drugih programa u budu¢em razdoblju.

Kao prvi 1 najvazniji cilj Opéine Krnjak istaknut je razvoj lokanog gospodarstva. lako se ne
moze reci da je podrucje Krnjaka gospodarski potpuno pasivno u opéini ima 38 registriranih
poslovnih subjekata, kojima treba pribrojiti i oko 270 OPG-ova®:. Strategijom razvoja Op¢éine
Krnjak razvoj lokanog gospodarstva vidi se kroz budenje industrijske proizvodnje, turizma

kao nedovoljno iskoriStenih resursa. U tom smislu definirani su i slijede¢i prioriteti i mjere:

-prioritet 1: Razvoj lokalne poslovne i prometne infrastrukture i osiguranje poticajnog

okruzenja
-prioritet 2: Razvoj konkurentnog poduzetnistva, poljoprivrede i turizma

- prioritet 3: Razvoj ruralnog gospodarstava i lokalne zajednice, ukljucujuéi stvaranje i

zadrZavanje radnih mjesta
- prioritet 4: Razvoj ljudskih potencijala®

Kao $to mozemo vidjeti sva 4 definirana prioriteta vrlo uspjeSno mogu doprinijeti i razvoju
ruralnog turizma na podruc¢ju Op¢ine Krnjak. Uz pokretanje gospodarskih aktivnosti kao vazan

razvojni preduvjet sektor Opcine Krnjak je potrebu za poboljsanjem kvalitete zivota na prostoru

531bidem, str. 23
5 Ibidem
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Krnjaka koja je ve¢ dugi niz godina u padu.. Najveci problemi u vezi kvalitete Zivota povezani
su sa malim brojem mladih i radno sposobnih osoba na podru¢ju opéine gdje uglavnom zive
stariji stanovnici koji se teSko mogu brinuti sami za sebe i potrebna im je tuda pomo¢. Kao
sastavni dio nastojanja da se kvaliteta zivota na podru¢ju Krnjaka podigne na visu razinu je
ukljuCivanje u programe socijalnog poduzetniStva te umrezavanje i povezivanje sa
organizacijama civilnog drustva i ustanovama iz $ireg okruzenja koje mogu dati svoj doprinos

u poboljsanju socijalnog stanja na podru¢ju Opéine Krnjak.

Tredi strateski cilj na koji se koncentrirao sektor Opéine Krnjak vezan je uz prepoznatljivost i
oCuvanost prirodne i kulturne bastine. Opc¢ina Krnjak bogata je sacuvanim prirodnim
vrijednostima i kulturnim znamenitostima jo$ iz vremena Rimskog carstva. Prirodne vrijednosti
koje se mogu iskoristi kao razvojni resursi su bogat Sumski pokrov i puno izvora, potoka i rijeka
Korana, Jopi¢ pecina kao posebna atrakcija, izvor termalne vode Ilidza. Kulturna bastina na
podrucju opéine posebno je atraktivna ali neiskori$tena, 0dnosno nije turisti¢ki valorizirana. Uz
ve¢ spomenute tragove rimske kulture na podruéju opéine zanimljive su stare vodenice,
tradicijski gradene kuce, zato se kao prioriteti vezani uz ovaj cilj istiCe potreba za zastitom i

odrZivim koriStenjem prirodnog i kulturnog nasljeda Op¢ine Krnjak koje nije malo.

U smislu prostornog uredenja Opcine ukupne povrSine 169,37 ha, od kojih je 24,37 ha
proizvodne i komunalno servisne namjene, 2,14 ha poljoprivredne namjene te 38,42 ha
ugostiteljsko turisticke namjene®. Turizam kao grana gospodarstva jo$ uvijek nije dovoljno
razvijen na podruc¢ju Opc¢ine Krnjak. Prostornim planom osiguran je prostor za razvoj viSe zona
ugostiteljsko turisticke namjene, koje su neizgradene. Nadalje, izmjenama PP Karlovacke
zupanije, planirane su ugostiteljsko turistitke zone od vaznosti za Zupaniju, ¢ime bi planske
opcije razvoja turizma na podrucju Opcine bilo zaokruzene u jednu cjelinu. Kao prioritetne
aktivnosti namecu se zastita i uredenje turistickih resursno-atrakcijskih osnova (izuzetno
vrijedni dijelovi prirode 1 kulturna bastina) te osiguranje planskih uvjeta za razvoj turistickih

proizvoda i usluga.®®

Prema Strategiji Opc¢ina Krnjak ulaZe i ulozit ¢e napore za podizanje kvalitete Zivota gradana
te druStvenog i gospodarskog okruZenja u skladu sa interesima lokalnog stanovnistva. Kroz
poboljSanje komunalnih uvjeta, povecanu dostupnost 1 kvalitetu predskolskog 1
osnovnoskolskog obrazovanja, zdravstvenu i socijalnu brigu o starijim i ranjivim skupinama te

kroz ulaganja u razvoj zelene infrastrukture, omogucit ¢e se daljnji razvoj Opc¢ine Krnjak.

55 |bidem
56 |bidem
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Turizam u Op¢ini Krnjak temeljit ¢e se na Valorizaciji lokalne kulture 1 tradicije, pruzanju
autenti¢nog iskustva posjetiteljima te podrzavanju malih lokalnih poduzetnika, ali i na
odrzivom razvoju kako bi se sacuvala prirodna ljepota opcine ali i njenih autenti¢nih podruc;ja.
Suradnja lokalne zajednice, povezivanje s prirodom, ruralnim aktivnostima poput
poljoprivrede, ekoturizma i kulturnih dogadaja moze doprinijeti raznolikom turistiCkom
dozivljaju, poti¢uci ekonomski rast i ocuvanje lokalnog identiteta te promocija odgovornog

ponasanja posjetitelja kljucni su za dugoro¢ni uspjeh turisticke industrije u Krnjaku

6. METODOLOGIJA | REZULTATI ISTRAZIVANJA

U nastavku ovog poglavlja slijede opis istraZivanja i rezultati istraZzivanja koji su provedeni
za potrebe izrade ovog zavr$nog rada. .Cilj ovog rada je istraZiti moguénosti razvoja ruralnog
turizma na nerazvijenim podru¢jima na primjeru Opcine Krnjak. Za potrebe ovoga rada
provedeno je primarno istrazivanje stavova domicilnog stanovnistva o moguc¢nostima razvoja
turizma na podrucju Opc¢ine Krnjak. U nastavku slijedi opis metodologije istrazivanja 1

rezultati istrazivanja.

6.1.Metodologija istrazivanja

Svrha i cilj ovog istraZivanja za potrebe pisanja zavr$nog rada bilo je istraZiti stavove lokalnog
stanovniStva Opc¢ine Krnjak o moguénostima razvoja ruralnog turizma na podru¢ju Opcéine
Krnjak, njihovo zadovoljstvo ponudom 1 sadrzajima Op¢ine Krnjak ali i zadovoljstvo zivotnim
standardu ispitanika odnosno stanovnika Op¢ine.

Primarni podatci prikupljani su on line putem Google Forms obrasca, ali i fizickim
distribuiranjem strukturiranog  anketnog upitnika medu stanovnicima Opéine Krnjak.
Istrazivanje je provela autorica ovog rada uz pomo¢ suradnika odnosno prijatelja. Istrazivanje
je provedeno u periodu 15.06-1.08.2023. godine. Ispitanici su bili lokalno stanovni$tvo u dobi
od 18 do 70 1 viSe godina.

Anketni upitnik sastoji se od 4 osnovna dijela, prvi dio odnosi se na socio demografska obiljezja
ispitanika, drugi dio anketnog upitnika odnosi se na stavove o zadovoljstvu Zivotom i Zivotnim
standardom lokalnog stanovniStva, tre¢i dio odnosi se na stavove o mogucnostima razvoja
turizma na podrucju Opc¢ine Krnjak. Ispitanici su izrazavali svoje stavove putem Likertove
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ljestvice od 1 do 5, gdje ocjena 1 oznacava potpuno nezadovoljstvo dok ocjena 5 oznacava
potpuno zadovoljstvo, te stupanj slaganja na navedene tvrdnje gdje 1 oznacava izrazito ne
slaganje s predlozenim tvrdnjama a 5 oznacava potpuno slaganje s navedenim tvrdnjama.
Ispitanicima su postavljena i tri pitanja otvorenog tipa gdje su ispitanici mogli izraziti svoje
stavove o kljuénim resursima za razvoj ruralnog turizma na podrucju op¢ine Krnjak, o kljuénim
zaprekama za razvoj turizma na podrucju op¢ine Krnjak i stavove o tome na §to posebno treba
paziti prilikom planiranja i razvoja turizma na podrucju op¢ine Krnjak

Na temelju prikupljenih 1 obradenih podataka formulirani su rezultati istrazivanja koji su
prikazani i interpretirani u nastavku rada.

U istrazivanju je sudjelovalo sveukupno 56 ispitanika, koji su ujedno i stanovnici Opcine
Krnjak

Grafikon 1. . Spol ispitanika

Spol ispitanika

M Zenski ispitanici W muski isptanici

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Iz grafickog prikaza vidljivo je da je vise sudionika u anketnom upitniku bilo Zenskog spola,

njih ¢ak 82%,dok je 18% ispitanika muskog spola.

35



Grafikon 2.Dobna skupina

Dobna skupina

H18-25 m26-35 m36-45 MW36-45 M Preko 46

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

1z grafikona 2.vidljivo je da je najvisi broja ispitanika koji su ispunjavali anketni upitnik u dobi
od 18-25 ¢ak njih 38%,dok najmanja zastupljena dobna skupina je od 26-35 godina odnosno
14% ispitanika.

Grafikon 3.Stupanj obrazovanja

Stupanj obrazovanja

B Osnovna $kola M Srednja Skola M Fakultet M Magisterij M Doktorat

Izvor: 1zrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Sto se ti¢e obrazovne strukture ispitanika najvie je ispitanika sa srednjom $kolom &ak 41% ,
zatim slijede ispitanici sa osnovnom $kolom kao najvisSim stupnjem obrazovanja njih 36% dok
su najmanje zastupljeni ispitanici sa magisterijem i doktoratom odnosno 2% ispitanika.
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Grafikon 4. Ekonomska aktivnost

Ekonomska aktivnost

M Zaposlena/a W Nezaposlen/a  EStudent/ica B Umirovljenik/ica

Izvor: 1zrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Grafikon ekonomske aktivnosti prikazuje kako najvec¢i udio,42% c¢ine zaposleni ispitanici dok
je 22% njih nezaposleno, takoder znacajan je postotak studenata na podrucju op¢ine Krnjak njih

21% dok 15% ispitanika ¢ine umirovljenici.

Grafikon 5.Zaposlenost ispitanika u turizmu

Zaposlenost u turizmu

W Da,ali samo sezonski M Ne

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)
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Prema rezultatima istrazivanja , vidljivim u grafikona 88% nije nikada bilo zaposleno u

turizmu, dok se 12% ispitanika odgovara kako su bili zaposleni u turizmu ali samo sezonski.

Grafikon 6.Ekonomski status ispitanika

Primanje ispitanika

m Do 500€ mOd500-1000€ mOd 1000-1500€ Vise od 1500€

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Sto se ti¢e ekonomskog statusa ispitanika, u ovom istraZivanju najzastupljeniji su ispitanici sa
primanjima izmedu 500 do 1 000 eura, 73%, isto tako 20% ispitanika raspolaZe primanjima
izmedu 1 000 i 1 500 eura, gdje su naveli da su im primanja izmedu 500-1000 €, dok tek 7%

ispitanika raspolaze primanjima do 500 €.

6.2. Rezultati istraZzivanja

Kroz ovo istrazivanje htjeli smo saznati kako su ispitanici trenutno zadovoljni svojim Zivotom
1 kvalitetom usluga javnih ustanova jer smo misljenja da visok stupanj zadovoljstva utjece 1 na

subjektivni osjecaj kvalitetom zivljenja.

Ispitanici su zamoljeni da ocjene navedene tvrdnje ocjenom od 1 do 5 te na taj nacin iznosu
svoje stavove u kojoj mjeri (1-u potpunosti se ne slazem,5-u potpunosti se slazem) se slazu sa

navedenim tvrdnjama.
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Grafikon 7.Subjektivno zadovoljstvo ispitanika Zivotom

Subjektivno zadovoljstvo Zivotom U kojoj se mjeri slazete sa sljedec¢im tvrdnjama(1-Uopce se ne

slazem,5-u potpunosti se slazem)?

Ja sam optemistican/na kada je rije¢ o buduénosti Osjeéam se zadovoljan/na svojim Zivotom

LRI 3 EN4 EHES

10

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Iz grafickog prikaza 7.vidljivo je u kolikoj mjeri ispitanici optimisticni kada je rije¢ o
buduénosti. Tako 26% ispitanika izjavljuje da ni ti su optimisti¢ni niti da nisu optimisti¢ni,
50% ispitanika izjavljuje da jeste optimisti¢no kada je rije¢ o buduc¢nosti a tek 24% ispitanika
izjavljuje kako nisu optimisticni kada je rije¢ o buducnosti.

Sto se ti¢e stavova ispitanika o njihovom Zivotnom standardu rezultate istraZivanja mozemo

vidjeti u nastavku istrazivanja.
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Grafikon 8.Zivotni standard

Zivotni standard
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Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Po pitanju Zivotnog standarda, ispitanici su zamoljeni da iskazu svoje zadovoljstvo pojedinim
javnim ustanovama poput zadovoljstva poStanskim uslugama, bankovnim uslugama,
zadovoljstvo uslugama javnog prijevoza, zdravstvenim uslugama, obrazovnim sustavom i

uslugama skrbi o djeci.

Prema rezultatima istraZivanja ispitanici su u vecoj mjeri nezadovoljni uslugama javnog
prijevoza i skrbi o djeci kao i zdravstvenim uslugama. Tako je 38% ispitanika izrazilo veliko
nezadovoljstvo uslugama javnog prijevoza dok je 32% ispitanika niti zadovoljno niti
nezadovoljno uslugama javnog prijevoza. Ukazuju na nezadovoljstvo sa skrbi djece na
podrucju opéine Krnjak gdje spada i sam obrazovni sustav. Prema soci demografskim
obiljeZjima ispitanika, stanovniStvo Opc¢ine Krnjak vidljivo je kako je u opcini pretezito staro

stanovnistvo kojima su zdravstvene ustanove iznimno bitne.

Uz nezadovoljstvo sa zdravstvenim ustanovama ispitanici takoder iskazuju nezadovoljstvo sa
postanskim 1 bankovnim uslugama njihovog mjesta te sredstvima javnog prijevoza opcine
Krnjak.Stanovnici Op¢ine Krnjak izrazavaju veliko zadovoljstvo zelenim i rekreacijskim

povrSinama, 62% ispitanika izuzetno su zadovoljni zelenim i rekreativnim povrSinama.

40



Sto se ti¢e kulturnih sadrZaja ¢ak 44% ispitanika izrazava veliki stupanj zadovoljstva ponudom
kulturnih sadrzaja u Op¢ini Krnjak dok 32% ispitanika niti su zadovoljni niti nezadovoljni
ponudom kulturnih sadrzaja u Op¢ini Krnjak, 24% ispitanika iskazuje veliko nezadovoljstvo

ponudom kulturnih sadrzaja u Op¢ini Krnjak.

Grafikon 9.Moguénost razvoja turizma u opéini Krnjak

Opcina Krnjak treba raditi na razvoju turizma
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slazem ne slazem slazem

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Rezultati ukazuju na pozitivan stav ispitanika prema razvoju turizma u op¢ini Krnjak. Ve¢ina
ispitanika ¢ak njih 45,6% smatra da Krnjak posjeduje potrebne resurse za razvoj turizma na
tom podrucju.

Ispitanici isto tako smatraju da bih razvoj turizma u op¢ini Krnjak mogao znacajno doprinijeti
razvoju Zivotnog standarda lokalnog stanovniStva, gdje su rezultati prikazani u sljede¢em
grafickom prikazu.

Grafikon 10.Razvoj turizma u op¢ini Krnjak moZze znacajno doprinijeti razvoju Zivotnog standarda lokalnog

stanovniStva

Razvoj turizma u Krnjaku moze znacajno unaprijediti
Zivotni standard ispitanika
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slazem ne slazem slazem

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)
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Iz grafickog prikaza 10.vidljivo je da je miSljenje ispitanika njih 43,9% smatra kako bih se

razvojem turizma u op¢ini Krnjak znacajno unaprijedio zivotni standard ispitanika.

Grafikon 11.Razvoj turizma moze unaprijediti kulturni sadrzaj opéine Krnjak

Razvojem turizma u opéni Krnjak mogu se znacajno
unaprijediti kulturni sadrzaji
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Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Graficki prikaz 11.prikazuje pozitivne stavove ispitanika u vezi navedene tvrdnje kako bih
razvoj turizma unaprijedio kulturni sadrzaj op¢ine Krnjak, takoder ispitanici smatraju kako bih
se razvojem turizma moglo doprinijeti ocuvanju lokalnog identiteta ali i kulture same opc¢ine

Krnjak.

Grafikon 12.Razvoj turizma u op¢ini Krnjak moze znacajno unaprijediti gospodarstvo op¢ine.

Razvojem turizma u opéni Krnjak moze se znacajno
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Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

42



Rezultati pokazuju da vecina ispitanika cak njih 42% vjeruje da razvoj turizma moZze znacajno

unaprijediti gospodarstvo,te javne usluge koje se pruzaju na podrucju opéine Krnjak.

Grafikon 13.Razvojem turizma u op¢ini Krnjak moze se znacajno ocuvati okolis.

Razvojem turizma u opdini Krnjak moze se znacajno
oCuvati okolis
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Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Rezultati pokazuju da vecina ispitanika ¢ak njih 73% podrzava tvrdnju da razvoj turizma u
op¢ini Krnjak moZe znacajno oCuvati okoli$ te potaknuti ekolosku proizvodnju. Manji broj
ispitanika odnosno njih 10% se ne slaze sa navedenom tvrdnjom, dok 17% ispitanika je izrazilo
neutralnost prema navedenoj tvrdnji. Ovi podaci ukazuju na $iroku podrsku ideji da turizam
moZze imati 1 pozitivan utjecaj na oCuvanje okoliSa 1 poticanje ekoloskih praksi na podrucju

op¢ine Krnjak.

Grafikon 14.Razvojem turizma u op¢ini Krnjak moze se znacajno potaknuti mlado stanovnistvo na ostanak

Razvojem turizma u op¢ini Krnjak moze se znacajno potaknuti mlado
stanovnistvo na ostanak
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Slazem se B U potpunoosti se slazem

Izvor: Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)
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Ovi rezultati pokazuju da postoji znacajan dio ispitanika odnosno njih 39% koji vjeruju da bi
razvoj turizma mogao znacajno potaknuti mlade ljude na ostanak. Manji postotak njih 10%
izrazilo je potpuno ne slaganje sa navedenom tvrdnjom dok njih 25% ispitanika je izrazilo
neutralnost u vezi navedene tvrdnje.Sa grafikona vidljiva su razli¢ita misljenja ispitanika, koja
su povezana sa samim moguénostima radnih mjesta koje op¢ina Krnjak pruza koja je u ovom
trenutku veoma mala te ekonomski neisplativa za mlade narastaje op¢ine Krnjak, ali budu¢im
razvojem i stvaranjem novih radnih mjesta ta tvrdnja moZze postat ¢e moguca te se zbog toga

vecina mladog stanovniStva se ne bi iseljavala sa podrucja Krnjaka.

Na kraju anketnog upitnika ispitanicima su postavljenja tri pitanja otvorenog tipa. Gdje su
ispitanici navodili svoja misljenja na pitanja koji su kljucni resursi za razvoj turizma u Op¢ini
Krnjak, zatim su navodili neke od zapreka prilikom razvoja turizma te za kraj ispitanicima je
postavljeno pitanje pri ¢emu posebno treba voditi racuna prilikom razvoja turizma na podrucju
Op¢ine. 1z prvog grafikona vidljivi su neki od kljuénih resursa za razvoj turizma na tom

podrucju koje ispitanici smatraju vaznim.

Grafikon 15.Klju¢ni resursi za razvoj turizma

Klju€ni resursi za razvoj turizma

M Priroda M Simaisvije? zrak M Mmirno mjesto M Kultura B Domacdi proizvodi

Izvor: 1zrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Prilikom anketiranja na pitanje o klju¢nim resursima za razvoj turizma na op¢ini Krnjak,
ispitanici ukazuju da priroda, Suma i svjez zrak zauzimaju najveci udio u klju¢nim resursima
bitnima za razvoj turizma na tom podrucju S impresivnih 71%.Mirno mjesto takoder zauzima
znacajnu ulogu, dok domaci proizvodi i kultura, iako manjeg udjela, takoder doprinose

turistickoj privlacnosti op¢ine Krnjak.
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Neke od klju¢nih zapreka za razvoj ruralnog turizma na podrucju Opc¢ine prema ispitanicima
prikazani su u grafikonu 11. gdje su izdvojeni te u postotku prikazani naj¢es¢i odgovori

ispitanika.

Grafikon 16..Zapreke razvoja ruralnog turizma

Zapreke razvoja ruralnog turizma u op¢ini Krnjak
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Izvor:Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Ovi podaci ukazuju na nekoliko klju¢nih problema koji utjeu na razvoj turizma u op¢ini Krnjak
prema misljenju ispitanika. Nedostatak informiranosti o turistickim moguénostima ¢ini se
najve¢im izazovom, Koji mozemo povezati sa sljede¢im najveéim izazovom, odnosno
nedostatkom mladog stanovniStva u op¢ini koji bih mogli potaknuti svijest mjeStana o
moguénostima kojima im pruza turizma. Zatim slijedi, udaljenost opéine Krnjak te
nerazvijenost Krnjaka. RjeSavanjem ovih problema moglo b1 ukljucivati poticanje dolaska ali 1

ostanka mladog stanovnis$tva, poboljsanje infrastrukture te ulaganje u razvoj lokalne zajednice.

Na kraju anketnog upitnika ispitanicima je postavljeno pitanje pri cemu posebno treba voditi
racuna pri planiranju razvoja turizma u Opc¢ini Krnjak, te da se prilikom toga odnosi na

zadovoljenje potreba i zahtijeva ispitanika.
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Grafikon 17..Pri ¢emu treba voditi ra¢una prilikom razvoja turizma u Op¢ini Krnjak

B Ocuvanje obradivih povrSina B Ocuvanje okolisa

B Nova radna mjesta B Ocuvanju mira stanovnicima

Izvor:Izrada autorice prema prikupljenim podacima iz anketnog upitnika(2023)

Ocuvanje okoli$a je o€ito kljuéna briga zajednice u razvoju turizma u op¢ini Krnjak, §to ukazuje
na vaznost o¢uvanja prirodnih resursa i ¢istoce okolisa. Takoder, stvaranje novih radnih mjesta
za mjeStane odnosno ispitanike je od znacajnije uloge, $to implicira potrebu za odrZivim
ekonomskim rastom kroz turizam. Zatim slijedi vaznost o¢uvanja obradivih povrsina, dok je
o¢uvanje mira stanovnika manji, ali i dalje bitan faktor koji zahtijeva paznju pri razvoju turizma.
Ove informacije sugeriraju potrebu za uravnotezenim pristupom i razvoju turizma, uz naglasak

na oCuvanje okoli$a i stvaranje novih prilika za lokalno stanovnistvo
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7. ZAKLJUCAK

Pisanjem ovog zavr$nog rada moze se zakljuciti da ruralni turizam predstavlja znacajan
¢imbenik u funkciji ruralnog razvoja. Njegov znacaj najblize se moZe opisati kao turizam koji
se odvija na ruralnom podrucju te koji ukljucuje sve aktivnosti koje su kao dio ponude koje

nude odredene ruralne destinacije.

Za Op¢inu Krnjak kao izdvojenu u ovome radu ruralni turizam je jedan od osnovnih pokretaca
poljoprivrede te na taj nacin ostvaruje dodatne prihode, te stvara nova radna mjesta i osigurava
ostanak mladih koji su najve¢i resurs kako bi se turizam dodatno razvio i unaprijedio. U¢inci
ruralnog turizma nisu samo ekonomski, oni pomazu i u o¢uvanju prirodnih osnova Zzivljenja,
njeguju krajolik, dovode do obnova sela, daju namjenu starim i zapuStenim mjestima i selima

te imaju veliki utjecaj na drustvo i kulturu u ruralnoj sredini.

Na temelju istrazivanja provedenog na lokalnom stanovni$tvu vidljivo je kako lokalno
stanovni$tvo smatra da postoji moguénost razvoja istog, ali da se ipak prvenstveno treba teziti
podizanju same kvalitete zivota i postupnom povecéanju broja stanovnika, odnosno povratkom
staroga mladog stanovniStva time bih se doprinijelo samom razvoju lokalnog stanovnistva koje

predstavlja najveci problem u Opéini Krnjak.

MozZemo zakljuciti kako je ruralni turizam jedan od najkonkurentnijih oblika turizma danasnjice
te dodatnim ulaganjem, razvijanjem ponude i Skolovanjem lokalnog stanovnistva, mozemo
sprijeciti zapostavljanje tog istog turizma i to ne samo po pitanju turizma nego cjelokupnog
stanja u drzavi. Op¢ina Krnjak sa svojom raznoliko§¢u prirodnih ljepota, kulturne bastine i
mogucnoscu za razvoj infrastrukture ima potencijal razvoja ruralnog turizma. UspjeSan razvoj
turizma zahtijeva uravnotezen pristup, naglaSavajuc¢i oCuvanje prirodnih resursa i kulturne
autenti¢nosti uz potrebne infrastrukture i smjestajne investicije. Uz angazman lokalne zajednice
i fokus na odrzivost, Krnjak moze postati privlaéno odrediste koje privlaci raznolike turiste te

potice ekonomski rast.
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PRILOG:

Ispitivanje stavova lokalnog stanovniStva o razvoju turizma u Opéini Krnjak

Svrha je ovog
razvoju

se provodi u okviru izrade zavrsnog rada

turizma u Opéini Krnjak..

istrazivanja analizirati

stavove lokalnog stanovnistva o

Anketni upitnik dio je istrazivanja koje

Veronika

Perkovié Razvoj turizma

u nerazvijenim ruralnim podruéjima. Cijenimo Sto ste odvojili Vase vrijeme

kako biste popunili ovaj anketni upitnik. O sudjelovanju u ovom istraZzivanju

odlucujete potpuno slobodno, a dobiveni odgovori ostaju anonimni.

Q1. Spol (zaokruZiti): M Z

Q2. Navrsene godine Zivota:

Q3. Najvisi stupanj obrazovanja:

1.

2
3
4.
5

Vis

Osnovna skola

Srednja skola

a Skola ili fakultet

Magisteri]
Doktorat

QS. Da li ste Vi ili ¢lan VaSe uZe obitelji zaposleni u turizmu?

1.

2
3

Da,
. Da,
. Ne

stalno radno mjesto

ali samo sezonski

Q6. Ukoliko ste zaposleni molimo Vas da okvirno navedete kolika su va3a

primanja
1. Do 500 €
2. 0d 500 do 1000 €
3. 0d 1000 do 1500 €
4. Viseod1500€

K. U kojoj se mjeri slaZete sa sljede¢im tvrdnjama (1 — uopée se ne slazem, 5 — u

potpunosti se slazem)?

1- 2-ne 3-niti se 4-slazem | 5-U
uopée | slazem se | slaZzem se potpunosti se
se ne niti se ne slaZzem
slaZem slaZem
Subjektivno zadovoljstvo Zivotom
K1 1 :Ia sam optlmls’tlcan./na kada 1 2 3 4 5
— | jerijeC o buduénosti
K1 2. | Osjeéam se sretan/na 1 2 3 4 5
K1 3. OSJScalzl. se zadovoljan/na 1 5 3 4 5
— | svojim Zivotom
Zivotni standard
K3.1. Zadovoljan/na sam svojim 1 5 3 4 5

Zivotnim standardom
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K3 2.

Nisam u situaciji da spajam
»kraj s krajem*

K3_3.

Mogu si kupiti ono §to mi je
potrebno

K3_4.

Ne posudujem od rodbine i
prijatelja

Zadovo

ljstvo_javnim uslugama

K5 1.

Zadovoljan/na sam
postanskim uslugama u mom
mjestu

K5 2.

Zadovoljan/na sam
bankovnim uslugama u mom
mjestu

K5 3.

Zadovoljan/na sam
sredstvima javnog prijevoza
u

mom mjestu

K5_4.

Zadovoljan/na sam
kulturnom
ponudom u mom mjestu

K5_5.

Zadovoljan/na sam zelenim i
rekreacijskim povrSinama u
mom mjestu

K5_6.

Zadovoljan/na sam
zdravstvenim sustavom u
mom mjestu

K5 7.

Zadovoljan/na sam
obrazovnim sustavom u
mom

mjestu

K5_8.

Zadovoljan/na sam skrbi o

djeci u mom mjestu

U kojoj se mjeri slaZete sa sljede¢im tvrdnjama (1 — uop¢e se ne slazem, S — u

potpunosti se slazem)?

K6_1

Op¢ina Krnjak treba raditi na

razvoju turizma na svom podrucju

K6_2

Op¢ina Krnjak ima potrebne prirodne
resurse ( atraktivna i o€uvana priroda)

resurse za razvoj turizma

K6_3

Razvoj turizma na podruéju Opéine
Krnjak moZe znacajno unaprijediti

kvaliteti Zivljenja lokalnog
stanovniStva
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K6_4 | Razvoj turizma na podruéju Opé¢ine 1(2 3|4 5
Krnjak mozZe se zna¢ajno doprinijeti
razvoju Zivotnog standarda lokalnog
stanovniStva

K6_5 | Razvojem turizma u Op¢ini Krnjak 1(2 3|4 )
moZe se znacajno unaprijediti
kulturne sadrzaje

K6_6 | Razvojem turizma u Opéini Krnjak 1|2 34 5
moZe se znacajno unaprijediti javne
usluge

K6_7 | Razvojem turizma u Op¢ini Krnjak 1(2 3|4 )
moZe se ocuvati lokani identitet i
kultura

K6_8 | Razvojem turizma u Op¢ini Krnjak 1(2 3|4 5
moZe se znacajno ocuvati okoli§

K6_9 | Razvojem turizma u Opéini Krnjak 1|2 3|4 5
moZe se znacajno unaprijediti
gospodarstvo Op¢ine

K6- | Razvojem turizma u Op¢ini Krnjak 1(2 3|4 )
_10 moZe se znacajno potaknuti razvoj
ekoloske proizvodnje

K6- | Razvojem turizma u Op¢ini Krnjak 1(2 3|4 )
J11 moZe se znacajno potaknuti razvoj
agroturizam

K6- | Razvojem turizma u Op¢ini Krnjak 1(2 3|4 5
12 moZe potaknuti mlado stanovniS$tvo na
ostanak

Q7.Navedite po vama neke od klju¢nih resursa za razvoj turizma na podruc¢ju Op¢ine
Krnjak

Q8. Navedite po vama neke od klju¢nih zapreka za razvoj turizma na podrucju Op¢ine
Krnjak
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Q9.Navedite o cemu posebno treba voditi ra¢una pri planiranju i razvoju turizma u
op¢ini Krnjak a da se odnosi na zadovoljavanje potreba sadasnjih i bududih generacija
stanovniStva Op¢ine
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