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SAZETAK

Konji¢ka industrija u Hrvatskoj obuhvaéa uzgoj konja i konji¢ki turizam, koji igra klju¢nu
ulogu u socioloskoj, demografskoj i ekonomskoj stabilnosti ruralnih podrucja. Glavni
problemi sektora ukljuCuju nedostatak infrastrukture i edukacije, dok se razvoj potice kroz
povecéano zanimanje za aktivnosti s konjima i bogate prirodne resurse. OsjeCko-baranjska
Zupanija, s ergelama Pakovo i Lipik, primjer je znaCajnog doprinosa lokalnom turizmu
kroz razne aktivnosti i kulturne manifestacije. lako sektor nudi brojne mogucnosti, postoji
potreba za odrzivim razvojem koji ukljuCuje tehnologije poput senzora za pracenje
zdravlja konja i Blockchain za upravljanje podacima, te promicanje oCuvanja okolisa i
lokalne kulture. Daljnji rast konji¢kog turizma u Hrvatskoj ovisi o kontinuiranom ulaganju
u infrastrukturu i promociji kulturnih dogadanja, uz odrZiv i odgovoran pristup koji

minimizira negativne ekoloske i drustvene utjecaje.

Klju€ne rijeci: konjiCka industrija, konjicki turizam, ergele, turisticka ponuda, odrzivi razvoj



SUMMARY

The equestrian industry in Croatia encompasses horse breeding and equestrian tourism,
which plays a key role in the sociological, demographic, and economic stability of rural
areas. The main issues facing the sector include a lack of infrastructure and education,
while development is driven by increased interest in horse-related activities and rich
natural resources. Osijek-Baranja County, with the Dakovo and Lipik studs, exemplifies
the significant contribution to local tourism through various activities and cultural events.
Although the sector offers numerous opportunities, there is a need for sustainable
development that incorporates technologies such as sensors for monitoring horse health
and Blockchain for data management, as well as promoting environmental protection and
local culture. Further growth of equestrian tourism in Croatia depends on continuous
investment in infrastructure and the promotion of cultural events, with a sustainable and

responsible approach that minimizes negative environmental and social impacts.

Key words: equestrian industry, equestrian tourism, studs, tourist offer, sustainable
development
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1. UVOD

1.1. Predmet i cilj rada

Tema ovog istrazivanja je konjicki turizam u Osjecko-baranjskoj Zupaniji. Fokusom na
turizma u regiji. Njegov doprinos ekonomiji, kulturnoj bastini te turistiCkoj ponudi. Cilj rada
je razumijeti kako konijiCki turizam oblikuje turistiCku destinaciju Osjecko-baranjske

Zupanije te identificirati kljuCne resurse i aktivnosti koje podrzavaju ovu vrstu turizma.

1.2. lzvori podataka i metode prikupljanja

Rad na temu konjskog turizma u OsjecCko-baranjskoj Zupaniji obuhvatio je Sirok spektar
izvora podataka i preciznih metoda prikupljanja kako bi se osigurali sveobuhvatni i
relevantni rezultati. Podaci su dobiveni putem struCnih ¢lanaka, knjiga, istrazivackih
radova te relevantnih internetskih izvora specijaliziranih za konjski turizam. Za analizu su
koriSteni sekundarni podaci prikupljeni metodama istrazivanja za stolom, sto je omogucilo
detaljnu analizu bez izlaska na teren. Nakon toga obradeni su razli€itim metodama, poput
kompilacije, deskripcije i analize sinteze. Kompilacijom su se prikupili  podataci iz
razliCitih izvora kako bi se stvorila cjelovita slika o konjskom turizmu u Zupaniji.
Deskripcijom su se detaljno opisali razli€iti aspekti konjickog turizma, uklju€ujuci turistiCke
atrakcije, infrastrukturu, usluge, dok se u analizi sinteze sluzilo za evaluaciju i
interpretaciju podataka s ciliem razumijevanja trenutnog stanja i potencijala razvoja

konjskog turizma u Osjecko-baranjskoj zupaniji.



1.3. Sadrzaj i struktura rada

Rad se usredotoCuje na konijicki turizam u Osjecko- baranjskoj Zupaniji, njegov razvoj te
turistiCke aktivnosti vezane uz turizam u Zupaniji. Sastoji se od deset glavnih cjelina, a to
su: uvod, konjicka industrija, konjiCki turizam, opCe znacCajke Slavonije kao destinacije
konji¢kog turizma, razvoj turizma u drzavnoj ergeli Dakovo i Lipik, marketinske aktivnosti,
odrzivi i odgovorni razvoj konjickog turizma, swot analiza, prilika za razvoj ruralnog

podrucja u svijetu te zakljucak.



2. KONJICKA INDUSTRIJA

Ovaj dio pruza pregled konji¢ke industrije u Hrvatskoj, istiCuci njen utjecaj na ekonomsku,
demografsku i socioloSku stabilnost ruralnih podrucja. Razmatraju se klju¢ni segmenti
razvoja industrije, ukljuCujuci odgoj, obuku higijenu | zdravlje konja. Isto tako analizira se
raznolikost poslovnih aktivnosti unutar samog sektora te uloga konja u sportu, turizmu i
rekreaciji. Naglasava se znacaj strateSkog razvoja i medunarodnog priznanja hrvatske

konijiCke industrije, gledano kroz misiju i viziju usmjerene na odrzivost i profitabilnost.

Konji¢ka industrija je vrlo raSiren sektor koji spaja odgoj konja i djelatnosti koje su
povezane sa njim, sve u svrhu omogucivanja krajnjim potroSa¢ima da zadovolje svoje
potrebe vezane za konje. Na primjer, postoje Hrvatski centri za konjogojstvo i razvoj
djelatnosti te institucije u Hrvatskoj Cime su postavljeni temelji za razvoj konjiCke
industrije. Promatrajuéi konji¢ku industriju, ona utjeCe na ekonomsku, socioloSku i
demografsku stabilnost ruralnih podrucja. Danas je konji¢ka industrija i konji¢ki turizam
jako razvijen. Jedan od glavnih razloga je Sto ne implicira visoku razinu ulaganja, sto
povecéao, kao i broj vlasnika. Stoga je u Hrvatskoj registrirano 15 796 konja, a uzgajivaca
3 500. Takoder vlasnici imaju moguc¢nost dobivanja poticaja od drzave. Kako bi se
konjicka industrija nastavila razvijati potrebni su odredeni segmenti kojih se treba
pridrzavati. To su odgoj, zdravlje, higijena i obuka konja izmedu starosti od oko 6 mjeseci
i tri do Cetiri godine za odredenu aktivnost. Zatim izgraditi povoljno okruzenje koje
ukljuCuje ekonomski i ljudski kapital koji ¢e olakSati proizvodnju konja kroz Citav lanac
vrijednosti. Industrija se sastoji od velikog broja razli€itih vrsta poslovanja, uglavhom
malih te podupire Siroki varijetet aktivnosti u svim dijelovima zemlje. Kombinira osnovne
seoske i ruralne aktivnosti kao Sto su drzanje, trening konja i uzgoj sa vec¢im brojem
urbanih ili gradskih aktivnosti. U zemljama koje su ekonomski dobro razvijene i zemlje
kod kojih je primijeéeno povecanje ekonomskog standarda, bavljenja konjima kao $to je
uzgoj, sport, rekreacija itd., postaje sve viSe nacin i kvaliteta zivljenja. Trenutno ovo

postaje jedan od glavnih interesa u modernim nacionalnim konjickim industrijama. Konj



se smatra sredstvom koje moze posluziti u aktivhostima kao Sto je opustanje i edukacija
ljudi svih dobnih skupina. Promjene koje se javljaju u zakonskoj regulativi nekih drzava
koje su ozakonile kladenje na utrke van trkalita, iznimno su utjecale na sam uzgoj
trkackih konja, njihovu aktivnost na trkalistu te uporabu. Promjenama zakonske regulative
povecao se broj trkackih konja u mnogim drzavama, ali se i dalje u konjickim industrijama
istiCe uporaba konja u svrhu ugode i odmora odnosno poboljSanju kvalitete Zivljenja.
Zahvaljujuéi razvoju industrije, mnoga konjicka drustva svakim danom imaju sve vise
zainteresiranih pocetnika i natjecatelja amatera u mnogim konji¢kim dogadanjima koje je
usmjereno na promoviranje aktivnosti izvan natjecateljskih objekata koje se joS zovu i
nearenske aktivnosti. Tu spada terensko i rekreacijsko jahanje. Kao $to je reCeno konjiCka
industrija postala je vrlo rasirena. Najvazniji dio konji¢ke industrije je trkac¢a konjiCka

industrija kojem pripadaju kasacke i galopske trke.
Dva glavna dijela na koje se konjicka industrija dijeli je:
1. temeljne ili ,core” aktivnosti osnovane na koristenju, posjedovaniju i vlasnistvu konja

2. aktivnosti davanja dobara i servisa za temeljne aktivnosti

Slika 1: Shema moderne konjicke industrije
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Izvor: hrcak.srce.hr, https://hrcak.srce.hr/file/91244 (15.1.2024.)
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Temeljne aktivnosti moderne konjicke industrije moze se reci da izravno zadovoljavaju
potrebe potroSaCa te se protezu u dva smjera, od profesionalnih aktivnosti prema
aktivnostima opustanja i ugode u radu s konjima. Kod aktivnosti profesionalnih
natjecatelja u konji¢kim sportovima najCe$¢e sa sobom povlaci aktivnosti kao Sto su
treneri, organizatori konjickih natjecatelja, uzgajivacCi i ostali. Gledaju¢i zanimanje
sudionika u konijickoj industriji za razliku od profesionalnih natjecatelja krece se od
interesa za ostvarivanja odredene dobiti do opustanja uz konje. Osim ovakvih sudionika
postoje i poluprofesionalni sudionici koji su zainteresirani za kombinaciju ostvarivanja
dobiti i druzenja. Aktivnosti druzenja sa konjima ukljuCuje edukaciju u radu s konjima,

obuku vozaca i jahaca te sudjelovanje konja u turistickim aktivnostima i dr.

Aktivnosti davanja i osiguravanja dobara i servisa za ,core” su jednako vazne.To su
potkivaci, konjogojski strucnjaci, veterinarski djelatnici, proizvodaci hrane, za hipodrome
i natjecateljske objekte i ostalo.

2.1. Utjecaj industrije u drzavnoj ekonomiji

Konjicka industrija svoj ekonomski dobitak u drzavnoj ekonomiji ostvaruje na razliCite
nacine. Ovo se moze postici kroz koristenje razli€itih konjiCkih natjecaliSta, pri Cemu je
hipodrom najistaknutiji. Oni koriste radnu snagu i imaju troSkove radi uspjeSnog
poslovanja. Osim toga, uzgoj konja i aktivnosti posjetitelja uklju€uju razliite aspekte. Kod
uzgoja konja uzgajivaci i treneri koriste zemlju, rad, krmu, profesionalne servise,
prenocista, restorane, opremu, strojeve te dr. usluge i dobra. Gledajuci iz ekonomskog
kuta konji¢ka industrija sastoji se od mnogobrojnih dijelova koji su povezani u jedinstveni
vrijednosni lanac. Ovakva poslovanja se odrazavaju preko godiSnjih ulaganja,

zaposlenosti i regionalne distribucije sektora.
Utjecaj konjicke industrije mjeri se u :

1. bruto drzavnom proizvodu (BDP)

2. zaposlenosti

3. finalnom potrazivanju



PotroSnja koja se bazira na konje definira se kao novCana potroSnja za dobra i servise
koje su povezane s konjickim aktivnostima. Ona se dijeli u tri kategorije. To su:

1. potrosaci koji troSe svoj novac na kladenje van hipodroma, koje se jo$ zove off — track

kladenje

2. potrosaci koji posjecuju konjicka natjecanja i troSe novac u izravhom kladenju na
hipodromima tijekom trka ( on — track kladenje), ulaznice, programi, restorani, ducani i

ostalo

3. potrosaci koji su izravni sudionici i obozavatelji konjickih aktivnosti, a svoj novac trose
na pansionski smjestaj konja, treninge, Skolu jahanja, opremu, stru¢nu i veterinarsku

uslugu

Modeli koji se koriste za utvrdivanje utjecaja industrije na ekonomiju zasnivaju se na input

— output modelu. To su:
1. Izravni ekonomski utjecaji (potrosSnja konjicke industrije u ostalim industrijama)

2. neizravni (odnosi se na troSkove nastale zbog konji¢ke industrije u trgovini kao $to su

na primjer proizvodaci hrane potroSili su novac za kupnju umjetnog gnojiva)

3. prouzroc€eni (u pojedinim trenutcima proizvodac hrane treba unajmit radnika ili neki

poljoprivredni stroj koji ne posjeduje)

Zbrajajuci ova tri modela dobije se ukupni ekonomski utjeca;j.



2.2. Vizija i Misija hrvatske konji€ke industrije

U Republici Hrvatskoj postoji mali broj grla koji €ine populaciju konja. Unato€ malom broju,
ova natjecalista znaCajno doprinose razvoju moderne i napredne konjiCke industrije. Kako
bi se razvijala konjicka industrija u Hrvatskoj postavljena je odredena vizija i misija. Vizija
predvida da konji¢ka industrija u Hrvatskoj mora ostvariti odredena priznanja. Jedno od
tih priznanja uklju€uje postizanje nacionalne i medunarodne prepoznatljivosti kao dobro
organizirana, dostupna svojim dobrima i servisima svim zainteresiranim potrosacima te
mjesto opskrbe kvalitetnim konjima. Takoder, planira se povecanje broja sportske
pasminske populacije u buducnosti koje trebaju stalno kroz godine uzimati sve visi udio
u cjelokupnoj hrvatskoj koniji¢koj industriji. U tu skupinu spadaju engleski punokrvnjak,
kasaC, preponsko dresurske pasmine, uzgojni tipovi. Kako bi bila nacionalno i
medunarodno priznata i na odgovarajucoj razini, vazno je imati struCnjake sa
odgovaraju¢im znanjima i vjestinama za razvoj uspjeSne, odrzive i profitabilne
proizvodnje. Misija bi imala za cilj pruzanje pomoci konji¢koj industriji da ostvari $to bolje
profitabilna te da reducira sadasnju razinu gubitaka boljim mjerama nacionalne novCane
potpore, stvaranjem strategije i pokretanje razvojnog programa. Pomoviranje odrzive
upotrebe zemljiSnih i vodenih resursa. OcZuvanje autohtonih pasmina bazirano na
samoodrzivosti, ekologiji i tradiciji. Podizati odredenu razinu znanja, vjestina i
sposobnosti. Podupiranje osamostaljenja krovnih uzgojnih i sportskih organizacija koje bi
se uskladivalo sa medunarodnim regulativama. Podupiranje razvoja konjickog turizma te

osigurati zdravlje i dobrobit konja.

Hrvatska konjiCka industrija oslikava se kao bitan sektor s pozitivnim utjecajem na ruralna
podrucja i nacionalnu ekonomiju. Uz rast broja konja i njihovih vlasnika, te uz poticaje od
drzave, industriji omogucava da pokriva Sirok spektar aktivnosti od uzgoja i treninga
konja do konjickog turizma i sporta. Misija i vizija industrije usredotoCene su na postizanje
medunarodnog priznanja, povecanje kvalitete zZivota kroz rad s konjima te odrzivost.
Odrzivi razvoj i podrdka stru¢njaka kljuéni su za naredni napredak i uspjeh konji¢ke

industrije.



3. KONJICKI TURIZAM

Konjicki turizam predstavlja sveobuhvatan segment turizma u koji ulaze aktivnosti vezane
uz konje, kao $to su jahanje i konijiCke igre, manifestacije, te posjete konjickim farmama i
stajama. Ovakav oblik turizma ne samo da omogucduje zaljubljenicima konja da uzivaju u
svojim hobijima, ve¢ doprinosi | razvoju lokalnih zajednica kroz turistiCke aktivnosti.
Razliciti aspekti konjiCkog turizma, uklju€ujuéi njegovu povijest, sadasnje stanje te

perspektive razvoja, bit ¢e razmotreni u nastavku.

Osnovni dijelovi konjiCkog turizma su okolis, ljudi i konji. Konjicki turizam je vrsta turizma
koji se poCeo razvijati zadnjih desetljeca i sve vise ljudi se poc€inje uklju€ivati u njega. Ovaj
oblik turizma se provodi zbog specifiCnih razloga, poput postojanja antropogenskih i
prirodnih resursa, razliCitih vrsta reljefa, sve veceg broja jahaca, konji¢kih pansiona,
privatnih i drzavnih ergela te vodi€a konjickog turizma. Zahvaljuju¢i ovim elementima
ostvaruje se konjicki turizam i stvaranje atraktivne turistiCke ponude. U konji¢ki turizam
spadaju utrke, izloZbe i druge manifestacije u kojem posijetitelj ili turist sudjeluje aktivno i
pasivno. Tu spada jahanje u prirodi te na jedinstvenim i posebnim mjestima, putovanje s
konjima na krace i duze relacije, kampiranje u kampu, upoznavanja novih mjesta. Konjicki
turizam takoder obuhvaca sve Zelje pojedinaca i turistiCkih agencija u svim dijelovima
turizma Sto dovodi do kontinuiranog rasta zanimanja. Prepoznavsi to, opravdano se ulaze
u njegov daljnji napredak. Na temelju dostupnih podataka, moze se zakljuciti da konjicki
turizam predstavlja znacajan turistiCki proizvod na medunarodnoj razini. Rumunjska je
jedna od zemalja koja je kvalitetno razvila svoj sustav konjickog turizma u Europi gdje se
nalazi na drugom mjestu po broju konja po glavi stanovnika i sedma zemlja u Europi u

pogledu populacije divljih te poludivljih konja.

Dok je konjicki turizam nekada bio ograniCen na staze za jahanje ili putovanja, danas
obuhvaca Siroki spektar konijickih aktivnosti koje turisti Zele i koriste izvan mjesta stalnog
boravka, kao $to su edukacija i obuka za odrasle i djecu, ponude konjickih izlozbi za
turiste, voznja saonica ili konjiCkim zapregama i ostale vrste odmora u kojem se ukljuCuje

konja. Osobe koje pruzaju ovakvu vrstu usluga kroz aktivnosti promiCu interes,



razumijevanje i ljubav prema ovim Zivotinjama te ugodu u prirodi. Baveci se ovim
turizmom, zahtijeva posvecivanje odredenog vremena. S obzirom na danasnji ubrzani
nacin zivota, ljubitelji konja i jahanja €esto nisu u moguénosti izdvojiti odredene troskove
drzanja te brige o vlastitim konjima. Iz tog razloga nemaju mogucnost da posjeduju
vlastitog konja. Upravo to, davatelji usluga prepoznali su kao prednost jer su omogucili
turistima, osim davanja usluga povremenim turistima, osnivanje konjickih klubova. Cil]
koniji¢kih klubova bi bilo povezivanje odredenog broja jahaca i ljubitelja konja, i stvaranje
stalnih sudionika konji¢kog turizma. Prihod koji davatelji ostvaruju od ovakve vrste usluga
je naplata mjesecnih ¢lanarina. Ovakav nacin omogucuje korisnicima da manje potroSe,
a da pritom mogu imati konja tijekom cijele godine, Sto omogucuje bijeg od svakodnevnice
u prirodu. Konji¢ki turizam je jedan od rijetkih turizma u kojem mogu sudjelovati svi koje
to zanima, bez obzira bio vrhunski sportas ili ne. Svaki jaha¢ mora znati koji se okusa u
ovome da konji€ki turizam nudi nova znanja, iskustvo i vjeStine koje moze steci. Zbog
toga konjicki turizam ima veliki udio u aktivnostima opustanja ljudi na globalnoj razini,

dobnih i socijalnih skupina.

U svrhu poboljSanja razvoja konjickog turizma osnovan je Medunarodni susret konjickog
turizma' (International Meeting of Equestrian Tourism) 2021. godine na inicijativu
Upravnog odbora FITE ( Federation Internationale de Tourisme Equestre) na Celu sa
predsjednikom Fredericom Bouixom. Svrha susreta je bio razgovor o akcijama vezanih
za konjicki turizam | medusobna podijela tih informacija sa Sto ve¢im brojem sudionika.
Predsjednik je odobrio ovaj projekt te se prvi put odrzao 13. rujna 2022. godine u
Silkeborgu u Danskoj. Drugo izdanje se odrzavalo 2024., ove godine u Rimu 3. i 4.
svibnja. Ovim dogadajem FITE Zeljela je okupiti dionike konjiCkog turizma i donositelje
odluka, kako bi stvorili obeéavajuce projekte za teritorije, od lokalne do medunarodne
razine. Tri glavne teme koje su se vodile na skupu bile su lokalni razvoj i agroturizam
konjickog turizma, parkovi i rute ¢ime bi se promicao nacionalni i medunarodni turizam te

profesionalci za putovanje konjima gdje bi se iznosila viastita misljenja.

1 Medunarodni susret konji¢kog turizma- dogadaj ili manifestacija koja okuplja sudionike iz razli¢itih dijelova

svijeta radi promocije i razmjene znanja, iskustava te razvoja konjickog turizma



Slika 2: Logo Medunarodnog saveza konjickog turizma

FEDERATION INTERNATIONALE
DE TOURISME EQUESTRE

Izvor: MEDUNARODNI SUSRET KONJICKOG TURIZMA, FITE-NET - RENCONTRES
INTERNATIONALES DU TOURISME EQUESTRE (18.2.2024.)

3.1. Povijest konji¢kog turizma

Konji, magarci te njihovi kritanci, mazge i mule, pripadaju porodici Equidea, redu
neparnoprstasa Perissodactyla, odnosno kopitara Ungulata. Prvi prihvaéeni predak
danasnjeg konja smatra se da je Equus ferus, a suvremeni domaci konj zove se Equus

caballu.

Covjek i konj su usko povezani veé 4000 godina. Uloga konja u ljudskoj povijesti je
nemijerljivo velika te je imala razliCitu ulogu kako je vrijeme odmicalo. U poCetku konj se
zanemarivao i sluzio je ljudima kao izvor hrane, s vr.emenom je dobio vazniju ulogu te je

postao Covjekov ljubimac i prijatel].
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Prvi koniji pripitomljeni su u srednjoj Aziji izmedu 4000 i 3000 godine prije Krista. Prva
poznata europska civilizacija koja je prihvatila konje kao vaznu ulogu u njihovim Zivotima
bio je viteski red Tolkien, gdje se vidjela egzistencijalna povezanost viteza i konja. Njihova
vidljiva uloga uodljiva je postavljanjem konjice kao glavnim simbolom i osnovu vojne
snage od strane Gotskog kraljevstva Rohan. Konj se u pocCetcima najviSe koristio kao
prijevozno sredstvo brojnim narodima dillem Europe, ali i Sire. NajviSe se istiCcu Nomadi
koji su se zahvaljujuci pripitomljenim konjima selili. Osim transporta i ratovanja sluzili su
se | u poljoprivredne radove kao $to je vuéa teSkog pluga kako bi ovjeku omogudili hranu,

zaradu, zivot te na kraju komunikaciju.

Prvi pocetci konjiCkog turizma pojavljuje se 1950-tih godina u Europi, ponajprije
Francuskoj, u vrijeme kada su strojevi preuzeli poslove koje su do tada obavljali konji.
Zbog njihove sve manje koristi u navedenim podrucjima, moralo se okrenuti novim
izazovima kako bi ih se najbolje iskoristilo. Od tada je ugodno druzenje s konjima postalo

stvarnost i jedan od najsigurnijin na€ina razvoja rekreativnog jahanja.

Konji¢ki turizam je do$ao do nedvojbeno najboljeg nacina stjecanja i zadrzavanja interesa
velikog broja jahaca i privlaCenja opc¢e javnosti vrijednostima koje su povezane s njim.
Postajalo je popularnije upotreba konja u sportske i jahace svrhe. Poceli su se
primjenjivati u rekreacijske i terapijske svrhe. Koniji su takoder postali znak ugleda i moci

koje koriste plemenitasi.
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3.2. Konji¢ki turizam u Hrvatskoj

Konji¢ki turizam selektivni je oblik turizma koji biljezi pozitivni rast u broju aktivnosti koje
obuhvaca broj konja i jahaCa. Kako bi se nastavio pozitivan trend uzgoj i bavljenjem
konjima postavljen je prema Europskim standardima pokusavajuéi se ,suprostavljanjem
modernim zemljama uzgoja konja” razviti na trziStu. Institucije koje se bave za vodenje
konja i vodenje nacionalne baze podataka srediSnjih kopitara je Hrvatski centar za konje.
Trenutno u Hrvatskoj postoje dvije Drzavne ergele DPakovo i Lipik za lipicance te postoji
SredisSnji registar kopitara kao glavna nacionalna institucija. U Hrvatskoj je za sada
zabiljeZzeno ukupno 21.796 kopitara, od toga su 19.306 Zivotinja konji. Koniji koji su
registrirani prema skupinama ¢ine ukupan udio od 37 % toplokrvnih konja, hladnokrvnih
konja 59 % te 4% ponija. Uzgajivaci koji se bave konjima podijeljeni su po udrugama
uzgajivaCa i svaka uzgojna organizacija bavi se odredenom pasminom konja. Udruge
zajedno Cine federaciju udruga. Hrvatska trenutno broji 43 udruge i 11 privatnih studija
farme. Te udruge provode samostalno uzgojni programi i potpuno odrzavanje obveza
uzgoja i selekcije konja pasmina za koje su dobile odobrenje od Ministarstva Republike
Hrvatske. U hrvatskoj postoje autohtone pasmine u koje se ubrajaju tri pasmine konja. To
su hrvatski hladnokrvnjak, hrvatski posavac i medimurski konj. Dok su medunarodno

potvrdene pasmine lipicanski konj, &istokrvni, Cist Arapski konj, Haflinger i Gidran konj.

Konjarstvo Republike Hrvatske razvija se u Cetiri razliCita pravca. Prvi pravac je ekoloski
uzgoj podrazumijeva da se autohtoni konji uzgajaju i prostiru na podrucjima zasti¢enih
prirodnih naselja u Hrvatskoj. Drugi pravac je desetljetna duga tradicija konjogojstva i
konji¢kog turizma u Hrvatskoj gdje se Zivotinja koristi u svrhu sudjelovanja u manifestacija
kao Sto su Vinkovacke jeseni, Pakovacki vezovi, Sinjska Alka. Osim manifestacija koristi
se i u razne izlozbe, sajmovi konja te "modernijim" nacinima koriStenja konja kroz
rekreaciju i zabavu. Treci smjer je razvoj je terapijsko jahanje. Ono ukljuuje 26 udruga,
viSe od stotinu konja i preko tisu¢u korisnika organizirano pod Terapijsko jahacko drustvo

Hrvatske. Zadnji smjer je obuhvaca Cetiri saveza. To su Hrvatski kasacki savez, Hrvatski
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galopski savez u koji spada galopski sport i Hrvatski konjiCki savez koji podrazumijeva

dresuru, izdrzljivost, vojska, show jumping?, voZnja.

U Hrvatskoj postoje brojni konji¢ki klubovi i centri koji se bave konji¢kim sportom. Hrvatski
konjicki savez broji 49 konjickih klubova. Oni koriste konje za razna dogadanja, nude
terapijsko jahanje, Skolu jahanja, rekreativno jahanje. Posljednjih godina postoji sve viSe
natjecatelja koji aktivno sudjeluju u sportskim dogadanjima. Savez broji da je bilo izmedu
455 i 582 natjecatelja i izmedu 495 i 581 konja. Za dresuru 31 %, show jumping 45 %,
voznja 5 %, izdrzljivost 19% i vojni. Uz brojne konjicke klubove i centre kojima Hrvatska
raspolaze, joS uvijek nema odredena destinacija koja se izri€ito izdvaja kao destinacija
konjiCkog turizma. Ipak postoje destinacije koje imaju podlogu da postanu. Jedna od njih
je Bjelovarsko-bilogorska Zupanija. Njezin koniji¢ki turizam je uvrsten u turistiCku ponudu
gdje su trasirane konjicke staze, organizirana su medunarodna i drzavna natjecanja,
organiziraju se radionice za konjiCke turistiCke vodiCe, djeluje oko desetak konijickih
klubova, sve u suradniji turisticke zajednice, privatnog sektora te stru¢nih udruga. Osim
Bjelovarsko — bilogorske Zupanije na podrucju Koprivni¢ko — krizevacke Zupanije uredene
su turisticke konjiCke staze. Konjicke turistiCke staze ovih dviju Zupanija integrirane su u
okviru aktivnosti medunarodne asocijacije konjickog turizma ENGEA.

2 Show jumbing- disciplina u konji¢kom sportu koja se organizira kao dio konji¢kih natjecanja i
manifestacija te zahtijeva visoku razinu vjestina i preciznosti od konjanika i njihovih konja
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3.3. Oblici konjickog turizma

U oblike konji¢kog turizma spadaju rekreativnho jahanje, konjicka natjecanja, lovno
jahanje, voznja zapregama, konjicke igre i prikazi, Skole jahanja i voznje zaprega,
turistiCko — izletni¢ko putovanje konjima, vestern jahanje, terapijsko jahanje, konjogojske
izlozbe, smotre i sajmovi, kulturno — folklorne manifestacije. Zatim konji¢ki edukacijski
kampovi, prezentacije uzgoja konja, aukcije konja, konferencijski konijiCki turizam,
povezanost konja i umjetnosti, posjeti ergelama, uzgojima i konjiCkim centrima i izletnicki

posjeti uzgojima konja u izvornom prirodnom okruzenju.

3.3.1. Rekreativno jahanje

Rekreativno jahanje je najpopularnija aktivnost od svih ostalih oblika konjickog
turizma.Takoder je najvaznija i komercijalno najaktivnija rekreacijska aktivnost jer ima
najvisSe korisnika. U mnogim zemljama ima kulturnu vrijednost povezanu sa putovanjem,
sve u svrhu upoznavanja novih krajolika i istrazivanja. U rekreativno jahanje ne ulazi

koriStenje konja za spasSavanja i trazenja osoba, kao i znanstvena istrazivanja.

Rekreativno jahanje moze se podijeliti u tri dijela gdje svako od njih ovisi o samom odabiru

turista.

1. Trail jahanje je oblik jahanja radi obilaska povijesno kulturnih mjesta te iz uzitka
radi boravka u prirodi. Uglavhom obuhvaca jednodnevna jahanja. Moze biti
organizirano na razini nekog konjickog kluba kao stalna ponuda ili prema dogovoru

za osobu ili manju skupinu.

Slika 3: Trail jahanje

Izor: istrastar.com, https://istrastar.com/ (20.2.2024.)
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2. Endurance jahanje ili daljinsko jahanje je neki oblik sportske discipline, viSe nego

rekreacija. Natjecatelji se natjeCu na razliCite udaljenosti, gdje je najceScCe veca

udaljenost na nekih 80 kilometara. Svrha ovog oblika je promoviranje konji¢ke

staze. One uglavnom povezuju konjiCke centre, opcine, gradove, obiteljska

poljoprivredna gospodarstva, ugostiteljske objekte i ostalo.

3. Trekking jahanje je visednevna avantura i jahanje na duze relacije. Cesto spaja

razliCite kulturne, gastronomske i druge poznate lokacije odredenog podrucja.

Turisti na svoja putovanja nose cijelu opremu za putovanje i kampiranje gdje Zele

osjetiti slobodu tijekom boravka u sedlu i na ledima konja.

Slika 5: Trekking jahanje Slika 4: Daljinsko jahanje
| ‘-. " e .-w

|zvor: Jahanje- Koniji, https://konji431985390.wordpress.com/dogadanja/ (20.2.2024.)

Izvor: Likos- Adventure Park, https://likos-adventure.hr/aktivnosti/cijena/Jahanje
(20.2.2024.)
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3.3.2. Lovno jahanje

Atraktivan oblik lova jo$ je uvijek neprepoznatljiv u Hrvatskoj, kao i takav oblik bavljenja

konjima i naCinom koriStenja konja.

Program jahanja ozivljava tradiciju nekadasnjeg lova gdje se najCeSce radilo o lovu na
lisice ili drugu divlja¢ koji je danas zabranjen. Od divljaci je to jelen, srna, zec i ostala
divljac. Danasniji lov utjelovljuje kao igra u kojoj jedan od jahaca ima ulogu lisice. Obzirom
na svrhu, duljinu jahanja, uvjete u prirodi kao Sto su zapusteno podrucje, Sume i ostalo,
te razne zapreke preporu€a se da u lovhom jahanju sudjeluju iskusni jahacCi. Lovno
jahanje vremenski traje nekoliko dana. Naj¢es¢e tri dana. Stoga zahtjeva takoder dodatnu
turisticku ponudu kao Sto je gastronomska ponuda lokalnih specijaliteta uz lokalne

izvodace tradicijske glazbe.

3.3.3. Voznja zapregama

Voznja zapregama za odredeno mjesto ne daje veliki udjel, ali mu daje prepoznatljivost,
odnosno temelji se na tradiciji tog podru¢ja. Najpoznatija vozZnja zaprega su
razgledavanje gradova u kocCijama u takozvanim taksi fijakerima. Grad koji se istiCe je
Beg, gdje se ispred zgrade Spanjolske $kole jahanja, smjesteni becki taksi fijakeri. Sli¢no
BeCu postoji i u Maroku. Glavhom gradu Marakeshu, gdje su fijakeri njihova

svakodnevnica.

3.3.4. Konjicke igre i prikazi

KonjiCke igre i prikazi organiziraju se kao atrakcija, a njihovo organiziranje temelji se na
prikazivanju povijesnih dogadaja ratovanja ili natjecanja. Vodeca zemlja u Europi po
najboljim predstavama i po njihovom broju je zasigurno Madarska. Njezini CikoSi koji se
istiCu svojim vjedtinama koje rade s konjima poznati su ne samo u Europi vec€ i u svijetu.
Oni takoder nerijetko znaju gostovati i na natjecanjima. U Hrvatskoj postoje brojne
konjiCke igre koje se percipiraju kroz razne viteSke turnire te bitke grani€ara s Turcima.
Nju organizira Konjogojska udruga iz Zupanje pod nazivom ,Stari grani¢ar’. Najpoznatija

viteSka igra u Hrvatskoj je Sinjska alka koju organizira ViteSko alkarsko drustvo iz Sinja.
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Zbog svoje prepoznatljivosti stavljena je na UNESCO - v popis 2010. godine kao
nematerijalna svjetska bastina. Spomenimo i udrugu ,Lipicanska barokna raskos“ s ciliem
ozivljavanja hrvatskih dvoraca i perivoja ¢uvaju tradiciju dvorskog Zivota sa Sest uigranih
predstava na svakodnevnoj bazi i po potrebi specijalne predstave kao ,BoZi¢ni bal

lipicanaca“ koji se odrzava na Drzavnoj ergeli BDakovo.

3.3.5. Turisti€ko — izletni€ko putovanje konjima ( karavana)

Organizira se za manje skupine od Cetiri do Sest osoba, kao i klubove ili skupine prijatelja
koje najCesSce traje tjiedan dana. Razgledava se uglavnhom odredeno podrucje karavanom
ili vise njih. Uz karavane mogu putovati turisti jahaci koji prelaze put od 30 kilometara.
Tijekom putovanje turistima je osigurana hrana i pice tipicno za regiju kroz koje se putuje.
Dok je u kolima sav potreban pribor i oprema za izlet. Nakon dnevnog putovanja, turisti
se odmaraju i noce u dvorcima, seoskim gospodarstvima, gostionicama, motelima i slicno
Sto je tipi€no za regiju u kojoj se nalaze.Turisti na putovanju mogu dozivjeti i nauciti brojne

stvari kao Sto je voziti zapregu, uprezati konje, timariti, napajati i hraniti konje.

3.3.6. Terapijsko jahanje

Terapijsko jahanje ili asistirana terapija konjima ima funkciju u kojima se konj koristi kao
terapija za osobe s invaliditetom Cime se pokuSava povecati sposobnost pojedinca.
Uporabom konja poku$ava se izlijeCiti kognitivhe, socijalne, obrazovne, emocionalne
probleme te oblikovanje ponasanja. Najbolji tip terapijskog jahanja je svakodnevno
normalno konjicko okruzenje, zajedno sa aktivnoSc¢u i terapijskim igrama. Organizacije
koje se bave ovakvim oblikom jahanja nemaju veliku zaradu, ali ima veliku vaznost za
pacijente. U Hrvatskoj i u svijetu se organiziraju brojna natjecanja upravo posveéena
osoba sa invaliditetom. Terapijsko jahanje smatra se korisnim za lje€enje jer konjski hod
je sli¢an Covjekovom. Terapije uz pomoc¢ konja zovu se fizioterapija na konju, hipoterapija
i psihoterapija. U program terapije najéeS¢e su ukljuCeni suradnik i licencirani trener

jahanja. Prednosti koje terapijsko jahanje nudi su psiholoSke, fizicke, socijalne i
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obrazovne. Takoder prilikom odabira konja postoje odredene upute za jahanje kao Sto se
ne preporuc¢a odmah nakon dopremanja konja staviti u program, vec ga treba privikavati
novoj okolini i dati mu vremena da se prilagodi. Za to vrijeme s konjem mora raditi netko
iskusan. Pri odabiru konja potrebno je prilagoditi vrstu konju jahacu. Obzirom na
dob,visinu i tezinu. Prije jahanja potrebno je znati koliko je konj dugo u radu i kako se konj

odnosi prema cCovjeku.

3.3.7. Kulturno - folklorne manifestacije

Kulturno folklorna manifestacija temelji se na tradiciji toga kraja gdje imaju dugu tradiciju.
Mnoge manifestacije nalaze se u pojedinim hrvatskim regijama kao sto je Slavonija gdje
su najpoznatiji ,Dakovacki vezovi” i ,VinkovaCke jeseni”. Njih prate jo§ manje
manifestacije poput ,Koniji bijelci” u Babinoj Gredi. Neke kulturno — folklorne manifestacije
traju i manje godina. To su ,Oj dorati” u Zupaniji, ,Voloderske jeseni” u Voloderu, ,Dani
Zrinskih” u Zrinskom Topolovcu,,Terezijana’te Povijesna postrojba hrvatske vojske

Bjelovarski grani€ari pod nazivom ,Husari 1756”.

Konji€ki turizam pruza Siroki spektar aktivnosti koje zadovoljavaju interese i potrebe
razliCitin turista, a time doprinosi unaprijedenju turizma u regijama koje pruzaju ove
usluge. Rastuc¢a popularnost konjickog turizma, zahvaljujuci sve ve¢em broju entuzijasta
i ljubitelja konja, uz neprestano ulaganje u infrastrukturu i ponudu. Na taj nacin ukazuje
na njegov potencijal za daljnji razvoj. U Hrvatskoj, iako konji¢ki turizam ima izuzetan
potencijal, jo$ uvijek je u fazi razvoja, s manjkom specificnih destinacija i turistickih
paketa. Unato€ mnogim konjickim centrima i manifestacijama, | dalje je potreba za
dodatnim razvojem te promidZzbom ovog sektora ostaje. Organizacija medunarodnih
susreta i napretka konji¢kih staza predstavljaju Sanse za diversifikaciju | unaprijedenje
ponude, ¢ime konjicki turizam moze postati vazan segment u turisti¢koj ponudi Republike

Hrvatske.
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4. OPCE ZNACAJKE SLAVONIJE

Razvoj konjickog turizma ima kljucnu ulogu u regionalnom razvoju. Posebno u podrucjima
s bogatom prirodnom i kulturnom bastinom. OsjeCko-baranjska Zupanija, smjeStena na
istoku Hrvatske. Nudi povoljne uvjete za ovaj vid turizma zahvaljujuéi svojoj raznovrsnoj
prirodi i kulturnim resursima, ukljuCujuci Kopacki rit te rijeku Dravu i Dunav. U ovom dijelu
Ce se analizirati kljucni aspekti konjiCkog turizma u ovom podrucju, ukljuujuéi kulturne i
prirodne resurse, infrastrukturu te ekoloske i gospodarske aspekte, kako bi se identificirali
potencijali i izazovi za odrzivi razvoj turizma u OsjeCko-baranjskoj Zupaniji.

Slavonija je povijesna regija koja se nalazi u Isto¢noj Hrvatskoj. Rije€ Slavonija dolazi od
srednjovjekovnog latinskog imena ,Sclavonia” $to znadi ,zemlju nastanjenu Slavenima®“.
Zupanije koje obuhvacéa ova regija su Poze$ko-slavonska Zupanija, Brodsko-posavska,
Osjecko-baranjska Zupanija, dijelovi VirovitiCko-podravske, Bjelovarsko-bilogorske, te
manji dijelovi SisaCko-moslavacke i Vukovarsko-srijemske zZupanije. Veci gradovi u ovim
Zupanijama su Slavonski Brod, Bjelovar, Vinkovci, Dakovo, PoZega, Nova gradisSka,
Slatina i Daruvar te na kraju Osijek kao srediste Slavonije. Promatrajuéi geografsku
cjelinu Slavonije dijelimo ju na sredidnju, zapadnu te isto¢nu Slavoniju koja je niza i
ravnija od srediSnjeg i zapadnog dijela. Sredisnji dio se istiCe svojim Slavonskim Gorjem
s najvis§im vrhom na Psunju od 984 m. Savska nizina s poplavnim poljima Mramorno,
Crnac i Jelas polje. Geografski je smjestena izmedu tri rijeke, Drave na sjeveru, rijeke
Save na jugu, Dunava na Istoku te se zapadno nalazi park prirode, planina Papuk.
Pojavom ovih rijeka omogucilo je tlu da obiluje dubokom i plodnom crnicom te je
omogucilo da se razvije dobra rijeCna mreza. Zbog svog geografskog polozaja
poljoprivredno je najrazvijeniji dio Hrvatske. Bogata je prirodnim resursima i zbog toga se
smatra glavnom Zitnicom Hrvatske. Uz rijeke i plodno tlo jedno od glavnih obiljezja ovog
kraja su Sumovita gorja i nizinske ravnice. Uz sve geografske predispozicije, javljaju se i
problemi kao $to je nedovoljna prometna povezanost i dostupnosti nekih pojedinih

Zupanija.
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4.1. Opcée znacajke Osjecko- baranjske zupanije

Osjecko- baranjska Zupanija jedinica je regionalne samouprave ustrojena na podrucju
Republike Hrvatske. Dan Zupanije prvi puta se obiljezio 2. lipnja 1997. godine. Smjestena
je na istoku Hrvatske u Panonskom prostoru gdje obuhvaca doniji tok rijeke Drave prije
utoka u Dunav. Taj dio se zove Baranja i Slavonija koja naginje prema Osijeku. Plavno
podrucje rijeke Dunav oblikovalo je Kopacki rit. On se smatra parkom prirode jer pruza
dom mnogim pticama. Na ovaj nacin oblikovalo ju je kao vazan svjetski ekosustav.
Glavna znacajka ovog podrucja je ravni¢arski krajolik koji pogoduje za poljoprivredu.
Cinjenica govori da podrugje obuhvaéa 260.778 ha obradive poljoprivredne povrsine i
82.868 ha nalazi se pod Sumama $to ju Cini idealnim uvjetima za razvoj konjickog turizma.
Povrsina Zupanije obuhvaca 4.155 km2. OsjeCko-baranjska Zzupanija, kao i vecina regija,
ima odredenu razinu razvijene prometne infrastrukture. To je Zeljeznicki, cestovni, zraéni
i vodeni. Podrucje zupanije sadrzi 180 km Zeljeznickih pruga i 1.700 km ceste. Gledajuci
vodenu infrastrukturu, rijeke ne samo Sto povezuju podrucje Zupanije vec se spajaju i s
rije€nom mrezom europskih rijeka. Takoder OsjeCko- baranjska Zupanija raspolaze sa
dvije zra¢ne luke koje su povezuju ostale hrvatske zra¢ne luke te ima europski prometni
koridor koji spaja sjever Europe sa njegovim jugom. Jedna luka se nalazi kod Osijeka, a
druga kod Klisa. Prema Popisu stanovniStva iz 2021. godine zupanija ima 258.026
stanovnika. Od toga 88,10 % Hrvata, 6% Srba, 2,35% Madara, 2,49% ostale narodnosti,
1,06% koji nisu opredijeljeni. Osje¢ko- baranjsku Zupaniju ¢ine 7 vecih gradova i 35
opc¢ina. Gradovi su Valpovo, Donji Miholjac, Belis¢e, Beli Manastir, NaSice te Dakovo i
Osijek.
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Slika 6: Grb Osjecko- baranjske Zupanije

Izvor: RDC OBZ, https://rdc-obz.hr/ (7.3.2024.)

Slika 7: Osjecko - baranjska Zupanija
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4.2. Gospodarske znacajke Osjecko- baranjske zupanije

Osjecko- baranjska Zupanija zbog svog svog dobrog geografskog polozaja, predstavlja
jedno od povoljnih gospodarskih podru¢ja zemlje. Zbog svoje bogate ponude prirodnih
resursa, ali i raznovrsne ekonomske i gospodarske djelatnosti Cini je jednom od glavne
srzi velikog dijela hrvatskog gospodarstva. Prema posljednjim dostupnim podacima koji
se nalaze u Drzavnom zavodu za statistiku OsjeCko- baranjske zupanije za 2022. godinu
sadrzi 5,28 milijardi eura ukupnih prihoda, $to je povecanje od 836,14 milijuna eura ili
18,82% u odnosu na 2021. godinu koja je takoder bila rekordna godina. Ostvarena dobit
za 2022. godinu bila je 318,53 milijuna eura, to je rast od oko 76 milijuna eura ili 31,12%,
vise nego godinu prije. Gospodarstvo Zupanije dosegnuo je rekordni izvozni rezultat 1,09
milijardi eura u 2022. godini., $to je rast od 22,34% u odnosu na 2021. godinu gdje je
bilo 890 milijuna eura. Ovime se Zupanija nasla na petom mjestu. Ispred nje se joS nalaze
Grad Zagreb, Istarska Zupanija, ZagrebacCka Zupanija te Primorsko- Goranska Zupanija.
Ovaj rezultat je bio vrlo povoljan s obzirom da se nakon pandemije COVID-a ostvareni
vrlo visoki turistiC¢ki prihodi, ¢ime je imalo pozitivan utjecaj na financijske rezultate
Jadranske Hrvatske. Zahvaljuju¢i ovom porastu, prihodi uveliko pomazu u razvoja samog
konjickog turizma. Jedan od klju¢nih nacina je da c¢e privuéi brojne strane investitore koji
Ce htjeti ulagati u izgradnju i poboljSanje same infrastrukture koja ¢e podrzati konijicki
turizam. Poput izgradnje staza za jahanje, jahaonicu, pobolj$anja opreme i objekata za
konjicki sport. Jedne od razvijenih djelatnosti kontekstu gospodarskih aktivnosti zupanije
je industrija i trgovina. Industrija Zupaniji pridonosi na nacin da joj pruza potrebne
proizvode i hranu za konje, opremu za jahanje te gradevinske materijale za gradnju
objekata koji su vezani za konji¢ki turizam (npr. ergela). Dok trgovina omogucava vedi
broj zaposSljavanja te prodaju suvenira, opskrbu objekata, sudjelovanje u promotivnim
aktivnostima te prodaju specijalizirane robe. Na kraju jedan od klju¢nih djelatnosti je
poljoprivreda koji je stup gospodarstva Osjecko- baranjske Zupanije. Zupaniju krase
prostrane poljoprivredne povrsine te povoljna klima $to omogucuje savrsenu priliku za
uzgoj konja. Na taj naCin moze se privuci posjetitelje koji vole konje i podrzati aktivnosti

vezane uz njih.
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4.3. Osnovna obiljezja raspolozive resursne osnove za razvoj turizma
Osjecko- baranjske zupanije

Osnovna obiljezja raspolozive resursne osnove za razvoj turizma podrazumijeva brojne
elemente koje uklju€uje. To su prirodni, kulturni, povijesni resursi, infrastruktura, lokalna
podrska i razvojne inicijative te ekoloski i odrzivi razvoj. OsjeCko- baranjsku Zupaniju krasi
brojna prirodna i kulturna bastina. Raznoliki pejzaz, Sumama, parkovima prirode kao Sto
je Kopacki rit. Kopacki rit moze pruziti svim ljubiteljima prirode, pa i konjickog turizma
bogato prirodno okruzenje sa florom i faunom. Osim toga Zupaniju krasi velika povrsina
poljoprivrednih podrucja, ravnica i rijeka Drave i Dunava po ¢emu je Zupanija i

prepoznatljiva.

Zahvaljujuci ovim benefitima, Zupanija se pokazuje kao jedna od najprivlacnijih podrucja
Republike Hrvatske te nudi veliki spektar Sansi za napredak specifi¢nih turistickih nisa,
ukljuCujuci konijicki turizam. Promatrajuci obilje prirodnih resursa, kojima je Zupanija
prepoznatljiva u kontinentalnom dijelu regije turistima nudi bogate Sumske povrSine,
lovista za duze konjicke ture, pa tako i velike povrSine ravnica, plodnih dolina te pitomih
pejzaza u kojima ljubitelji prirodne mogu uzivati. Osim turistiCkih atrakcija, mjesta kao
Sto su Loviste Podunavlja- Podunavlje, Konjicki klub Osijek, ergela BDakovo, park prirode
Kopacki rit pruzaju mogucnosti za konjiCke izlete kroz netaknutu prirodu, polja, vinograde,
pa isto tako i moguénost obilaska okolnih ruralnih mjesta. Uz to nude brojnu
gastronomsku ponudu kao $to je poznat baranjski kulen i sir na ran€u Ramarin, lokalni
specijaliteti kobasice ergele Dakovo te specijaliteti Kopackog rita kao $to je fi$§ paprikas i
pecCene ribe. Takoder, gastronomska ponuda moze se smatrati dijelom kulturnih resursa
Zupanije. Za omogucavanje turistima Setnje i jahanja kroz prirodne ljepote, nuzna je
kvalitentna klima. Ona je takoder jedna od klju€nih faktora prirodnih resursa za razvoj
turizma. OsjeCko- baranjsku Zupaniju definira umjereno kontinentalna klima. Godi$nja
doba se dosta drugacija gdje je promjena u temperaturi dosta izrazena. Ovakva klima
magnetizira brojne posjetitelje i ljubitelje prirode koji traze aktivnosti na otvorenom te
razli€ita kulturna iskustva. Nadalje privlaCi osobe koje vole promjenu temperatura sto

omogucuje razliCite konjicke aktivnosti tijekom cijele godine (npr. Adventska voznja
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fijakerom, DakovacCki vezovi). OsjeCko- baranjska Zupanija obiluje obillem bogate
povijesne i kulturne bastine te tako pruzajuci optimalne uvjete za prosperitetan razvoj
razli€itih vrsta turizma. To obuhva¢a mnogobrojne muzeje, spomenike, povijesne
gradove, tradicionalne manifestacije i kulturne dogadaje. Sudjelovanjem u kulturnim
manifestacijama te posjeti kulturnim i povijesnim znamenitostima, turistu se istovremeno
pruza mogucnost jahanja kroz okolna ruralna podrucja. Uz navedena osnovna obiljezZja
resursne osnove za razvoj turizma, prvenstveno konjickog, namece se infrastruktura kao
nezaobilazna bitna znaCajka. Kvalitetna infrastruktura i raznolika turisticka usluga, vazan
su segment za privlacenje i zadovoljstvo turista te za odrzivi razvoj turizma kojim se sve
viSe tezi. Kvalitetnu infrastrukturu i turisticku uslugu podrazumijeva razvijanjem i
ulaganjem u smjestajne kapacitete poput pansiona, kampova, hotela koji se nalaze u
blizini staza ili konjiCkih centara. Zatim dobra cestovna infrastruktura, ¢ime se pruza
pouzdaniji i lagodniji dolazak posjetitella. U samom centru potrebna je pouzdana
opremljenost sa odgovaraju¢im sadrzajima, kao Sto je prostor za trening, veterinarska

usluga, prostor za opustanje i rekreaciju te kvalitetna staja.
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4.3.1. Prirodni turisticki resursi

lako se u turistiCkim promocijama Hrvatske Cesto naglasava obalno podrucje, Osjecko-
baranjska Zupanija posjeduje specificne prirodne turisticke resurse koji zasluzuju detaljnu
analizu i valorizaciju. U prirodne turistiCke resurse u teoriji obuhvaéa geomorfoloske,
klimatske, biografske i hidrogeografske te pejzazne resurse. OsjeCko- baranjska zupanija
bogata je dobro oCuvanim resursima u koje se godinama ulaze. Ono $to krasi ovu regiju
su brojne Sume, izrazito kvalitetno tlo koje obuhvaca 260.778 ha obradive povrsine te
dosta vodnih resursa gdje se isti€u rijeke Drava, Sava i Dunav. Drava se nalazi na sjeveru
gdje odvaja Hrvatsku i Madarsku. Sava €ini prirodnu granicu izmedu Bosne i Slavonije te
Dunav koji razdvaja Slavoniju od Vojvodine. Ove rijeke omogucile su joj stvaranje mnogih
jezera i moc¢varnih podrucja, od koje je najpoznatiji mocvarno podrucje Kopacki rit.
Kopacki rit smatra se parkom prirode i spada u jedno od najvaznijih ornitoloSkih mjesta u
Europi. Svoje mjesto je dobilo zbog svoje raznolike bogate flore i faune. Blizu njega nalazi
se jezero Kopacko koje je dom mnogim pticama. Malo manje poznato jezero koje se
nalazi na podrucju ove Zupanije je jezero Lapovac. Jezero, iako je umjetnog podrijetla, u

sebi ima prirodne karakteristike kao $to je biljni i Zivotinjski svijet te voda.

Slika 8: Kopacki rit

|zvor: Kopacki rit, https://www.yachtscroatia.hr/kopacki-rit/ (24.3.2024.)

Za ljubitelje planinarskog krajolika, podrucje Baranjske planine, poznate i kao Dilj gora,

predstavlja znacajan prirodni resurs za aktivnosti u prirodi. Planina, premda se u ve¢em
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dijelu nalazi u susjednoj Vukovarsko-srijemskoj zupaniji, ipak dijelomi¢no pripada i
OsjeCko- baranjskoj zupaniji. Klima koja odlikuje ovu regiju je umjereno kontinentalna
klima. Rodno tlo, Sume, rijeke, nizine i povoljna klima koja ju karakterizira omoguéava joj

drugadiju turistiCku ponudu i daje joj priliku za razvoj pogodne poljoprivrede i turizma.
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4.3.2. Antropogeni turisti€ki resursi

Antropogeni turistiCki resursi predstavljaju sve pojave, objekte, dogadaje i procese koje u
ljudima pobuduje Zelju za putovanjem kako bi zadovoljili svoje kulturne ¢eznje. Oni su
riznice stvorene od ljudske ruke tijekom svoje povijesti, oblikujuci svoju bastinu neovisno
o prirodnim resursima. Same resurse mogu se klasificirati u pet skupina, a to su kulturno-

povijesne, etnosocijalne, umjetnicke, manifestacijske te ambijentalne resurse.

U kulturno-povijesne resurse se moze svrstati arhitektura (dvorci, mostovi, crkve,
spomenici), tehnoloska i umjetniCka postignuca kao Sto je komunikacijska tehnologija ili
postavljanje umjetnickih skulptura duz konji¢kih staza ¢ime se moze obogatiti iskustvo
posjetitelja. Osim toga, u ove resurse uklju€uju se i arheoloski ostaci proslih civilizacija
koji Cine osnovicu za privlaCenje turista iz razliCitih krajeva svijeta. Takvi resursi su

privlacni svim skupinama turista zbog njihove povijesne vaznosti i estetske vrijednosti.

Etnosocijalni turistiCki resursi podrazumijevaju duhovnu i materijalnu kulturu odredenog
naroda, obuhvacaju¢i sve aspekte njihove kulturne bastine, od obiCaja i graditeljstva,
pjesama i narodnih igara, do nosnji, mentaliteta i ostalih karakteristika toga naroda. U
OsjeCko- baranjskoj Zupaniji istiCu se ,Tradicionalni Svatovski Obicaji’, ,Dakovacki
vezovi’ te Ergela Dakovo, Koniji¢ki klubovi Osijek i Baranja koje nude naravno jahanje i
promociju lokalne duhovne kulture i obicaja.

Pod umjetnicke turistiCke resurse spadaju spomenici iz kulturnog i povijesnog razdoblja.
Ovi resursi vidljivi su u Galeriji Katanci¢ u Valpovu, na ,Festivalu Grgura Viteza u Nustru”

i na mnogim drugim lokacijama.

U kontekstu manifestacijskih resursa, naglasak je na obrazovnim i rekreacijskim

dogadajima, kao $to su manifestacije i edukativne radionice, koje sacinjavaju klju¢ne
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dijelove manifestacijskog resursa. Najpoznatija manifestacijski resurs u Zupaniji je
nemijerliivo ,Dakovacki vezovi’ te slijede ,Baranjski Maraton”, ,Lipicanska Setnja” u

Dakovu, Medunarodni Konji¢ki Turnir u Osijeku.

Ambijentalne resursi su prostorne cjeline koje je stvorio €ovjek. To su zra¢ne luke, morske
luke, trgovi i ostalo. Jedna od ambijentalnih resursa u koje se nalaze u Osjecko-

baranjskoj zupaniji je ,Konjicki centar Osijek”.
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4.3.3. Analiza turistiCkog prometa

|z godine u godinu, broj turista u Osjecko-baranjskoj zupaniji neprekidno raste, sto je
posljedica pozitivnih trendova u turizmu koji se takoder odrazava i na konjicki turizam
kako na nacionalnoj tako i na zupanijskoj razini. Prema podacima eVisitora o ukupnom
broju nocenja kada je prvi put uveden 2016. godine, pa sve do 2023. godine. Vidljivo je
da je najveci negativan trend bio 2020. godine gdje se pojavila pandemija uzrokovana
virusom COVID-19 ¢€ime je globalno doslo do velikog pada turistiCkih aktivnosti. PoCetak
oporavka sektora poCeo je u 2021. godini, a vodio je do potpunog oporavka u 2022. godini
gdje je vidljiv porast nocenja i dolazaka od 13,3%. Nakon tih godina doslo je i do novih
rekorda postavljenih tijgkom 2023. godine sa ostvarenim rekordnim brojem nocéenja od
272.373 i 127.319 dolazaka. Noc¢enja domacih gostiju porasla su za 5,6%, a stranih

gostiju za ¢ak 23,6%.

Tablica 1: Nocenja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji u razdoblju 2016. — 2023.

Godina MNocenja-ukupno
2016 178 826
2017. 188.562
2018 202 287
2019. 234121
2020 119 293
2021. 180.734
2022 240 401
2023. 272373

|zvor:1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2024/04/1Z\/JESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023-2.pdf ( 15.4.2024.)
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Tablica 2: Nocenja u Osjecko- baranjskoj po lokalnim turistickim zajednicama u 2022. godini

Turisticka zajednica Nocenja | Mocenja MNocenja % Dolasci Dolasci | Dolasci
grada/opcine/mjesta | domadi strani ukupno domaci strani | ukupno
TZ - Osijek 76.615 60.917 137.532 | 57,21 42.993 22.860 65.853
TZ - Baranja 12.808 11.138 23.946 | 9,9 6.902 6.117 13.019
TZ — Bakovo 10.740 8.667 19.407 8,07 5.746 3.784 9.530
TZ - Bilje 10.205 6.787 16.992 | 7,07 5.148 3.057 8.205
TZ— Nadice 7.638 3.991 11.629 4,84 3.835 1.715 5.550
TZ — Valpovo 4.862 3.953 8.815 | 3,67 1.753 569 2322
TZ 0BZ 4.839 3.440 8.279 3,44 3.034 1.562 4.596
TZ — Bizovac 6.691 1.149 7.840 3,26 1.003 187 1.190
TZ — DraZ 1.028 1.081 2.109 0,88 436 237 673
TZ — Erdut 936 617 1553 | 0,65 443 183 626
TZ — Belice 560 829 1.389 0,58 220 190 410
TZ — Donji Miholjac 424 378 802 | 0,33 224 155 379

57.16% | 42.84%
Ukuono: 137.418 | 102.983 240.401 72.770 | 40.626 | 112.396

lzvor: 1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSK-IM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2022.,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2023/04/1Z\VVJESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSK-IM-1ZVJESCEM-TZ-OBZ-2022.pdf (15.4.2024.)

Tablice prikazuje strukturu noéenja po lokalnim turistiCckim zajednicama, odnosno po

mjestima gdje su nocCenja ostvarena za 2022. i 2023. godinu.

Prema podacima eVisitora® na podruéju Osjecko-baranjske Zupanije u 2023 godini
ostvareno je 272.373 nocenja. Prethode godini je bilo 240.401 noéenja $to je porast od
13,3% u odnosu na 2022. godinu. Gledano kroz gradove za 2023. godinu, najviSe
nocenja ostvareno je u Osijeku sa 160.820 nocenja $to je viSe od polovine nocenja (59%).
Slijede ju cijela destinacija Baranje koja obuhvaca 3 turistiCke zajednice, a to su Baranja,
Draz i Bilje sa 15,8%. Zatim Dakovo s 8,4 % i NaSice sa 4,6%. Usporedujuci brojke sa
2022. godinom moze se primijetiti najveci porast kod Belis¢a 108%, zatim Erdut 26,8%,
Bizovac 19,3%, porast u Pakovu sa 18,4%, Osijek s 16,9%, NaSice 8,2% i podrucje

3 E-visitor -informacijski sustav koji se koristi u Republici Hrvatskoj za prijavu i evidentiranje turista koji borave u

komercijalnom smjestaju.
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Baranje sa najslabijim porastom u odnosu na ostale gradove sa 7%. Jedine turistiCke
zajednice kojima se smanjuje broj no¢enja vec dvije godine za redom su Donji Miholjac
sa padom od 12,4 % i Bilje s 11,1%. Dok je u Donjem Miholjcu doSlo do smanjenja zbog
zatvaranja hotelskog objekta, istovremeno je podrucje opcine Bilje zabiljeZilo isti broj
dolazaka turista, ali je broj nofenja smanjen zbog nedostatka velikih sportskih
manifestacija protekle godine. Gledajuéi dolaske u 2023. godini ostvareno je 127.319

nocenja &to je 13,28% viSe u odnosu na 2022. godinu gdje je ostvareno 112.396 nocenja.

Tablica 3: Nocenja u Osjecko-baranjskoj po lokalnim turistickim zajednicama u 2023. godini

Turisticka zajednica Modenja MNocdenja MNocdenja % Dolasci Dolasci Dolasci
grada fopdinef/mjesta domacdi strani ukupno domadi strani ukupno
TZ - Osijek 82.313 78.507 160.820 59,04 47.518 25,324 75.843
TZ - Baranja 14.081 11.547 25628 9,41 7.498 5.297 12 895
TZ —BPakovo 11.828 11.159 22 987 g, 44 6.209 4341 10.550
TZ =Bilje 3.503 6.603 15.106 5,55 4 580 3.716 8.296
TZ-MNaiice 5.464 4124 12.588 4 .62 4. 461 2.015 5,476
TZ 0BZ 5.171 4,636 9.807 3,60 3.345 1.892 5.237
TZ-Bizovac 7.907 1.447 9.354 3,43 1.718 411 2.130
TZ-Valpovo 3.070 4,654 7.724 2,84 1.434 760 2.194
TZ - Belifce 803 2086 2.889 1,06 324 236 560
TZ=Drai 1.276 1.093 2.368 0,87 568 266 834
TZ=Erdut 1092 877 1.959 0,72 av 7 257 734
TZ=Donji Miholjac 473 445 919 0,34 236 224 460
ne poznata 123 90 213 0,08 o9 41 110

53,27 46,73 61,61 3839
Ukupno: 145.104 | 127.269 | 272.373 78.439 A8 .880 | 127.319

lzvor:1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2024/04/1Z\/JESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023-2.pdf (15.4.2024.)
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Tablica 4: Top 10 stranih zemalja po nocenjima i dolascima, usporedba 2023. i 2022. godine

Dr¥ava Dolasci Nodenja

2023. 2022. Indeks 23/22 2023. 2022. Indeks 23/22
Hrvatska 78.439 | 71.770 109,29 | 145.104 | 137.418 105,59
Mjemacka 5.355 4.791 111,77 | 16.990 | 14.487 117,28
Srbija 3.951 3.121 126,59 8.553 6.346 134,78
Madarska 5.212 4.335 120,23 8311 7.196 115,49
Slovenija 4.145 2.844 145,75 8.009 5.111 156,70
BiH 3.712 3.171 117,06 7.634 6.199 123,15
Ukrajina 648 786 82,44 5.924 6.534 90,66
Poljska 3.077 3.049 100,92 5.819 6.032 96,47
Austrija 2.575 2.348 109,67 5.486 4.668 117,52
Italija 1.844 1.651 111,69 4.651 4.463 104,21
SAD 1.821 2.283 79,76 4.057 4.710 86,14

lzvor: 1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2024/04/1Z\VJESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023-2.pdf (15.4.2024.)

Unato€ tome Sto je broj domacih gostiju i dalje velik, struktura gostiju po zemljama polako
se mijenja. JoS uvijek ima najviS8e domacih gostiju koji ¢ine 61,61% dolazaka, dok je u
2021. godini bio i ve¢i od 70%, ali su se noéenja su se smanijila na 53,27%. Prosle godine
taj udio bio 57%. Medu stranim gostima najviSe se po broju noc¢enja istiCu Nijemci s
6,24%, Srbi s 3,14%, Madari 3,05%, Slovenci 2,94%, Bosna i Hercegovina sa 2,80%,
Ukrajinci 2,17%, Poljaci 2,14%, Austrijanci 2,01% te ostali. Naspram prethodne godine
izdvaja se rast broja turista iz susjednih zemalja kao $to su Slovenija sa porastom od
56,7% nocenja i 45,8% dolazaka, Srbija 34,8% nocenja i 26,6% dolazaka, BIH 23,2%

nocenja i 17% dolazaka te Madarska sa 15,5% u noc¢enjima i 20,2% dolascima.
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Tablica 5: Broj dolazaka i nocenja turista iz hrvatskih Zupanija 2023.

Prosjecno
Zupanija Dolasci | Nocenja d:I';I.:ci n;:‘:; - I:; :J:k";?u
danima)
Grad Zagreb 28.619 48.452 36,49% 33,39% 1,69
Splitsko-dalmatinska 6.830 13.692 8,71% 9,44% 2,00
Zagrebacka 7.376 12.927 9,40% 8,91% 1,75
Primorsko-goranska 4.638 8.707 5.91% 6,00% 1,88
Osjecko-baranjska 3.677 7.522 4,69% 5,18% 2,05
Istarska 2.603 5.800 3.32% 4,00% 2,23
Sisatko-moslavacka 2.459 5.075 3,13% 3,50% 2,06
Varazdinska 2.379 4.506 3,03% 3,11% 1,89
Brodsko-posavska 2.029 4.410 2,59% 3,04% 2,17
Zadarska 2.040 4.149 2,60% 2,86% 2,03
Vukovarsko-srijemska 1.968 4.111 2,51% 2,83% 2,09
Koprivnicko-krizevacka 1.883 3.358 2,40% 2,31% 1,78
Bjelovarsko-bilogorska 1.826 3.261 2,33% 2,25% 1,79
Dubrovacko-neretvanska 1.505 3.008 1,92% 2,07% 2,00
Krapinsko-zagorska 1.654 2.984 2,11% 2,06% 1,80
Karlovacka 1.407 2.813 1,79% 1,94% 2,00
Medimurska 1.536 2.749 1,96% 1,89% 1,79
VirovitiCko-podravska 1.413 2.504 1,80% 1,73% 1,77
Sibensko-kninska 1.130 2.185 1,44% 1,51% 1,93
Pozesko-slavonska 1.063 1.585 1,36% 1,37% 1,87
Licko-senjska 404 906 0,52% 0,62% 2,24
Ukupno: 78.439 | 145.104 | 100,00% 100,00% 1,85

lzvor: 1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSKIM-1ZVJESCEM-TZ-OBZ-2023,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2024/04/1Z\VJESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023-2.pdf (15.4.2024.)

Sto to se tite domadih gostiju najvise noéenja u 2023. godini ostvareno je iz Zagreba sa
33,39%, Splitsko - dalmatinske 9,44%, ZagrebacCke Zupanije 8,91% te Primorsko-
goranske sa 6%. U odnosu na prethodnu godinu broj noéenja iz Splitsko- dalmatinske
Zupanije porastao je 27,4%, a grad Zagreb 4,8%. NajvecCe povecanje nocenja zabiljezeno
iz VirovitiCko-podravskoj zupaniji s 34,2%, LiCko- senjskoj 25,3%, Brodsko-posavskoj
24,6%, Bjelovarsko- bilogorskoj 15,7%, Zadarskoj 14,9%, Karlovackoj 13,3%, Istarskoj
12,2% te Varazdinskoj 11,3%. Kad je rije€ o dolascima najveci porast imali Licko- senjska

43,8%, Splitsko- dalmatinska i Sibensko- kninska Zupanija obje s porastom 29,9%.
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Dijagram 1: Prikaz broja nocenja po mjesecima za 2023. i 2022. godinu
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lzvor: 1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSKIM-1ZVJESCEM-TZ-OBZ-2023,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2024/04/1Z\/JESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023-2.pdf (15.4.2024.)

NajviSe nocenja ostvareno je u rujnu sa 31.138 nocenja, a slijede ga kolovoz s 28.053
nocenja, listopad 27.720, srpanj 26.094, lipanj 24.745, zatim studeni sa 24.055 nocenja
te svibanj 23.591 nocenja. Na temelju ovih brojki, jasno je da se mijenja dosadas$nja
sezona iz jeseni i prolje¢a u jesen i ljeto, odnosno od travnja do listopada. Unato€ tome
Sto je rujan i dalje mjesec u kojem se biljezi viSe od 30.000 nocenja, ,neocekivano” su
izrazene brojke u kolovozu i srpnju §to podrazumijeva da ljeto postaje vaznije od proljeca.
U pogledu na prethodnu godinu upravo se isti€e porast ljetnih i zimskih mjeseci gdje je u
veljaci bilo 39%, srpan;j i sijeCanj 37% te kolovoz 23% nocenja. Promatrajuci ostvarena
nocenja po kvartalima vidljivo je da destinacija Slavonije i Baranje potvrda cjelogodisnje
destinacije u kojoj jaca ljetni i zimski period godine. U prvom kvartalu je 17%, drugom
26%, u tre¢em kvartalu 31% i u zadnjem 25%. 1z toga se moZze zakljuciti da viSe nema
liethog pada dolazaka i no¢enja vec se oCekuje duga sezona koja na istoku Hrvatske traje

od proljeca do jeseni bez prestanka.
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Grafikon 1: Udio nocenja po dobnim skupinama

Udio noéenja po dobnim skupinama

mo-5
m6-11
12-17
18-24
m 25-34
W 35-44
W 45-54
m 5564
m 65120

lzvor: 1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSKIM-1ZVJESCEM-TZ-OBZ-2023,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2024/04/1Z\VJESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023-2.pdf (15.4.2024.)

Najvedi udio turista pripada dobnoj skupini od 35 do 44 godine. To je 20,90%. Zatim
slijede od 45 do 54 godine $to je 19,82% i dobna skupina od 25 godina do 34 godine sa
19,38%. Zrelo stanovnistvo u dobi od 25 do 55 godina ostvaruje gotovo dvije trecine
nocenja za razliku od 2022 godine gdje su najviSe su porasli dobni kontigenti djece i
mladih. To je dobna skupina od 6 do 11 gdje je porasla za 35%, 0 do 5 33%, 18 do 24
godine za 23,7%, 12 do 17 za 22,9% te starog stanovniStva koje ukljuuje dobnu skupinu
od 65 do 120 sa porastom od 20%, 55 do 64 porast 15,9% i 45 do 64 za 14,6%. Muski
turisti ¢ine 63,70% udjela, dok se Zenama pripisuje nesto viSe od treCine ostvarenih
nocenja. UnatoC€ zna€ajnom disparitetu, udio Zenske populacije neprestano raste svake
godine. U usporedbi s 2022. godinom, broj nocenja muskaraca povecao se za 10%, dok

su nocenja zena porasla za 18%.
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Grafikon 2: Broj nocenja po vrstama objekata
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lzvor: 1ZVJESCE-O-RADU-S-FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023,
https://visitslavoniabaranja.com/wp-content/uploads/2024/04/1Z\/JESCE-O-RADU-S-
FINANCIJSKIM-IZVJESCEM-TZ-OBZ-2023-2.pdf (15.4.2024.)

Krajem 2023. godine, na podrucju OsjeCko-baranjske Zupanije bilo je 745 objekata s
ukupno 2.637 smjestajnih jedinica i 6.131 krevetom. U odnosu na proslu godinu, broj
objekata je porastao za 14,31%, a broj kreveta porastao za 2,66%. Prosjecna
popunjenost objekata iznosila je 12,17%, dok je proslogodiSnja bila 11,03%. Gotovo
polovina no¢enja odnosno 48% ostvarena u hotelima te slijede objekti u domacinstvu sa
27%, ostali ugostiteljski smjestaj 20% i objekti na OPG-u 3 %. Najveéa prosjecna

popunjenost objekata u hotelima iznosi 24,46% te objektima u domacinstvu sa 13,09%.
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OsjecCko-baranjska Zupanija s obzirom na svoje prirodne resurse, kulturnu bastinu i
razvijenu infrastrukturu ima znac€ajan potencijal za razvoj konjickog turizma. Njezine
prirodne ljepote, kulturni sadrzaji i razvijena infrastruktura kreiraju ovu Zupaniju
atraktivnom za konji¢ki turizam, dok njegov ekonomski i ekolosSki doprinos moze
poboljSati lokalnu zajednicu i oCuvati okolis. Medutim, za uspjeSniji razvoj potrebno je
koordinirano djelovanje svih zainteresiranih strana kako bi se osigurala dugorocna
kvalitetna turisticka ponuda | odrzivost. Preporuke iz ovog poglavlja usmjerene su na
optimizaciju resursa i jaCanje turistiCke infrastrukture kako bi se maksimizirao potencijal

konjickog turizma u regiji.
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5. RAZVOJ TURIZMA U DRZAVNOJ ERGELI DAKOVO I LIPIK

Razvoj konjickog turizma u drzavnim ergela Bakovo i Lipik klju¢an je za unapredenje
turistiCke ponude Hrvatske, izri€ito u regiji Slavonije. Ergele svojom dugom tradicijom
uzgoja lipicanskih konja, demonstriraju znacCajan kulturni resurs. Ergela Bakovo,
osnovana 1506. godine, i ergela Lipik, koja datira iz 1843. godine, pruzaju brojne
turistiCke atrakcije, obuhvacajuéi voznje fijakerom te manifestacije kao $to su "Dakovacki
busari" i "Bozi¢ni bal lipicanaca". Ovaj odjeljak istrazuje postojece turisticke ponude,
analizirajuci njihove dogadaje i kljuCne atrakcije, razmatra planove za buduci napredak te
takoder ukljuCujuci vazne projekte rekonstrukcije jahaonice i povezivanje vinskih cesta.
Cilj je prikazivanje ergela kao dodatnim kotaCicem u obogacivanju turisticke ponude

regije i doprinosu odrzivom razvoju.

Razvoj konijickog turizma u drzavnoj ergeli Pakovo i Lipik, znacajan je za razvoj turistiCke
ponude drZzave. Posebno u regiji Slavonije. Zbog duge tradicije njegovanja i uzgoja konja,
izriCito lipicanskih pasmina ove dvije ergele privlaCe brojne zaljubljenike u konje i konjicki
sport. Time ju Cine popularnom destinacijom. Povijest lipicanske pasmine pojavljuje se
daleko u proslost, gdje su stari Grci nazivali ove konje “kraski konji”. Skulpture na
Partenonskom frizu Britanskog muzeja postavljene su da podsjecaju na lipicance u

apsolviranju elemenata dresure.

Ergela Dakovo osnovana je 1506. godine. U 19. stolje¢u gdje se za vrijeme biskupa Mije
Keseri¢a. prvi puta spominje organizirani uzgoj konja u ergeli. Prema podacima koji su
zabiljeZzeni ergela je brojala 90 arapskih konja. Ergela Dakovo smatra se jednom od
najstarijin ergela u Europi koju su zahvatile brojne pozitivne, ali i negativhe promjene. Sve
to dovelo je do toga kako danas izgleda i s Cime raspolaze. Ovo je omogucilo formiranje
povijesti i novih turisti¢kih ponuda. Jedan od perioda koji su obiljezili njezinu povijest su
Lipicanci koji su odigrali vaznu ulogu u Habsburskoj Monarhiji i Kraljevini Jugoslaviji.
Koristili su se na sveCanim ceremonijama i kraljevskim dvorovima te u svrhe vojske.

Zahvaljuju¢i ovome danas se povodom toga odrzZavaju razna kulturna dogadanja i
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manifestacije. Danas se ergela prostire na dvije lokacije. Prva je pastuharna, a druga na
Ivandvoru. Pastuharna oznacava staju ili prostor gdje su smjesteni pastusi. To su muski
koniji koji se koriste u svrhu za rasplod, uzgoj. Samim dolaskom u ergelu neposredno
prolaze terapeutsko jahanje i Skolu jahanja, voznja Cetveroprega i dvoprega, obuku i
dresuru za sportove s konjima te Ivandvora. U lvandvoru je nalazi glavno stado kobila s
mladim narastajem koji se tu othranjuje i odgaja do svoje treCe godine zivota. Nakon toga
muska Zzdrijebad prebacuje se na trening u Pastuharnu, koja je locirana u sredistu
Dakova. Drzavna ergela Dakovo vec¢ dugi niz godina osim uzgoja i rasploda pastuha bavi
se i njihovom dresurom. Tu se istiCe konjicki klub ,Dakovo” koji educira i promovira mnoge
natjecatelje razliCitih dobnih skupina. U okviru rada kluba organizirano se provodii jahanje

za djecu i odrasle s posebnim potrebama.

Drzavna ergela Lipik uz ergelu Pakovo smatra takoder jednom od starijih ergela u
Hrvatskoj. Osnovao ju je grof Izidor pl. Jankovi¢ 1843. godine.,napravivsi Stalu za konje.
Godine 1938. kada se Kraljevska drzavna ergela Stancic preselila u Lipik dobila je status
drzavne ergele. Posjed je pokrivao 676 kvadratnih jutara zemljiSta od par odvojenih
lokacija gdje se pocela baviti uzgojem. Prvo je krenulo od mati¢nog stada preuzetog iz
druge ergele Petrovo — Stancic. Drzavna ergela Lipik kao i drzavna ergela Dakovo za cilj
je postavljeno da se uzgajaju korisni i kvalitetni konji za potrebu $to boljeg promoviranja

turizma i razvoja konjogojstva.

39



5.1. Turisticka ponuda drzavne Ergele Dakovo

U posljednjim godinama primjetan je sve veci fokus na razvoj turizma i turistiCkih
aktivnosti. Turizam je kljucni faktor odrzivog nacionalnog gospodarskog razvoja, jer koristi
mnoge resurse i obuhvaca razliCite gospodarske aktivnosti. Upravo konji¢ki turizam
predstavlja poredbenu prednost za razvitak Dakovackog podrucja zbog toga jer ergela
Dakovo oslikava specifiCan nacionalni resurs koje treba intezivnije i kvalitetnije iskoristiti
za razvoj turisticke ponude. Promocijom atraktivnosti i turistiCke ponude ergele vazan je
segment u ostvarivanju cilja drusStveno- gospodarskoga razvoja istoCne Hrvatske. S
obzirom na analizu samo uzgoja konja, on se ne pokazuje kao dovoljno adekvatan. Vazno
je ispitati njihovu radnu sposobnost putem zapreznog i dresurnog konjickog sporta, dok
lipicanci postaju klju¢ni brend za stvaranje turistickog proizvoda. Drzavna ergela Dakovo
na obje svoje lokacije nudi posjetiteljima veliki asortiman turisti¢kih atrakcija, programa
za edukaciju i aktivhosti. Svake godine biliezi se povecCanje broja posjetitelja
zainteresiranih za razgledavanje atrakcija koje pruza ova ergela. To pokazuje dolazak
mnogih poznatih osoba i duznosnika, pa tako i posjet engleske kraljice Elizabete Il, 1972.
godine. Poznato je da se kraljica Elizabeta Il vozila gradom u fijakeru koja je do sada
ostala jedna od prepoznatljivih usluga, koja je izri€ito trazena u zimsko doba. Nazvana je
,<Adventska voznja fijakerom” koju su vukli lipicanci. Osim voznje fijakerom, zimsko doba
turistima nudi slican oblik usluge. Sudjelovanje u manifestaciji ‘Bakovacki busari', koja se
odrzava ve¢ 22 godine, doprinosi o€uvanju i jaCanju osjecaja povezanosti s tradicijom.
Time okuplja brojna pokladna drustva iz razli¢itih dijelova svijeta gdje se moze vidjeti kako
graciozni odsedlani lipicanci paradno prolaze ulicama Dakova. Ergela u bozi¢no vrijeme
takoder nudi program koji se zove ,Bozi¢ni bal lipicanaca” koji je odrzan vec Cetiri puta.
Program je strukturiran kao predstava u kojoj lipicanci i jahac¢i demonstriraju svoje
vjestine. U predstavi se mogu vidjeti elementi ustrajnog dresurnog rada. Na primjer
levade, propnjevi, komplimenti, pesade, ,as de Deux”,rad na dugim uzdama bez jahaca
te se moze vidjeti kako lipicanci izvode Quadrille. Ovaj program pobudio je veliki broj
interesanata te se smatra najvecom i najspektakularnijom predstavom konja u hrvatskoj.
Jedna od najpoznatijih usluga i manifestacija koju hrvatska nudi su Dakovacki vezovi.

Obiljezavanje ovog dogadaja koje traje ve¢ 50 godina, doprinosi o€uvanju tradicionalnih
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obiCaja, Sto je od znaCaja za lokalnu zajednicu. Manifestacija se prvi put odrzala 1967.
godine kada su ulicama Dakova krenula povorka kulturno-umjetnickih druStava iz
razliCitih dijelova svijeta. Na ulicama turisti mogu vidjeti sudionike koji su obuceni u ruho
njihovih predaka, sviraju i pjevaju tradicionalne pjesme te djelatnije ergele kako voze

jednoprege, dvoprege, Cetveroprege, dok lipicanci pokazuju elemente izvrsne dresure.
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5.2. Plan razvoja drzavne Ergele Dakovo

Drzavna ergela Dakovo zahvaljujuéi bogatoj povijesti, omogucava joj da svojim gostima
ponudi kvalitetniju uslugu. Kako bi se postigli bolji rezultati, postavljen je precizno
definiran plan. Plan na kojoj se Dakovacka ergela bazira usmjerena je na oCuvanje,
unaprijedenje i najvaznije promociju Lipicanaca, kojim €ini Dakovo prepoznatljivo. Oni
predstavljaju brend po kojem se se formira turistiCka promidzba, a i proizvod. Ovo takoder
ukljuCuje kontinentalni turizam te konjiCke sportove kojim se omogucéava ucinkovitije
zapoSljavanje. Otvaranjem radnih mjesta takoder jedan je od glavnih cilieva drustveno
gospodarskog razvoja OsjeCko- baranjske Zupanije, Dakova, pa tako i Republike
Hrvatske. Jedna od zamisli je da se putem razliCitih projekata drzavne ergele Dakova
(projekt rekonstrukcije i opremanja zatvorene jahaonice na Pastuharni) i Ivandvora
(povezivanje vinskim cestama Trnave i MandiCevca), podrzati sustavni rad na
organiziranju globalno i regionalno prepoznatog dogadaja u konjickom turizmu. Ovi
projekti imaju potencijal za obogacivanje i unapredenje turisticke ponude te doprinos
razvoju unutrasnjosti Hrvatske. Projektom rekonstrukcije i opremanja jahaonice na
Pastuharni koja je zavrSena 2011. godine, iniciralo je priliku za primjenom infrastrukture
drzavne ergele Dakovo pristupom da se izuzev osnovne djelatnosti na lokaciji ponudi i
proSirena konji¢ka turisticka ponuda. Kretanjem u ovaj projekt osim proSirenja turistiCke
ponude, u vidu je bilo ostvarenje Sto veCeg ekonomskog i financijskog dobitka te boljim
razvojem drustvenog ucinka. Ostvarenjem ekonomskog ucinka povecalo je standard
zaposlenih i njihovih obitelji, kao i vlasnika poduzecéa i obrta koja djeluju na lokaciji
Osjecko -baranjske Zupanije i Pakova. Financijskim aspektom ulaganja investitora u
rekonstrukciju sadasnje jahaonice i u okviru korisnika Multimedijalnog izlozbenog centra
anticipira se proSirena ponuda u pogledu sadrzaja i drugih prednosti koje nudi lokacija
MMIC. U pogledu drustvenog aspekta, izgradnjom jahaonice doc¢i ¢e do povecanja broja
turista, zahvaljujuci dodatku kulturno- turisticke ponude koja se vrSi na razini Osjecko —
baranjske Zupanije i grada Pakova. Uz to, anticipira se veZi dotok u Zupanijskom,
gradskom i drzavnom proracunu radi turisti¢kih aktivnosti, potaknutih uvodenjem novih
kulturno-turistiCkih sadrzaja kroz Multimedijali izloZbeni centar, Sto ¢e imati pozitivan

utjecaj na povecanje drustvenog standarda u cijeloj regiji. Objedinjujuci ova tri u€inka u
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konacnici doprinijeti ¢e povecanjem kulturnog djelovanja te ¢e omoguciti ostvarenje
komunikacije sa medunarodnim i nacionalnim sportskim i kulturnim ustanovama. Doci ¢e
do opremljenosti MMIC- a koji povecava atraktivnost ergele, Zupanije i unutrasnjosti
Hrvatske. Osiguranja cijelogodiSnje ponude sportsko- kulturnog turistickog sadrzaja
izradom Programa rada MMIC. To ¢e omoguciti produzZenje turisticke sezone (HTZ, 2014.
i Strateski plan razvoja turizma Drzavne ergele Dakovo i Lipik, 2015.).

Razvoj turizma u drZzavnim ergela Bakovo i Lipik zna¢ajno doprinosi kulturnom razvoju
Slavonije i turistiCkoj ponudi. Povijesna vaznost i tradicija lipicanske pasmine Cine ergele
klju€nim atrakcijama koje privlace i promoviraju kulturnu bastinu. Planirani projekti, poput
rekonstrukcije jahaonice i povezivanja vinskih cesta, imaju potencijal dodatno unaprijediti
turistiCku infrastrukturu te produziti turistiCku sezonu. Ovi koraci ne samo da pridonose
oCuvanju kulturnog naslijeda, vec¢ takoder potiCu zapoSljavanje i lokalni ekonomski

razvoj. naglasavajuci bitnost ovog turizma u regionalnom razvoju Hrvatske.
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6. MARKETINSKE AKTIVNOSTI

Konjicki turizam predstavlja jedinstvenu niSu koja je slabije zastupljena na trzistu Sto ju
Cini atraktivnijom. Zbog svoje specificnosti nazvana je ,Pepeljugom u turizmu”. Ovo stanje
proizlazi iz Cinjenice da nema prave i lijepe slike na trzistu konjiCkog turizma, mali
postotak konji¢kih pansiona koji nude kvalitetne usluge te mali broj vodi¢a u zemlji. Vedéi
broj pansiona koji su opredijeljeni za konijicki turizam nije poznat turistima koji vole ovu
vrstu turizma te ne postoji dovoljno centara za jahanje i klasifikacije centara za jahanje
koji se kategoriziraju sa 1, 2 ili 3 potkove. U Hrvatskoj je zastupljenija kategorizacija
centara za jahanje sa 1 potkovom iako su zastupljena i ostala. Ovi izazovi mogu se rijeSiti
unapredenjem, donosSenjem i provedbom marketinskih aktivnosti i promocijom. Na
temelju prikazanih informacija vidljivo je da kombinacija online i offline promocije moze
biti klju€na za konjicki turizam. Jedan od primjera je izrada specijaliziranih stranica poput
Google Adsa, e- maila i ostalih drustvenih mreza kojim ¢e se potencijalnim potro$acima
prenijeti ponuda konijickog turizma. Takoder, turista je moguce privuci iz online u offline
okruzenije kroz jedinstvene ponude koja se redovno $alje putem newslettera*. Ovi bilteni®
mogu biti u kontaktu s onima koji su imali koristi od proizvoda koje nude konji¢ki pansioni
i konji€ki centri, kao i sa onima koji zele trositi proizvode konji¢kog turizma. Ovakav tip
promocije moze se posti¢i jednokratnim i dugoro¢nim kampanjama. U jednokratnim
kampanjama nalaze se paketi za djecu, obitelji i mlade dok u dugoroCne kampanje
spadaju usluge teambuildinga te privatni dogadaiji.

Pored toga, putem popularnijih drustvenih mreza kao $to su Instagram, Facebook, Tik
Tok, YouTube, WhatsApp, Pinterest, Twitter, blogovi i ostalih mreza moguce je ponuditi
razne druge prednosti ovakvog tipa turizma. Pozitivna strana internetskog okruzenja je

Sto daje odredenu ekonomsku i obrazovnu dobit vec¢ je i korisno za bilo koji drugi oblik

4 Newsletter- periodi¢no izdanje koje se $alje putem elektroni¢ke poste pretplacenim citateljima kako bi
ih se redovito informiralo o novostima, dogadajima, proizvodima ili uslugama koje ih mogu zanimati

5> Bilten- opcenitiji naziv za periodi¢no izdanje ili publikaciju koja obi¢no pokriva Siri raspon tema. Moze
biti elektroniCkog ili tiskanog oblika te se &esto koristi za informiranje ili komunikaciju unutar
organizacija, institucija ili zajednica.

44



turizma putem kojih se mogu ukljuciti sve dobne skupine iz svih krajeva svijeta. Statistika
govori da najCeS¢i razlozi zbog kojih se pristupa drustvenim mrezama je Zelja za
komunikacijom sa prijateljima, obitelji, Zelja za novim informacijama, zabavom, Zele znati
misljenje drugih ljudi koji su imali korist od odredenih usluga, Zele objaviti fotografiju svojih
prozivljenih trenutaka te Zelja za razvitkom vlastitog posla. Putem ovih drustvenih mreza

omogucuje se smanjenje samih troSkova komunikacije i odrzavanju tematskih grupa.

Offline promocija obavlja se preko medija, tematsih programa (otkrij, naudi, istrazi),
tematskih kampova (kampovi jahanja za djecu i odrasle), organizacije festivala te putem

tiska (plakati, Casopisi, leci).
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7. ODRZIVI | ODGOVORNI RAZVOJ KONJICKOG TURIZMA

U posljednjih nekoliko godina, primjecuje se sve veci naglasak na potrebu za razvojem
odrzivih i odgovornih praksi u svim sektorima turizma. Odrzivi turizam se definira kao
turistiCko iskustvo koje nastoji ostvariti isklju€ivo pozitivan utjecaj na okoli§, drustvo i
gospodarstvo tijekom posjeta odredenom mjestu. Vazno je odrzati postovanje prema
lokalnom stanovnistvu, njihovoj tradiciji, kulturi, druStveno-ekonomskom sustavu. To se
smatra klju¢nim aspektima odrzivog turizma. Razvoj odrzivog turizma podrazumijeva
uzimanje u obzir trenutacnih i buduéih ekonomskih, socijalnih i ekoloskih utjecaja te tezi
postizanju ravnoteze i dobrobiti izmedu potreba posjetitelja, industrije, okoliSa i lokalnih
zajednica bez naruSavanja mogucnosti buduéih generacija da zadovolje identiCne
potrebe. Takoder se oslanja na postovanje podrucja obicaja i kulture. Kada se planira,
razvija i provodi odrzivi turizam, esencijalno je uzeti u obzir sve utjecaje i potrebe da bi se

postigla odrzivost.

Ovakav trend sve vecCeg primjenjivanja odrzivog i odgovornog pristupa u velikoj mjeri
odrazio se na konjicki turizam. Najvazniji razlog je biofiziCki utjecaj. Gazenjem raslinja i
vegetativnog pokrova, konji mogu prouzrociti zna€ajnu Stetu i promjene u sastavu biljnih
vrsta. OStecuju naroCito mlada stabla, te izazivaju eroziju i zbijanje tla na jahackim
stazama. Konji¢ki turizam se u brojnim situacijama realizira na nezasti¢enim i zasticenim
mjestima koji su prema zakonu odredeni kao parkovi prirode. Posljednji podaci biljeZze o
visokoj u€estalosti jahaca u nacionalnim parkovima $to rezultira promjenama flore, faune

i reljefa Cime se mijenja prirodni izgled nacionalnih parkova.

Potencijalna Steta negativnog utjecaja konji¢kog turizma koje treba imati na umu kako bi
se &to bolje proveo odrzivi i odgovorni turizam je osteéivanje vodenih tokova, uvodenije i
Sirenje neautohtonih i egzoti¢nih biljaka, utjecaj gazenja i paSe, Steta u zasti¢enim
povijesno — kulturnim objektima, mjestima te u znacajnim i okoliSno osjetljivim podrucjima.
Kako bi se sprijecila Steta i omogucio odrzivi i odgovorni konji¢ki turizam postoje odredene
preporuke za sprjeCavanje. Ovo obuhvacéa razmatranje svrhe izgradnje jahacih staza i
osiguranje da odgovaraju karakteristikama lokacije, kao $to su Sirina staze prilagodena
jahaCima koje stoje ja tvrdim podlogama, dok staza za pjeSake stoji na mekSim

46



podlogama. Zatim upravljanje Stetnim utjecajem na staze za jahanje ili probleme s
degradacijom, npr. upravljanjem erozijom tla. Poticati sudjelovanje postojece lokalne

zajednice u proces odrzavanja, projektiranja i upravljanja jahac¢im stazama.

Integracija tehnologije kod Industrije 4.0 u konjiCki turizmu. Ova industrija smatra se
narednom fazom u digitalizaciji poslovnih sistema gdje ¢e digitalnim unapredenjem svojih
proizvoda, tehnologije i usluga posti¢i vecu efikasnost, konkurentnost i produktivnost.
Time ¢e ujedno poboljSati industriju, trening jahaca, brigu o konjima, upravljanje
podacima te efikasnost proizvodnje. Primjer njihove tehnologije je uvodenje senzora
pomocu kojega se automatski prati zdravlje konja, potroSnja vode i hrane te trening konja.
Uredaj koji trenerima i analitiCarima omogucuje uvidaj kako najbolje prilagoditi prehranu i
trening konja na osnovu njegovih specifi¢nih potreba i ciljeva te Blockchain tehnologija u
upravljanju konjickim podacima. Ona se primjenjuje za sigurno dijeljenje i skladistenje
podataka o konjima. To ukljuCuje genetsku povijest, vlasniCke informacije, medicinske
zapise i rezultate takmienja, sto omogucava transparentnost i pouzdanost u konjickoj

industriji.
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8. SWOT ANALIZA

Tablica 6: Swot analiza konjickog turizma

SNAGA

SLABOSTI

Stalno ulaganje u znanje, objekt,
Zivotinje i moguénost Sirenja

poslovanja
ne zahtjeva prevelika ulaganja

jahacki klubovi i centri turistima

nude brojne moguénosti

u ovom turizmu mogu sudjelovati

sva starosne skupine

boravkom i jahanjem u prirodi dolazi

do poboljSanja zdravlja

davatelji smjestaja u ruralnim
prostorima nude svojim turistima
odmor u podrucjima oCuvane
prirode, viSesatno jahanje po blizim
podrucjima

dolaskom stranih turista poboljSava

se medunarodna komunikacija

upoznavanje te razumijevanje

Zivota i prilika u ruralnim krajevima

povecanje posjeta u ruralnim
podrucjima i suradnja s drugim

klubovima

Blizina lokalnog stanovnistva (miris,
buka)

nedovoljna prometna povezanost
nedostupnost Skola jahanja

nedostupnost uvjezbavanja

mogucih jahaca pocetnika

nedostupnost podrucja zbog svog

geografskog polozaja

ekoloski i socijalni upravljaci

kapaciteti
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Vlastita proizvodnja hrane za konje

dobra dopuna drugim oblicima

turizma

postojanje i promocija konjickog

turizma
Konji¢kim turizmom se istice
dostupnost i boravak u nekoriStenim

podrucjima

SANSE

PRIJETNJE

Povecanje smjestajnih kapacitet

dobra dopuna drugim oblicima

turizma

svoje usluge i aktivnosti cijenom
mogu se prilagoditi razliCitim

medunarodnim trziStima

jahacima se u konji¢kom turizmu
povecava veci broj turista koji

posjecuju neko podrucje

predstavljanjem sve vecim brojem
lokalnih autohtonih pasmina
turistima promovira se sve veca

edukacija sa profilom pasmine

povecanje domaceg i

medunarodnog turizma opcenito

Zdravstveno stanje konja i starosna
dob

Nelojalna konkurencija malih

neprijavljenih skola jahanja
odrzavanje divljine
rijeSena prava zemljista

zastita divljih Zivotinja i njihovih

stanista

Izvor: izrada autora
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Kao glavna snaga razvoja turizma u OsjeCko- baranjskoj zupaniji istiCe se stalno ulaganje
u znanje, objekt, Zivotinje. Mogucnost Sirenja poslovanja i ne zahtjeva prevelika ulaganja
zbog geografske raznolikosti kao §to su raznovrsni tereni i prirodni resursi koji mogu biti
iskoristeni za razliCite vrste konji¢kog turizma. Sli€no tomu davatelji smjesStaja u ruralnim
prostorima nude svojim turistima odmor u podrucjima o€uvane prirode, visesatno jahanje
po blizim podrucjima jer ne zahtjeva dodatno planiranje, a istovremeno daje osjeca;j turistu
koji traze boravak i aktivhost na otvorenom. Jahacki klubovi i centri turistima nude kratke
rezidencijalne odmore, povecanje tjelesne kondicije i iskustva u jahanju c¢ime
kombinacijom ovih elemenata &ini ponudu konkurentnom i jedinstvenom. Zivotinja se
moze iskoristiti u cjelini od njegovog rodenja do starosti. U mladosti se mozZe Koristiti za
rekreativno jahanje i turisticke ture po prirodnim stazama i ruralnim podrucjima iz ¢ega
proizlazi da se boravkom i jahanjem u prirodi dolazi do pobolj$anja zdravlja, a u starosti
moze biti koristan u terapeutskim programima kao Sto su terapijsko jahanje. Ovaj turizam
pogodan je za sve starosne skupine jer se zivotinja moze prilagoditi svim aktivnostima.
Na primjer, djeca mogu uZzivati u edukativnim programima o konjima, dok odrasli mogu
uzivati u rekreativnom ili sportskom jahanju. Takoder u snagu spada da se dolaskom
stranih turista poboljSava medunarodna komunikacija, upoznavanje te razumijevanje
Zivota i prilika u ruralnim krajevima. Suradnja s drugim klubovima jer se time omogucuje
proSirenje proSiriti mrezu kontakata i partnerstava u industriji konjickog turizma, bolja
pozicija na trzistu i dijeljenje kvalitetnije opreme. Vlastita proizvodnja hrane za konje koja
omogucuje manje troSkove za hranu te daje boljoj kvaliteti i odrZivosti. postojanjem i
promocijom konjickog turizma istiCe se postojanje oCuvanih podrucja prirodne ljepote i
parkova prirode. Konjickim turizmom se istiCe dostupnost i boravak u nekoristenim
podrucjima $to omogucuje oCuvanje prirodnih resursa jer smanjuje pritisak na popularnije

turistiCke destinacije.

Slabost konjickog turizma je blizina lokalnog stanovnistva. Jedan od razloga je buka i
mogucnost preoptereéenja kapaciteta lokalnih konji¢kih klubova, farmi ili drugih turistickin
objekata, Sto moze dovesti do smanjenja kvalitete usluge i zadovoljstvo posijetitelja. Isto
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tako manja zainteresiranost lokalnog stanovnistva za domacu ponudu zbog zasic¢enosti
i dugog poznavanja te ponude. Nedovoljna prometna povezanost $to uzrokuje negativan
ekonomski utjecaj na lokalnu zajednicu jer moze ograni€iti potencijalni priljev turista i
prihoda od turistiCkih aktivnosti, te ograni€ava moguénost za organizaciju turistickih
aktivnosti poput voznje kocCijama, ture na konjima, posjete ruralnim farmama i sl. Osim
nedovoljne prometne povezanosti javlja se problem nedovoljne dostupnosti Skoli jahanja
i nedovoljno uvjezbavanja mogucih jahaCa pocetnika. Uzrok tomu je nedostatak

obrazovne infrastrukture, a posljedica je smanjenje broja potencijalnih turista.

Sansa za bolji razvoj turizma javlja se poveéanje smjestajnih kapaciteta jer omoguéava
regiji da se bolje pozicionira na turistiCkom trZistu ¢ime ¢e povecati turistiCku infrastrukturu
i bolju zaradu. Konjicki turizam dobra je dopuna drugim oblicima turizma jer produzuje
sezonu. Na primjer turist koji dolazi zbog ostalih aktivnosti kao Sto je kulturni ili
gastronomski moze si produZziti svoj boravak kako bi uzivao u aktivnostima koji nudi
konijiCki turizam. U Sansu spada da konjicki turizam svoje usluge i aktivnosti cijenom se
moze prilagoditi razliCitim medunarodnim trziStima jer time Ce lakSe prilagoditi na trziSne
promjene i trendove, a jedan od razlog Sto omogucuje prilagodbu trziStu je vlastita
proizvodnja hrane. Predstavljanjem sve vec¢im brojem lokalnih autohtonih pasmina
turistima promovira se sve veéa edukacija sa profilom pasmine. Cime se potice njihov

uzgoj i time ujedno i utjeCe na povecanje prodajne cijene grla.

Prijetnje su zdravstveno stanje konja i starosna dob, nelojalna konkurencija malih
neprijavljenih 8kola jahanja, odrzavanje divljine, rijeSena prava zemljiSta, zastita divljih

zZivotinja i njihovih stanista.
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9. KONJICKI TURIZAM KAO PRILIKA ZA RAZVOJ
RURALNOG PODRUCJA U SVIJETU

Konjicki turizam, koji sadrzi aktivnosti poput jahanja, sve je popularniji u ruralnim
podrucjima te obuhvaca agroturizam | ekoturizam. Ovaj oblik turizma znacajno doprinosi
razvoju ruralnih regija, osobito u Europskoj uniji gdje 93% teritorija Cini ruralna podrudja.
Ova analiza razmatra kako konjicki turizam moze optimirati ruralni razvoj, s posebnim

naglaskom na ulogu u farmama te doprinos ekoturizmu i agroturizmu.

Konji¢ki turizam danas privlaci veliki broj turista, ljubitelja konja i prirode te ujedno postaje
sve popularniji oblik turizma u svijeta. Konji¢ki turizam dijeli se u dvije skupine, a to su
ekoturizam ili avanturistiCki te farmski ili agroturizam. Treba reci da konjicki turizam ne
djeluje samostalno kao neke ostale vrste turizma vec je u velikom dijelu dio ruralnog
turizma. Stoga je ruralni turizam najSiri pojam koji podrazumijeva sve turistiCke usluge i
aktivnosti unutar ruralnog podrucja. To uklju€uje ribolovni i lovni turizam, zatim turizam u

parkovima prirode, zimski, zdravstveni, kulturni, seoski, ekoturizam i ostale.

Ruralni turizam ne predstavlja samo dopunsku djelatnost na svojem gospodarstvu kojom
se stvara dodatni prihod ve¢ i profesionalna djelatnost kao $to je konijicki centar. Iz toga
se moze zakljuciti da ruralni prostor nije to¢no odreden. Isto tako, podrazumijeva podrucja
u kojem prevladavaju mala naselja i sela, seoski okoli§, zaseoci, izdvojena poljoprivredna
gospodarstva, s poljopriviedom i Sumarstvom kao glavnim gospodarskim granama te
prirodno okruzenje. Za odredbu moguceg razvoja konjickog turizma u ruralnim
podrucjima potrebno je istaknuti veli€inu ruralnog podruéja na europskoj razini, ¢ime
koniji¢ki turizam dobiva na boljem razvoju. U Europskoj uniji 93 % posjeda cCini ruralno

podrucje. Od toga 20 % ljudi zivi u preteZito ruralnom podrucju i 38 % u izraZzeno ruralnom.

Glavni cilj i prioritet EU-a je razvoj ruralnog turizma i ruralnog podrucja. Razlog tome je
Sto ta podrucja nude brojne mogucnosti. Sa stajaliSta potencijala, nude razvitak novih
sektora, stvaranje slike o udobnosti te mjestu za Zivot i rad. Zatim promocija i imidz

ruralnog prostora kao izvora zaliha prirodnih resursa i visokovrijednog krajolika. Jedan od
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nacina promocije je postavljanje platforme gdje je to uradio i menadzment prirodnih

resursa, predstavljanjem platforme za ekonomsku diferencijaciju u ruralnim zajednicama.

Konji¢ki turizam i/ili jahacki turizam su dio rekreacije i turizma. Zbog toga se mogu
prikazati sa viSe perspektiva kao Sto je kulturna i holisticka. Jahanje ili jahacki turizam
nudi bolji razvoj regija koje su siromasnije uz promociju eko i agro ponude brojnim
turistima. To sve nije moguce bez financijske i promidzbene potpore lokalnih vlasti,
zajednice, drzave i zupanije te brojnih stru¢nih institucija. Takoder potrebna je jasna

zakonska regulativa i odredeni programi razvoja kao dio razvoja turizma.
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9.1. Konji¢ki turizam kao dio turizma na farmama

Turizam spada u jedan od najvecih sektora na svijetu koji se razvija jako brzo u vanjskoj
ekonomskoj aktivnosti. Zbog visoke stope rasta, razvoja, znatnog priljeva stranih valuta,
razvoja infrastrukture i sli€nog pozitivno utje€Ce na gospodarski i drustveni razvoj zemlje u
cjelini. Opcenitim rastom turizma dovodi do toga da su ruralna podru¢ja odredenim
dijelom zasticena od ekonomskih i socijalnih kriza. LoSa strana razvoja turizma je pojava
negativnog trenda kao $to je opadanje zainteresiranosti za tradicionalne resurse, a to su
farmerstvo i ribolov. Razvojem turizma dolaze i odredene promjene, pa je takvu sudbinu
dozivio i turizam Kkoji je baziran na konjima. Poznato je da su farmski turizam i
poljoprivreda usko povezani. Pojavom sve veceg razvoja dolazi do opadanja njihove
povezanosti gdje postoji sve maniji udjel farmi koje su primarno mjesta poljoprivredne

proizvodnje u asocijacijama koje se bave organizacijom nacionalnog farmskog turizma.

Takoder promjenom u poljoprivredi, najviSe su napredovale tzv. tradicionalne farme,
mjesSovitih aktivnosti, gdje se posljednjih godina vidi jasan trend njihove specijalizacije te
sve veéim ukljuCivanjem u proizvodnju poslovanja velikih kompanija. Sa takvim
promjenama suocavaju se i sami vlasnici farmi gdje su prisiljeni kretati se uz korak sa
trendom i promjenama u proizvodnji i naCinu uporabe zemljiSta. To ukljuCuje prijelaz s

tradiocionalnog farmerstva na razliCite usluzne djelatnosti, ukljuCujuci ruralni turizam.

Sinonim za farmski turizam je turizam na farmama i medu njima postoji velika razlika.
Farmski turizam obuhvada smjestaj razdvojen od farmskog okoliSa, dok “turizam na
farmama” porazumijeva aktivnosti u kojoj turist sudjeluje u obavljanju poslova na farmi.
Primjer takvih aktivnosti je jahanje konja s ¢lanovima obitelji na farmama. Stoga konjicki
turizam zahvaljujuéi jahanju konja na farmama te potrebom za zemljiStem i opremom
farme te brojnim drugim elementima opravdano je dio turizma na farmama. U te elemente
jos spada sposobnost komunikacije s turistima, upravljanje njima i njihovim odnosom te
osoblje koje se brine za konje, koje mora biti viesto u jahanju, treningu, obuci konja.
Turizam baziran na konjima nije samo izvor zarade ve¢ i nacin Zivota. Osobe koje
poslovno ulaze u svijet konja najceSce krecu iz osobnih ili hobisti¢kih razloga odnosno

spojit ljubav i posao. Provedena istrazivanja pokazuju da poduzetnici bez obzira na veliki
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broj sati koji posvecuju svejedno uzivaju u poslu koji rade. Danas uzgoj i trening te mala

poslovanja sve viSe postaju vazan dio zarade u ruralnim podrucjima.
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9.2. Uloga konji¢kog turizma u razvoju ekoturizma i agroturizma

Ova interdisciplinarna tema ima sve veci znac€aj u svijetu turizma, posebno u kontekstu
rastuce svijesti o o€uvanju okoliSa i potrazi za autentiCnim iskustvima. Koniji¢ki turizam
predstavlja spoj prirode, kulture i avanture, te ima kljuénu ulogu u pozitivnhom razvoju
ekoturizma i agroturizma. Posjetiteljima pruza jedinstvena iskustva koja istovremeno
promicu odrzivost, povezanost s prirodom i podrsku ruralnim zajednicama. Kroz konjicki
turizam omogucuje se posjetiteljima da istraze netaknute prirodne ljepote i zasticene
prirodne parkove na ekoloSki prihvatljiv nacin. Voznjom konja kroz divljinu pruza
posjetiteljima prilika da dublje upoznaju lokalni ekosustav, promatrajuci divlje Zivotinje u
njihovom prirodnom okruzenju i istrazujuci raznolikost biljnog svijeta. Na taj nacin, konjicki
turizam poti€e svijest o vaznosti oCuvanja prirodnih resursa i promife ekoloSku

osvijeStenost medu posijetiteljima.

Takoder integracijom konjiCkog turizma u agroturizam pruza priliku za oZivljavanjem
ruralnih podrucja, gospodarski oporavak i promicanje odrzive poljoprivrede. Posijetitelji
mogu uzivati u jahanju kroz polja, vo¢njake i vinograde, upoznavajuéi se s tradicionalnim
poljoprivrednim praksama na agroturistiCkim farmama, degustirajuci lokalne proizvode.
Ovisno od razine obucenosti u jahanju, farme mogu imati i stupnjevanu ponudu jahanja,
od pocetnika i Skole jahanja do iskusnih jahaCa koji samostalno ili u grupi na konjima
mogu obilaziti neku regiju. Upravo drzave koje imaju siromasne regije imaju veliku
mogucnost  poticanju ekonomskog razvoja kroz ekoturizam i agroturizam. Jedan od
razloga je nedostatak atraktivnih turistickih resursa poput luksuznih hotela ili velikih
turistickih atrakcija. Ove regije Cesto imaju netaknute prirodne ljepote i bogatu kulturnu
bastinu, ali im nedostaje infrastruktura i kapaciteti za masovni turizam. Ovim postupkom
potiCe se direktna interakciju s lokalnim farmerima i proizvodaCima, Sto rezultira
ekonomskim poticajem za ruralne zajednice i oCuvanje kulturne bastine vezane uz

poljoprivredu.

Unato€ brojnim prednostima, konijiCki turizam u ekoturizmu i agroturizmu suoCava se s
odredenim izazovima. Jedan od kljucnih izazova je ocCuvanje prirodnih resursa i

biodiverziteta, jer prekomjerno koristenje moze imati negativne posljedice na ekosustave.
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Takoder, potrebno je voditi raCuna o dobrobiti konja i osigurati eticko postupanje prema
zivotinjama. Nadalje, nedostatak infrastrukture i edukacije u ruralnim podrucjima moze

ograniciti razvoj konjickog turizma u tim regijama.

Konjicki turizam igra klju¢nu ulogu u razvoju ruralnin podrucja preko integracije u
ekoturizmu i agroturizmu. Pruzaju¢i ekonomske dobiti i o€uvanje kulturnih nasljeda, kao
i omogucavajuéi interakciju s prirodom i lokalnim zajednicama, konijiCki turizam
poboljSava uvjete u ruralnim regijama. lako postoje izazovi poput dobrobiti konja i
konservacije prirodnih resursa, pravilno upravljanje moze znacajno doprinijeti odrzivom

razvoju ovih podrucja.
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10. ZAKLJUCAK

Osjecko-baranjska Zupanija prepoznata je kao vazna destinacija za konjicki turizam
zahvaljujuci jedinstvenom spoju prirodnih ljepota, kulturne znamenitosti i Sirok spektar
rekreacijskih aktivnosti. Svojim strateSkim poloZzajem te oCuvanim prirodnim i kulturnim
dobrima, pozicionira Zupaniju kao vaznog faktora u hrvatskoj turistickoj industriji.
Posebnim naglaskom na niSe poput turizma u prirodi i konjiCkog sporta. Konjicki turizam
u ovoj regiji moze dodatno stimulirati ekonomski i kulturni rast kroz stalna ulaganja
promociju lokalnih kulturnih dogadanja i turisti¢ku infrastrukturu. Klju€ni elementi uklju¢uju
organizaciju natjecanja, uredene turistiCke staze i terapijsko jahanje, ¢ime se pridonosi
bogata i raznolika turisticke ponuda. Uprkos izazovima koji se pojavljuju kao Sto je
nedovoljan broj kvalificiranih vodica ili slaba vidljivosti konjickih pansiona, sprovodenjem
integriranih marketinskih strategija moze se privuci turiste i povecati svijest o konjicCkom
turizmu kao jedinstvenom iskustvu. Takoder jedan od kljuénih stvari je promicanje
odrzivog i odgovornog razvoja u ovom sektoru. Na taj na€in moze se dodatno unaprijediti
turistiCku ponudu Zupanije, potaknuti pozitivan utjecaj na okoli$ te podrzati ekonomski i
drustveni napredak lokalne zajednice.
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