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SAZETAK

Sport je danas vazan ¢imbenik razvoja turizma i osim $to utjeCe na sadrzajnu ponudu, on je
takoder jedan od motiva dolaska turista u odredenu turisti¢ku destinaciju. Hrvatska je poznata
po svojim sportskim postignuéima i zato je ulaganje u sportski turizam znacajno. Medutim,
cesto se prednost daje ve¢ dobro razvijenim sportskim granama dok su neke druge sasvim
zapostavljene. Tako je posvuda moguce nai¢i na nogometni teren dok je skatepark gotovo
nepostoje¢i pojam. Na primjeru potencijalnog skateparka u Dugoj Resi kao atraktivnog
turistickog proizvoda nastojale su se istaknuti poteSkoce do kojih dolazi u nastojanju razvoja
ovih zanemarenih adrenalinskih sportova te kako postojanje takvog jednog sportskog

poligona moze utjecati na cjelokupan razvoj tog podrucja i njegovu buduénost.

Kljucne rijeci: sportski turizam, skatepark, turisticka atrakcija, sportska dogadanja



SUMMARY

Today, sports are an important part of tourism development and not only do they affect the
offer but they also represent the motive of tourist arrival to a certain tourism destination.
Croatia is well-known for its sporting achievements so the investment in sports tourism is
considered significant. However, precedence is often given to the well developed sporting
branches while others are being completely neglected. It is thus quite common to encounter a
football field while the skate park is almost non-existent concept. In this project of potential
skate park in Duga Resa as an attractive tourist product the attempt was to point out the
difficulties that arise in trying to develop the neglected adrenaline sports and to show how the
existence of such sports facility can affect the overall development of the region and its

upcoming future.

Key words: sports tourism, skate park, tourist attraction, sporting events



1. UvOD

1.1. Predmet i cilj rada

Predmet ovog zavr$nog rada je kroz projekt skateparka u Dugoj Resi prikazati kako
postojanje ovakvog sportskog poligona moze utjecati na cjelokupan razvoj tog podrucja i
njegovu buducnost. U svijetu 1 vremenu velikih i1 brzih promjena ve¢ je odavno jasno da za
uspjesan turizam vise nisu dovoljne samo klimatske 1 zemljopisne predispozicije ve¢ da

"novi" turisti imaju potrebu za potpunijim doZivljajem. *

Glavni je cilj, stoga, objasniti svrhu i ulogu postojanja skateparka na prostoru
Karlovacke Zupanije, to¢nije grada Duga Rese, s obzirom na njegove predispozicije. Duga
Resa slovi kao grad aktivnog odmora pa bi se uz njezine prirodne i tradicijske ljepote vrlo
dobro uklopio skatepark koji bi kroz ovaj sve popularniji oblik sporta doveo grad na glas kao
grad otvorene svijesti daju¢i mu jednu noviju, suvremenu umjetnicku notu, ali istovremeno

nude¢i, kako lokalnom stanovnistvu tako i turistima, priliku za rekreaciju, zabavu i zdravlje.

1.2. lzvori podataka i metode prikupljanja

Priprema zavrSnog rada odvijala se u viSe faza: problematika je istraZzena i
prezentirana teoretski (analizom postojece relevantne strucne literature) i1 empirijski
(prikupljanjem sekundarnih podataka potrebnih za obradu tematike, ostale dokumentacije
koja sadrzi statisticke podatke te Citanjem izvora sa interneta). Podaci su takoder skupljani na

terenu metodom intervjua te uvidom u statisticke podatke.

Proucen je i1 utjecaj ostalih varijabli koje mogu utjecati na ucinkovitost projekta u
turistiCkom smislu kao $§to su klima, kulturno — povijesni spomenici, sportske manifestacije,
bavljenje sportom, itd. KoriStene su metoda komparacije, metode analize i sinteze kao 1

metoda specifikacije.

! Organizatori, http://www.organizatori.hr, 30. 04. 2015.



http://www.organizatori.hr/

1.3. Sadrzaj i struktura rada

Rad zapodinje povezivanjem dvaju pojmova, a to su sport i turizam. Nakon toga
govori se o problematici stvarnog stanja odnosa prema skateparku, ponudi prostora i
mogucnostima. Prostor je okarakteriziran kao vrlo iskoristiv, no istaknuta je problematika
osvijeStenosti o pogodnostima koje proizlaze iz ovakvog projekta u vidu zanemarivanja ove

vrste sportskih aktivnosti, a time i u¢inaka koje one imaju na turizam.

Istaknuto je pitanje turisti¢ke iskoristivosti te ljudskog faktora kao vaznog ¢imbenika
za funkcioniranje organizacije ili, u ovom slucaju, skateparka. Na kraju se iznosi zakljucak na

temu skateparka kao turistickog sadrzaja primjerenog novim zahtjevima trzista.



2. TEORNSKI PRISTUP SPORTSKOM TURIZMU

Turizam 1 sport kao masovne druStveno-ekonomske pojave suvremenog drustva
medusobno su bliske i povezane razliCitim svezama i odnosima, §to proizlazi iz ¢injenice
prema kojoj su nositelji ovih pojava isti subjekti - turisti. Dok je u povijesti sport bio povezan
s turizmom putovanjima na razli¢ite sportske priredbe, u suvremenom turizmu Sport ima
mnogo Siru ulogu. Osim natjecateljskog sporta koji se i danas provodi uz pomo¢ turizma, u
suvremenom turizmu sport sa svim svojim oblicima postaje vazan sadrzaj boravka turista u
kojem su oni aktivni sudionici razli¢itih sportsko-rekreacijskih aktivnosti. 1z takvog odnosa
nastaju danas prepoznatljivi oblici sportskog turizma na moru, natjecateljskog sportskog
turizma, velikih sportskih priredbi u turizmu, wellness-turizma i dr. Time je sport usao u sferu

turisti¢kog trzista i postao vazan ¢imbenik razvoja turizma. 2

2.1. Definicija i znac¢ajke sportskog turizma

Sportski turizam svrstava se u tzv. specifiéne oblike turizma, a Bartoluci ga definira
kao turizam u kojem je sport glavni motiv putovanja i boravka turista u turistiCkom

3

odredistu.® Pojam "specifi¢no" cCesto se rabi kao protuteza "masovno uniformiranom
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proizvodu

proizvod, onaj koji naglasava izvorni identitet i trajnu inovaciju.

Najvaznija Kkarakteristika specificnog turizma je postavljanje turista u fokus
istrazivanja i oblikovanja ponude i turistickih proizvoda. Turist tako postaje osnovni subjekt
prepoznat po imenu i1 prezimenu. Bududi da su turisticki proizvodi relativno kratkog vijeka,
strateSka orijentacija menadzmenta turistiCkih proizvoda fokusira se na oblikovanje novih
proizvoda, a ne na regeneraciju i ozivljavanje starih. ®> Da bi neka destinacija bila druk¢ije

percipirana potrebno je neprekidno razvijati trZiste 1 uvoditi nove proizvode.

Prema Geic¢u, nezadovoljstvo ukupnim u¢incima masovnog turizma dovodi do razvoja

specificnih oblika turizma, koji predstavlja svojevrsni odgovor na probleme u suvremenom

2VBZ, http://www.vbz.hr, 25.05.2015.

3 Portal za $kole, http://www.hrks.hr, 16.07.2016.

4 Corak S., Mikagié V., Hrvatski turizam, plavo, bijelo, zeleno Institut za turizam, Zagreb, 2006, Str. ix

S Lukovi¢, T. Selektivni turizam, hir ili znanstveno-istrazivacka potreba, Acta Turistica Nova, 2008, str. 7
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turizmu uzrokovane masovnim turizmom i njegovim infrastrukturom.® Diverzifikacija ponude
turistickih proizvoda znacajan je ¢imbenik specifi¢nih oblika turizma, a vidljiva je kroz veliki

broj proizvoda turisti¢ke ponude prilagoden manjim skupinama potroga¢a , odnosno turista.’

Prema V. JadresSi¢u zajedni¢ka osobina specificnim vrstama turizma je to da su one
posebice orijentirane na zadovoljavanje tzv. drugog i treCeg paketa usluga, odnosno usluga
vezanih uz izvanpansionsku potroS$nju poput zabavnih, sportsko-rekreacijskih i kulturnih
usluga, te sadrzaja u podrudju turisti¢kih atrakcija, manifestacija, festivala i sl.  Interes za
manifestacijama danas sve viSe jaca i turisti su voljni putovati u udaljene destinacije kako bi
sudjelovali u manifestacijama koje oni smatraju zanimljivima. U sportskom kontekstu
manifestacije mogu biti razli¢itih vrsta: od lokalnih, regionalnih i nacionalnih pa do
internacionalnih i onih na svjetskoj razini. Kao primjer mogu se navesti nogometna prvenstva

ili pak razli¢ita amaterska natjecanja lokalnog karaktera.

Poznato je da u turizmu, u pravilu, potraznja pokre¢e ponudu. Za pojavu nove
specifi¢ne vrste, potrebna je pojava neke dodatne potraznje, koju treba razlikovati od vec
postojece, §to znaéi da je po obliku i motivu nova. Takva nova potraznja je jo§ uvijek
nepoznata na trziStu potraznje te inicira razvoj dodatne ponude koja oblikuje nove turisticke
proizvode na turistickom trzistu. Njima se utje¢e na bolji imidz destinacije i dobrobit lokalnog
stanovni$tva. Tu je bitno da se radi o sub-turistickom fenomenu ili vrsti s novim pojavnim

karakteristikama kao $to je, primjerice, skatepark.’

® Gei¢ S.: MenadZment selektivnih oblika turizma, Sveu&iliste u Splitu, Split, 2011, str. 222.

" 1bid, str. 223

8 Ibid, str. 227

® Lukovié¢, T.: Selektivni turizam, hir ili znanstveno-istrazivacka potreba, Acta Turistica Nova,Zagreb, 2008, str.
8.



2.2. Sportska dogadanja

Sportska djelatnost pridonosi zdravijem zivotu gradana, odgoju i obrazovanju,
gospodarskom razvitku drustva, iz ¢ega proizlazi da je sport Cinitelj humanih odnosa medu
ljudima. Ovo upucuje na zakljucak kako on mora biti dostupan svim gradanima drustva, bilo
tako da im je omoguceno gledanje i uzivanje u odredenim sportskim dogadanjima i
dostignué¢ima ili na nacin da gradani mogu raznovrsno aktivno sudjelovati u odredenim

sportskim aktivnostima.®

Sport i sportska natjecanja uvijek su imali posebnu ulogu u Zivotima ljudi, a
posredstvom medija njihov utjecaj na svakodnevnicu kontinuirano raste. Tako sport vise nije
samo tjelovjezba, zabava ili razonoda, nego sve vise postaje komercijalni proizvod!! kojim se

utjece na obnovu gradske infrastrukture, novu izgradnju te stvaranje trgovine i poduzetnistva.

Vlasti pojedinih drzava odavno su prepoznale politiCku i gospodarsku mo¢ velikih
sportskih manifestacija te su im pristupale kao svojevrsnom promotivhom i ekonomskom
alatu, koji im je omogucavao jacanje imidZa u svijetu i dodatnu zaradu. Posljednjih desetljeca
drzave 1 gradovi na organiziranju sportskih dogadaja c¢ak temelje svoje razvojne 1 imidz
strategije. Razlog takvome ponasanju lezi u Cinjenici §to veliki sportski dogadaji privlace
posjetitelje iz cijelog svijeta i golemu globalnu medijsku pozornost, a redovito se ubrajaju i
medu najgledanije televizijske dogadaje u svijetu. Zahvaljuju¢i tome imaju sve preduvjete da
postanu jedna od najatraktivnijih komunikacijskih i promotivnih platformi grada ili drzave
domacina (destinacije). Primjerice, oko 4 milijarde gledatelja diljem svijeta pratilo je
Olimpijske igre u Pekingu 2008. godine, oko 26 milijardi ih je gledalo Svjetsko nogometno
prvenstvo u Njemackoj 2006. godine (pracenje se odnosi na zbroj gledatelja svih utakmica), a
americki se Super Bowl na ljestvici 10 najgledanijih emisija svih vremena u SAD-u nalazi ¢ak

getiri puta.t?

Dakle, glavna promotivna i ekonomska vrijednost sportskih manifestacija zasniva se

na ¢injenici da zemljama domacéinima omogucuju veliku medijsku pozornost i promociju kod

10 Bartoluci M., Skori¢ S.: Menadzment sportskog i nauti¢kog turizma, Veleugiliste u Karlovcu, Karlovac, 2009.
str. 23

11 Skoko B., Vukasovi¢ 1., Organiziranje medunarodnih sportskih dogadaja kao promotivni i ekonomski alat
drzave, TrziSte: ¢asopis za trzi$nu teoriju i praksu, Vol.20, No.2, prosinac 2008., str. 213.

12 1hid.



globalne publike. No, ostale ekonomske i promotivne koristi ovise isklju¢ivo o sposobnosti
zemlje domacina, jer je dobivanje domacinstva nekog vaznog sportskog dogadaja tek pocetak
price 1 ne mora se uopc¢e odraziti na imidz drzave. Dapace, loSa organizacija i propustanje
velike promotivne prilike moze djelovati i u suprotnom smjeru. Stoga je vazno da drzave i
gradovi shvate da uspjeh osvajanja domacinstva velikog sportskog ili kulturnog dogadaja nije
sam po sebi nacin brendiranja. S druge strane, ukoliko organizatori uspje$no organiziraju
domacinstvo sportske manifestacije i kvalitetno je iskoriste kako bi svoju drzavu ili grad
predstavili svijetu te posjetiteljima ponude atraktivne proizvode, usluge i sadrzaje koji ¢e

donijeti veée prihode od turizma i izvoza posljedice mogu biti, i jesu, zna¢ajne.®

2.3. Sport kao turisti¢ka atrakcija

Atraktivan 1 kvalitetan proizvod turisticke destinacije u suvremenim je turistickim
kretanjima najées¢e osnovni motiv pri izboru putovanja turista.!* Swabrooke predlaze
sljedecu tipologiju atrakcija: prirodno okruzenje, ljudski stvorene gradevine nenamijenjene
privlacenju turista (posjeduju turistiCku privlac¢nost, ali ne takvu da bi netko iskljucivo radi
njih posjetio destinaciju u kojoj se nalaze), ljudski stvorene gradevine namijenjene privla¢enju
turista te dogadanja. Navedena tipologija atrakcija sli¢na je onoj koju je iznio Getz.. Prema
Getzu, glavna odlika dogadanja u odnosu na druge vrste atrakcija je njihova kratkotrajnost

koja je, u sustini, klju¢an element privlacenja turista.™

Bit turistickih atrakcija najbolje je odredena ekonomikom turizma, prema kojoj svaka

turisticka usluga sadrzi tri obvezatne grupe Cinitelja ponude. To su:
* Atraktivni Cinitelji ponude (turisticke atrakcije u destinaciji)

» Komunikativni ¢initelji ponude (prometni uvjeti za pristup destinaciji)

13 Skoko B., Vukasovi¢ 1., Organiziranje medunarodnih sportskih dogadaja kao promotivni i ekonomski alat
drzave, Trziste: ¢asopis za trzi$nu teoriju i praksu, Vol.20, No.2, prosinac 2008., str. 213.

14 Jakovljevié, M., Promocija turistickih destinacija — ogla$avanje i(li) odnosi s javno$¢u, Acta Turistica Nova,
Vol. 6, No. 1, Utilus visoka poslovna $kola, Zagreb, 2012, str. 70.

15 Jago, L. K., Special events and tourism behaviour: A conceptualisation and empirical analysis from a values
perspective, Department of Hospitality, Tourism and Marketing Faculty of Business, 1997., p. 29-30



« Receptivni ¢initelji ponude (smjestaj i prehrana u destinaciji).*®

Atraktivni Cinitelji turisticCke ponude su nenadomjestivi jer turisti u turisticku
destinaciju prvenstveno dolaze zbog turisti¢kih atrakcija, a ne zbog smjestajnih kapaciteta ili
dobre prometne povezanosti turisticke destinacije s emitivnim podru¢jima, iako ni to nije
zanemarivo. lz tog se razloga turizam moze razviti samo u podruc¢jima koja posjeduju
potencijalne ili realne turistiCke atrakcije, iz Cega slijedi da su turisticke atrakcije u
gospodarstvu njegov temeljni resurs.’’Lew zakljuduje da se veéina istrazivaca slaze u tome da
su turisticke atrakcije temeljni resurs na kojem se razvio turizam. Zbog toga su one kljucan

dio turistickog sustava.
2.4. Uc¢inci sporta u turizmu

Meduzavisnost suvremenog turizma 1 sporta temelji se, izmedu ostaloga, na

funkcijama koje turizam i sport generiraju. Funkcije se dijele na drustvene i ekonomske.

Tablica 1: Funkcije turizma i sporta

Funkcije sporta i sportske rekreacije

1. Drustvene (humanisticke)
- zdravstvena
- odgojno-obrazovna

- politicka

2. Ekonomske funkcije
- devizna
- u zapoSljavanju

- multiplikativna

IZVOR: izrada autora prema: Bartoluci M., Skori¢ S.: Menadzment sportskog i nauti¢kog turizma, Veleugiliste u
Karlovcu, Karlovac, 2009.

186 Markovié, Z. i S. (1972.), Ekonomika turizma, Skolska knjiga, Zagreb, 1972., str. 110

"Kusen, E., Turizam i prostor, klasifikacija turisti¢kih atrakcija, Prostor: znanstveni ¢asopis za arhitekturu i
urbanizam, Vol.9, No.1 (21), prosinac 2002.

18 Lew, A. A., A Framework of Tourist Attraction Research, Annals of Tourism Research, 1987., p. 554



Ekonomske funkcije usmjerene su na gospodarske ciljeve koji rezultiraju odredenim
gospodarskim ucincima: multiplikativnim, deviznim i u zaposljavanju. Multiplikativna
funkcija utjece na prelijevanje vrijednosti i pokretanje novih gospodarskih procesa. Turizam
predstavlja znacajan izvor deviznog priljeva jer inozemni turisticki prihodi utjeCu na stanje
platne bilance neke zemlje, dok domaci turizam dovodi do preraspodjele ve¢ steCenog dijela
dohotka u turisticku destinaciju. Sportsko-rekreacijske usluge realiziraju se na turistickom
trzistu 1 kao takve takoder ostvaruju odredeni devizni priljev koji ostaje receptivnoj turistickoj
zemlji.*® Za pruzanje sportsko rekreacijskih usluga u okviru turizma takoder je potrebno
stru¢no, kvalificirano osoblje koje ¢e na kvalitetan nadin provesti potrebne usluge. Na taj
nacin sport U turizmu doprinosi veéem zaposljavanju struéne radne snage, ali i omogucéuje
zaposljavanje lokalnog stanovniStva. Osim $to stvara nova radna mjesta, turizam omogucuje

lokalnom stanovnistvu podizanje razine prihoda 1 kvalitete Zivota.

Drustvene funkcije dijele se na zdravstvenu, odgojno-obrazovnu i politicku, odnosno
socijalnu koja brise i utje¢e na smanjenje socijalnih razlika medu ljudima. Poznato je da sport
spaja ljude, utjeCe na jaCanje osjecaja pripadnosti i ponosa te omoguéuje druzenje i
upoznavanje kroz razli¢ite sportske sadrzaje u turizmu. Rekreacija i boravak u prirodi takoder
pozitivno utjecu na fizicku i psihi¢ku obnovu Covjeka pa sport postaje zivotni stil koji se
prenosi i na turisticka Kretanja.?® Turisticka dokolica predstavlja izvrsnu priliku za udenje
nekih novih sportskih vjestina, $to ustvari moZe biti samo pocetak bavljenja tom aktivnoScu

odnosno, turisti se njome mogu nastaviti baviti i u mjestu stanovanja.?*

Turisticka destinacija koja ima razvijenu sportsko-rekreacijsku ponudu utjece na
motivaciju turista za izbor turistiC¢ke destinacije. Drugim rije¢ima, jedan od primarnih motiva
dolaska u tu destinaciju mogu postati sportsko rekreacijski sadrzaji ¢ime destinacija privlaci
turiste koji mozda inace ne bi dosli u tu destinaciju. Ukoliko pak u destinaciju nisu dosli
iskljucivo iz "sportskih razloga" prisutnost sportsko-rekreacijske ponude utjece na raznolikost
turisticke ponude te turisti mogu birati izmedu niza ponudenih sadrzaja (sportskih, kulturnih,
zabavnih, itd.). Tako se povecava kvaliteta ukupne turisticke ponude jer se ona sastoji od niza

veé navedenih razli¢itih sadrzaja.??

19 Bartoluci M., Skorié¢ S.: op. cit., str. 115
20 Bartoluci M., Skori¢ S.: op. cit., str. 114
2 1bid.

22 Bartoluci M., Skori¢ S.: op. cit., str. 117



Niti jedan od ucinaka sporta i sportske rekreacije u turizmu ne moze se zanemariti u
planovima razvoja turizma nekog podrucja, naro¢ito zbog znacajnog utjecaja ovog oblika
ponude na prevladavanje sezonskog karaktera turizma, ali i unapredenja turisticke ponude

koja omoguéuje poveéanje izvanpansionske potrosnje turista.?®

28 1bid.



3. DUGA RESA KAO TURISTICKA DESTINACIJA SPORTSKOG TURIZMA

Na razvoj turizma nekog podrucja utje¢u geografski, prirodni i kulturno-povijesni
faktori. Svaki od njih na razli¢ite nacine utjeCe na sam razvoj. Karlovacka Zupanija, u ovom
primjeru kroz Duga Resu, ima moguénosti razviti kvalitetan sportski turizam no treba uloziti
odredene resurse kako bi se izgradila infrastruktura, omogucila sadrzajna ponuda, a navedeno

oglaSavalo i promoviralo u ostatku zemlje i svijeta.

3.1. Resursna osnova za razvoj sportskog turizma u Duga Resa

Duga Resa se smjestila na specificnom kontaktnom prostoru Goranske i Panonske
Hrvatske. Sa prometno—geografskog gledista, podrucje Karlovacke zZupanije (niZe na slici) pa

tako 1 podrucje Grada Duge Rese od velikog je znacaja za integraciju hrvatskog prostora.
Slika 1: Zupanije u Republici Hrvatskoj i poloZaj Karlovacke Zupanije

Medimurska
VaraZdipska
) Koprivnicko-krizevacka
Krapinsko-zagorska

Viroviticko-podravska

T Bjelovarsko- A
\.Zagrebacka bilogorska Osjecko-baranjska
I
Primorsko- / Y “_; PoZesko-slavonska
T “goranska .| | jsak &
isaraka gol ( J iK AL al) Scsacko—moslavra‘t':ka
: g X aL.L" L Brodsko-posavska
: LI Vukovarsko-srijeniska
Licko-senjska
S Zédarska
Sibensko-

<. kninska
L

Splitsko-dalmatinska

Dubrovacko-nergtvanska

Izvor: Grubisno polje, http://www.grubisnopolje.hr, 27.05.2015.

Strategijom i Programom prostornog razvitka i Strategijom prometnog razvitka RH

valorizirano je kao jedina veza kontinentalnog i primorskog dijela Hrvatske.
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3.1.1. Geografski smjestaj i polozaj Duga Rese

Grad Duga Resa smjesten je u Karlovackoj Zupaniji, koja se nalazi u sredisnjoj
Hrvatskoj i grani¢i s dvije drzave — Slovenijom i Bosnom i Hercegovinom — te s Cetiri
Zupanije: Zagrebackom, Sisacko-moslavackom, Licko-senjskom i Primorsko-goranskom.
Zupanija se sastoji od 5 gradova, medu kojima je i Grad Duga Resa, te od 17 opéina. Povriina
Karlovacke zupanije je 3.622 km? i spada u vece Zupanije u Republici Hrvatskoj. PovrSina

Duge Rese iznosi 58 km2, 24

Tablica 2: Gradovi i op¢ine Karlovacke Zupanije

Gradovi Opéine

Karlovac Barilovi¢ Netreti¢

Duga Resa Bosiljevo Plaski

Ogulin Cetingrad Rakovica

Slunj Draganié Ribnik

Ozal Generalski stol Saborsko
Josipdol Toun;j
Kamanje Vojnié
Krnjak Zakanje
Lasinja

Izvor: Web stranice karlovacke Zupanije, http://www.kazup.hr, 30.05.2015.

Na tablici je prikazan popis svih gradova i op¢ina karlovacke Zupanije od kojih je

Duga Resa istaknuta kao glavni grad s obzirom na temu ovog rada.

24 Vodi¢ za investitore, Grad Duga Resa http://dugaresa.hr/wp-content/uploads/2015/03/Vodic-za-investitore-
v1.0.pdf, 27.05.2015., str. 3
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Zahvaljuju¢i svom tranzithom, prometnom i geostrateSkom polozaju karlovacka
Zupanija jedna je od najvaznijih Zupanija u Republici Hrvatskoj. Tu je sjeciste i CvoriSte

najvaznijih prometnica koje povezuju Europu s Jadranskom obalom.

Slika 2: Udaljenost Duge Rese od vaznijih hrvatskih i europskih gradova

Viena 420 Hud:pcsr
o e 400 km
Muenchen km RN
550 km >
Ljubljana ! 3 ’
140 km 1 " /
Tneste PR ﬂ‘,"""ﬁ\(}
190 ’:Il_ltxc S ‘1;;-{ { ~a
L A d 5 ¥
. \*/h ok
i |
< A Y
NS o B ) N G
y .7_-.,})111‘3\*\\ .
ol Wl
3 P A
( - 320km 5D

Izvor: Upravni odjel za gospodarstvo, drustvene djelatnosti, stambene, pravne i opée poslove Grada Duge Rese:
"Vodi¢ za investitore", http://www.dugaresa.hr, 28.05.2015., str. 3

Na slici vidimo kolika je udaljenost Duga Rese od vaznijih hrvatskih i europskih
gradova. Do Budimpeste je, primjerice, potrebno prije¢i oko 400km dok je Rijeka, koja je
povezana drzavnom cestom Duga Resa — Delnice - Rijeka udaljena svega 120km. Prometna
povezanost do Splita moguca je autocestom A3 Karlovac — Bosiljevo — Split dok je udaljenost

od zra¢ne luke Zagreb (Pleso) 73km, a od toga 64km autocestom.?

Geoprometni znacaj Duge Rese istaknut je ve¢ 1780. godine, kada je izgradena

legendarna Jozefinska cesta koja se kod Duge Rese odvajala od Karolinske ceste i preko

% Upravni odjel za gospodarstvo, drustvene djelatnosti, stambene, pravne i opée poslove Grada Duge Rese:
"Vodi¢ za investitore", http://www.dugaresa.hr, 28.05.2015., str. 2
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Zvecaja vodila do Senja. Prometni tokovi i naseljavanja ovog podrucja datiraju jo§ od antike i
iz rimskih vremena iz kojih je arheolosko nalaziSte na podrucju grada Duge Rese lokalitet

Sveti Petar Mreznicki.?®

Duga Resa je u proslosti bila najpoznatija po istoimenoj tekstilnoj industriji, pa se i
sam nastanak grada veze uz osnivanje tekstilne tvornice 1884. godine. Izgradnjom Zeljeznicke
pruge Karlovac — Rijeka kroz Dugu Resu 1873. godine, zapoCeo je gospodarski razvitak
grada. O ozbiljnijem razvoju mozemo govoriti tek od 19. st., to¢nije 1884. g. kada je u Dugoj
Resi osnovana Pamucna industrija. Hidrocentrala izgradena 1884. godine za potrebe tvornice
tekstila, najstarija je hidrocentrala u Hrvatskoj i jedna od najstarijih u svijetu. Postrojenje
tvornice, hidrocentrala i slap od armiranog betona, dugoreska radnicka stambena naselja
Kasar i Inzl sa skupinama skladnih zgrada te vile u kojima su stanovali direktori tekstilne
tvornice, Cine jedinstvenu arhitektonsku jezgru grada. Postepenom deindustrijalizacijom 1
slabljenjem preradivacke industrije na podruc¢ju Duge Rese omoguéen je razvoj drugih grana

gospodarstva, ponajprije turizma. %’

2 Turisti¢ka zajednica Duga Resa, http://ww.tz-dugaresa.hr, 28.05.2015
21 Upravni odjel za gospodarstvo, drustvene djelatnosti, stambene, pravne i opée poslove Grada Duge Rese:
"Vodi¢ za investitore", http://www.dugaresa.hr, 28.05.2015., str. 2
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Grafikon 1: Indeks razvijenosti gradova karlovacke zupanije

yd

C . . N

Izvor: Vodi¢ za investitore, Grad Duga Resa http://dugaresa.hr/wp-content/uploads/2015/03/Vodic-zainvestitore-
v1.0.pdf, (27.05.2015.), str. 5

Na grafikonu je vidljiv ponderirani prosjek pet osnovnih drustveno-gospodarskih
pokazatelja: dohotka po stanovniku, stope nezaposlenosti, izvornih prihoda po stanovniku,
lokalnih odnosno Zupanijskih jedinica kretanja broja stanovnika i stupnja obrazovanosti Za
Grad Duga Resu indeks razvijenosti iznosi 87,42% ¢ime spada u 3. skupinu razvijenosti
jedinica lokane samouprave Republike Hrvatske. Karlovacka zupanija sa 56,34% pripada 1.

skupini tj. medu potpomognuta podrucja jedinica podrucne (regionalne) samouprave.
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3.1.2. Prirodni faktori

Zbog svojeg polozaja i prirodnih obiljeZja Duga Resa slovi kao grad aktivnog odmora.
Prirodni su elementi, stoga, vazan resurs grada. Duga Resa je smjeStena podno brda Vinica
(321m) uz obalu rijeke Mreznice (na slici nize) koja se istice kao jedinstven biser prirodne
bastine kontinentalne Hrvatske. Svake godine dolazi do povecanja priljeva turista koji na

odmor dolaze iz svih krajeva Hrvatske i Europe.

Slika 3: Rijeka Mreznica

Izvor: Grad Duga Resa, http://www.dugaresa.hr, 29. 06. 2015.

Brdo Vinica sa Setalistem Tu$mer omoguéuje posjetiteljima rekreaciju u obliku $etnje
ili voznje bicikla dok je rijeka Mreznica pogodna za kupanje, ribolov i druge vrste rije¢nog
sporta poput raftinga ili kanuinga. Od tradicionalnih sportova tu su mali nogomet, odbojka u
pijesku i tenis. Turistima je takoder omoguéen lov na velikom lovnom podruéju kojim

gospodare tri lovacka drustva.

3. 1. 3. Kulturno povijesna bastina

Polozaj Zupanije na razmedu putova imao je za posljedicu burnu proglost ovih
prostora te je svako razdoblje ostavilo zna¢ajne tragove. Znatan broj zasti¢enih, preventivno
zaSticenih 1 evidentiranih spomenika kulturne bastine predstavlja samo vidljivi dio

graditeljskog nasljeda, dok je jo$ uvijek velik dio skriven pod zemljom, a njegovo postojanje
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utvrdeno je samo nacelno. Kulturno spomenicka bastina biljezi 10 sakralnih objekata, 12
etnoloskih gradevina, 6 civilnih gradevina, 6 spomenika, dvije biste te 6 arheoloSkih

lokaliteta/podrugja.?®

Od kulturno-povijesnih atrakcija u Dugoj Resi valja istaknuti crkvu sv. Petra s
arheoloskim nalaziStima iz rimskih vremena, zatim radnic¢ko naselje Kasar iz 19. stolje¢a koji
se nalazi uz tvorni¢ke pogone Pamucne industrije. Takoder, na Mreznici se jos nalaze brojne

pitoreskne vodenice i stara hidroelektrana.?®

Od vaznijih manifestacija tu su Dani Duge Rese, manifestacija zabavnog, kulturno-
umjetni¢kog sadrzaja te bogate ugostiteljske ponude koja se tradicionalno organizira duzi niz
godina u sklopu obiljezavanja Dana Grada. Tu su joS i kulturno-umjetnicki programi,

tradicijske igre, edukativni programi, obilasci te gastronomska ponuda.*

Kao vazna manifestacija moze se izdvojiti i manifestacija "Odaberi sport” koja je
zamisljena kao prezentacija sportskih udruga grada a sve u cilju promoviranja sporta i
bavljenja sportom. U 2013. i 2014. godini polucila je ogroman uspjeh i privukla preko 800
posjetitelja, rezultirala povecanjem clanova u sportskim udrugama i doslovno spasila

Gimnasti¢ki klub od zatvaranja.3!

28 Upravni odjel za gospodarstvo, drustvene djelatnosti, stambene, pravne i opée poslove Grada Duge Rese:
"Vodi¢ za investitore", http://www.dugaresa.hr, str. 4

2 Portal za §kole, http://www.skole.hr, 31.05.2015.

%0 Grad Duga Resa, http://www.dugaresa.hr, 31.05.2015.

31 Ibid.
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4. ANALIZA POSTOJECEG STANJA DUGA RESE U ODNOSU NA SKATEPARK

Skate turizam je jo$ uvijek relativno novi pojam u svijetu i kao takav jo$ nije sluzbeno
utvrden. Skate turizam podrazumijeva sve turisticke aktivnosti vezane uz adrenalinske
sportove kao S§to je voznja skateboarda, bmx-a, rola i sl. Ovakvi turisti biraju mjesto svojeg
dokolicarenja (kvalitetno i produktivno provedenog vremena) prema infrastrukturi i sportskim
poligonima koji im omogucuju da se izvan svojeg uobicajenog mjesta boravka i1 dalje bave
sebi omiljenom vrstom razonode ili da pak pasivno, kao gledatelji, sudjeluju u takvoj vrsti
sportske manifestacije. Pritom im biva ispunjen jedan od osnovnih pokretackih ¢imbenika, a

to je prirodna ljudska teznja za upoznavanjem nepoznatih podrucja, ljudi i obic¢aja.

Prognoze ukazuju da ¢e turisticki proizvod 'sunca i mora' i dalje biti globalno
dominantan turisti¢ki proizvod. Medutim, $to se ti¢e specifi¢nih oblika turizma naroc€ito brzo
¢e se razvijati niz proizvoda iz domene: nautickog, zdravstvenog, cikloturizma, pustolovno-
sportskog, kulturnog i poslovnog turizma. Trend ubrzanog rasta pustolovno-sportskog
turizma, koji se o¢ekuje i u buduénosti, podrzan je trendom zdravog zivljenja koji motivira
turiste na putovanje u destinacije koje nude rekreaciju u nedirnutom prirodnom ambijentu,
bavljenje sportom, avanturu u skladu s nacdelima odrzivog razvoja turizma. U skladu s
vrijednostima 1 interesima 'novih' turista ocekuje se daljnja diverzifikacija proizvoda te ¢e se
razvijati 'kombinirani' proizvodi koji povezuju, primjerice, pustolovno-sportski turizam s
gastronomijom, kulturom ili nekom drustveno korisnom aktivno$¢u u sklopu 'putovanja sa
znaCenjem'. NarocCit se rast ocekuje u domeni adrenalinskih sportova te u neturistickim

destinacijama.?

U suvremenom turizmu sve se vise trazi individualizirana turisticka ponuda po mjeri
potreba i zelja konkretnog pojedinca.®® Sukladno rastu popularnosti skateboardinga i javnih
skateparkova, odnosno povrSina namijenjenih skejterima, bajkerima i rolerima, razvila se i
raznolika turisticka industrija vezana uz njih. Budué¢i da turisti danasnjice tragaju za $to
kvalitetnijim odmorom, rekreacijom, zabavom i zdravljem te sve viSe sami istrazuju i
osmisljavaju putovanja* iz toga proizlazi da mnogi stariji, iskusniji skateboarderi, pa ¢ak i

mnoge skaterske obitelji, ¢esto povezuju i planiraju svoje odmore i vrijeme dokolice sa

32 Ministarstvo turizma Republike Hrvatske, http://www.mint.hr, 28.06.2015.
3 Ruzi¢, D., Marketing u turisti¢kom ugostiteljstvu, Ekonomski fakultet u Osijeku, 2007., str. 71
34 Gei¢ S.: Menadzment selektivnih oblika turizma, Sveuéiliste u Splitu, Split, 2011, str. 212
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destinacijama koje u svojoj turisti¢koj ponudi imaju skatepark.

Turisti su danas sve ¢e$¢e u potrazi za nezagadenom atraktivnom prirodom koja nudi
relaksaciju, zadovoljstvo, rekreaciju, zdravstvenu rehabilitaciju, umjetnost i tradiciju kao
bijeg od zamorne svakodnevnice ili pak putuju zbog razli¢itih iracionalnih motiva.*® Sport je
znacajan za rekreaciju i odmor stanovniStva od svakodnevnice koja u posljednje vrijeme sve

vise 1 viSe poprima obiljezja stresa.

U gradu Duga Resa postoji kvalitetan sportski potencijal mladih koji djeluju kroz
veliki broj sportskih klubova. Jedan od problema koji se javlja u razvoju i afirmaciji ovog
potencijala je nedostatak kvalitetno uredenih i opremljenih sportskih terena. Ipak, u
otklanjanju tog problema poduzete su odredene mjere. Zapocet je proces kupnje zemljista za
izgradnju gradske sportske dvorane. Takoder, u tijeku je izrada projektne dokumentacije za

rekonstrukciju gradskog stadiona sa sadrzajima za nogomet, streljastvo i kuglanje.

Kvalitetna sportska infrastruktura omogucuje organizaciju velikih nacionalnih i
regionalnih natjecanja, kao i pripremu profesionalnih sportasa u prirodnom okruZenju grada
Duga Resa. U sklopu sportskih aktivnosti postoji planinarski potencijal koji zahtjeva
kvalitetnu organizaciju i promociju.®® Medutim, osim navedenih sportskih moguénosti u

gradu, ali i Sire, postoji dugotrajna 1 jo§ uvijek neostvarena ¢eZnja za skateparkom.

% Gei¢ S., op. cit., str. 212
3 Grad Duga Resa, http://www.dugaresa.hr, 29.06.2015.
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4.1. Skatepark u Dugoj Resi kao element turisticke ponude karlovacke Zupanije

Sport je danas vrlo respektabilna aktivnost zbog cega se istrazuje i kao posebna
djelatnost kroz razvoj specificnog oblika turizma koji se naziva sportski turizam, ali i kroz
kreiranje dodatne turisticke ponude. Tomu pridonosi i popularnost pojedinih sportskih
dogadaja poput svjetskih i europskih natjecanja u odredenim sportovima, ali i ¢injenica kako
se velik dio turista na svojim putovanjima bavi odredenim sportovima.®’” Neki od tih
“odredenih” sportova svakako su vezani uz postojanje skateparka kojim se otvaraju vrata za
turiste koji se rekreativno ili profesionalno bave voznjom bmx-a ili skateboarda. Skatepark
(na slici dolje) je svrhovito izgraden sportski poligon namijenjen vozafima skateboarda,
BMX-a, rolerima i slicnim. SadrZava razli¢ite rampe 1 elemente nacinjene od betonske,

metalne ili drvene grade potrebne za izvodenje raznolikih trikova.

Slika 4: Primjer izgleda skateparka

Izvor: Pannonian Challenge, www.2015.pannonian.hr, 02.06.2015.

37 Skorié, S., op. cit., str. 2
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lako je skate turizam u Hrvatskoj jo§ uvijek uvelike podcijenjena trzi$na nisa, u svijetu
su se ovi adrenalinski sportovi razvili do te mjere da se razmislja kako da se uvrste u
Olimpijske igre. Skate turizam, dakle, nesumnjivo ima Siroku bazu potrosaca diljem svijeta
koja se svakim danom sve vise razvija. Medutim, u Hrvatskoj to jo§ uvijek nije u potpunosti
prepoznato pa je stoga potrebno djelovati i na promjenu kolektivne svijesti dajuci do znanja
kako nogomet, skijanje i tenis nisu jedine sportske aktivnosti kojima se Hrvatska moze

ponositi.

Danas u turizmu sve ¢es¢e dolazi do pojave novih trendova uzrokovanih promjenjivim
gospodarskim uvjetima, pojavom novih tehnologija, globalizacijom, izmijenjenim
ponasanjem turista, itd. Nastanak novih trzista je stoga uvjetovan promjenom tradicionalnih
motiva odmora koji viSe nisu dovoljni da bi zadovoljili potrebe korisnika koji sve vise
istrazuju 1 sami tragaju za novim sadrzajima u turizmu u kojima ¢e pronaéi trazeno
zadovoljstvo. Jedan od nacina relaksacije i bijega od svakodnevice svakako je priroda
dugoreskog krajolika koja svojim potrosa¢ima nudi brojne nacine ostvarenja kvalitetnog
odmora kroz kajakarenje MreZznicom, rafting, kupanje, ribolov, biciklizam, planinarenje

Vinicom, pjesacenje, Setnje, itd.

Duga Resa slovi kao grad aktivnog odmora i uz njezine prirodne i tradicijske ljepote
skatepark bi se neminovno dobro uklopio. Ovaj sve popularniji oblik sporta pripomogao bi da
grad dode na glas kao grad otvorene svijesti, a turistima i lokalnom stanovnistvu pruzila bi se
prilika za rekreaciju, zabavu i zdravlje. Medutim, da bi se ovo ostvarilo nuzno je razmotriti

utjecaj ljudskog faktora.

20



4. 2. Problem ljudskih resursa

Turizam je usko vezan uz Covjeka i pretpostavka za kvalitetnu turisticku uslugu
polazi od destinacije u koju turist ide. Stanovnistvo koje obitava na promatranom podrucju,
ako ne posjeduje odredene kvalitete ugrozava receptivno podrugje.® Prostorno planiranje i
adekvatno obrazovanje kadrova vazni su ¢imbenici turizma. Ljudski resursi podrazumijevaju
radnu snagu, ali i stanovni$tvo koje Zivi na podru¢ju na kojem se odvijaju turisticke

djelatnosti.

Konkretno, na podrucju karlovacke Zupanije po pitanju izgradnje skateparka trenutno
ne postoji dovoljno zainteresiran skup ljudi koji bi radio s istom svrhom i ciljevima. Ljudski
faktor ima snaZan utjecaj na smjer u kojem ide neka sportska organizacija. Zbog toga ista
vrsta sportske organizacije iz dva razliita grada, vodena razli¢itim ljudima, moze imati
potpuno razlicite ciljeve iako zakon propisuje isti djelokrug i zadaée.*® Najbolji primjer toga, s
obzirom na temu rada, svakako je osjecki Pannonian Challenge - najvec¢a manifestacija
ekstremnog sporta u regiji - koja se odrzava 16. godinu za redom s time da se ove godine u

sklopu nje po prvi put odrzava svjetsko prvenstvo u BMX-u.

Shodno problematici ljudskih resursa valja napomenuti inicijativu iz 2009. godine
kada je udruga Poluga pokrenula peticiju za izgradnju skate i bike parka na Vunskom polju u
Karlovcu. Prostor je projektiran tako da zadovolji standarde ozbiljnih natjecanja ¢ime je
karlovacki park imao predispoziciju postati jednim od najboljih u drzavi, rame uz rame s
osjeckim (Pannonian Challenge). Grad Karlovac je podrzao projekt ustupanjem igraliSta na
Vunskom polju, ali financijski nije izdvojio nikakva sredstva da bi potpomogao kvalitetnu
izradu elemenata. Osim toga, trebali su asfaltirati podrucje i providjeti rasvjetu koja bi
onemogucila noéno vandaliziranje, ali naZalost sve je ostalo samo na rijeCima. Autor projekta,
Aleksandar Manojlovi¢, takoder nije imao sre€e sa sponzorima jer se firma koja je trebala
sudjelovati u izgradnji skateparka i1 koja ih je obecala djelomi¢no sponzorirati jednostavno
prestala javljati na njihove pozive. lako su karlovacki gradani potpisima podrzali inicijativu

projekt je, zbog slabog interesa Grada i nedostataka sponzora, naposljetku ipak zamro.

3 Bilen, Miljenko. Turizam i okoli$, Zagreb: Mikrorad d.o.o., 2008., str. 16
% Papi¢ A.: "Upravljanje Sportskim organizacijama,"_hrcak.srce.hr/file/83053, 30.05.2015., str. 3
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Slika 5: Projekt skate/bike parka na VVunskom polju u Karlovcu

Bank  Quarter sa

wall ride-om Start box

Pola piramide sa
zidicem

Transfer box sa
grind box-om

Jump box

Spine sa box-om

Transfer box sa
mini quarter-om

Izvor: iz interne arhive autora

Na slici je prikazano karlovacko Vunsko polje na kojemu su strateSki postavljeni i
rasporedeni elementi nuzni za izvodenje skokova i trikova BMX i skate vozaca. Rijec je o
projektu skate/bike parka na kojemu se radilo 2009.godine. Budu¢i da se ljudi i organizacije
oblikuju pod utjecajem iskustava iz proslosti i okolnosti u kojima se nalaze®® nuzno je

istaknuti kako zainteresiranost za ponovno pokretanje projekta skateparka nije odve¢ velika.

Odnedavno je inicijativa mladih dugoreskih skatera dobila na besplatno koriStenje
prostor bivSeg Mulja u podrumu zgrade tvrtke MreZnica (vidljivo niZe na slici 6) zahvaljujuci
direktoru Zeljku Keki¢u koji im ga je dodijelio na tri godine. S obzirom na prethodna iskustva
ovaj se slucaj svakako moze smatrati napretkom buduci da je to takoder trenutno jedini indoor
skatepark u Hrvatskoj, ali je i dalje nedostatno za daljnji turisti¢ki napredak ukoliko se ne

zadovolji utjecaj ljudskog faktora.

40 Papi¢ A., op. cit., str. 3
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Slika 6: Prostor zatvorenog skateparka u Mulju

Izvor: Radio MreZnica, http://www.radio-mreznica.hr, 25.11.2015.

Da bi neki prostor postao turisticka destinacija nije presudna njezina veli¢ina, ni
geopoliticke granice, ve¢ sposobnost privlacenja turista i cjelovitog zadovoljenja kompleksne
turisticke potrebe. Kreiranje sportsko-rekreacijskih programa zahtijeva kvalitetno planiranje
ulaganja u sportske objekte, opremu, rekvizite te struéne kadrove koji ¢e voditi sportsko-
rekreacijske programe, sportske animatore te djelatnike koji ¢e odrzavati objekte i opremu.*
Ovo je, nazalost, ono §to nedostaje Dugoj Resi i opéenito karlovackoj Zupaniji kada je rije¢ o

izgradnji skateparka.

4Hodak Z., Hodak M., Uloga menadzmenta u razvoju sportsko-rekreacijskih programa u turizmu, TVT d.o0.0.,
Zagreb, Visoka poslovna $kola, Zagreb, hrcak.srce.hr/file/83387, 05.06.2015., str. 7-8
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5. PRETPOSTAVKE ZA RAZVOJ SKATEPARKA U DUGOJ RESI

Skateboarding, freestyle BMX voznja te in-line skating (poznatiji mozda kao
adrenalinski sportovi) postali su iznimno popularni jer privlaée ljude razli¢itih dobnih
skupina, spola i etni¢kih pozadina. Pra¢enjem medija moguce je uociti porast popularnosti

ovih adrenalinskih sportova.

Medutim, bavljenje adrenalinskim sportovima zahtijeva odredene sportske poligone.
Zbog nedostatka takve vrste javne sportske povrSine u gradu Duga Resa, ali i okolici sportasi
koji se bave ovime primorani su sluziti se razli¢itim javnim i privatnim povrSinama koje im
odgovaraju za izvodenje odredenih trikova. Takve aktivnosti, nazalost, rezultiraju oSteenjem
javne imovine, a potom i kaznama. Skatepark, s druge strane, ako je ispravno izgraden i
uklopljen u ostatak turisticke ponude grada moze doprinijeti cjelokupnom smanjenju
antisocijalnog ponaSanja, potaknuti na aktivan i zdrav zivotni stil podizanjem svijesti o
dostupnim metodama razonode te pogodnostima koje proizlaze iz toga, naroCito za mlade

ljude koji bi kroz skatepark imali priliku ostvariti svoj potencijal.

Koristenje sportskog poligona i opreme, Skole ucenja raznih sportskih vjestina,
sportske igre, turniri i razna natjecanja, sportsko-zabavne atrakcije samo neki su od sportsko-
rekreacijskih programa koji bi se pojavili kada bi skatepark postao sastavni dio turisti¢ke
ponude Duga Rese, a ujedno i cijele Zupanije. Potrebno je istaknuti da o kvaliteti pruZene
usluge ovisi zadovoljstvo turista Sto pak utjece na Zelju turista za ostankom ili povratkom u
destinaciju, ali 1 na strukturu i visinu potro$nje turista. Budu¢i da planiranje predstavlja
osnovu za obavljanje svih ostalih funkcija menadZzmenta, kako na makro razini tako i u
turistickoj poslovnoj organizaciji, za svaki poduzetnicki projekt potrebno je izraditi poslovni

plan.*?

Za skatepark u Dugoj Resi trenutno ne postoji konkretan nacrt projekta, ali je na
zahtjev grada Duga Rese izraden troSkovnik za betonski skatepark ¢ija je izgradnja zamisljena
na prostoru betonskog ‘“igraliSta” kraj Konzuma, uz prugu, u kojemu je viden veliki
potencijalni prostor za potrebite sportske aktivnosti te za ¢iju su dodjelu mladi iz inicijative

predali zahtjev. Troskovnik, uz popratne skice skateparka i betonskog igraliSta nalazi se u

42 Hodak Z., Hodak M., Uloga menadZmenta u razvoju sportsko-rekreacijskih programa u turizmu, TVT d.o.0.,
Zagreb, Visoka poslovna $kola, Zagreb, hrcak.srce.hr/file/83387, 05.06.2015. str. 8-9
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prilogu.

U razgovorima s dogradonacelnikom Zoranom Vilovi¢em naislo se na dobru volju,
potporu i kvalitetne savjete. Dogradonacelnik Vilovi¢ je potvrdio da se o tom platou promislja
ve¢ neko vrijeme kao o mjestu za ekstremnije sportove s obzirom da svi ostali — koSarka,

odbojka, nogomet, stolni tenis i drugi — ve¢ odavno imaju svoja mjesta za rad.*?

U doba recesije nije jednostavno financirati nove programe u turizmu, ali ulaskom
Hrvatske u EU otvorila se mogu¢nost koriStenja strukturnih fondova putem kojih turizam
Hrvatske dobiva priliku da razvija i unaprijedi ponudu svojih turistickih destinacija te time

doprinese cjelokupnom razvoju hrvatskog gospodarstva.

Takoder je vazno napomenuti da se vec¢inom adrenalinskih sportova moguée baviti uz
minimalne troSkove — ne zahtijevaju posebne Clanarine, osobne trenere ni raspored vjezbanja
iako je navedeno svakako dobrodoslo, ondje gdje je to moguce. U slucaju njegove izgradnje,
osim $to bi posluzio kao atraktivna dopuna turistiCkog sadrzaja, skatepark u Dugoj Resi bi
mogao posluziti kao odsko¢na daska za sve one koji se profesionalno zele baviti jednim od

navedenih sportova i danas-sutra postati predstavnicima RH u tim sportovima u svijetu.

Uz pretpostavku da ostvare navedena promiSljanja, postepenom promocijom i
turistiCckim odzivom mogla bi se otvoriti vrata za nastanak zavidne scene na drzavnoj razini
kroz organizaciju manifestacija i natjecanja (po uzoru na Pannonian Challenge u Osijeku) te
pomoci promovirati drustveno zblizavanje (npr. $kole za pocetnike, koncerti i filmski festivali

na terenu skateparka) i socijalna i moralna kompetentnost.

43 |zvor: na temelju primarnog istrazivanja koje je provedeno razgovorom s dogradonacelnikom Vilovi¢em te
njegovim suradnicima u projektu skateparka
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Slika 7: Pannonian Challenge XIlI

¥

Izvor: DNA portal, http://www.dna.com.hr, 05.06.2015.

Fotografija prikazuje BMX vozaca na natjecanju u ekstremnim sportovima u Osijeku
na prestiznoj sportsko-turistickoj manifestaciji Pannonian Challenge. Od skromnih pocetaka
1999. godine Pannonian Challenge danas nosi titulu najveceg natjecanja u ekstremnim
sportovima u naSoj regiji, a ujedno ima i medunarodni znacaj zbog velikog broja svjetski
priznatih sportasa koji se svake godine natje¢u za titulu pobjednika.** Konkretno, na
fotografiji se nalazi Aleksandar Manojlovi¢, autor skate/bike projekta iz 2009. i klju¢na osoba
sadasnje inicijative za izgradnju skateparka. Vrijedi napomenuti da se Aleksandar zapoceo
baviti ovim sportom u ranim srednjoSkolskim danima kada se, zbog nedostatka adekvatne
infrastrukture, bio primoran sluziti ulicom za treniranje i usavr$avanje trikova. Osim toga,
osobno je gradio drvene rampe i tzv. dirt staze (staze za voznju nacinjene od zemlje) u Sumi u
Mrzlom Polju gdje je zivio. Od potpuno nepoznate osobe Aleksandar je sa svojim je
uspjesima u natjecanjima diljem Hrvatske i Europe u vrlo kratkom vremenu stekao
popularnost po ¢emu ga mnogi Koji su dio tog svijeta i danas itekako prepoznaju. Nazalost,
usprkos ogromnoj zelji, volji i ljubavi prema ovome sportu Aleksandar se morao "umiroviti”

jer je on u nas potpuno zanemaren i od njega se jednostavno nije moglo zivjeti.

4 Pannonian Challenge, http://www.pannonian.hr, 19.07.2016.

26


http://www.dna.com.hr/
http://www.pannonian.hr/

5.1. Ocjena analize bududeg razvoja

Na temelju podataka analize situacije Grada Duga Rese i Strategije razvoja turizma

grada Karlovca 2012. — 2020. te podataka dobivenih iz razgovora s predstavnicima inicijative

skateparka u Dugoj Resi napravljena je SWOT analiza. 1z SWOT analize najbolje su vidljive

prednosti i nedostaci za funkcioniranje turisticke destinacije u potpunosti S obzirom na

skatepark. Postoje¢e stanje vuce se kroz analize godinama. Ipak, napredak je vidljiv, ali

malen.

SNAGE:

SLABOSTI:

bogato prirodno naslijede

povoljan geostrateski polozaj

cestovna mreza prometnica u
zadovoljavaju¢em stanju

bogata i raznolika kulturno-spomenicka bastina
kvalitetan sportski potencijal

velik broj sportskih klubova

tradicionalne manifestacije

nedostatak suradnje

nedostatak financijskih sredstava

nedostatak sportskih poligona (otvorenih i
kvalitetno uredenih)

nedostatak atrakcija kao mjesta privlacenja
turista

negativna prosla iskustva

nedostatak turisticke ponude i nedovoljan broj

smjestajnih kapaciteta za veéi razvoj turizma

PRILIKE:

PRIJETNJE:

organizacija i §to kvalitetnija promocija
sportskog potencijala

blizina poznatih destinacija i velika
koncentracija turista u neposrednoj blizini
postojanje strukturnih fondova EU
napustene/devastirane lokacije koje svojom
obnovom i prenamjenom mogu pridonijeti
razvoju turizma

promjene u koje ne treba uloziti veliki trud

nedostatak financija

utjecaj ljudskog faktora

losa percepcija stanovniStva

pri uvodenju novih sadrzaja problemi su
financije, manjkovi stru¢nog kadra, spora i
neucinkovita administracija, razni zakoni
mogucénost odljeva mladih visokoobrazovanih

ljudi iz Duga Rese

Izvor: Prilagodeno na temelju Strategije ukupnog razvoja Duga Rese 2008.-2013. te Strategije

razvoja turizma grada Karlovca 2012.-2020.
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Vozace BMX-a i skateboarda danas je posvuda moguce vidjeti. Na TV-u, filmovima,
internetu i po mnogim gradskim ¢etvrtima. Ovaj vrlo popularni sport ima mnostvo gledatelja,
ali 1 sudionika koje Cine ljudi razliite zivotne dobi i pozadine. Medutim, jedan od glavnih
problema vezan uz ovo nedostatak je prostora na kojemu bi ti ljudi usavrSavali svoje vjestine.
Dok se kosarkaski ili nogometni tereni mogu pronaci u gotovo svakome mjestu, kada je rijec
o voznji skateboarda ili BMX-a njima nije ustupljeno nikakvo mjesto doli ulice. Mnogi od

njih iskazuju neuobicajenu predanost svojem sportu da bi zauzvrat primili samo kazne.

Vrlo je bitna stavka, dakle, promjena percepcije lokalnog stanovni$tva u pogledu
ovakve vrste adrenalinskih sportova koji su se u svijetu ve¢ razvili do te mjere da se razmislja
0 tome kako da ih se uvrsti u Olimpijske igre. Potrebno je djelovati na povezivanju i
usuglaSavanju potreba i zelja turista, lokalnog stanovnistva, svih sudionika turisti¢ke ponude,
ali isto tako i tijela vlasti (lokalne uprave i samouprave) na razini turistitke destinacije.*®
Lokalno stanovni$tvo treba ste¢i razumijevanje o koristima koje bi imali od izgradnje
skate/bmx parka, a one se, izmedu ostaloga, odlikuju smanjenjem antisocijalnog ponasanja,

priljevom sredstava, moguénoscu zaposljavanja, itd.

Duga Resa, kao 1 karlovacka Zupanija generalno, ima bogato prirodno i kulturno
naslijede koje privlaci turiste iz svih dijelova svijeta. Ljetni turizam ne svodi se viSe samo na
"sunce 1 more" pa je od izrazite vaznosti djelovati na unapredenje kontinentalnog turizma kroz
nadopunjavanje postojece ponude. Sam grad slovi kao grad aktivnhog odmora i Zupanija je
prepoznata po primarnim turistickim proizvodima u vidu cikloturizma, kanuinga, raftinga,
lova, ribolova, planinarenja te ruralnog i eko turizma. Logicno je nastaviti se razvijati u tom
smjeru i raditi na stvaranju kombiniranih turisti¢kih proizvoda kroz povezivanje, primjerice,

pustolovno-sportskog turizma s gastronomijom, kulturom ili manifestacijama.

Kao jo$ jednu od prednosti za funkcioniranje turisticke destinacije u odnosu na
skatepark svakako treba navesti povoljan geoprometni poloZaj. Povoljan poloZaj i neposredna
blizina drugih poznatih turistickih destinacija moze posluziti kao idealno mjesto za izgradnju
skateparka. Turisti koji posjecuju grad zbog aktivnog odmora u njemu bi si mogli pronaci
dodatni poticaj za produljenje boravka a one pasivnije naravi moglo bi zainteresirati

odrZavanje manifestacija na lokaciji skateparka bilo da se radi o natjecanjima, filmskim ili

4 Hodak Z., Hodak M., Uloga menadzmenta u razvoju sportsko-rekreacijskih programa u turizmu, TVT d.o.o0.,
Zagreb, Visoka poslovna $kola, Zagreb, hrcak.srce.hr/file/83387, 05.06.2015. str. 8
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glazbenim vecerima. Takoder postoji moguénost organizacije Skolica putem kojih bi se

utjecalo na priljev deviznih sredstava.

Medutim, prije svega je potrebno Ostvariti suradnju izmedu zajednice postojecih
vozaca i Grada koji ¢e financijski, ali i na druge nacine potpomoci rast ove ideje. Treba
iskoristiti moguénosti strukturnih fondova Europske unije za osuvremenjivanje turisticke
ponude grada i Zupanije na ovaj nacin. Vidljiva je i potreba za educiranjem kadrova, stru¢nim
ljudima koji se razumiju u cijelu tematiku i koji ¢e promisljeno voditi 1 organizirati sve

aktivnosti vezane uz djelovanje skateparka.
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6. ZAKLJUCAK

Kreativni programi kao dodatna ponuda u destinaciji mogu pridonijeti duzem boravku
u destinaciji te upotpunjavanju slobodnoga vremena. Iz Strategije razvoja turizma RH do
2020. pustolovni i sportski turizam navedeni su kao primarni turisticki proizvod karlovacke

Zupanije.

Temeljna prednost razvoja turizma karlovacke zupanije, a time i Duga Rese nalazi se
u njezinom povoljnom geografskom polozaju. SmjeStena na granici goranske i panonske

Hrvatske, Zupanija je dobro povezana s kontinentalnim i primorskim dijelovima zemlje.

Sportsko rekreacijski sadrzaji u turizmu snazno utjeu na formiranje turisticke ponude
1 potraznje pa je karlovacka zupanija idealno mjesto za ovaj oblik turizma jer ima savrSene
preduvjete za njegov razvoj, ali i tradiciju koju je potrebno njegovati i unaprjedivati. Osim
ve¢ omogucenih Setnji Vinicom, voznje biciklom, lova, ribolova, kanuinga, raftinga i1
tradicionalnih sportova poput malog nogometa, odbojke i tenisa turisti, ali i lokalno
stanovniStvo, kroz skatepark u Dugoj Resi bi dobili bi priliku za jedan moderniji vid
rekreacije, zabavu i zdravlje. Posjetiteljima bi, osim aktivnog sudjelovanja bilo omoguéeno i

pasivno sudjelovanje jer su zbog svoje zanimljivosti ovi sportovi doista izvrsni za gledanje.

Otvaranjem skateparka u Dugoj Resi bi se, stoga, potaknuo razvoj ovih sve
popularnijih adrenalinskih sportova. Osim S§to bi omogucilo organizaciju natjecanja na
zupanijskom, drzavnom 1 medunarodnom nivou zasigurno bi doprinijelo cjelokupnom
smanjenju antisocijalnog ponasanja. Pomoglo bi u promoviranju drustvenog zbliZavanja, te
socijalne 1 moralne kompetentnosti. Priredivanjem koncerata, organizacijom S$kola za
pocetnike, druZzenjima i filmskim festivalima na podruc¢ju parka utjecalo bi se na promicanje
zdravog nacina zivota te podigla svijest o dostupnim metodama razonode i pogodnostima koje

proizlaze iz toga.

Za privlacenje veceg broja posjetitelja putem skateparka vazno je uloziti u kvalitetnu
infrastrukturu. Pritom treba imati na umu materijale kojima se izraduju elementi potrebni za
izvodenje skokova i raznoraznih trikova te sam izgled parka. Danas mnogi stariji, iskusniji

skateboarderi, pa ¢ak i mnoge skaterske obitelji, Cesto povezuju i planiraju svoje odmore i
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vrijeme dokolice sa destinacijama koje u svojoj turistickoj ponudi imaju skatepark. Marketing
od usta do usta zauzima sve znacajnije mjesto u komunikacijskim aktivnostima, a u svijetu

ovih adrenalinskih sportova dobar glas daleko se cuje.

Naravno, da bi skatepark zazivio i opstao takoder je vazan utjecaj ljudskog faktora.
Potrebni su ljudi s iskustvom i znanjem, ljudi Koji ¢e se znati nositi s raznoraznim pritiscima i
uspjesno voditi i upravljati aktivnostima na podruc¢ju parka. Medutim, ne moze se zanemariti
ucinak sadrzaja koji spadaju u kategoriju urbane kulture. Ako se zeli i¢i ukorak s vremenom i
znacajno utjecati na kreiranje imidza destinacije ove sportske aktivnosti se moraju uzeti za
ozbiljno i nesto se kona¢no mora poduzeti. UlozZeno ¢e se nesumnjivo vratiti S vremenom, a to
¢e se najbolje vidjeti kroz priljev sve veéeg broja posjetitelja kao $to je to vidljivo na primjeru

skateparka u Osijeku, nama najblizeg i1 najboljeg primjera.

Usprkos pojedinim preprekama moze se zakljuciti da grad Duga Resa ima
predispozicije za uspjesno provodenje skatepark projekta, ali i potencijal stvaranja zavidne
scene na drzavnoj razini S obzirom na to da se kvaliteta ponude neprestano mora inovirati.
Ljudi koji se godinama trude i nastoje izboriti za skatepark nisu zanemarivi i njihove napore

svakako treba valorizirati.
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zupanije u Republici Hrvatskoj i polozaj karlovacke zupanije
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