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SAZETAK

Rad se bavi analizom ruralnog turizma u funkciji unaprijedena turisticke ponude u
Karlovackoj zupaniji te pretpostavke za njegov razvoj. Rad je sazet u nekoliko cjelina. U
teoretskom dijelu rada definira se ruralni turizam, pojavni oblici i njegove karakteristike,
kao i uloga ruralnog turizma u gospodarstvu i razvoju relativno izoliranih i rijetko
napucenih dijelova zemlje. SrediSnji dio rada koncentriran je na analizu resursne osnove
za razvoj ruralnog turizma u Karlovackoj zupaniji. Obuhvaéa analizu geografskog
poloZzaja te inventarizaciju turistickih dobra. Predstavlja postoje¢u ponudu usluga i
proizvoda na ciljanom trzistu, kao i ine koji direktno ii posredno participiraju u ruralnom
turizmu Karlovacke zupanije. Cilj rada je istaknuti bitnost na stvaranje lokalno-
proizvodnih ekonomskih strategija za razvoj ruralnog turizma. Trenutno ne postoje
eksplicitne strategije za razvoj u Karlovackoj zupaniji, a volja ulaganja u taj segment je
niska, a misije i vizije razvoja se zasad nalaze samo u privatom sektoru. O ostalim
problemima i nedostacima, osim kroz SWOT analizu, navedeno je u prakti¢cnom dijelu,
gdje ¢e se na primjerima prikazati trenutni stupanj razvijenosti ruralnog turizma u
Zupaniji u odnosu na raspolozive prirodne i antropogene turisticke resurse.

Kljuéne rije¢i: ruralni turizam, poduzetni$tvo u ugostiteljstvu, turisticka seoska

obiteljska gospodarstva, Karlovacka zupanija



SUMMARY

This paper analyzes the rural tourism in the function improved tourist offer in County of
Karlovac and the conditions for its development. The work is summed up in several units.
In the theoretical part of the work is defined rural tourism, manifestations and its features,
as well as the role of rural tourism in the economy and the development of relatively
isolated and sparsely populated parts of the country. The centerpiece of the work is
concentrated on the analysis of the resource base for development of rural tourism in
County of Karlovac. It includes analysis of the geographical location and inventory of
tourist goods. Represents an existing offer of services and products to the target market,
as well as the ways that directly participate in intermediary rural tourism County of
Karlovac. The aim is to highlight the importance of the creation of local productive
economic strategy for development of rural tourism. Currently there are no explicit
strategy for development in the County of Karlovac, and will investment in this segment
is low, and the mission and vision of development is now found only in the private sector.
About other problems and shortcomings, in addition to the SWOT analysis, it is stated in
the practical part, which will be on examples show the current level of development of
rural tourism in the county in relation to the available natural and anthropogenic tourist
resources.

Keywords: rural tourism, entrepreneurship in the hospitality, tourism rural family farms,

County of Karlovac
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1. UvOD

Kada se govori o Karlovackoj Zupaniji u turistickom pogledu, prije svega se percipira
destinacijom u kojoj prevladava tranzitni turizam. Takva konstatacija temelji se na prometno-
geografskom poloZaju i prosjeénom trajanju boravka turista u Zupaniji. lako Karlovatka
Zupanija ostvaruje najvise nocenja turista u kontinentalnom dijelu Hrvatske, zadrzavanje
turista je krace od dva dana. Novim turisti¢kim proizvodima i bogatijom ponudom nastoji se
zadrZati turiste na duZe vrijeme 1 privuéi nove posjetitelje. Cilj turisticke valorizacije se
zasniva na razvoju ruralnog turizma, s obzirom na mnogobrojne resurse kojima Zupanija
raspolaze, a njihova atraktivnost, prirodnog i drustvenog karaktera, je visoka. Razvoj ruralnog
turizma u Karlovackoj Zupaniji imat ¢e viSestruke pogodnosti, a osim ekonomskih,
najznaajnija ¢e biti revitalizacija ruralnog prostora Karlovacke Zzupanije koja je
zapostavljena, a demografski trendovi su izrazito porazavajuéi. Ruralni turizam predstavlja
sirok spektar aktivnosti i proizvoda koji se mogu ponuditi na ruralnom prostoru Zupanije, a
njena viSestruka korist za podrucje u kojem se odvija i za gospodarstvo zemlje je
neprocjenjiva. S obzirom na trendove turisticke potraznje ruralni turizam je visoko rangiran,
te svaka dobro isplanirana ponuda bit ¢e isplativa. Iako raste broj turistickih projekata na

ruralnom prostoru 1 dalje je u odnosu na druge razvijene ruralne turisticke prostore u deficitu.

1.1. Predmet i cilj rada

Predmet rada je analiza ruralnog turizma u funkciji unaprijedena turisticke ponude u
Karlovackoj zupaniji te pretpostavke za njegov razvoj. Cilj rada je istaknuti bitnost na
stvaranje i provedbu strategija za razvoj ruralnog turizma u Karlovackoj Zupaniji, te istaknuti
prednosti ruralnog turizma za prostor u kojem se provodi. U radu su navedeni primjeri dobre
prakse ruralnog turizma u Karlovackoj Zupaniji te je viSestruko istaknuta dobra resursna

osnova za brendiranje Karlovacke Zupanije u turisticku prepoznatljivu destinaciju.

1.2. Izvor podataka i metode prikupljanja

Pri izradi zavr$nog rada koriStene su sljede¢e znanstveno-istrazivacke metode: metoda

kompilacije, metoda deskripcije, metoda komparacije, metode analize i sinteze te induktivna i



deduktivna metoda. Od sekundarnih izvora podataka koristena je stru¢na literatura i web

stranice koje se odnose na temu.

1.3. Sadrzaj i struktura rada

Rad je sazet u Sest cjelina. U prvom, uvodnom dijelu je objasnjen predmet i cilj ovog
zavr$nog rada te su objasnjene metode istrazivanja i sama struktura rada. U teorijskom dijelu
rada definira se ruralni turizam, pojavni oblici i njegove karakteristike. Sredi$nji dio rada
koncentriran je na analizu resursne osnove za razvoj ruralnog turizma u Karlovackoj zupaniji.
Predstavlja postojec¢u ponudu usluga i proizvoda na ciljanom trzistu, kao i one koji direktno ili
posredno participiraju u ruralnom turizmu Karlovacke Zupanije. U tom dijelu izdvojena su
nekoliko primjera dobre prakse. Zadnje poglavlje sadrzi zakljuak, u kojem je saZeto
objektivno misljenje autora o predmetu rada opisanom u prethodnim poglavljima. Na kraju

rada nalazi se popis literature, popis tablica, popis grafikona, popis ilustracija i popis priloga.



2. RURALNI TURIZAM

Turizam koji se odvija na ruralnom podrucju nije sam po sebi ruralni turizam, niti je ruralni
prostor odreden isklju¢ivo za tu vrstu turizma. Kako bi se mogao razmatrati ruralni turizam
potrebno je prvo definirati ruralni prostor. Neki od najc¢es¢ih slogana u promotivnim
aktivnostima ruralnog turizma je:“Mir i tiSina“ i ,,Domace i prirodno* iz kojih se lako moze
zakljuciti 0 kakvom se prostoru radi, a da se pritom ne citiraju definicije iz razli€itih literatura.
Sluzbenom definicijom ruralnog podrucja smatra se ona koja je izglasala ili priznala vlast
odnosno imaju vrijednost ozakonjene Cinjenice. One su unutar jedne drzave, aZuriranjem

novih statistickih i socioekonomskih ¢injenica, promjenjive.

Prema Organizaciji za ekonomsku suradnju i razvoj, OECD-u, definicija ruralnog podrudja je:
,»INa lokalnoj razini preferira se gustoca naseljenosti od 150 osoba po kvadratnom kilometru.
Na regionalnoj razini geografske jedinice grupiraju se u tri tipa: dominantno ruralne (50%),

U znacajnoj mjeri ruralne (15-50%) i dominantno urbanizirane (15%)“.

Prema strategiji prostornog uredenja Republike Hrvatske pod ruralnim prostorom smatra se
cjelokupni prostor izvan gradova. Pri odredivanju granica ruralnog prostora, trebaju se iz
ukupnog prostora izdvojiti gradevinska podru¢ja gradova 1 naselja gradskog karaktera.
Ruralna podruc¢ja su predmet zanimanja u socioloSkom i1 gospodarskom pogledu, kao prostor
u kojem se rasprostiru mala ruralna drustva ili ruralne zajednice, usko povezane Zivotno 1
radno s pretezito prirodnim okoliSem. Sve kategorije poljodjelskog zemljiSta pruzaju se na
3,208.105 ha (57%). Oko 370.000 ha (7%) pripada izgradenom i ostalom zemljistu, dakle,
prostoru koji zauzimaju gradovi, sela, prometna 1 druga infrastruktura, neplodne povrsine 1

ostalo.?

Mogucénost razvoja ruralnog turizma ovisit ¢e o niz faktora koji treba ruralni prostor
zadovoljiti. Iz ¢injenice da suvremeni gost trazi vise od samo ,,sunca i mora“, te tezi aktivnom

odmoru na otvorenom, specificnostima i razli¢itostima, razvili su se mnogobrojni i raznoliki

' D. Demonja, P. Ruzié: Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim
iskustvima, AKD Zagreb, 2010., str. 13 citirano prema: Rural Development in the European UnionStatistical
and Economic Information Report 2006, Chapter 1 — Introduction, page , Box 1: OECD methodology to define
in rural areas. URL.: http://ec.europa.eu/agriculture/agrista/rurdev2006/RD_Report 2006 Chapterl.pdf. (lipanj
2006)

2 Strategija prostornog uredenja Republike Hrvatske, Ministarstvo prostornog uredenja, graditeljstva i
stanovanja Zavod za prostorno planiranje, 1997., URL:
http://www.mgipu.hr/doc/StrategijaRH/Strategija_I_Il_dio.pdf, (24.01.2017.)
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projekti na ruralnim prostorima u cilju pridobivanja gosta i ve¢oj kompetenciji na turisticCkom

trzistu.

Tablica 1. Kriterij za definiranje okvira ruralnog turizma

KRITERWI

TUMACENJE

Smjestaj domacéi u prirodnom okruzenju,

selu ili malom gradu

Manje od 5000 stanovnika u selu/gradu ili u

vrlo tipi¢nim/tradicionalnim naseljima

Ruralno okruzenje s izrazenim obiljezjima
tradicionalnog poljodjelstva ili s izuzetnim

prirodnim vrijednostima

Izuzetne prirodne vrijednosti su park prirode
ili sliéno. ,,Tradicionalno poljodjelstvo*

iskljucuje  prevladavajuéu  industrijsku

poljoprivredu (vizuri kojima dominiraju
staklenici, iznimno veliki proizvodni objekti,

i sli¢no.)

Turizam nije glavna ili prevladavajuca

aktivnost ili izvor prihoda u blizoj okolici

Odnos broja turistickih kreveta i stanovnika

u ruralnim podrucjima ne smije prijeéi 1:1

Dobra zastita zivotne sredine, miran i tih

polozaj, bez buke i zagadenja

Prihvatljivi su mirisi i buka karakteristi¢ni

za tradicionalnu poljoprivrednu proizvodnju

Autenti¢nost ~ smjeStajnog  objekta i

ambijenta

Gostoljubivost — osobna briga domacina o

gostu

Mali kapacitet smjestajne jedinice

Gornja granica kapaciteta je 40 kreveta ako
nije zakonski odreden ili propisan internom

standardizacijom clanice

Postivanje propisanih kriterija u

ocjenjivanju

Postivanje prilagodenih standarda Federacije

u ocjeni kvalitete

Drustvena 1 socijalna odrzivost u kontekstu
multi-funkcionalnih aktivnosti na ruralnom

podrucju

Primjena kriterija iz ,,Agende 21 za turizam

kada budu osmisljeni

Povezanost s lokalnom zajednicom i

tradicionalnom kulturom

Minimum je integracija aktivnosti u okvire

zajednice iz okruZenja, gosti imaju

mogucénost ostvariti kontakt s lokalnom

realnoS¢u ako to zele




Lokalni proizvodi i gastronomija Dostupni u okruzenju

Kultura (folklor, zanatski proizvodi, obi¢aji, | Dostupni u okruzenju

nasljede,...)

Iskljucujuéi kriteriji su: gradski i industrijski | Tipi¢ni ruralni utjecaji su prihvatljivi
lokaliteti 1 njihova okolica, podrucja
masovnog ili izrazito razvijenog turizma, i

buka, rizici/opasnost, vidljiva ili druga

zagadenja.

Izvor: D. Demonja, P. Ruzi¢: Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim
iskustvima, AKD Zagreb, 2010., str. 23 citirano prema: Ruralis. Standardi kvalitete. URL:

http://www.ruralis.hr/hr/standardi_standardizacija.html., (sijecanj 2010)

U tablici su definirani kriteriji s tumacenjem radi preciznijeg diferenciranja ruralnog turizma
od ostalih vrsta turizma. Autori knjige ,,Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima
dobre prakse i europskim iskustvima“, Damir Demonja i Pavlo Ruzi¢ opisuju ruralni turizam
kao skupni naziv za razliCite aktivnosti i oblike turizma koji se razvijaju na ruralnom prostoru,
a ostvaruje se unutar prirodnih 1 kulturnih resursa na ruralnim podrucjima. Resursi

omogucavaju brojne turisticke aktivnosti i oblikuju veliki broj razli¢itih oblika turizma.

Prema popisu koji je sa¢injen pri Vijeéu Europe te aktivnosti su sljedece:*
1. Ture:
- pjesaCenje (pjeSacke staze, prirodni parkovi, fitness staze),
- jahanje (konji, magarci),
- ture u kamp-kudici,
- motorizirane ture (terenska kola, motocikli),
- voznje biciklom,
- tréanje na skijama.
2. Aktivnosti na vodi:
- ribolov,
- plivanje,
- boravak na rijekama (kucice na vodi, camci, teglenice),
- kanu i rafting,

- utrkivanje brzim ¢amcima,

¥ Ruzi¢, P.: Ruralni turizam, Institut za poljoprivredu i turizam, Pore¢, 2009., str.14
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- jedrenje.
3. Aktivnosti U zraku pomocu
- malih zrakoplova,
- Jedrilica,
- balona na topli zrak.
4. Sportske aktivnosti
- tenis,
- golf,
- spuStanje i penjanje po stijenama.
5. Aktivnosti otkrivanja zanimljivosti, radnih procesa
- lokalna proizvodnja (obrti i zanati),
- poljoprivredna proizvodnja.

6. Kulturne aktivnosti

arheologija,

- podrucja pod restauracijom,

- tecajevi ru¢nog rada,

- umjetnicke radionice,

- folklorne grupe,

- kulturni, gastronomski i drugi izvori i podrijetla.
7. Aktivnosti zdravstvenog karaktera

- fitness trening,

- zdravstvene pogodnosti.

Za turisticki razvoj nekog podrucja od velike vaznosti je njena atraktivnost 1 stupanj interesa
koji ¢e izazvati kod potencijalnih posjetitelja. Posjetitelji nece biti privuceni istim motivima
niti ¢e se jednako zadrzati na nekom podrucju, a neki ¢e se naci u ulozi turista sasvim
slucajno, ali kada dodu bitno je zadovoljiti njihove interese i potrebe. Ono §to je primarno da

destinacija posjeduje su resursi.

Resurse mozemo definirati kao prirodna ili antropogena dobra koja se mogu gospodarski
iskoristiti ili valorizirati. Oni su dio cjeline razvoja odredenog geografskog podrucja odnosno
regije ili zemlje u cjelini, a bogatstvo resursima komparativna je prednost u gospodarskom
razvoju. Nema razvoja turizma na pojedinom podrucju, ako ono ne posjeduje prirodni ili

antropogeni resurs visokog stupnja privlacnosti koji moze svojim karakteristikama privuéi



odredeni segment turisticke potraznje. Ukoliko neki resurs ne privlaci turiste on je samo

prirodni element ili faktor koji u turizmu nema nikakvo znagenje.*

Za ruralni turizam najvazniji su uz prirodne resurse (klimatski, geomorfoloski,
hidrogeografski, biogeografski i pejsazni) kao dobra podloga postojanje i ocuvanost
etnosocijalnih i kulturno-povijesnih resursa. Ovisno o postojanju i dominaciji nekog resursa

na odredenom ruralnom prostoru razvijaju se razliciti oblici ruralnog turizma.

2.1. Oblici ruralnog turizma

1) Agroturizam ili selja¢ki turizam je tip turistiCkog seoskog obiteljskog gospodarstva.
Primarna djelatnost je poljoprivreda i1 stoCarstvo u ¢ijim radnim aktivnostima mogu
sudjelovati i sami turisti. Turisticke usluge smjestaja i prehrane gostiju pruzaju se koncipirane
u skladu s okruzenjem i podru¢jem na kojem se odvija. U Karlovackoj zupaniji turisticko
seljacko obiteljsko gospodarstvo za obrok posluzit ¢e, primjera radi, specijalitete od rijecne
ribe u prostoru kojem dominira drvo, za razliku od Dalmatinskog turistickog seljackog
domacinstva koji ¢e gosta posluziti morskom ribom u prostoru kojem dominira kamen. Na
gospodarstvu se mogu organizirati i ostale turisticke usluge koje imaju za cilj gostima pruziti
mogucénost aktivnog odmora, buduéi da jedan dio potrosaca tog tipa turizma Zeli odmor na
otvorenom sa §to viSe raznolikih aktivnosti, dok drugi dio turista motiv pronalazi u ,,stilu

Zivota“.

2) Rezidencijalni turizam odnosi se na boravak gradskog stanovnistva u ruralnim
podruc¢jima smjesteni u vlastitim objektima, odnosno vikendicama. U Karlovackoj zupaniji i u
Hrvatskoj opcenito takve turiste se naziva “vikendasima®. Svoj odmor od gradske vreve
koriste u dane vikenda, blagdana i godisnjih odmora. Uobicajeno je da se ti objekti nalaze na

ruralnom prostoru u blizini domicilnih gradova.

3) Zavicajni ili nostalgicni turizam — temelji se na osobnoj vezi pojedinaca i odredenih
mjesta i krajeva. Rije¢ je o vezi stanovnisStva koje je doselilo u grad s njihovim zavicajem.
Ovaj turizam &esto prijelazi u rezidencijalni (vikend kuéa u zaviGaju).” Nostalgija za mirnim,
idilicnim zivotom te “djetinjstvom provedenim na selu” privla¢i znatan dio gradskog

stanovnistva u ruralne krajeve.

* M. Bilen, K. Bugar: Osnove turisticke geografije, Mikrorad d.o.o., Zagreb, 2004., str. 27
°D. Demonja, P. Ruzié: Op. cit., str. 23.



4) Sportsko-rekreacijski turizam — je boravak i odmor temeljen na sportsko zabavnim
aktivnostima u prirodi kao $to su: Setnje, voznja biciklom, skijanje, skijasko tréanje, jahanje,
klizanje, plivanje, veslanje, badminton, tenis, igre loptom (odbojka, rukomet, nogomet,
koSarka i sli¢no). Turizam i sport medusobno su povezani, a njihova veza poznata je iz
najranije povijesti ljudskog drustva, od ,,olimpijskih igara“. Sport postaje vazan sadrzaj
boravka tijekom kojeg su turisti ukljuceni u razli¢ite sportske aktivnosti (plivanje, jedrenje,

ronjenje, veslanje, skijanje, tenis, golf, jahanje i druge). Takav oblik aktivnosti naziva se

5) Avanturisti¢ki turizam — je vrsta turizma koja osim sportsko-rekreativnih potreba turista
zadovoljava i potrebu za adrenalinskim doZivljajem. Pretezito se odvija u nepoznato, odnosno

neistrazenoj i Cesto ,,divljoj* pa Cak i neprijateljski raspolozenoj okolini.

Ipak, postoji i ne-fizicka dimenzija avanturistiCkog turizma: prvo, fizicke avanture sadrze
snazan ne-fizicki element u osjecaju straha ili neke vrste duhovnosti, a drugo, postoje oblici
avanturistickog turizma koji su u vec¢em dijelu ili potpuno 'ne-fizi¢ki'. Tako se oni dijele na
razlicite tipove, kao §to su tzv. intelektualne avanture (putovanje radi mentalnog razvitka
same osobnosti ¢ovjeka); emocionalne avanture (kockanje ili hedonizam npr.); i duhovne
avanture (putovanje u potrazi za duhovnim prosvjetljenjem).” Neovisno o kakvom se
avanturistickom turizmu radi, sve je popularniji i zauzima sve znacajnije mjesto na
turistickom trziStu. Svako turisticko odrediSte trudi se u svoju ponudu uvrstiti odredeni
avanturisticki paket, buduéi da vecina turista iako dodu s ciljem odmora, Zeljni su taj odmor
zaCiniti s dozom avanturizma. Ruralno podrucje zbog svoje netaknute prirodnosti,

neprilagodenog prostora ljudskoj svakodnevici, savrSena je meka za avanturisticki turizam.

U neke od aktivnosti koje se mogu odvijati na ruralnim podru¢jima ubrajaju se alpinisticko

penjanje, voznja brdskim biciklom, akrobatsko skijanje, rafting, letenje zmajem i sli¢no.

6) Edukacijski turizam — je oblik turizma koji se temelji na programima upoznavanja
polaznika s obiljezjima ruralnog prostora, stjecanju iskustva za vrijeme boravka u prirodi i

drugih spoznaja u vezi s ruralnim prostorom.?

® Ibid.

" Swarbrooke, J., et al.; Adventure tourism: The new frontier, Butterworth-Heinemann/Elsevier Science,
Oxford, 2003, preveo: D. A. Jelin¢i¢, URL: https://bib.irb.hr/datoteka/152232. ADVENTURE TOURISM.doc,
(21.02.2017.)

8. Demonja, P. Ruzi¢: op. cit., str. 34.



https://bib.irb.hr/datoteka/152232.ADVENTURE_TOURISM.doc

7) Tranzitni turizam - nastaje zadrzavanjem, odnosno zaustavljanjem turista na
neodredenim ruralnim mjestima prilikom putovanja u turisticko odrediSte. Zaustavljanje
turista na nekom prostoru moze biti iz razli¢itih potreba kao §to su prirodne potrebe poput
odmora i higijene ili radi znatizelje, servisnih usluga, itd.. Vremenski je neogranicen, te moze
trajati od nekoliko minuta do nekoliko dana, ali glavna zna¢ajka mu je ta da nije cilj niti motiv
kretanja turista. Najbolje pretpostavke za razvoj tranzitnog turizma imaju mjesta s dobrim

geografskim polozajem i prometnom povezanoscu.

8) Kamping turizam — Kampiranje je zivotni stil. Biti kampist znaci biti slobodan, biti
ekoloski svjestan, boraviti u prirodi, druziti se s ljudima, biti pokretan i aktivan, stalno
istrazivati 1 otkrivati neSto novo, ali pod uvjetom da se to ostvari bez odricanja od uobic¢ajenih
steCevina suvremenog visokorazvijenog drustva. [...] Hrvatska, koja se prema raspolozivom
prihvatnom kapacitetu kampova rangira na deseto mjesto medu 29 europskih zemalja, osma je
u Europi prema ostvarenom turistickom prometu u kampovima, §to pokazuje da je upravo s
kampovima konkurentnija na trzi$tu negoli s nekim drugim vrstama smijeitaja.’ Takva
uspjesnost proizlazi iz Cinjenice da je Hrvatska zemlja iznimno atraktivna za turiste zbog
saCuvane svoje izvornost i vVisoke stope ruralnosti. U ruralnom podruc¢ju kampiranje se obi¢no
odvija u manjim i/ili improviziranim kampovima smjestenim u okviru druge ugostiteljske

ponude ili seljackog domacinstva, ali u neposrednoj blizini prirodnih atrakcija.

U Republici Hrvatskoj kampiranje se tretira u nekoliko pravnih propisa. Zakon o
ugostiteljskoj djelatnosti definira kampiranje kao boravak pod Satorom, u kamp-kucici, kamp-
prikolici, pokretnoj kucici (mobile home), autodomu (kamper) 1 drugoj odgovarajuc¢oj opremi
za smjestaj na otvorenom prostoru u vrstama ugostiteljskih objekata iz skupine »Kampovi«iu

kampovima u domacinstvu i na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima.10

9) Nauticki turizam — u ruralnoj sredini razvija se na jezerima, rijekama, i kanalima. Obi¢no
se radi o rije¢nim slivovima i kanalima povezanim sa svjetskim morima.* U Hrvatskoj
nauticki turizam posebno se moze razviti na rijekama Savi, Dravi i Dunavu, ali uzevsi u obzir
da se nautikom smatra i plovidba u manjim brodicama, ¢amcima, u kra¢im relacijama iz

sportsko rekreativnih svrha, takav turizam bi se mogao razviti i u Karlovackoj Zupaniji.

% Z. Hendija: Kamping turizam// Hrvatski turizam - plavo, bijelo, zeleno, N Ivandi¢ i suradnici, Znanstvena
edicija instituta za turizam, Zagreb, 2006., str. 65

10 Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti, Narodne Novine, br. 85/2015, Hrvatski sabor, 2015. URL: http://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2015 08 85 1648.html, (13.02.2017.)

P, Ruzi¢,: Op.cit., str.33



http://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2015_08_85_1648.html
http://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2015_08_85_1648.html

10) Kulturni turizam - oznaava kretanje ljudi koje je uzrokovano kulturnim atrakcijama
izvan njihovog uobiCajenog mjesta stanovanja, s namjerom sakupljanja novih informacija i
iskustava kako bi zadovoljili svoje kulturne potrebe.*? Najznacajniji aspekti kulturnog turizma
mogu se sazeti u 6 toCaka — upravljanje kulturom za potrebe turizma, ucinci kulture na
turizam, utjecaj turizma na kulturu destinacije, percepcija imidza destinacije od strane

potencijalnih turista, potro$nja kulturnog turista i kulturni utjecaj turizma na turiste.*®

Prema TOMAS istrazivanju 2014 godine, 7% turista je za glavni motiv putovanja navelo
kulturnu znamenitost ili dogadaj, ali izmedu 50% 1 70% turista ¢e prilikom svog boravka
razgledavati znamenitosti. Prema tim podacima moze se zakljuéiti kako je nemoguce
procijeniti egzaktnu participaciju kulturnog turizma u turizmu opcenito, ali se sa sigurno$éu

moze tvrditi da je ta vrsta turizma u konstantnom rastu.

Kulturni turizam na ruralnom podrucju od iznimne je vaznosti buduéi da turisti sve manje
percipiraju turistiCko odrediSte kao pasivni promatraci. Ruralni prostor nudi niz pogodnosti,
atraktivnosti i znamenitosti koje bi zadovoljile kulturne potrebe turista. Takoder ruralni
prostor moze biti mjesto odredista turistu primarno zbog nekog kulturnog lokaliteta ili drugog

materijalnog i nematerijalnog dobra.

11) Vjerski turizam — moze se definirati kao oblik turisti¢kih kretanja kojima turisti nastoje
zadovoljiti potrebe religijskog 1 duhovnog karaktera. Ovaj oblik se cCesto naziva 1
hodocasnicki turizam. U centru zbivanja je posjet hodocCasnika sakralnim objektima (crkvama,
hramovima i dr.) koji tako putem turisticke potro$nje izravno potpomazu oc¢uvanju kulturne i
povijesne bastine.’® Treba spomenuti da destinacije vjerskog turizma ne privlage samo
vjernike ve¢ 1 brojne znatiZeljne turiste koji u tom fenomenu traze kulturni ili pustolovni
dozivljaj. To je ujedno i jedan od glavnih razloga nemogucnosti preciznijeg lucenja vjerskih i
ostalih posjetitelja te moguéih konflikata u upravljanju tim odredistima.” Vjera je najstariji

motiv putovanja te se iz toga razloga vjerski turizam preteca turizma.

12) Lovni turizam je turizam karakteristican za ruralni prostor na ¢ijim poljoprivrednim,

ostalim zemljisnim i vodenim povrSinama se provodi, te ima sportsko-rekreativan oblik.

“Portal za kulturu, URL: http://www.kulturni-turizam.com/hrv/sadrzaj/okulturnomturizmu/, (16.02.2017.)
citirano prema: Richards, Greg 1999 : 17. European Cultural Tourism: Patterns and Prospects. U: Planning
Cultural Tourism in Europe, Amsterdam, Boekman Foundation/Ministry of Education, Culture and Science, str.
16-32

BD. A. Jelingié,.: Abeceda kulturnog turizma, Meandar Media, Zagreb, 2008, str. 60.

“ Pirjevec, B., Kesar, O.,: Potela turizma, Mikrorad i Ekonomski fakultet, Zagreb, 2002, str.16

1S T. Hitrec,: Vjerski turizam // Hrvatski turizam - plavo, bijelo, zeleno, N Ivandi¢ i suradnici, Znanstvena
edicija instituta za turizam, Zagreb, 2006., str. 291.
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Bogata flora i fauna je osnova za razvoj lovnog turizma. Uz prirodne resurse nuzne za
razvijen lovni turizma, potrebno je zadovoljiti i ostale faktore. Jedan od faktora je lovna
tradicija koja se odvija na tom prostoru. Ona garantira profesionalizam, strucnost,
organiziranost i postojanje odgovarajuéeg institucionalnog i pravnog okvira. Ako drzava ili
odredeno podrucéje Zzeli razviti lovni turizam morat ¢e osigurati i potrebnu smjeStajnu

infrastrukturu u neposrednoj blizini lovista.

Lovni turizam se razvio zahvaljujuéi strasti lovaca da love i izvan svojeg lovista, lovne
jedinice ili ¢ak izvan drzave, te s obzirom na to da takve potrebe traze i vece financijske
izdatke (lovne iskaznice, koriStenje psa, ulazak u loviste, promasaj, otkup divlja¢i, dozvole,

otkup trofeja...), s razlogom se smatra elitnim turizmom.

Ekonomski ucinci lovnog turizma ogledaju se u visokoj cijeni boravka na atraktivnoj (¢istoj i
divljaci bogatoj) lovnoj destinaciji, izvanpansionskoj potrosnji, prosirenju turisticke sezone na

cijelu godinu te porast zaposlenosti u zemlji lova.®

13) Ribolovni turizam — je tipican oblik turizma koji se ostvaruje na ruralnom prostoru, na
njegovim vodenim povrSinama. [...] Postoji vise na¢ina/ primjera bavljenja ribolovom. Jedan
je na mirnim vodama (ribnjacima, jezerima, Soder-grabama) [...], a drugi oblik je
,musicarenje na brzim rijekama. Preduvjet za razvoj ribolovnog turizma je Cistoca i bioloska
raznolikost rijeka te uredno i prirodno okruzenje. Karlovacka zupanija ima sve preduvjete za
razvoj ribolovnog turizma, prvenstveno jer je zupanija kroz koju teku Cetiri rijeke, i pritom

sve ispunjavaju navedene uvijete.

14)Vinski turizam — promatra se u uskoj vezi s gastronomskim, jer je vino pratitelj hrane. Za
razvoj ovog oblika turizma potrebna su, prije svega vinogorja.'” Vinskim turizmom smatra se
obilazak vinograda, posjeta vinarijama, festivala i izlozba vina. Vinski turizam zbog
lociranosti vinograda primarno se odvija na ruralnom podrucju, ali sajmovi, izlozbe 1 ostale
aktivnosti mogu se organizirati po Zelji organizatora ili sudionika u bilo kojem mjestu. Stoga
kada promatramo vinski turizam na ruralnom podru¢ju najces¢e se odnosi na obilazak
vinograda, sudjelovanje u radnim aktivnostima u vinogradima i posjete kusaonicama i kletima

na ruralnom prostoru.

16 B. Kovadevi¢, M. Kovadevi¢: Lovni turizam// Hrvatski turizam - plavo, bijelo, zeleno, N Ivandi¢ i suradnici,
Znanstvena edicija instituta za turizam, Zagreb, 2006., str. 196
"D. Demonja, P. Ruzié: op. cit., str. 32.
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15) Gastronomski turizam — temelji se na gastronomskoj ponudi koja je na ruralnom
prostoru vrlo zanimljiva. Za gastronomski turizam je vazno da ima raznovrsnu i nenametljivu
ali ,,uo¢ljivu* ponudu hrane.'® Gastronomija zauzima visoki udio u motivaciji turista, te 26%
turista odrediSte odreduju prema gastronomskoj ponudi. Gastronomski turizam je u
konstantnom i eksponencijalnom rastu te ponuda¢i posebnu paZnju usmjeravaju na
poboljsanju i razvoju vlastite gastro ponude u svojim ugostiteljskim objektima. Gastronomski
turizam u okviru svog djelovanja osim konzumacije specijaliteta, mogu turistima ponuditi
gledanje i1 sudjelovanje u pripremi hrane, Setnje Sumom sa svrhom pronalaska ili branja
plodova (tartufi, vrganji, kesteni i drugo), tematske gastronomske izlete i slicno. Za ruralni
turizam gastronomska ponuda iznimno je vazna buduéi da su turisti koji svoju motivaciju za
putovanje pronalaze u gastro ponudi, preferirat ¢e odlazak u ruralno podrucje buduéi da svoju
gastronomsku ponudu baziraju na domaéem i izvornom, §to je posebno cijenjeno u tom
segmentu. Tendencija turisti¢kih ugostitelja je predstaviti hranu kao turisticku atrakciju, a s
obzirom na trendove kretanja turista, u tome i uspijevaju. Hrvatska kao prostorno raznolika
zemlja ima Siroku paletu gastronomske ponude te je prepoznata kao zemlja s dobrom
ponudom, ali i dalje je poprilicno neiskoriStena, §to se posebno izrazava u Karlovackoj

zupaniji gdje svega nekolicina turistickih objekata bazira svoju ponudu na gastronomiji.

16) Ekoturizam — ne predstavlja samo uzivanje u prirodi ve¢ se temelji na putovanje u
prirodna podru¢ja s naglaskom na o¢uvanom i ¢istom okoliSu te odgovornosti prema istom. U
suvremenom svijetu gdje sve viSe stanovnistva je koncentrirano u gradovima, javlja se sve
veca potreba za provodenjem dokolice 1 godiSnjeg odmora u prirodi, na Cistom zraku i
ekolosko osvijeStenom okruzenju. Takva potreba raste proporcionalno s zabrinutoséu za
okoli§, s obzirom na porast zagadivaca prirode. Ljudi su sve educiraniji i svjesniji trajnih
posljedica koje ostavlja danasnji nacin zivota 1 klimatske promjene na prirodu, a istodobno 1
na zdravlje. Sudionici te vrste turizma biraju jednostavnije vrste smjestaja, od prirodnih
materijala te se pridrzavaju zakona i norma o ocuvanju okoliSa. Apsolutno u toj vrsti turizma
se iskljucuje masovni turizam jer je za ekoloSku odrzivost turizma bitno ograniciti broj
posjetitelja. Ekoturizam je usko vezan za ruralni prostor budu¢i da se na takvom prostoru u

najvecoj mjeri provodi.

18 1bid.
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2.2. Definiranje ¢cimbenika ponude i potraznje ruralnog turizma

Cinitelji potraznje su oni koji poti¢u turiste (potraznju) na putovanje. Dijele se na objektivne,
tj. one koji su neovisni od ponasanja pojedinaca (turista) ili subjektivni koji su ovisni od

individualnih moguénosti i sklonosti pojedinaca (turista).*®

e Objektivni ¢initelji potraznje:>°

a. Radna i zivotna sredina — [...] valja naglasiti da postoji pozitivan utjecaj razvoja koji
se primjerice ocituje u potrebi 1 navici ¢ovjeka u svezi s turistickom rekreacijom.

b. Prirodni ambijent - ¢ovjeku pocinje nedostajati prirodan ambijent i postaje Zeljan
dodira s prirodom, taj mu dodir omogucuje turizam.

c. Slobodno vrijeme - kada se ¢ovjek izborio za slobodno vrijeme i za placeno slobodno
vrijeme te skracenje radnog tjedna i dana, stvorene su moguénosti za razli¢ite oblike
odmora.

d. Slobodna financijska sredstva - kada podmiri osnovne Zivotne potrebe te mu ostane
slobodnih sredstava za turisticke potrebe tada ¢ovjek postaje turist potrosac.

e. Ostali objektivni ¢imbenici potraznje — [...] odnosi se na drZzavne praznike, posebne

tarife 1 popuste koje daju prometna i1 ugostiteljska poduzeca za grupe, djecu i sl.

e Subjektivni ¢imbenici potraznje nastaju nakon postojanja objektivnih i predstavljaju
subjektivno ponaSanje pojedinac kojima se pojacavaju djelovanja objektivnih

¢imbenika (oponasanje, snobizam, ljubav, vjera, moda i drugo).

Svaka turisticka ponuda mora zadovoljiti odredene kriterije. U knjizi ,,Juer, danas...” B.
Pirjevec slazu¢i se s vec¢inom koji su obradivali ovu tematiku, istiCe sljedece Cetiri

pretpostavke na kojima se temelji svaka turisticka ponuda:

a. Atraktivnost prostora - mogu biti prirodnog (klima, hidrografski elementi , flora i
fauna) ili drustvenog karaktera (gradevine, kulturno-povijesno nasljede, kulturni,
sportski susreti i ostalo.)

b. Prometna dostupnost - da bi turisti stigli do destinacije moraju Koristiti adekvatne

usluge kopnenog, zracnog i vodenog prijevoza.

9P Ruzié: op.cit., str.51
% Ibidem
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c. Izgradenost receptivnih kapaciteta — dijele se na direktne (objekti smjestaja, objekti
prehrane i toCenja pica, objekti toCenja piéa i objekti za zabavu i rekreaciju) i
indirektne (javni objekti i sve javne povrsine) receptivne kapacitete.

d. Promocija u turizmu — komunikacijski proces koji povezuje ponudu i potraznju.

2.3. Ekonomski i neekonomski u¢inci ruralnog turizma

Ekonomski uéinci ruralnog turizma mjerljivi su sljede¢im pokazateljima koja se odvijaju na

ruralnom prostoru:

e povecanje proizvodnje,
e povecanje prihoda,
e povecanjem broja investicija,

e rastom zaposlenosti.

Neekonomski ucinci ruralnog turizma se sagledavaju kroz prostor i aktivnosti koje pridonose
pozitivnom razvoju i ouvanju prostora. Njih je mnogo te iz tog razloga kada se govori o
revitalizaciji ruralnog prostora, turizam je prioritetna mjera. Neki od pozitivnih neekonomskih

udinaka su:

e ocuvanje identiteta,

e njega krajolika,

e obnova sela,

e zaStita okoliSa,

e obnavljanje starih sadrZaja i izgradnja novih,

e naseljavanje i ostalo.

2.4. Zakonski okvir

Ruralni turizam kao posebni oblik turizma u Hrvatskoj se operativno i organizirano poceo
razvijati tek 1996. godine, kada je tadas$nji ministar turizma, temeljem u to vrijeme vazeceg
Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti, donio Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u
seljackom domacinstvu i tada je stvoren pravni okvir reguliranja. Osim Ministarstva turizma,
ruralni turizam je zakonski reguliran i kroz Ministarstvo poljoprivrede koji je trenutno u
funkciji donoSenja strateSkih dokumenata koji ¢e osigurati razvoj ruralnog podrucja. Jedna od

mjera u funkciji razvoja ruralnog podruéja razvojem ruralnog turizma je donesen Pravilnik o
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provedbi Mjere 302 "Diversifikacija i razvoj ruralnih gospodarskih aktivnosti” 2012. godine.

Ministarstvo poljoprivrede ima niz zakona koji se odnose na ruralni turizam i koje primjenjuju

zemlji$ni posjednici na ruralnim podrucjima, a odnose se na pruzanje turistickih usluga. Npr.

u Zakonu o poljoprivrednom zemljiStu se navodi da na svojim posjedima mogu podici i

objekte za pruzanje ugostiteljskih 1 turistickih usluga pri ¢emu su oslobodena placanja

naknade za prenamjenu zemljista. Odli¢na je to prilika za sve one koji godine rada ulozene u

kvalitetu proizvoda Zzele ponuditi gostima na svom gospodarstvu, upotpuniti ponudu i

pridonijeti razvoju turizma u svojoj regiji.

Dva glavna zakona koji reguliraju mogucénosti registracije turistickih usluga su:?

1

e ZAKON O UGOSTITELIJSKOJ DJELATNOSTI (NN 138/06, NN 43/09, 88/10 i 50/12,
NN 80/13, NN 30/14, Vlada Republike Hrvatske: uredba o izmijeni Zakona o
ugostiteljskoj djelatnosti NN 89/14, Zakon o izmijeni Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti

NN 152/14)

Pravilnik o pruzanju ugostiteljskih usluga u seljackom domacinstvu (NN
05/08, 46/08, 44/11, 118/11 ) Interno prociséeni tekst Pravilnika o pruzanju
ugostiteljskih usluga u seljatkom domacinstvu od strane Ministarstva
turizma NN 5/08, 46/08-ispravak, 44/11 i 118/11 Izmjene i dopune
Pravilnik o razvrstavanju i1 kategorizaciji objekata u kojima se pruzaju
ugostiteljske usluge u domacinstvu (NN 88/07, 58/08, 45/09, NN 78/14)
Pravilnik o razvrstavanju i kategorizaciji drugih vrsta ugostiteljskih
objekata za smjestaj iz skupine "kampovi i druge vrste ugostiteljskih
objekata za smjestaj" (NN 49/08, 45/09)

Pravilnik o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i Kkategorizaciji
ugostiteljskih objekata kampova iz skupine "kampovi i druge vrste
ugostiteljskih objekata za smjestaj" (NN 75/08, 45/09

Pravilnik o upisnicima ugostiteljskih objekata i o upisnicima o pruZanju
ugostiteljskih usluga u domacinstvu i seljaCkom domacinstvu (NN 05/08)
Pravilnik o obliku, sadrzaju i naCinu vodenja knjige gostiju i popisa gostiju
(NN 05/08)

Pravilnik o obliku, sadrzaju i nac¢inu vodenja knjige zalbi (NN 05/08)

2! Sluzbene stranice Agencije za ruralni razvoj Istre, Propisi, Vazeéi zakoni i provedbeni propisi iz podrugja
seoskih domacinstava, URL: http://www.azrri.hr/index.php?id=106, (16.01.2017.)
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= Pravilnik o razvrstavanju i minimalnim uvjetima ugostiteljskih objekata iz
skupina "restorani”, "barovi", "catering objekti" i "objekti jednostavnih
usluga™ (NN 82/07)

e ZAKON O PRUZANJU USLUGA U TURIZMU (NN 68/07, 88/10, 30/14), Vlada
RH: Uredba o izmijeni Zakona o pruzanju usluga u turizmu NN 89/14); Zakon o

izmijeni Zakona o pruzanju usluga u turizmu (NN 152/14)

Zakon 0 ugostiteljskoj djelatnosti propisuje da je seljaCko domacinstvo obiteljsko
poljoprivredno gospodarstvo upisano u Upisnik poljoprivrednih gospodarstava, sukladno
propisima iz nadleznosti ministarstva nadleznog za poljoprivredu, koje pruza ugostiteljske
usluge sukladno odredbama ovoga Zakona.?? Prema Pravilniku o pruZanju ugostiteljskih
usluga na seljackim domacinstvima (NN 05/08, NN 44/11 i NN 118/11) seljacko domacéinstvo
moze biti registrirano kao: izletiSte (nude se usluge prehrane gostima izletnicima),
vinotoc¢je/kusaonica, soba, apartman, ruralna kuc¢a za odmor, kamp — s tim da se moZze imati i

ViSe registracija.

Sukladno Zakonu o pruzanju usluga u turizmu (NN 68/07 1 NN 88/10), turisticko seosko
obiteljsko gospodarstvo moze se registrirati kao seljatko gospodarstvo i pruzati sljedece
usluge: sudjelovanje u poljoprivrednim aktivnostima kao §to su berba voca 1 povrca, ubiranje
ljetine 1 sl., lov 1 ribolov, voznja kocijom, ¢amcem, biciklom, jahanje, pjeSaCenje 1 slicne
aktivnosti kao 1 iznajmljivanje sredstava, pribora i1 opreme za te aktivnosti, provodenje
programa kreativnih i edukativnih radionica vezanih za poljoprivredu, tradicijske obrte i
slicno, prezentacija poljoprivrednoga gospodarstva te prirodnih i kulturnih vrijednosti u
okviru istog, posjete registriranim privatnim etno zbirkama i ostalo. Ove usluge se mogu

pruzati najvise za 80 osoba istodobno.

Organizacija turistickog sektora u Karlovackoj Zupaniji podijeljen je na javni i privatni sektor.
Javni turisticki sektor u Karlovackoj Zupaniji organiziran je kroz turisticku zajednicu
Karlovacke zupanije i 12 gradskih i op¢inskih turistickih zajednica. Hrvatska gospodarska
komora predstavlja neprofitnu, nevladinu stru¢no-poslovno udrugu svih pravnih subjekata
koji se bave gospodarskom djelatno$¢u. Buduéi da je ustrojena po modelu austrijske i

njemacke gospodarske komore ¢lanstvo u njoj je obvezno, a €lanica je svaka tvrtka koja se

22 Opsirnije u Zakonu o ugostiteljskoj djelatnosti, NN (138/2006), Hrvatski zakon, 2006. URL: http://narodne-
novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/2006_12 138 3111.html, (24.01.2017.)
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registrira na trgovackom sudu. Sastoji se od srediSnjice u Zagrebu i 20 Zupanijskih komora,
ukljucujuéi 1 onu u Karlovcu. U sastavu komore Karlovac djeluje i Zajednica kulturnog
turizma. Sljedeca iz javnog sektora je Hrvatska obrtnicka komora koja predstavlja udruzenje
obrtnika tj. fizickih osoba registriranih za obavljanje gospodarskih djelatnosti. Njezino
sjediSte je u Zagrebu, a sastoji se od 20 zupanijskih obrtni¢kih komora, od kojih je jedna i u

Karlovackoj Zupaniji.

U hrvatskom turistickom sektoru djeluju tri strukovna udruzenja - Udruga hrvatskih putnickih
agencija (UHPA), Udruga obiteljskih i malih hotela (OMH) i Kamping udruzenje Hrvatske.

Ni jedno od ovih udruZenja nema svoje regionalno predstavnistvo u Karlovackoj Zupaniji.

2.5. Mogu¢i izvori financiranja projekata u ruralnom turizmu

Svaki poslovni projekt zahtjeva financijska ulaganja u razli¢itu imovinu ili administraciju.
Samo pokretanje poslovanja ili nekog projekta zahtjeva odredena financijska sredstva. Osim
pocetnih ulaganja, financijska sredstva bit ¢e potrebno osigurati i za renovacije, inovacije,
proSirenja 1 odredene aktivnosti. Prvi korak je definiranje ukupnog trosak projekta kako bi se
egzaktno znalo koliki iznos sredstava se mora osigurati za realizaciju tog projekta. Stoga je
bitno prethodno napraviti financijsku studiju, poslovni plan ili troskovnik. Ovisno o
mogucénostima 1 raspolozivim sredstvima bira se izvor financiranja. Ono moze biti iz vlastitih
zaliha, kreditnom linijom, bespovratna sredstva, iz fondova Europske unije i ostalo. Jedan od
najjednostavnijih i najbrzih nacina je financiranje vlastitim sredstvima s obzirom na to da
takva vrsta financiranja nije opterecen rokovima dospijeca, obvezom vracanja sredstava,
naknadama i kamatama. Najces¢i oblik, ali s najvise rizika je financiranje kreditnim
sredstvima. Kredite za ulaganje u turizam ili ruralno podrucje subvencioniraju ministarstva,
Zupanije, lokalne samouprave ili ¢ak turisticke zajednice ili pak komercijalne kreditne linije
poslovnih banaka. Postoji niz kreditnih linija koje su namijenjene upravo ulaganju u ruralni
turizam. Jedna od takvih je kreditna linija ,Razvoj turizma na selu” koja je trenutno
najpovoljnija kreditna linija za investiranje u ruralni turizam, s obzirom na to da Ministarstvo
turizma subvencionira 6% “*kamata. Ukoliko projekt ne zahtjeva velika ulaganja, sredstva se
mogu omoguciti 1 bespovratno, odnosno darovnicama. Programe i natjeCaje za dodjelu
bespovratnih sredstava, najces$¢e i u pravilu provodi drZzavna uprava, odnosno ministarstva.

Ministarstva raspisuju natjecaje i pozivaju zainteresirane da, ako zadovoljavaju propozicije

2 Ministarstvo turizma, URL: http://www.mint.hr/UserDocsImages/090422-program-krediti-s.pdf,(23.02.2017.)
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natjeCaja, podnesu zahtjeve za dodjelu bespovratnih sredstava. Bespovratna sredstva su u
funkciji poboljsanja, poticanja i omogucavanja turistickih aktivnosti na ruralnom prostoru.
Ministarstvo turizma ¢ée tako bespovratno dodijeliti sredstva prema programu kojem je
namjena poticati izradu i plasman suvenira pod nazivom ,JIzvorni suvenir“. Od ulaska
Republike Hrvatske u Europsku Uniju sve popularniji izvor financiranja, ali jo§ dovoljno
nepristupacan zainteresiranih, su sredstva iz fondova. Fondovi EU imaju cilj prilagodavanje
standardima Europske Unije, poglavito u poljoprivredi, zastiti okoliSa, prometu i jacanju
institucija. S obzirom da je takav naéin financiranja probudio veliko zanimanje hrvatske
javnosti, otvorile su se niz konzultantskih tvrtki specijalizirane za ishodenje i prikupljanje

dokumentacije budu¢i da je dosta zahtjevna procedura.
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3. IMPLEMENTACIJA RESURSA ZA RAZVOJ RURALNOG TURIZMA NA
PODRUCJU KARLOVACKE ZUPANIJE

Ruralna podru¢ja Karlovacke zupanije c¢ini 649 samostalno naselje, administrativno
podijeljeno u sedamnaest op¢ina (Barilovié, Bosiljevo, Cetingrad, Dragani¢, Generalski Stol,
Josipdol, Kamanje, Krnjak, Lasinja, Netreti¢, Plaski, Rakovica, Ribnik, Saborsko, Tounj,
Vojni¢ i Zakanje), a politi¢ki organiziran kroz 5 gradova (Karlovac, Ogulin, Duga Resa, Ozalj
i Slunj). Gradovi se deklariraju kao urbana sredina, a neki rubni dijelovi gradova, kao npr.
Karlovca (Brodarci, Brdo, Donje Pokupje, Donja i Gornja Jelsa, Gornje Mekusje, Kalinovac,
Kamensko, Lemi¢ Brdo, Mala Jelsa, Orlovac — Pojatno, Seljani i dr.), te dijelovi naselja
Kalvarija, Logoriste, Mala Svara, Turanj — Sajevac i Zastinja, Vu&jak, Zagrad), imaju
prijelazne ruralno-urbane znacajke te daju dodanu vrijednost tipi¢no ruralnim naseljima.
Tipi¢no ruralna podruc¢ja karlovacke zupanije obuhvacaju prostor od 2.379 km? (65.609 %
ukupne povrsine Karlovacke zupanije) u kojima, prema Popisu stanovnistva 2011., zivi
46.833 stanovnika od 128.899, odnosno 36.33% ukupnog stanovnistva administrativnog

podrucja Karlovacke zupanije.

Kad se govori o Karlovackoj Zupaniji u turisticCkom smislu neophodno je spomenuti da je to
podrucje zahvaceno ratom. Osim devastiranih gradevina ratnim razaranjem, od kojih neke do
danas nisu obnovljene, ostao je i dio nerazminiranih povrSina na ruralnom prostoru ¢iji se
proces razminiranja treba zavrsiti u svrhu odrZivog i sigurnog koriStenja prirodne bastine, kao

razvojne resursne osnove.

3.1. Temeljna obiljezja turisticke destinacije Karlovacke Zupanije

3.1.1. Geografska i klimatska obiljezja

Karlovacka Zupanija smjeStena je u samom srediStu Hrvatske, na podrucju od 3.626 km2 te
grani¢i s Zagrebackom, Sisacko-moslavackom i Primorsko-goranskom Zupanijom kao i s

Republikom Slovenijom i Bosnom i Hercegovinom.

Zahvaljujuéi svojoj povoljnoj geografskoj lokaciji, Zupanija je klju¢an nacionalni prometni i
komunikacijski pravac, jer spaja kontinentalni i primorski dio Hrvatske te osigurava prometnu

povezanost sa Slovenijom i Bosnom i Hercegovinom.
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Zupanija je poznata po svoje Getiri rijeke - Kupi, Korani, Dobri i MreZnici. NajniZi dio
zupanije nalazi se oko donjeg dijela toka rijeke Kupe (107 m nadmorske visine), a najvisi dio
je lokalitet Kula na planinskom masivu Bjelolasica (1.534 m nadmorske visine). Veéina

zupanije se nalazi izmedu 200 1 500 metara nadmorske visine, s izuzetkom grada Ogulina.

Krajobraz Karlovacke zupanije obiljezava postupni prijelaz od ravnog i brdovitog prema
pravom planinskom terenu. Dok je vecina Zupanije smjeStena na peripanonskom dijelu
Hrvatske, veliki dio njezinog teritorija obiljeZzavaju kraske formacije s izuzetkom zaravni oko
rijeke Kupe u krajnjem sjeveroisto¢nom dijelu zupanije. Takav krajobraz uvjetovan je njenim
polozajem izmedu panonske i gorske Hrvatske. Takav polozaj nosi obiljezja umjerene
kontinentalne i planinske klime s prosjeénim rasponom temperatura od 16°C u planinskim
dijelovima do 20-22 °C u nizinama u lipnju te od -1°C do -5 °C u sije¢nju. Prosje¢ne oborine

variraju od 1.100 mm u Karlovcu do 2.500 mm u najvi§im planinama.

3.1.2. Demografska struktura

Prema podacima posljednjeg popisa stanovnistva iz 2011. godine, gusto¢a naseljenosti je
iznimno mala, samo 35,55 stanovnika/km?, dok je npr. u naselju Karlovac gustoca
naseljenosti 500 stanovnika/km?, $to govori u prilog visokoj ruralnosti ovog prostora. S
obzirom da navedeni podaci su preuzeti iz DrZzavnog zavoda za statistiku Republike Hrvatske
potrebno je naglasiti da su aZurirani popisom stanovniStva 2011.godine te je njihova to¢nost
relevantna zbog trenutnih procesa urbanizacije odredenih ruralnih podru¢ja te migracijskim
tokovima stanovniStva uzrokovane socioekonomskim pitanjima 1 niskim fertilitetom. No,
sukladno trenutnim trendovima depopulacija ruralnih podrucja zadnjih godina stagnira ili

pada.

Iz popisa stanovnistva iz 2001. godine, Karlovacka zupanija imala je oko 141.800 stanovnika
u odnosu na popis stanovniStva iz 2011.godine (128.899) §to predstavlja depopulaciju od
10%. S prosjecnom gusto¢om naseljenosti ova Zupanija je jedno od najrjede naseljenih
podrucja u Hrvatskoj. Vecéina stanovniStva Zivi u gradovima (71%), od kojih najvise u
Karlovcu (42%). Podrucja u juznom dijelu Zupanije i uz drzavnu granicu su najrjede naseljena
sa samo 1-2 stanovnika po km?. Smanjenje broja stanovnika karakteristicno je za sve gradove
1 opéine ove zupanije. Opcine Rakovica, Plaski i Cetingrad imale su, u promatranom

razdoblju, najveéi pad broja stanovnika od cak 60%. Nedavna ratna zbivanja samo su

20



djelomi¢no uzrokovala ovakvu situaciju jer je vecina opcina na ovome podru¢ju imala

negativne populacijske trendove i u razdoblju 1971.-1991.

Tablica 2.Kretanje broja stanovnika Karlovacke Zupanije u nazad 10 godina i njihov udio u
odnosu na prvi popis stanovnistva iz 2001. g.

Godina 2001 2005 2007 2009 2011
Broj stanovnika | 141.787 135.714 134.479 132.150 128.899
% 100 96,6 94,8 93,2 90,9

Izvor podataka: Drzavni zavod za statistiku RH

Dva negativna demografska trenda su glavni uzroci depopulacije Karlovacke Zupanije.
Godinama je u Zupaniji prisutan negativan prirodni prirast kao i negativan migracijski saldo
stanovniStva Karlovacke Zupanije. Smanjenje broja stanovnika je problem koji se mora
rjeSavati kroz poticajne populacijske mjere na drzavnoj i na lokalnoj razini. Osim poticanja
prirodnog rasta, potrebno je zaustaviti odseljavanje postojeéeg stanovniStva kao i napraviti
programe za privlacenje novih. Osobito je potrebno poticati naseljavanje ruralnih krajeva.
Neke demografske mjere se upravo provode, poput raznih poticaja za novorodencad, bolji
uvjeti za rodilje i trudnice, a za ruralni prostor najznacajnije su mjere za poticanje

poljoprivrede i provedbe strategija za razvoj ruralnog turizma u Zupaniji.

3.1.3. Gospodarstvo

Prema nedavno objavljenim podacima Drzavnog zavoda za statistiku za 2013. godinu, bruto
domaci proizvod po stanovniku u Karlovackoj Zupaniji iznosi 58 792 kuna, §to ¢ini 2,4%
bruto domaceg proizvoda Republike Hrvatske. U gospodarstvu Karlovacke Zupanije ostvaruje
se 1,8% dobiti, 0,9% ukupnih gubitaka, 2% ukupnog broja poduzetnika, 2% ukupnog broja
zaposlenih, 2% ukupnog izvoza i 1% ukupnog uvoza Republike Hrvatske. Najznacajniji
sektori gospodarstva prema podacima iz 2015. godine su preradivacka industrija (58%),
trgovina (17%), graditeljstvo (10%), prijevoz i skladiStenje (4%), opskrba vodom; uklanjanje
otpadnih voda, gospodarenje otpadom (3%)>*. Stopa nezaposlenosti iznosi 24%.

** Hrvatska gospodarska komora, URL: http:/projekti.hgk.hr/projects?county_id=4, (24.02.017.)
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U usporedbi s Gradom Zagrebom s 137 321 kuna i hrvatskog prosjeka bruto domaceg
proizvoda po glavi stanovnika 77 465 kuna, Karlovacka Zupanija zaostaje, a u prilog ne ide ni
¢injenica negativnog prirodnog prirasta, pa je koli¢nik kada se podijeli ukupni bruto domaci
proizvod zupanije s brojem stanovnika veci, a takav rezultat nije uvjetovan gospodarskom

aktivnoscu.

Unato¢ povoljnoj geografskoj poziciji koja uvjetuje i dobru prometnu povezanost, udio

hotelijerstva i ugostiteljstva u ukupnoj dodanoj vrijednosti Zupanije ogranic¢en je na 3-5%.

3.1.4. Komunalna i prometna infrastruktura

Vodoopskrbni sustav Karlovacke Zupanije trenutno je u neprimjerenom stanju, iako 90%
populacije ima izravan pristup pitkoj vodi. Tako je jo$ uvijek u upotrebi relativno veliki broj
manjih, nekontroliranih i zastarjelih vodoopskrbnih sustava te postoje znacajne razlike u
vodoopskrbnim standardima medu pojedinim dijelovima Zzupanije. Problem predstavlja i
opskrba vodom na podruéju op¢ine Rakovice iz jezero Kozjak. Ova problematika je istaknuta
u Masterplanu Karlovacke Zupanije. U Karlovackoj Zupaniji, izuzev u gradovima Karlovcu,
Dugoj Resi, Ogulinu, Slunju i Ozlju, prakticno ne postoji jedinstven sustav odvodnje
oborinskih voda i kanalizacije, odnosno otpadnih voda. Stoga, u postoje¢em sustavu odvodnje
1 kanalizacije otpadne vode se samo djelomi¢no proc¢iS¢avaju, a neprocis¢ena voda se, u vecini
slucajeva, ispusta u okolna rije¢na korita. Zbrinjavanje otpada je opéenito na zadovoljavajucoj
razini, odlaganje krutog otpada je jo§ uvijek neprimjereno i1 mjere zastite okoliSa su
neadekvatne. Opskrba elektricnom energijom U cijeloj Zupaniji proizvodi 1 distribuira
poduze¢e u drzavnom vlasniStvu, Hrvatska elektroprivreda, odnosno njezina lokalna
podruznica Elektra Karlovac. Neka sela u Zupaniji jo§ uvijek nisu elektrificirana. Medutim,
izgradnja nove hidroelektrane na rijeci Dobri je u tijeku, a u planu je i izgradnja nekoliko
manjih energetskih postrojenja. Oko 85% teritorija Zupanije je pokriveno mobilnom mrezom,

a 5% je pokriveno fiksnim kanalima. Pokrivenost ruralnih podrucja je oko 90%.

Zbog svoje geografske pozicije svi glavni prometni pravci prolaze kroz Karlovacku Zupaniju.
Karlovacka zupanija je glavno ¢voriste svih cestovnih pravaca od Zagreba prema Jadranu. U
Bosiljevu se granaju dva glavna cestovna pravca, onaj za Rijeku i drugi za Zadar i Split. Ovim
prometnim pravcima u prosjeku dnevno prode oko 27.000 vozila. Osim navedenih autocesta,

osnovna cestovna infrastruktura ukljucuje jo$ i tri pravca sjever-jug kao i tri pravca istok-
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zapad. Jedini nacionalni Zeljezni¢ki pravac, koji povezuje srediSnju Hrvatsku s Jadranom,
prolazi kroz srediste Karlovacke zupanije. U Karlovackoj zupaniji nema zrac¢nih luka.

Medutim, Cetiri zra¢ne luke udaljene su izmedu 1,5 1 2 sata voznje od zupanijske granice.

3.2. Prirodne atrakcije ruralnog podru¢ja Karlovacke zupanije i njihova turisticka

valorizacija

Vecina Zupanijske prirodne resursne osnove povezana je s Cetiri glavne rijeke: Koranom,
Kupom, Mreznicom i Dobrom koje su pogodne za kajaking/kanuing, rafting, ribolov 1 druge
vrste rekreacije. Planinska podruéja u jugozapadnom dijelu Zupanije s Bjelolasicom (planinski
masiv Velika Kapela) i Klekom — kolijevkom planinarenja u Hrvatskoj, sacinjavaju jo$ jedno
atraktivno podrucje, iako njegovi najatraktivniji dijelovi, Bijele i Samarske stijene, geografski
pripadaju Primorsko-goranskoj Zupaniji. Medutim, ova jedinstvena kraska formacija s
netaknutom divljinom i raznovrsnim biljnim 1 zivotinjskim svijetom, najlakse je dostupna iz

smjera Karlovca.

Vodenicarsko naselje Rastoke.

Rastoke su nastale igrom prirode na utoku rijeke Slunjcice u rijeku Koranu. Rijeka Slunj¢ica
se rasto¢ila u mnostvo prstavih slapova i slapica od kojih su najljepsi Buk, Hrvoje i Vilina
kosa. Po svom nastanku Rastoke su zapravo prvi uvod u Plitvi¢ka jezera. Za razliku od tih
jezera Rastoke su posebne po tome §to se u to bogatstvo zelenila po oto€i¢ima 1 hridima pred
tristo godina ispreplelo ljudsko naselje s mlinicama zli¢arama. Ono Sto je priroda tisucama
godina stvarala a ¢ovjek kasnije, prilagodavajuci se prirodnim uvjetima, izgradio, s okolnim
vapnenackim stijenama, starim gradinama i gradicem Slunjem skladno se uklapa u
jedinstvenu cjelinu. Zbog te skladnosti povijesne, etnografske i graditeljske kulturne bastine
Rastoke su 1969. godine upisane u Registar nepokretnih spomenika kulture Regionalnog

zavoda za zaStitu spomenika kulture u Zagrebu.

Turisti¢ki centar Petrova gora

Petrova gora je jedan od najljepSih 1 najbolje ocuvanih gorskih Sumovitih krajobraza u
Hrvatskoj. Zbog iznimne krajobrazne vrijednosti srediSnji dio gore je zaSti¢en 1969. godine.
Turisticki centar (TC) Petrova gora ¢ine rekreativno-edukacijski sadrzaji i kulturno-povijesne
znamenitosti. Rekreativno-edukacijski sadrzaji su poucna staza "Rimski put", pouc¢na staza za

osobe s posebnim potrebama "Kraljev put", planinarska obilaznica Petrova gora, ornitoloski
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park Petrovac, mini zoo vrt na Muljavi, streliarstvo i streliarska 3D staza "Petrova gora",
jahanje i1 voznja biciklom. Srediste TC-a i ishodiste putova i staza je lovacki dom Muljava.
Najveci dio kulturno-povijesne bastine nalazi se u obuhvatu najviseg vrha Petrovca: ostaci
rimske i srednjovjekovne ceste; arheoloSki ostaci rimske utvrde, templarskog pa pavlinskog
samostana i Cardaka Vojne krajine; pretpostavljeno mjesto pogibije posljednjeg hrvatskog
kralja Petra (Svacica) "Kraljev grob"; spomenik partizanskim i civilnim Zrtvama 2. svjetskog

rata. U Sumi Vrletne strane nalazi se spomenicka cjelina Centralne partizanske bolnice.

Jezero Sabljaci

Akumulacijsko jezero Sabljaci, tri kilometra udaljeno od Ogulina, zbog ljepote i1 veliine (sa
170 hektara jedanaesto je u Hrvatskoj) prozvano je Ogulinsko more. Nastalo je pregradnjom
Zagorske Mreznice 1959. godine za potrebe hidroelektrane Gojak. Iza brane se pruza plava
oaza usred gorsko-planinskog krajolika. Jezero je omiljeno izletiSte ljubitelja veslanja,
jedrenja na dasci, plivanja, ronjenja, ali 1 stjeciSte ribolovaca. Ljeti je 1 popriste "Jezerskih
igara”, uz veslacke regate i druga sportska nadmetanja. Okolica jezera pruza mogucénosti za
ugodne Setnje i voznje biciklom. Izletnicko i rekreacijsko srediSte, te restoran "Sabljaci”

okruzen parkom, nalaze se uz samu obalu jezera.

Jelov Klanac

SrediSnje mjesto izletiSta u Jelovom Klancu je Jela - prekrasna kuéa posve sagradena od drva i
okruzena Sumom. Niknula je na temeljima stare seoske obiteljske kuce, pod okriljem 400-
godisnje lipe. Jela, ta raskosna seoska vila od 200 ¢etvornih metara, zasijala je sjeme turizma i
odrzivog razvoja u Jelovom Klancu. Tu dolaze gosti koji uzivaju u miru Suma, duboko disu,
piju vodu s izvora, Secu, planinare, jaSu na konjima, sakupljaju ljekovito bilje, slikaju,
fotografiraju rijetke biljke 1 gorske Zivotinje, beru Sumske plodove, uzivaju u jelima licke
kuhinje, posjeuju obliznji nacionalni park Plitvicka jezera. Zimi se pak raduju snjeznoj

bjelini.

Baraceve Spilje

U blizini Nove Krslje kod Rakovice nalaze se tri Baraceve spilje: Gornja, Donja i Nova.
Spilje su sluzile kao staniSte ljudi tijekom prapovijesti i srednjeg vijeka. Odlikuju se
bogatstvom siga 1 kalcitnog nakita, ali 1 spiljske faune. Gornja Baraceva spilja medu prvim je
spiljama u Hrvatskoj otvorena za turistiCke posjete, jo§ 1892. godine. Uz spilje je 2004.
godine otvoren prvi hrvatski speleoloski dom. Gornja Baraceva spilja tada je ponovno

uredena za razgledavanje, tijekom ljetnih mjeseci (izvan sezone prema dogovoru) i uz pratnju

24



strucnog vodica, u duzini od 200 metara. O spiljama skrbi Javna ustanova za upravljanje

zaSti¢enim prirodnim vrijednostima na podru¢ju Opéine Rakovica.

Vivodina

Vivodinski kraj sa svojih 26 sela i zaselaka od davnine je poznat po uzgoju vinove loze. Na
ozaljsko-vivodinskom podru¢ju pod vinogradima je oko 80 hektara, a na ponos vinara su sorte
Gragevina, Sauvignon, Rajnski Rizling, Chardonnay, Zuti Mugkat, Sivi Pinot, Crni Pinot,
Frankovka, Zweigelt i kao mlado vino Portugizac. O kakvo¢i Vivodinskih vina svjedoce
brojne nagrade i priznanja. Udruga vinogradara, vinara i vocara Ozalj od 1996. svake godine
u lipnju prireduju medunarodnu izlozbu vina u Vivodini. Kroz prekrasni krajobraz od
Vivodine do Vrhovca, u kojem se povrh vinograda isti¢e barokna Zupna crkva Sveti Lovro, u
duZini od 30 kilometara pruza se Vinska cesta. UzduZ ceste gosti mogu, uz ponudu domacih

jela, u 11 obiteljskih gospodarstava kusati i vrhunska vina.”®

3.3. Antropogeni turisticki resursi i njihova turisticka valorizacija

U smislu turisti¢kog razvoja, niz od nekoliko dobro o¢uvanih dvoraca iz srednjovjekovnog
razdoblja sainjava najvazniji turisticki resurs Zupanije. Rije¢ je o dvorcu Dubovac u
Karlovcu, odnosno dvorcima u Ozlju, Ribniku, Ogulinu, Bosiljevu, Novigradu i Cetingradu.
Od navedenih dvoraca posebno su atraktivni oni u Ozlju i Ribniku. U tri od navedenih
dvoraca, ukljuCujué¢i one u Ogulinu 1 Ribniku, postoji muzejski postav koji je otvoren za

javnost.

Povijesno srediste Karlovca (Karlovacka zvijezda), jedinstven primjer renesansnog
urbanizma, s nekoliko dobro ocuvanih gradevina koje datiraju iz 17. stoljeca, takoder

posjeduje znacajan turisti¢ki potencijal. Medutim, ve¢inu gradevina potrebno je restaurirati.

Drugi znacajni lokaliteti ukljucuju selo Rastoke kod Slunja, jedinstveno vodenicarsko selo na
rijeci  Slunjc¢ici, nekoliko crkava, samostana 1 ostalih sakralnih spomenika, staru
hidroelektranu (Munjara u Ozlju), malo etno selo u blizini Ozlja, slikovito selo Recica (na
Kupi), Vrhovac (u blizini Ozlja), Dojutrovica (naselje u sastavu grada Ozlja smjesteno u
podnoZju Zumberackog gorja) i nekoliko dobro oc¢uvanih starih drvenih i/ili kamenih mostova

(Novigrad na Dobri, Tounj, Ostarije, Ogulin, Lesce).

*Turisti¢ka zajednica Karlovatke Zupanije, URL: http://www.tzkz.hr/hr/sto-raditi-vidjeti/kamo-na-
izlet/vivodina/, (23.02.2017.)
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3.4. Turisti¢ke usluge i sadrzaj na ruralnom prostoru Karlovacke Zupanije i primjeri dobre

prakse

Ponuda ruralnim turistima nudi se u objektima za pruzanje usluga smjestaja, prehrane i pica.
Uredena drvena kuca jedan je od tipi¢nih objekata za smjeStaj u ruralnom prostoru
Karlovacke zupanije. Za pruzanje usluge hrane 1 pica karakteristicna je lijepo uredena konoba.
Osim u tipi¢noj drvenoj kuci i konobi, ponuda smjestaja i prehrane mogu se ponuditi ruralnim
gostima 1 u drugim objektima izgradenim na ruralnom prostoru. Objekti za smjeStaj razlikuju
se po odredenim tehnic¢kim i arhitektonskim znacajkama, po veli¢ini i nadinu vr$enja usluge.
Za te objekte propisani su uvjeti koje moraju ispunjavati odredene vrste objekata. To je
propisano odredenim normama o kategorizaciji, koja se u pravilu temelje na tehnickim,
odnosno zahtjevima o broju i kvaliteti prostorija, uredaja 1 opreme. Svrha kategorizacije jest
da informira potencijalnog posjetitelja o tehnickoj kvaliteti objekta koji mu se nudi, a s druge
strane da obaveze ponudaca na odrzavanje kvalitete i prilagodavanje razine usluga ste¢enoj

kategoriji.

Karlovacka Zupanija ima nesto vise od 12.000 lezajeva, no svega 700-tinjak u hotelima koji
su locirani u gradu. Dominiraju kapaciteti u kampovima (vise od 7.700 lezajeva) te
obiteljskom smjestaju (viSe od 2.500 lezajeva). U ukupnom prometu Zupanije, apsolutni je
lider op¢ina Rakovica (245.345 nocenja u 2015. godini), dok je na drugom mjestu Slunj
(neSto viSe od 65.000 nocenja). Uz atrakcija poput Rastoka, ili Baracevih $pilja, glavni

generator turistickog prometa ovih op¢ina svakako je ipak blizina Plitvickih jezera.

Prema podacima iz 2006.godine u usporedbi s danas$njim, vidljiv je znatan porast lezaja u
Karlovackoj Zupaniji. Ako broj smjeStanih kapaciteta usporedimo s ostalim razvijenim
zupanijama, Karlovacka Zupanija je u deficitu leZaja, a S obzirom na to da ostvaruje najveéi
broj no¢enja u kontinentalnom dijelu Hrvatske, izuzevsi Grad Zagreb, potreba za istim je

neosporivo velika.

Vecina turista Karlovacku Zupaniju posjecuje u individualnoj organizaciji (80% prometa), a

najbrojniji gosti su Nijemci (vise od 46.000 nocenja), Nizozemci (vise od 34.000 nocenja),

26



Talijani (31.000 nocenja) te Francuzi (29.000 nocenja). Istovremeno, zupanija je ostvarila i

nesto vise od 30.000 no¢enja domacih turista.?®
3.4.1. Turisticka seljacka obiteljska gospodarstva

Osnovica razvoja ruralnog turizma su turisticka seljacka obiteljska gospodarstva. To su manje
gospodarske cjeline smjestene u turisticki atraktivnom prostoru koje nude izravan proizvod ili
uslugu gospodarstva, a u ¢iji su rad ukljuceni ¢lanovi obitelji. Drugi naziv za turisticka
seljacka obiteljska gospodarstva je agroturizam. Svako dobro organizirano turisti¢ko seljacko
domacdinstvo moze razvijati posebne oblike turisticke ponude, medu kojima su najcesce:
smjestaj gostiju na vlastitome gospodarstvu, ponuda jela iz vlastite kuhinje, ponuda piéa iz
vlastitog podruma, degustiranje i kusanje vina i rakije, organizacija izleta u okolicu,
kampiranje na posjedu i sli¢no. U Karlovackoj Zupaniji nalazi se svega nekoliko turisti¢kih

seljackih domacinstava, a u nastavku su izdvojena dva kao primjer dobre prakse.

Seljatko domacinstvo Stjepan Culig

Objekt koji se nalazi u srcu prekrasne prirode mjesta Vrhovac sadrzi sedam dvokrevetnih soba
s kupaonicom, salu za 60 osoba, zatvorenu i otvorenu terasu za 70 osoba te vinski podrum.
Polozaja samog objekta ucinit ¢e boravak mirnim i1 ugodnim. Bez gradskog vreve i buke.
Ambijent svake sobe ¢ini prekrasna posteljina, drveni namjestaj iz lokalnih Suma te ugodno
osvjetljenje Cini ovaj prostor prozra¢nim 1 vedrim. Svi domac¢i specijaliteti pripremljeni su u
bogato opremljenoj kuhinji, a prepoznatljivi specijaliteti od veprovine ispod peke dolazi iz
velike krusne pe¢i. Sala je raspoloziva za organiziranje proslava, vjenc¢anja, domjenke,
kusanja vina, gdje se posluzuje isklju¢ivo domaca hrana pripremljena iz domacih lokalnih
namjernica. Unutar sale nalazi se $ank te veliki kamin koji svojom toplinom stvara topli
ugodaj tijekom oStrih zima. U vinskom podrumu se nude razli¢ita vina poput Grasevine,
rajnski rizling, sauvignon, pinot bijeli, cabernet sauvignon, Zuti muskat i ostalo. Osim dobrog
vina posjetitelji mogu konzumirati domacu rakiju §ljivovicu te razne vrste domacih likera iz
vlastite proizvodnje: liker od jagode, viSnje, divlje tresnje, oraha, kupine. Za goste
domacinstva mogu se organizirati izleti u okolicu, a mogu se prikljuciti i1 izradi dzemova,

berbi grozda.

% Ministarstvo turizma, Rezultati Kontinentalne Hrvatske - 2016. godina,
http://www.mint.hr/UserDocslmages/160829 HTZ R_kontinent.pdf, (20.02.2017.)
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Seljacko domacdinstvo Sabli¢ se nalazi u selu ReStovu, okruzeno pasnjacima, Sumom i
prekrasnim pogledom na Zumberacko gorje. Posjed je veli¢ine 1 ha i sastoji se od obnovljene
obiteljske kuce izgradene od hrastovine u tradicijskom stilu Pokuplja s izletisStem. Ocuvanje
tradicijske bastine, autohtone domace kuhinje i obicaja te domaca hrana iz organskog uzgoja,
temelji su domacinstva. U velikoj blagovaonici, uz pucketanje vatre iz kaljeve peci, u toplini
domaceg, ruralnog ambijenta, gosti nalaze mir i opustaju se od svakodnevne uzurbanosti i

stresa.?’

3.4.2. Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo — OPG

Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo razlikuje se od turistickih seljackih obiteljskih
gospodarstva prvenstveno u motivu. Glavni motiv poslovanja turisti¢kih seljackih obiteljskih
gospodarstva je bavljenje turizmom, za razliku od obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava
gdje je pruzanje turistiCkih usluga 1 proizvoda dodatna djelatnost. Oni su prvenstveno
koncentrirani na poljoprivrednu djelatnost, a radi bolje iskoristivosti vlastitin resursa i
stjecanja dodatnog dohotka odlucuju se oblikovati odredene turisticke proizvode i usluge na
svojim gospodarstvima. Karlovacka Zupanija svake godine biljeZi znatan rast obiteljskih
poljoprivrednih gospodarstava, a u nastavku su navedeni primjeri koji na svom gospodarstvu

nude turisti¢ke usluge i proizvode.

OPG Jela¢a “Uberi koliko moZes“ se nalazi u slikovitom selu Skakavac nedaleko rijeke
Kupe, oko 18 km od Karlovca. OPG je usmjeren na ekoproizvodnju te se na vise od 2 hektara
zemlje nalaze ekoloski nasadi kupina, malina, ribizla, oraha, lijeske i §ljive, a na 1 ha
integrirani uzgoj bresaka, nektarina, tresanja i viSanja. Proizvode domace pekmeze, dzemove,
sokove, kupinovo vino i vo¢ne likere, a za cjelodnevni boravak nude strucne edukacije,
ekoradionice, ,,uberi koliko mozes* (berba voca za osobne potrebe), prerada voca na izvorni
nacin po zelji gosta, izlozbe slika i1 zbirku poljoprivrednih alatki. Domacini goste rado

upoznaju s tradicijom i ljepotom seoskog Zivota.

OPG Slavko Turkovié¢ iz Ogulina posjeduje stari mlin koji se nalazi se na rijeci Dobri, 3 km
od Ogulina u smjeru Bjelolasice. Star je oko 150 god. i joS uvijek melje zitarice kao Sto su

kukuruz, pSenica, zob, jeCam i drugo. Za posjetitelje se odrzavaju edukativne radionice i

" Domacéinstvo Sabli¢, URL: http://www.seoski-turizam.com.hr/, (22.01.2017.)
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prezentacije. Uz razgledavanje vodenice moze se i odmoriti uz prekrasne prizore ofuvane

prirode.

OPG Zora Laus iz Cerovca Vukmani¢kog je nastao na gospodarstvu koje se obiteljski
njeguje par desetljeca i ¢uva tradicijsku arhitekturu podneblja. U sastavu je Konjickog kluba
,,Fany“, a ¢lan ovog domacinstva je dvostruki prvak Hrvatske u preponskom jahanju. U kKlubu
se nudi najam opreme i odlazak na jahanje kroz stoljetne hrastove Sume uz rijeku Koranu i
kupanje na rijeci. Ugostiteljska ponuda bazirana je na lokalnim specijalitetima i tradicijskom
nacinu pripreme jela, uz vrhunsko vino i prirodne sokove. Gosti na gospodarstvu mogu
sudjelovati u branju ljetine, voca, povréa, gljiva, voznji Camcem, biciklom, pjeSacenju i
kreativnim radionicama. Nedavno su u svoju ponudu uvrstili voznju kocijom koja je
financirana sredstvima EU fondova, a takoder im je u namjeri izgraditi kuéice na drvetu u

kojoj bi pruzali uslugu smjestaja.

3.4.3. Lovini smjestaj

Karlovacka zupanija sukladno zakonu donosi 1 provodi odluke iz njene nadleznosti, skrbi o
zastiti lovista na podrucju Zupanijskog teritorija, propisima i1 kontrolama vrsi zastitu divljaci i
njezinog okolisa. Karlovacka Zupanija raspolaze s 32.097 hektara lovne povrSine na sedam
vaznijih lovista. Vrsta divljaci koja prevladava su medvjed, jelen, vepar, $ljuka, jelen lopatar,

muflon, zec, divlji kunié¢, kamenjarka, fazan, §.ljuka.28

Na teritoriju Karlovacke Zupanije ustanovljena su 54 zajedni¢ka zupanijska otvorena lovista
koja su u zakupu lovackih drustava, fizickih i pravnih osoba, kako s podruc¢ja Karlovacke
Zupanije, tako i iz najblizeg okruzenja. Interes za lovni turizam je smanjen zbog

nerazminiranih terena, neizgradenih smjestajnih i prate¢ih kapaciteta.29

Lovacki dom Muljava nalazi se 33 km od Karlovca, u smjeru Vojnic¢a, na obroncima Petrove
gore. Nalazi se na prostoru okruzenom stoljetnim bukovim Sumama te je zbog prirodnih

ljepota idealno mjesto za odmor i rekreaciju.

By, Kovadevi¢, M. Kovacevié: op. cit., str. 206., citirano prema: Institut za turizam, strateski marketinski
planovi po odredenim zupanijama; Hrvatska turisti¢ka zajednica (2004); Baza podataka za turizam BIST (2004);
Mustapi¢ i suradnici (2004)

* Ibidem
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Slika 1. Lovac¢ki dom Muljava

Izvor: Sluzbena stranica Hrvatskih Suma: portal.hrsume.hr, (23.01.2017.)

Lovacki dom Muljava otvorenog je tipa i pruza usluge smjestaja u osam soba s ukupno 27
lezaja. Prednost Lovackog doma Muljava su velike prostorne mogucnosti organizacije
privatnih proslava, poslovnih sastanaka, domjenaka 1 konferencijskih dogadanja.

U prostorije restorana u prizemlju i na katu objekta moguce je smjestiti i do 135 osoba, a na
terasi objekta i do 250 osoba. U neposrednoj blizini objekta nalazi se prostor ureden kao
natkrivena terasa s pecenjarom na vodeni pogon te s ponudom hrane i pi¢a za goste i grupe do
cak 400 osoba. Lovacki dom Muljava poznat je po bogatoj gastro ponudi jela od divljaci, jela
po narudzbi, jela s rostilja, sezonskih jela, jela s raznja kao 1 deserta od Sumskih plodova te je
dobio brojna priznanja. U zadnjih nekoliko godina Lovacki dom Muljava uspjesno se bavi i
uslugama cateringa. Lovacki dom ima veliko parkiraliste, djeCje igraliSte i suvenirnicu.
Lovacki dom Muljava nalazi se u lovistu Petrova gora (13.450 ha) u kojem je moguce loviti

svinju divlju, srnu obi¢nu kao i §ljuke.®

3.4.4. Vinotocja/kusaonice

Vinski turizam u Karlovackoj zupaniji zasigurno nije dovoljno razvijen, a kljuéni razlog lezi u
slaboj promociji te usluge. Iako podruéje Karlovacke Zupanije ima vrlo pogodne klimatsko-
ekoloske uvjete za uzgoj vinove loze i dugu vinogradarsku tradiciju, samo nekolicina je
prepoznala priliku da svoj stari vinograd revitaliziraju i berbu ili vino pretvore u turisticki

dozivljaj. Glavne prepreke za revitalizaciju vinogradarstva su nedostatak financijskih

%0 Sluzbene stranice Hrvatskih §uma, Turizam, Ugostiteljski objekti, http:/portal.hrsume.hr/index.php/hr/,
(23.01.2017.)
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ulaganja, usitnjenost zemljisnih povrSina i neorganizirani otkup grozda i vina. U Karlovackoj
Zupaniji najvise vinogradara locirano je u prostoru oko grada Ozlja, te ujedno je to podrucje
koje vidi najvecu perspektivu U razvoju seoskog turizma koji bi potaknuo i razvoj

vinogradarstva i vinarstva. Neki od njih su ve¢ duzi niz godina turisticki valorizirani.

Obiteljsko gospodarstvo Darko Vrbanek u Vivodini proizvodnju vina temelji na tradiciji,
iskustvu i primjeni najmodernije tehnologije. Vlasnik je mladi agronom koji nastavlja
stoljetnu tradiciju vinogradarstva i vinarske proizvodnje. Redovito nastupaju na izlozbama
Sirom Hrvatske 1 Slovenije te su njihova vina nositelji brojnih odli¢ja. U modernom, lijepo
uredenom podrumu nudi Siroku paletu vina normalnih i predikatnih berbi. Osim vrhunskih
vina zanimljiva je i1 ponuda domaceg prirodnog liker koji se dobiva destilacijom
fermentiranog grozda te maceracijom 46 vrsti bilja. Ponuda vina: GraSevina, Zuti Muskat,
Chardonnay, Zweigelt. U ponudi su 1 tradicionalna domaca jela, sve vrste suhomesnatih
proizvoda, domaci sir s orasima i paprikom, domaci kruh i ostalo. Kapacitet za prihvat
posjetitelja je 60 ljudi.®

Obiteljsko gospodarstvo Ferko iz Vivodine nastavljaju stoljetnu tradiciju uzgoja loze i
proizvodnje vina. U obnovljenoj staroj klijeti, okruzenoj vinogradima uredene je kuSaonica
vina gdje se posluzuje §iroka paleta vina. Ponuda vina: Grasevina, Rajnski Rizling, Zuti
Muskat, Muskat Ottonel, Crni Pinot, Sivi Pinot. U lijepo Uredenoj rustikalnoj kuSaonici
posjetitelji ¢e biti ponudeni i domacim tradicionalnim jelima. Za degustaciju vina kapacitet je
do 20 ljudi.*

Obiteljsko gospodarstvo Frlan takoder iz Vivodine je nastalo iz obiteljske ugostiteljske
tradicije i1 razvija se od 1905. godine. Tada je otvorena gostionica Vivodina. Sadasnji vlasnici
veé su tre¢a generacija obitelji Frlan koja uspje$no vodi ovo gospodarstvo i kroz sva burna
vremena u sto godiS$njoj povijesti, gostionica Vivodina jo$ uvijek traje kao omiljeno odrediste
izletnika, planinara i ljubitelja dobre hrane i kapljice. Proizvode Siroki asortiman vina za
svaciji ukus, a s brojnih vinskih sajmovima u zemlji i u inozemstvu gotovo uvijek se vracaju s
dodijeljenim zlatnim i srebrnim medaljama. Sve generacije Frlanovih oduvijek su
udovoljavale zeljama svojih gostiju nude¢i raznolike specijalitete zdrave, domace hrane i

vrhunsko vino. U gastronomskoj ponudi naglasak je na domacim i svjezim sezonskim

%1 Udruga vinara, vinogradara i vocara Ozalj, URL: http://www.vinari-vocari-ozalj.hr/ , (22.02.2017.)
32 H
Ibid.
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namirnicama. Od autohtonih jela preporucuje se nadaleko poznata ,,Frlanova“ janjetina s
raznja koja se priprema po recepturi staroj 100 godina. Ponuda vina: Grasevina, Rajnski
Rizling, Sivi Pinot, Chado, Sauvignon, Zuti Muskat, Frankovka, Portugizac, i to od normalne

berbe pa do vrhunskih predikatnih vina.*®

Jo§ jedno iz Vivodine obiteljsko gospodarstvo Grasa, je gospodarstvo koje ima
dugogodisnju tradiciju u vinogradarstvu i proizvodnji vina. Na brojnim izlozbama na kojima
nastupaju, vina iz podruma obitelj GraSa uvijek su visoko ocijenjena i nagradena zlatnim i
srebrnim medaljama. Posjetite 1i ovo gospodarstvo, osim u vrhunskim vinima uzivat ¢ete i u
prekrasnoj priroda, a sam podrum, smjeSten ispod drvene katnice, izgraden je krajem 19.

stolje¢a vratit ée vas u proslost kada se opusteno i bez stresa uZivalo u dobroj kapljici.*

3.4.5. IzletiSte/restoran—objekti tradicijskog pripremanja hrane, tradicijski obrt,

radionica i suveniri.

Radne aktivnosti ruralnih podrucja su pretece starih zanata i rukotvorina, te ako se tradicija i
stari nacin Zivota o¢uva, danas se moze ponuditi u obliku turisticke usluge ili proizvoda. U
prilog tome ide Cinjenica Sto se vecina iz urbanih sredina nikada nije srela s nekim
poljoprivrednim radovima, poput berbe grozda, cijepanje drva, voznja traktorom i ostalo. lako
se onima koji danas Zive na ruralnom podrucju ¢ini nezamislivo, ali mnogi su voljni platiti
kako bi iskusili stari nacin Zivota i kroz naporne fizi¢ke radove. Takoder, ti isti su Zeljni
probati 1 stare tradicionalne kuharske specijalitete tipi¢ne prostoru na kojem se nalaze. Tako
se na Karlovackom podru¢ju mogu probati domaca purica i patka s domac¢im mlincima,
domaci kiseli kupus s buncekom ili krvavicama, domaca ¢e$njovka, domaci kruh pe¢en u
krusnoj pe¢i, juhu od buce i ostalo. Od suvenira gosti si najradije ponesu staklenku domaceg

meda ili rakiju.

Izletiste obitelji Holjevac ,,Pod rasto¢kim krovovima*, odnosno imanje obitelji Holjevac se
nalazi u vodeniCarskom selu Rastoke, na uscu rijeke Slunjcice u rijeku Koranu, okruzen

slapovima i 600 m dugim nizom sedrenih barijera.

* bid.
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Slika 2: Pod Rastoc¢kim krovovima Obitelji Holjevac

Izvor: Pod Rasto¢kim krovovima Obitelji Holjevac, URL: http://slunj-rastoke.com/index.php?id=4&lang=hr, ,
(22.02.2017.)

Najveci broj kuc¢a u Rastokama sagraden je krajem 19. i po¢etkom 20.stoljeca, a od 1962.%
godine uvrstene su na listu nacionalne kulturno-povijesne bastine. Na imanju se gostima nudi
smjestaj u tradicionalnom objektu i kusanje domacih specijaliteta, Zlicnjaci, masnica, ustipci,
proja, domaci kruh ili pastrva iz vlastitog ribnjaka, u konobi ‘“Pod rastockim krovom®.
Holjevéev mlin iz 18. st. i danas melje, pa posjetitelji i turisti mogu kupiti kukuruzno brasno i
smjesu za proju od prirodnog domaceg kukuruza. Gosti na imanju mogu razgledati etno

zbirku, ribnjak, patkarnik ili se zabaviti sudjelovanjem u kreativnim radionicama.

Restoran Zganjer iz Jaskova je spoj tradicije i modernih trendova u sluzbi zadovoljstva
svojih gostiju. Kod pripravljanja hrane naglasak se stavlja na svjeZe namirnice domaceg
porijekla lokalnih gospodarstvenika, a tradicija se o¢ituje u njegovanju starih obicaja pripreme
tradicionalnih jela. Kada se uz nezaobilazne domace proizvode kolinja - kobasice, Sunke i
Spek, doda domaci kruh, sir i vrhnje i vina ozaljskog vinogorja, dozZivljaj je potpun. Osobitost
restorana €ini tradicija dovoza zivih janjaca s otoka Paga i Krka i priprema na raznju nad
bukovim drvima neposredno prije posluzivanja. Za najmlade goste na raspolaganju je igraliste

1 djecji jelovnici.

% Pod Rasto¢kim krovovima Obitelji Holjevac, URL: http://slunj-rastoke.com/index.php?id=4&lang=hr,
(22.02.2017.)
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wZeleni kut* je omiljeno odrediste svih zaljubljenika u rijeku MreZnicu. Nalazi se u naselju
Zvecaj, u neposrednoj blizini ceste Karlovac - Senj (Jozefinska cesta). Odrediste je poznato
po odli¢noj gastronomskoj ponudi, ali i raznim moguénostima aktivnog odmora. Restoran je
smjesten uz Mreznicu, tik uz prekrasan slap koji je podijeljen rije¢nim otokom. Nizvodno od
slapa je kupaliSte, a do njega sportsko-rekreacijska igraliSta (odbojka na pijesku, mali
nogomet i ostalo). “Zeleni kut" je nezaobilazna postaja ljubitelja raftinga i kanuinga
Mreznicom, no tu borave i izletnici, gljivari, ribolovci, lovci i umjetnici. U vecernjim satima,

uz osvijetljen Sumeci slap, mjesto je romanti¢nih §etnji.36

Mrezni¢ka kuéa se nalazi u Donjem Zvecaju, a smjestena je uz obalu Mreznice. Izgradena je
od drveta, ima 280 Cetvornih metara prostora i dvije ljetne terase. Uz kucu je izvor (jezerce) s
pastrvama koji istjeCe u potok, a on se ulijeva u Mreznicu. Na katu su tri sobe s drvenim
namjeStajem, kuhinja, kupaona s tu$-kabinom i dva zahoda. Prizemlje je predvideno za
druzenja; u prostranom boravku je toCionik bar s caffe uredajem i rashladnom vitrinom, te
zahod i tus-kabina. Boravak u ku¢i mogu¢ je i zimi. Kuca ima vlastito parkiraliste. Od
proljeca do jeseni sudionicima raftinga i kanuinga na Mreznici ispred kuce se prireduje rucak.
Ljeti je MrezZnica savrSena za kupanje, s temperaturom vode koja dostize 26°C. U ponudi su i

odli¢na domaca jela poznate kuharice.®’

3.4.6. Smjestaj na ruralnom prostoru:tradicijske i druge ruralne kuce za odmor, sobe,

apartmani, kampovi

Karlovacka zupanija na ruralnom prostoru najvise postelja nudi u kampovima, te ih ima svega
par od kojih je najpoznatiji i najuredeniji Kamp Slapi¢. Kamp Radonja u Tusilovic¢u koji zbog
nedostatka dodatne ponude i infrastrukture u kampu baziran je na nocenje i odmor kampera.

Jos jedan sadrZajno slican nalazi se u Sabljacima, u Ogulinu.

Turisti koji preferiraju najam kuéa za odmor, u ruralnom podruc¢ju zasigurno ¢e se odluciti na
kucu koja svojim eksterijerom 1 interijerom se savrSeno upotpunjuje s okoliSem u kojem se
nalazi. Za razliku od Dalmatinske unutrasnjosti i primorja gdje su kuce za najam gotovo sve
kamene, s plavo-bijelim interijerom, u Karlovackoj zupaniji one su pretezito drvene s drvenim

starinskim namjeStajem.

% Turisti¢ka zajednica Karlovagke Zupanije, URL: http://www.tzkz.hr/hr/sto-raditi-vidjeti/kamo-na-izlet/zeleni-
kut/, (22.02.2017.)
¥ Ibid.
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Apartmani i sobe koje se iznajmljuju ve¢inom su u sklopu obiteljskih kuca, te osim nocenja
mogu biti i ukljucene i dodatne usluge poput dorucka ili najma bicikla i ostalo. U nastavku su

opisana par reprezentativna primjera navedenog.

Kuéa za odmor LadesSié¢i nalazi se u naselju Ladesi¢i kraj Netreti¢a, neposredno uz Sumu i
gornji tok rijeke Kupe. To je tradicionalna hrastova kuc¢a s zidanim lokalom u podrumu za
proslave i sastanke. U gornjem dijelu kuée se nalaze spavaonice, kuhinja i sanitarije. Kuca se
nalazi u neposrednoj blizini slapa uz gornji dio rijeke Kupe, koja je u ljetnim mjesecima
pogodna za kupanje, ribolov i voznju kanuima koje mozete iznajmiti kod domacina. U kuci se
moze smjestiti ve¢i broj ljudi na raspolaganju su Vam krusna pe¢ u podrumu, vanjska
pecenjara za rostilj, velika okucnica za igru djece. S obzirom na to da se kuéa nalazi u blizini
izuzetno bogatih lovista idealno je mjesto za smjestaj lovaca. Neposredna blizina Sume bogate
gljivama i kestenima bit ¢e zasigurno interesantno mjesto za ljubitelje Setnje u prirodi i
vozZnju biciklima.*®

Smjestajni objekt Rooms Ma La nalazi se u tradicionalnoj drvenoj kuéi na samo nekoliko
koraka od Kupe u mjestu Brodarci, na 6 km od Karlovca. Dostupan je besplatni WiFi. Gosti
se mogu opustiti u zajedniCkom vrtu s opremom za rostilj. Sve sobe imaju TV, a na
raspolaganju je takoder potpuno opremljena ¢ajna kuhinja s perilicom posuda i mikrovalnom
pe¢nicom. U zajednickim kupaonicama dostupni su tus§, susilo za kosu 1 besplatni kozmeticki
pribor. Iz svih soba pruZa se pogled na rijeku i vrt. U okviru objekta 1 okolici na raspolaganju
su brojne aktivnosti poput voznje biciklom, ribolova te planinarenja. Vlasnici mogu gostima

pomoci organizirati razne obilaske. Grad Zagreb udaljen je 50 km.*

Privatni smjeStaj Mrezni¢ka Idila nalazi se u mjestu Galovi¢-Selo, a nudi privatnu plazu i
sadrzaje za vodene sportove. Topusko je udaljeno 41 km. Gosti besplatno mogu Koristiti
privatno parkiraliS§te u sklopu objekta. Sve smjeStajne jedinice sadrze terasu, prostor za
sjedenje i blagovaonicu. Pojedine ukljucuju balkon i/ili poplocani dio dvorista s pogledom na
rijeku. Kuhinja je opremljena hladnjakom i plo¢om za kuhanje. Jedinice sadrze 1 posteljinu.
Privatni smjestaj Mreznicka Idila takoder ukljucuje rostilj. U sklopu objekta gosti mogu igrati
tenis, a podrucje je popularno medu ljubiteljima jahanja i ribolova. Slunj se nalazi na 34 km

od privatnog smjestaja Mreznicka Idila. Zra¢na luka Zagreb udaljena je 58 km.*

% Ruralna hr., Portal ponude ruralne Hrvatske, URL: http://www.ruralna.hr/?page=client&id=447, (23.02.2017.)
¥Booking, URL: http://www.booking.com/hotel/hr/kuca-za-odmor-ma-la.hr.html, (23.02.2017.)
%0 Booking, URL: http://www.booking.com/hotel/hr/guesthouse-mreznicka-idila.hr.html, (23.02.2017.)
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Kamp Slapi¢ nalazi se u gradu Duga Resa. Objekt nudi klimatiziran smjestaj i besplatno
privatno parkiraliSte. Kuéni su ljubimci dobrodosli. Sve smjestajne jedinice obuhvacéaju
terasu, prostor za sjedenje i blagovaonicu. Pojedine ukljucuju balkon i/ili poplocani dio
dvorista s pogledom na rijeku. U sklopu kampa Slapi¢ na raspolaganju su besplatni WiFi i

rucnici. U okviru kampa Slapi¢ takoder su dostupni oprema za rostilj, restoran i bar.

Slika 3. Kamp Slapi¢

Izvor: Kamp Slapi¢, Galerija, URL: http://www.campslapic.hr/, (22.02.2017.)

Kamp nudi privatnu plaZzu i uslugu najma bicikla. Gosti mogu igrati stolni tenis u sklopu
objekta ili mogu uzivati u ronjenju s bocom te ronjenju s maskom i disaljkom u okolici. U

okolici je takoder mogucée uzivati u raznim drugim aktivnostima poput biciklizma i ribolova.

3.4.7. Eko-etno sela i gospodarstava s etno-zbirkama

Brendiranje turistickih proizvoda prefiksima ,,etno“ i ,,eko sugerira se turistima na zdravo
konzumiranje jela i pi¢a i izvornost prostora, odnosno autohtonost. Eko-etno selo novi je oblik
turisticke ponude koja je postala zanimljiva svjetskom turistickom i konzumeristi¢kom trzistu.
Kao odgovor na trendove turisticke potraznje, tradicijski etnicki identitet postaje resursom,
vrelom ideja i nadahnuca za individualno i kolektivno iskoristavanje vlastite kulturne bastine

za komercijalne ucinke.

Vecina etnografskih zbirki je nastala zahvaljuju¢i pojedincima koji sakupljaju i cuvaju

raznovrsne etnografske predmete, ponajprije iz ljubavi i afiniteta prema
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narodnoj bastini, ali i zbog njihove estetske i materijalne vrijednosti. Ti predmeti, kao izraz
lokalne i nacionalne pripadnosti te simbol identiteta, predstavljaju vaZzan segment hrvatske
kulturne bastine. lako su mnoge obitelji kolekcionari ili nasljednici etnografskih predmeta, u

turistickoj ponudi Karlovacke zZupanije ponuda je iznimno oskudna.

Etno park Slap - obrt za pustolovni turizam iz Tounja, nalazi se pored utoka Tounj¢ice u
Mreznicu. Tu se nalazi stari mlin i ambar, etno kuca s etnografskim muzejom, kolibe i prostor
za robinzonski smjestaj. U ponudi se nudi razgledavanje do jednog sata etno sadrzaja,
cjelodnevni boravak uz moguénost razgledavanja uz vodstvo i prezentaciju zanimljivih crtica
iz starog nacina zivota, kupanje, priprema hrane, voznja ladama, zatim posjetitelji mogu
spavati na otvorenom ili u kolibama, te ostale pustolovne aktivnosti poput splavarenja,
raftinga, organizirani kanu izleti, pjesacenje, penjanje, jamarenje, izleti do najviseg
Susnjarevog slapa i Dujine doline. Dujina dolina svojom kanjonskom vegetacijom pruza
moguénost promatranja biljnih i zivotinjskih vrsta. Osim posjeta farmi koza i razgled stare
pilane, posjetitelji se mogu upoznati s nadinom zivota na selu te sudjelovanje u

poljoprivrednim aktivnostima.

Pokupska kuc¢a “Bakin dom* obitelji Vusak nalazi se na lokalnoj cesti Karlovac — Pisarovina
uz rijeku Kupu i udaljena je 15 km od Karlovca. U ku¢i je stalni postav zavicajne etnozbirke s
80 predmeta tradicijske kulture (namjestaj, oprema, narodna nosnja, stari alati). Za posjetitelje
organiziramo edukativne radionice, predavanja, prezentacije, Skolu u prirodi 1 slicno. Okolica

pruza razne moguénosti za Setnje, biciklizam, lov i ribolov.

3.4.8. Eko gospodarstava i eko proizvodnja

......

njihovom prirodnom okruzenju. Od takve vrste turizma svi trebaju imati korist u kulturnom,

gospodarskom i smislu zastite okolisa.

Brnardi¢ proizvodnja, prodaja i kuSaonica meda je obiteljsko gospodarstvo koje se nalazi
na cesti od Karlovca prema Plitvickim jezerima. Ekoloskom proizvodnjom meda se bave duzi
niz godina, a nedavno su pokrenuli radionice i edukacije o pcelarstvu i medu. Posjetitelji
mogu degustirati i/ili kupiti sve vrste proizvoda gospodarstva: raznih vrsta meda, cvjetni

pelud, mednih kolac¢i¢a i mednih rakija.
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KuSaonica i Mini sirana Mis¢evié¢ u Josipdolu nema dugu tradiciju, ali je turisti¢ki izuzetno
perspektivna i zasigurno ,hvale vrijedan® projekt u Josipdolu. KuSaonica je opremljena u
ruralnom stilu i moze primiti 60 osoba. Ponuda kusaonice sira koncipirana je tako da na
meniju se nude hladni domaci naresci (sir, Sunka, kobasice, $pek), a za pice posjetiteljima bit
¢e ponudena domaca kava, ¢aj, prirodni sokovi te domace vino (Ozalj). Iz kusaonice se pruza
prekrasan pogled na Sumu i livade. U okruzenju vlada mir i pruza ugodaj spokoja, te vlada

seoska atmosfera.

Obiteljsko gospodarstvo Mirko Vrbanek smjesteno je gotovo u samom sredi$tu Vivodine
odakle se pruza pogled na vivodinske brezuljke zasadene vinovom lozom. Ovdje se nastavlja
stoljetna vinogradarska 1 vinarska tradicija u podrumu izgradenom davne 1777. godine. Osim
kvalitetnim vinima vrhunskih, normalnih i predikatnih berbi, na gospodarstvu obitelji
Vrbanek mozete biti posluzeni i autohtonim proizvodima domace proizvodnje kao $to su

rakija, kobasice, sunka, sir, vrhnje, pogacice i ostalo.*!

3.4.9. Tematske ceste i putovi, staze i itinereri na ruralnom prostoru

Tematske ceste i putovi, staze i itinereri na ruralnom prostoru predvidena su za ne motorna
kretanja koje koriste posjetitelji i domicilno stanovnistvo, prije svega radi rekreacije, odmora i
zdravlja, sporta, dokolicarske edukacije, zadovoljstva i slicnih motiva. Dio prometne
infrastrukture ovog sustava odnosi se na uzu destinaciju i obogacivanje njezinog turistickog
proizvoda, bilo da se radi o povezivanju ili lakSoj dostupnosti turisti¢kih atrakcija u destinaciji
ili tek o komunikacijskoj prometnici koja pruza alternativu koriStenju osobnog motornog
vozila. Kretanja mogu biti isklju¢ivo po putevima namijenjenim pjeSacima ili biciklistima,
mogu biti vezana samo za prometnicu ili kombinirana. Preteca turistickih tematskih cesta 1

puteva su hodoc¢aséa.

U Karlovackoj zupaniji najbolje organizirana je Ogulinska Ruta Bajke, a izletnici Cesto
koriste pjesacke staze, pogotovo planinarske poput oznacene planinarske staze koja vodi na
Klek.

! Udruga vinogradara, vinara i vo¢ara Ozalj, Vinari, URL: http://www.vinari-vocari-
ozalj.hr/index.php?option=com_content&view=article&id=25:0biteljsko-gospodarstvo-mirko-
vrbanek&catid=9&Itemid=117, (22.02.2017.)
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Ozaljsko-Vivodinska vinska cesta

Na juznim padinama Zumberackog gorja uz dolinu Kupe nalazi se Ozaljsko Vivodinska
vinska cesta duga oko 30 km. Vivodina je poznata po uzgoju vinove loze te ta tradicija datira
jos iz 14. vijeka. Krajobraz nadvisuje visoki vitak zvonik zupne crkve Svetog Lovre.
Vanjstina, a osobito unutarnji prostor s vrijednim inventarom odaje vrsne graditelje i osebujni
plan gradnje te je ova crkva jedan od najvrjednijih spomenika baroknog graditeljstva
ozaljskog kraja.*?

Ruta bajke

Ogulinski kraj pravi je bajkoviti krajolik okrunjen dolinom rijeke Dobre i planinskim divom -
Klekom, a sam Ogulin izrastao je na kraskom tlu, punom vrtaca i pecina. Tanka granica zbilje
1 sna dijeli Frankopanski kastel (16. stoljece) 1 zivot grada od razgranatih i tajanstvenih
pothodnika u Pulinom ponoru. Bogata riznica legendi dokaz je snage utiska rodnog kraja na
njegovo stanovni§tvo.*®

Najpoznatija hrvatska spisateljica za djecu Ivanu Brli¢ Mazurani¢ rodena u Ogulinu,

nadahnuce za svoje pri¢e nalazila je upravo u svom zavi¢aju. Poznata spisateljica i njene

price bili su poticaj stvaranja rute bajke koja spaja 12 mjesta u gradu i okolici.

Ruta bajke sjedinjava ljepotu ogulinskog kraja i bajki Ivane Brli¢ — MaZurani¢. Cijeli kraj
interpretiran je s 12 likova iz zbirke bajki Pri¢e iz davnina, objedinjujuci stvarne ¢injenice S
imaginacijom slavne knjizevnice, a ostavljaju¢i svakom posjetitelju mogucnost vlastitog
kreativnog dozivljaja.** Ruta bajke umreZena je s pouénom botani¢kom stazom Klek, te éete

osvajajuci gorostasa upoznati znacajke biljnih zajednica i endemske vrste na Kleku.*

Cikloturisticke rute

U Karlovackoj Zupaniji trenutno je oznaceno jedanaest cikloturisti¢kih ruta koje se razvijaju
od 2001.godine. Svaka od ruta nudi svoj specifican doZzivljaj upotpunjen ugostiteljskim
uslugama. Od gastronomske ponude mogu se konzumirati lokalni specijaliteti u ugodaju koji
nudi pogled na rijeku s mnogobrojnim slapovima ili mirno¢u jezera. Dozivljaj ¢e upotpuniti
bogatstvo kulturno povijesne bastine koju Karlovacka Zupanija posjeduje te uzivanje u

legendama. Za nocenje je turistima dostupna raznolika ali opet nedovoljno rasprostranjena

*2 Turisti¢ka zajednica Ozalj, Vinska cesta, URL: http://www.ozalj-tz.hr/index.php?id=13, (22.02.2017.)
*3 Turisti¢ka zajednica Karlovagke Zupanije, URL: http://www.tzkz.hr/hr/sto-raditi-vidjeti/aktivni-odmor/ruta-
bajke/, (20.02.2017)
* Turisticka zajednica Grada Ogulina, Tematske rute, URL: http://www.tz-grada-ogulina.hr/otkrij-
z)squlin/tematske-rute/ruta-baike/, (22.02.2017.)

Ibid.
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ponuda smjesStaja koji na nekim mjestima nudi «Bike&Bed» smjestaj. Dolaskom velikih
trgovackih centara u ponudi zasigurno nedostaje lokalne trgovine, ali i1 specijalizirani servisi i
trgovine opremom Kkoji nisu dostupni na svim rutama. Cikloturizam zasigurno se smatra
novom nisom turizma u ponudi ruralnog turizma Karlovacke Zupanije te iako se jos§ nalazi u
pocetno razvojnim fazama ima ogroman potencijal. Cikloturizam biljezi najve¢i rast u
posljednjih nekoliko godina kako u svijetu, tako i u Hrvatskoj. Stoga je prepoznat potencijal
da, rijekama bogato Karlovacko podrucje gdje se izdizu gore i planine Dinarskog lanca,
razviju rute koje ¢e omoguciti ljubiteljima prirode uzivanje u pogledu i aktivnosti istodobno.
Bicikliranje postaje ekoloski 1 praktican nacin kretanja, ali 1 zdrav nacin Zivota §to je stvorilo
uvijete da cikloturizam postane sve vazniji socioloski fenomen koji privlaci ljude bez obzira
na spol, dob, porijeklo ili imovno stanje. Sve viSe se promovira i sve viSe je pobornika 0sSim
biciklista tako 1 onih koji zele biti aktivni na odmoru.

Navedenim bi se dalo zakljuciti da Karlova¢ka zupanija ima sve moguénosti razviti se u
atraktivnu cikloturisticku destinaciju koja bi upotpunila, osim ponudu ruralnog turizma, tako
sveukupnu turisticku ponudu zupanije. Brendiranje Karlovacke Zzupanije u cikloturisticku
destinaciju takoder bi prosirilo turisticku sezonu, doprinijelo ekonomskom boljitku i

iskoristivost resursa tijekom cijele godine.

e Ruta 1 — Karlovac: Ova staza vodi od samog centra grada Karlovca kroz prigradska
naselja i sela do obala rijeke Dobre. Voznja uz Dobru zavrSava prijelazom mosta u
Novigradu na Dobri, a nastavlja se brezuljkastim krajolikom do starog grada Dubovca.

e Ruta 2 — Dragani¢: Prvi dio ove staze vodi kroz Dragani¢ku Sumu do ribnjaka, dok u
drugom dijelu se vozi uz Kupu do Ozlja, te povratak Dolinom kardinala uz golf terene
I obalna sela.

e Ruta - Ozalj: Voznjom od sela do sela smjestenih na vrhovima brezuljaka Parka
prirode Zumberak. Iz centra Ozlja uspinje se prema Starome gradu koji pripada prvoj
spomenickoj kategoriji, a nesluzbeno je bio hrvatska prijestolnica u 17. stoljecu za
vrijeme vladavine bana Petra Zrinskog. Voznja uz rijeku Kupu do mjesta Kamanje
gdje prelaskom Kupe se ulazi u sumovite predjele i Park prirode Zumberak. Najdulji
uspon je prema mijestu Vivodina. Prolaskom kroz sela Ferenci i Skaljevica dolazi se u
Vrhovac, a nakon Vrhovca spustate se kroz Zajecko selo na most preko Kupe.

e Ruta 4 — Zakanje: Penjuéi se laganim usponom prvim dijelom staze uz Kupu kroz
sela dolazi se do kanjona Kupe, a zatim Sumovitim predjelima i1 spustom do Netretica.

Drugi dio staze prolazi brezuljkastim predjelima preko Ozlja u pravcu Kamanja.
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e Ruta 5 — Netreti¢: Stazom uz rijeku Kupu se vozi do Bosiljeva. U povratku, jednim
dijelom se vozi uz obale rijeke Dobre. Od centra Netreti¢a je spust te laganiji uspon
prema Vukovoj Gorici Sirokom prometnicom slabijeg motornog prometa do mjesta
Bosiljevo. Voznjom kroz Jarée polje, pa podno dvorca Novigrad na Dobri i autoputa,
zapocinje uspon prema Netreticu preko Brajakovog brda.

e Ruta 6 — Duga Resa: Na 63 kilometra dugoj ruti vozeci se uz rijeku Mreznicu i Kupu
prolazi se kroz mnogobrojna sela i grad Duga Resu.

e Ruta 7 — Ogulin: U samom centru grada Ogulina nalazi se Frankopanski kastel nastao
oko 1500-te godine iznad ponora rijeke Dobre - Pulinog ponora. U dvoristu kastela
redovito se odrzava Festival bajke, a to je ujedno i1 polazno mjesto svake godine za
Ciklobajku®®. Sam grad s svojom kulturno-turistickom ponudom zadovoljit ¢e i
najzahtjevnije cikloturiste.

e Ruta 8 — Sabljaci, Klek: Prvi dio rute vodi od centra Ogulina na jezero Sabljake. Za
bicikliste koji nisu ljubitelji uspona, preporucuje se voznja oko jezera, eventualno do
mjesta Ivanec i Smitovog jezera te povratak u Ogulin. Uspon nakon jezera Sabljaci
prema Modrus$u i zatim izlazak na prometniju cestu preko Male Kapele, koliko god da
je zahtjevan, nudi poseban dozivljaj planinske voznje. Nakon spusta do myjesta
Jezerane, voZnjom do Jasenka prolazi se kroz Sumovite predjele 1 slabije naseljena
mjesta po cesti vrlo preglednoj i s rijetkim motornim prometom.

e Ruta 9 — Rakovica, Saborska: Prvi dio staze prolazi kroz Nacionalni park Plitvicka
jezera, a vodi Corkovom uvalom koja je dijelom prauma. Zbog pogleda na Plitvicka
jezera koji ostavlja bez daha, uspon je vrijedan truda. Drugim djelom staze nastavlja se
putovanje preko mjesta Plaski do Josipdola. Lokalna cesta preko Mreznice do Slunja
namijenjena je istinskim ljubiteljima tiSine dok se voze kroz prirodu.

e Ruta 10 — Slunj, Rastoke: Centrom grada Slunja kojim prolazi Jozefina krece se na
voznju usponom uz Stari grad u pravcu sela Popovac. Kroz visoravan se vozi uz
granicu sa susjednom drzavom Bosnom i Hercegovinom. Uspon koji slijedi dovesti ¢e
na ruSevine Starog grada u Podcetinu s nezaboravnim pogledom na Cetinu i susjednu
drzavu.

e Ruta 11 — Petrova Gora: Ruta duga 71 kilometar povezuje Turanj, Tusilovié¢, Vojni¢,
voznju uz rijeku Radonju do Turistickog centra Petrova Gora. Od gastronomske

ponude sa smjestajem isti¢e se Lovacki dom Muljava.

*® Ciklobajka je dio programa Ogulinskog festivala bajke.
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3.4.10. Hoteli na ruralnom podruc¢ju Karlovacke Zzupanije

Integralni hotel ,,Srce prirode“ smjesteno je u op¢ini Ribnik; povezano vaznim prometnim
pravcima te se nalazi 12 km od slovenske granice, 20 km od Karlovca te 70 km od Zagreba.
Imanje se nalazi na djedovini obitelji Srakov¢i¢ gdje se moze uzivati u autohtonim ku¢ama
uredenim u tradicionalnom duhu; opremljenim prema najviSim standardima. Svojim
okruzenjem, smjeStajnim kapacitetom od ukupno 23 sobe (50 leZzaja), restoranom od 75
sjede¢ih mjesta, kusaonicom domacih proizvoda kapaciteta 40 sjede¢ih mjesta i sjenicom s
rostiljem idealno je mjesto za izlet, team building, radionice, sastanke i obiteljske trenutke. Na
raspolaganju je uredena Setnica od 30 km, brojni sadrzaji za zabavu i rekreaciju (mini golf,
mini kuglana, biljar, stolni nogomet, bicikli, oprema za stolni tenis, stolni nogomet, pikado,
tereni za bo¢anje, odbojku, mali nogomet i dr.). Ovaj mirni “kutak" nalazi se na prostoru toka
rijeke Kupe, brezuljaka obraslih Sumama koje obiluju kestenom, gljivama i divljaci. Rijeka
Kupa je Cista rijeka, bogata ribom; pogodna za aktivni odmor u vidu kupanja, ribolova, voznje
kanuom i sl. na uredenom kupaliStu nedaleko gospodarstva. Ribnik je pozeljna destinacija za
opustaju¢i odmor uz Zubor rijeke, potoka i cvrkut ptica a omiljena je oaza rekreativaca I
ljubitelja kvalitetnog domacéeg pica, kuhinje te domacih ekoloski proizvoda. Osoblje je na
usluzi za organizaciju aktivnosti ili izleta prema Zeljama a u ponudi je i najam kombija s

. . v . Y e g . 47
profesionalnim vozac¢em i vodi¢em za grupne i individualne obilaske.

3.5. Identifikacija postojece i moguce trziSne potraznje
Posjetitelje Karlovacke Zupanije mogu se kategorizirati u tri trziSna segmenta:

. Tranzitno trziSte - obuhvaca turiste koji prolaze kroz Karlovacku Zupaniju s potrebom

zadrZavanja iz razliCitih interesa ili potreba.
. Domace trziSte — u najveéem dijelu ¢ine posjetitelji iz Zagreba i okolice.

. TrziSte posebnih interesa — obuhvaca posjetitelje s jasno definiranim ciljevima i

motivima putovanja. U fokusu putovanja su specific¢ni interesi.

*" Srce prirode, Integralni hotel, URL:http://www.srceprirode.hr/hr/srce-prirode-7/7#sthash.U5MdI0ZH.dpuf,
(22.02.2017.)
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U nastavku je tablica koju je objavio Institut za Turizam u istrazivanju TOMAS ljeto 2014,
koja je istrazila preferencije i aktivnosti turista koji svoj godi$nji odmor provode u sedam
primorskih Zupanija (Istarska, Primorsko-goranska, Litko-senjska, Zadarska, Sibensko-
kninska, Splitsko-dalmatinska, Dubrovacko - neretvanska). Mnogi od tih turista koji borave
na nekoj drugoj destinaciji i ona kao takva im je primarni cilj, u Karlovackoj zupaniji

pojavljuju se kao izletnici.

Tablica 3.Motivacija turista

MOTIVACIJA %
Pasivni odmor, opustanje 75
Zabava 43
Nova iskustva i dozivljaji 30
Gastronomija 26
Upoznavanje prirodnih ljepota 20
Sport, rekreacija 7
Kulturne znamenitosti/dogadanja 7
VFR 6
Zdravstveni razlozi/wellness 5

Izvor: Institut za turizam (2005) TOMAS Ljeto 2014

U Tomas ljeto 2014 dalje navode da u usporedbi s 2010.godinom, pasivni odmor stagnira, a
raste ,,nova iskustva i dozivljaji* za pet posto, te gastronomija koja iz godine u godinu dobiva
sve znacajniju ulogu u motivaciji turista. Ako se izuzme plivanje i suncanje, iako rijecna
kupaliSta u karlovackoj Zupaniji svake godine privlace sve vise izletnika u vru¢im ljetnim
danima, karlovacka Zupanija ima mnogo mogucnosti za razviti ponude kakve bi zadovoljile
potrebe prolaznika i zadrzala ih na duZe vrijeme. Gastronomija i upoznavanje prirodnih
ljepota koji se nalaze na prioritetnoj ,listi* turista zasigurno bi te turiste mogle privuéi u
Karlovacku Zupaniju. Stoga je bitno prepoznati Zelje i potrebe turista kako bi se Sto
atraktivnije i kvalitetnije mogla oblikovati ponuda. Takoder reklamiranje i informiranje turista
na putu ili u tranzitu o moguénosti provodenja tih aktivnosti i ponuda od iznimne je vaznosti.
Ono §to je poznato da takvi izletnici, pa 1 oni u tranzitu najviSe su na izletu ili posjeti
Plitvickim jezerima, te koriste popratne usluge jela i pica u okolici.
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4. STRATESKO PLANIRANJE | ANALIZA STANJA RURALNOG TURIZMA NA

PODRUCJU KARLOVACKE ZUPANIJE

U okviru Master plana razvoja turizma za Karlovacku i Li¢kosenjsku Zupaniju kKoju je izradila

Turisticka zajednica Karlovacke zupanije sredstvima Europske komisije, identificirani su

prioritetni projekti, $to je bio prvi korak u planiranju razvoja. Projekti su pripremljeni za

financiranje kroz fondove Europske Unije.

Deset prioritetnih projekata iz Master plana turizma su:*®

Izrada operativnog uputstva (Manuala) za razvoj i unapredenje ponude malih
smjeStajnih objekata na podruc¢ju Karlovacke i Licko-senjske zupanije, ukljucujuéi i
razvoj edukativnih programa namijenjenih potencijalnim malim i srednjim
poduzetnicima.

Razvoj jedinstvenog sustava turistickih informacijskih centara, ,,visitor information® i
interpretacijskih sadrzaja na podru¢ju Karlovacke i Licko-senjske Zupanije,
ukljucujudi i dovrSenje sustava smede signalizacije.

Plan razvoja turisticke ture na temu dvoraca i fortifikacija lociranih na podrucju
Karlovacke 1 Licko-senjske zupanije.

Plan razvoja pjesackih 1 unapredenje biciklisti€¢kih ruta na podrucju Karlovacke i
Lickosenjske Zupanije.

Plan razvoja proizvoda ,promatranje flore 1 faune* na podrucju Karlovacke i
Lickosenjske Zupanije.

Plan razvoja malih smjestajnih objekata duz magistralne ceste Senj - Karlobag.

Plan razvoja Sportskog ribolova na podruc¢ju Karlovacke 1 Li¢ko-senjske Zupanije
Razvoj ruralnog turizma na podruc¢ju Karlovacke 1 Li¢ko-senjske Zupanije.

Program podizanja svijesti lokalne populacije o razvojnim potencijalima i prilikama
povezanim s razvitkom turizma na podruc¢ju Karlovacke i Licko-senjske zupanije.
Izrada regionalnog akcijskog marketinskog plana za Karlovacku i Licko-senjsku

Zupaniju.

Svakako da ¢e navedeni planovi imati viSestruku korist za Karlovacku Zupaniju, a

prvenstveno za razvoj ruralnog turizma buduc¢i da je u Master planu za razvoj turizma, ta vrsta

turizma prepoznata kao turisticka grana s najvise potencijala i resursa za eksploataciju.

“*Karlovacka Zupanija, Zupanijska razvojna strategija 2011-2013,
URL :https://www.kazup.hr/images/dokumenti/zupanijska_razvojna_str 11-13.pdf, (21.02.2017.), str.150.
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Zupanijska razvojna strategija 2011-2013 u poglavlju ,,Prioriteti i mjere* pod prvi strateski

cilj navodi ozivljavanje ruralnog prostora i uravnotezen razvoj svih podrucja Zupanije.

Tablica 4.Strateski cilj 1.%

Ozivljavanje ruralnog prostora i uravnotezen razvoj svih podrucja Zupanije

PRIORITETI MJERE

1. Razvoj ruralnog prostora 1. Programi poticanja razvoja ruralnog

prostora i prostornog planiranja

2. Izjednacavanje kvalitete zivota ruralnih
podru¢ja u odnosu na urbana podruc¢ja i

zaustavljanje procesa depopulacije

3. Valorizacija 1 unapredenje autohtonih
poljoprivrednih 1 turistickih proizvoda i

usluga

4. Restrukturiranje i modernizacija
poljoprivrednih gospodarstava i poslovnih

subjekata na ruralnom podrucju

5. Primjena LEADER pristupa

2. Civilno drustvo, kultura i sport 1. Jacanje kapaciteta civilnog drustva i

povezivanje javnog i civilnog sektora

2. Valorizacija i upravljanje materijalnom i

nematerijalnom bastinom

3. Unapredenje kulturnih 1 sportsko-

rekreacijskih programa i infrastrukture

3. JaCanje kapaciteta 1. Osposobljavanje kadrova za upravljanje

za upravljanje regionalnim razvojem regionalnim razvojem

2. Unapredenje Zupanijske, meduzupanijske,

meduregionalne 1 medunarodne suradnje

4. Razvoj prometne 1. Prometno povezivanje sredista Zupanije s

Povezanosti periferijom

* Zupanijska razvojna strategija Karlovatke Zupanije, op.cit., str.151
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2. Razdvajanje tranzitnog i lokalnog prometa

3. Poboljsanje dostupnosti sustava javnog

prijevoza

4. Razvoj novih prometnih pravaca

5. Razvoj ruralnog turizma 1. Usmjeravanje, informiranje i educiranje

poljoprivrednika

2. Diverzifikacija gospodarskih djelatnosti i

izvora dohotka na ruralnom prostoru

3. Poticanje i revitalizacija tradicijskih obrta

4. Razvoj turisticke infrastrukture na

ruralnom prostoru

5. Poticanje malog obiteljskog poduzetnistva

u turizmu

Izvor: Zupanijska razvojna strategija 2011-2013, , Prioriteti i mjere

Navedeni strateski ciljevi za ozivljavanje ruralnog prostora trebali bi rezultirati sljedec¢im
indikatorima koji su u funkciji mjerenja uspjeSnosti strategije, a to je broj novozaposlenih u
ruralnom podruéju i povecanje broja stanovnika kojima je dostupan javni prijevoz,
poduzetnic¢ka inicijativa, sportska i kulturna infrastruktura te broj sudionika u sportskim i
rekreativnim programima, rast obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva za ruralni turizam i

ostalo.

Drugi strateski cilj takoder je u funkciji unapredenja turizma i poljoprivrede, te S obzirom na
to da su usmjereni na povezivanje te dvije djelatnosti jasno je da je fokus na ruralni turizam.
Spomenuta strategija u prioritete za razvoj stavlja ribarstvo i eko-proizvodnju, tako da

provedbom tih mjera povecao bi se opseg turisticke ponude na ruralnom prostoru.

Osim turisti¢kog masterplana za Karlovacku i Li¢ko-senjsku Zupaniju i Zupanijske razvojne
strategije, u sklopu Ministarstva turizma je izradena Strategija razvoja turizma Republike
Hrvatske do 2020.godine koja uz navedene takoder ima za zadac¢u unapredenje ruralnog
turizma za cijelu Hrvatsku, koja ¢e se naravno pozitivno odraziti i turizam Karlovacke
Zupanije. Sljede¢a ministarstva djeluju razli¢itim programima: Hrvatska turisticka zajednica
objavila je niz programa (Program potpore manifestacijama, Program potpore turistiCkim
zajednicama na nerazvijenim podruc¢jima, Program potpore za poticanje razvoja kulturno-
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turisti¢kih inicijativa), Ministarstvo poljoprivrede, ribarstva i ruralnog razvoja (Program
poboljsanja turistiCke ponude na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima, Program
potpora organizatora znanstveno-stru¢nih skupova, gospodarskih manifestacija i lokalno
tradicijskih manifestacija), te Ministarstvo regionalnog razvoja, Sumarstva i vodnog
gospodarstva (Sufinanciranje programa promidzbe i informiranja). Kretanja na turistickom
trzistu 1 konkurentnost pojedinih turistickih destinacija snazno su korelirani s nekoliko
razli¢itih megatrendova kao $to su politicko, drustveno, gospodarsko i pravno okruzenje,

okoli$ 1 tehnologija.

4.1. Program LEADER

LEADER (iz francuskog izraza "Liaison Entre Actions de Développement de
I'Economie Rurale") predstavlja Inicijativu Europske Zajednice za umreZavanje lokalnog
javnog i privatnog sektora u svrhu mobiliziranja i provedbu ruralnog razvoja u ruralnim
zajednicama. Zadatak partnerstva lokalnog javnog i privatnog sektora, nazvanog ,,LAG*
(lokalna akcijska grupa), je izrada strategije za razvoj ciljanog ruralnog prostora te

usmjeravanje 1 pracenje njihove provedbe ukljucujuéi sredstva potpore.

LEADER govori o tome kako, a ne §to treba raditi. Sastoji se od sedam osnovnih elemenata

- nacela, koja treba slijediti u cijelosti, a ne poj edinagno:*

e Odrzivi ruralni razvoj - razvoj koji se temelji na o€uvanju i uravnotezenom razvoju
okolisnog, drustvenog i gospodarskog kapitala.

e Pristup temeljen na osobitostima podrucéja - svako ruralno podrucje ima svoja obiljezja,
potencijale, posebnosti i prepoznatljivost - na njima treba graditi planiranje buducnosti.

e Pristup odozdo prema gore - siroko ukljucivanje svih raspolozivih snaga u lokalnim
zajednicama doprinijet ¢e kvalitetnom razvoju bogatstvom ideja i mogucih rjeSenja.

e Uspostavljanje lokalnih partnerstva - usitnjene inicijative ¢esto su unaprijed osudene na
propast, pogotovo u malim sredinama, jer im nedostaje snaga, uvjerljivost i povjerenje
zajednice; stoga povezivanje, uspostavljanje partnerstva i razvoj kulture suradnje imaju
presudnu vaznost. LEADER-ova originalna ideja je stvaranje lokalnih javno-privatnih

partnerstva u obliku lokalnih akcijskih grupa - LAG-ova.

*Hrvatska mreZa za ruralni razvoj, URL: http://www.hmrr.hr/hr/leader/pristup-leader/, (23.02.2017.)
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e Inovativnost - tradicija je svakako temelj odrzivog ruralnog razvoja, ali su inovacije
nuzne kako bi se tradicionalne vrijednosti predstavile na nov i trziSno konkurentan nacin.

e Integralan i viSesektorski pristup - sektorska podijeljenost Cest je uzrok problemima u
razvoju. Horizontalno, medusektorsko povezivanje kao i okomito, povezivanje lokalnih,
regionalnih i nacionalnih institucija, osobito je vazno u ostvarivanju odrzivog ruralnog
razvoja.

e UmreZavanje - povezivanje, ucenje na primjerima dobre prakse, prijenos i razmjena
znanja i iskustva od posebne su vaznosti u provedbi LEADER-a, jer tako od pojedina¢nih
raznolikih slucajeva stvara zajednicko tkanje razvoja europskih ruralnih sredina te pruza
uzajamna pomoc¢ 1 potpora.

e Suradnja - je korak dalje od umrezavanja, prema pokretanju i provedbi zajednickih

projekata dva ili viSe LAG-ova unutar zemlje, regije i/ili Europske unije.

4.2. Analiza turizma u Karlovackoj zZupaniji.

Republika Hrvatska je prema statistici Europske unije, unato¢ nespornom rastu iz godine u
godinu, ipak tek osma najpopularnija europska turisti¢ka destinacija. Ispred nje su Spanjolska,
Italija, Francuska, Ujedinjeno Kraljevstvo, Austrija, Gr¢ka i Njemacka. Udio prihoda od
turizma &ini visokih 18 posto BDP-a, za razliku od turistima najpopularnije Spanjolske, gdje
je udio turizma u BDP-u svega 4,4 posto, indikator je da u Hrvatskoj gospodarstvo ovisi 0
turizmu. lako loSe za drzavu da joj gospodarstvo ovisi 0 jednoj djelatnosti, dobar je pokazatelj
za investitore u bransi. S obzirom na krizu na Mediteranu, savrSeno je vrijeme da se privuce
Sto veéi broj turista u drzavu. Ve¢ prepoznata kao odrediste sunca i mora, sve vise se radi na
njenoj promociji i razvoju kao zelena zemlja. Ruralni turizam najrazvijeniji je u Istri, a u
Karlovackoj zupaniji tek se uocavaju prilike 1 radaju privatne inicijative u ruralnom turizmu.
Statistika o dolascima 1 no¢enju turista daje percepciju o motivu dolaska turista u Karlovacku
zupaniju. NajviSe dolazaka i nocenja ostvaruje se u opcini Rakovica za §to je zasluzan
Nacionalni park Plitvicka jezera, €iji posjetitelji u najve¢em dijelu biljeze broj dolazaka i
no¢enja u Slunju. Duga Resa najviSe dolazaka ostvaruje u kampu Slapi¢. Kamp tijekom
ljetnih mjeseci ostvaruje pun kapacitet, te zbog privla¢nosti okolisa prilika je za daljnje
razvijanje ruralnog turizma. Grad Ogulin turisticke dolaske i nocenja ostvaruje u najvecem

dijelu zahvaljuju¢i manifestacijama, planinarenju na Klek i tranzitnom poloZzaju.
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Tablica 5. Dolasci i noéenja turista prema NKPJS-u 2012., gradovima i opéinama u 2015.>*

Indeksi 2015.
Ukupno Domaci Strani
Ukupno [domaci | strani
Republika _
S Dolasci |14 343 323 |1 660 144 12 683179 | 109,3 |110,3 109,1
Nocenja |71 605 315 |5 742 635 65 862 680 (107,7 111,3 107,4
Karlovacka
5 . Dolasci | 245 000 18 401 226 599 117,9 124,1 117,4
Zupanija
Nocenja | 395 348 39 276 356 072 119,4 1242 118,9
Gradovi
Duga Resa Dolasci | 11661 2 396 9265 110,1 159,9 | 101,9
Nocenja | 27563 5070 22 493 110,3 153,1 | 103,7
Karlovac Dolasci 28 230 4 099 24 131 123,7 119,7 1244
Nocenja | 39 834 8 655 31179 126,6 136,0 124,2
Ogulin Dolasci | 11548 2 207 9341 107,2 102,6 | 1083
Nocenja 17 977 6 800 11177 105,0 114,6 99,9
Ozalj Dolasci z z z z z z
Nocenja z z Z Z Z Z
Slunj Dolasci 28 231 1892 26 339 131,2 128,1 1315
Nocenja 36 139 3008 33131 131,9 130,7 132,0
Opcine
Barilovi¢ Dolasci Z Z Z Z Z z
Nocenja Z Z Z Z Z Z
Bosiljevo Dolasci z z z z z z
Nocenja Z Z Z Z Z Z
Dragani¢ Dolasci 3417 259 3158 110,0 106,1 110,3
Nocenja 3427 267 3160 110,3 109,4 110,3
Generalski _
Stol Dolasci z z z Z Z z
Noéenja z Z z z z z

>t Indeks je vedi od 999
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Josipdol Dolasci z z z z z z
Nocenja z Z z A A Z
Kamanje Dolasci z z z z z -
Nodenja z z z Z Z -
Netretic¢ Dolasci 2774 454 2320 136,5 112,4 142,5
Nocenja 3607 713 2 894 114,8 60,1 148,1
Plaski Dolasci z z z z z z
Nocenja V4 z V4 Z Z 4
Rakovica Dolasci 148 937 2755 146 182 115,2 123,9 115,0
Nocenja 245 345 4474 240871 118,1 117,2 118,2
Ribnik Dolasci 1345 271 1074 183,7 196,4 180,8
Nocenja 2436 311 2125 202,8 181,9 206,3
Vojni¢ Dolasci z z z z z z
Nocenja z Z z Z A z
Zakanje dolasci z z z z z z
nocenja Y4 Z z Z Z z
Izvor: Driavni zavod za statistiku, URL: http://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2015/04-03-

02 01 2015.htm, (20.02.2017.)

Iz tablice o dolascima i broju noéenja turista prema NKPJS-u 2012., gradovima i opéinama u
2015.godini, moze se zakljuciti da Karlovacka zupanija vrlo malim dijelom participira u
ukupnom broju turistickih dolazaka i nocenja. Grafickim prikazom vidljivo je da se radi o

samo 2% (1.708%) u ukupnom broju dolazaka turista.

Grafikon 1. Turisti¢ki dolasci

2%

m Republika Hrvatska

Karlovacka Zupanija

1ZVVOR: vlastita obrada autorice
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Kada se promatra participacija Karlovacke zupanije u ukupnom broju nocenja turista u
Republici Hrvatskoj, taj postotak je jo§ manji i iznosi svega 0,552%. Iako je broj nocenja i
dolaska turista u Karlovackoj zupaniji u odnosu na ukupan broj koji ostvaruje drzava manji od
2%, Karlovacka Zupanija ipak ostvaruje najveci broj dolazaka u kontinentalnom dijelu drzave
ako se izuzme Licko-Senjska Zupanija 1 Grad Zagreb. Licko-Senjska Zupanija ima izlazak na
more $to ju stavlja u bitno drugaciji konkurentski polozaj, buduci da je Republika Hrvatska

jos uvijek dominantno prepoznata kao destinacija sunca i mora.

Najvise dolazaka u Karlovackoj zupaniji ostvaruje opéina Rakovica, koja se nalazi u
najjuznijem dijelu Zupanije neposredno uz granicu Nacionalnog parka Plitvicka jezera. Njen
poloZzaj uz svjetski poznate slapove Plitvickih jezera zasigurno je razlog ostvarenoj turistickoj

posjeti.

Grafikon 2. Ostvarena turisti¢ka nocenja

m Karlovacka Zupanija

Opcina Rakovica

IZVVOR: vlastita obrada autorice

Veéina turista Karlovacku Zupaniju posjecuje u individualnoj organizaciji (80% prometa), a
najbrojniji gosti su Nijemci (viSe od 46.000 nocenja), Nizozemci (viSe od 34.000 nocenja),
Talijani (31.000 nocenja) te Francuzi (29.000 noc¢enja). Istovremeno, Zupanija je ostvarila i

nesto vise od 30.000 no¢enja domacih turista. 52

52 Ministarstvo turizma, Rezultati kontinentalne Hrvatske - 2016. godine, URL:
http://www.mint.hr/UserDocsImages/160829_HTZ_R_kontinent.pdf, (02.03.2017.)
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Uz ve¢ godinama tradicionalno najbrojnije Nijemce, posljednjih godina u sve ve¢em broju
dolaze Korejce, a sve je veci porast broja gostiju iz Italije prvenstveno zbog lova i ribolova.
Talijana dolazi sve viSe, a vazno je napomenuti i da su medu onima koji se u gradu najdulje
zadrzavaju. Sve dulje se u Karlovcu zadrzavaju i domaci turisti, nema sumnje da je tome
pridonijelo kupanje na rijekama. Najvecu posje¢enost ostvaruje rijeka Mreznica u Belavi¢ima
i Mrezni¢kom Brigu te Foginovo kupaliste u gradu Karlovcu. Uz spomenute rijeke se Cesto

mogu vidjeti brojne registracije iz drugih gradova, ali i mnogobrojna ljetna dogadanja.

Dobar prosjek nocenja tradicionalno imaju i Francuzi, iako se njihov broj ove godine smanjio

—no 219 francuskih turista ostvarilo je 504 nocenja.
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5. SWOT ANALIZA

Za turisticki razvoj Karlovacke Zupanije jacanjem ruralnog turizma vazno je detektirati i
eksponirati snage i slabosti te prilike i prijetnje vazne za turisticku valorizaciju na ruralnom
prostoru, te ih kvalitativno ocijeniti kroz SWOT analizu. Snage ruralnih podrucja su prostori,
imaju najveée mogucnosti za uspjeh, a daju im komparativhu prednost pred drugim
podru¢jima, dok slabosti ukazuju na ograniavajuée faktore unutar samog ruralnog prostora
koje mora rijesiti vlastitim snagama koriste¢i prilike koje mu se pruzaju, ali i paziti na
prijetnje koje mogu ugroziti razvojne planove i projekte te se pripremiti za njih i uvazavati ih,
jer su izvan njegova obuhvata djelovanja, ali utjeCu na sve aktivnosti, a time i ostvarenje

ciljevai vizije.

SWOT analizu izradena je prema podacima iz Strategije za razvoj Karlovacke Zupanije, stanja
u ruralnom prostoru, trendova, podataka prikupljenih iz literature i nadleznih institucija, te
kroz nekoliko savjetodavnih ¢lanaka na temu razvoja ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj.
Redoslijedno je radena po glavnim razvojnim sektorima: resursno atrakcijska osnova,
infrastruktura i stanovni$tvo, turisticka ponuda i upravljanje razvojem. Istaknute su prilike
koje se pruzaju za uklanjanje slabosti i1 jacanje prednosti, ali su percipirane i prijetnje koje

mogu usporiti dugorocne ciljeve.

Tablica 6.SWOT analiza

SNAGE (Strengths) SLABOSTI (Weaknesses)
RESURSNO ATRAKCIJSKA OSNOVA
Ljepota prirode Zapustenost velikog dijela ruralnog prostora.
Velika bioloska i krajobrazna raznolikost. Izumiranje tradicijskih obrta.
Visoka ekoloska ocuvanost Napustena i zapuStena imanja.
Povoljna klima Devastirane  gospodarske  kuée  ratnim
Pitka i ¢ista vode (izvorna). razaranjem.

Veliki broj rijeka s razli¢itim moguc¢nostima | Tradicijska bastina nije turisticki
zabavnih aktivnosti i rekreacije. valorizirana.

Rastué¢i broj manifestacija na temu ruralne | Nerazminirane povrsine.

tradicije Neocis¢eni dijelovi rijeka i nemoguénost
Ambijentalnost. prilaza.
Postojanje tradicije rekreacijskog ribolova. Neocis¢eni dijelovi Sumskih povrSina od
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Tradicija lovstva s bogatom resursnom
osnovom.

Postojanje tradicijskih obrta.

Ocuvanost poljoprivrednog zemljista.

Velik broj arheoloskih i kulturno-povijesnih
lokaliteta.

Postojanje tradicijske nematerijalne imovine.

otpada.

INFRASTRUKTURA I STANOVNISTVO

Dobar geoprometni polozaj.

Blizina velikih gradova/trzista s kojima su
ruralna podrucja dobro prometno povezana.
Visoki udio pokrivenosti mobilnom mrezom

na ruralnom podrucju (90%).

Nedostatak javnog prijevoza izmedu ruralnih

naselja neophodnog radi medusobnog
umrezavanja.

Nedostatak pristupa uslugama u udaljenijim
podruc¢jima / nedostatna mreza zdravstvenih
usluga i ustanova

Nedostatna komunalna infrastruktura,
posebno odvodnja otpadnih voda.

Slabo poznavanje stranih jezika lokalnog
stanovniStva.

Vecinsko stanovnistvo trece zivotne dobi.
Stalni trend depopulacije vecine ruralnih
podrucja (izuzev prigradskih naselja).

Slabo razvijen poljoprivredni sektor.
Nedostatak lanaca nabave i distribucijskih

lanaca za proizvode ruralnih podrucja

TURISTICKA PONUDA

Rastuc¢i broj seljackih domacinstava.
Sve veca kvaliteta i raznovrsnost ponude.
Razvoj selektivnog turizma na ruralnom

podrucju: lovni turizam, eko-turizam...

Nedostatak umrezenosti  proizvodafa 1
pruZzatelja turistickih usluga.

Nedostatak smjestaja, osobito kvalitetnog
Nedovoljna Sirina i dubina ponude
Otvorenost objekata ponude Cesto samo uz
prethodnu najavu dolaska

Nedovoljna kontrola kvalitete usluge

Nepostojanje, po mjeri krojenih, slozenih
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turistickih proizvoda.

Nedostatak  jedinstvenog, autohtonog i

prepoznatljivog suvenira.

UPRAVLJANJ

E RAZVOJEM

Velik broj organizacija za revitalizaciju i
zaStitu  kulturno-povijesne i tradicijske
bastine.

Subvencije za poljoprivrednu proizvodnju i
ruralni razvoj na lokalnoj razini.

Prepoznata vaznost seoskog turizma u
Strategiji turizma RH do 2020. godine.

Izrada Strategije integralnog razvoja ruralnih

podrucja Grada Karlovca 2011-2015.

Izrada Turistickog masterplana za
Karlovacku 1 Li¢ko-senjsku zupaniju.
Shvacanje potrebe za jace ukljucivanje
ruralnih  prostora u turisticku ponudu
Republike Hrvatske.

Nacionalni  katalog  'Ruralni  turizam
Hrvatske'.

Aktivnosti  turistiCke  zajednice  Grada

Karlovca i1 karlovacke Zupanije.

Aktivnosti regionalne razvojne agencije

Karla.

Nedostatna prepoznatljivost ruralnih
podrucja, njihovih vrijednosti i raznolikosti.
Nedostatak interesa turisti¢kih posrednika
Nedostatak nacionalne vizije razvoja seoskog
turizma
Nedostatak razvojnog modela seoskog
turizma

Zakonska prereguliranost/neuskladenost
Neadekvatan sustav poticaja

Ogranicen apsorpcijski kapacitet povlacenja
sredstva EU fondova/programa

Neadekvatna nacionalna promocija
Nepostojanje destinacijskih menadzment
kompanija
Nedostatak

kvalitetnih programa

cjelozivotnog ucenja i/ili do-obrazovanja

PRILIKE (Opportunities)

PRIJETNJE (Threats)

Mala urbaniziranost prostora prilika je za

razvoj  selektivnin  oblika  turizma i
poljoprivredu.

Izvori pitke i mineralne vode/ljekovitost
rijeke Korane/zalihe geotermalnih podzemnih
voda, velik su potencijal za ukupan razvoj
zajednica, posebno zdravstvenog turizma i

koristenja obnovljivih izvora energije.

Sve vefa konkurencija (rastu¢i broj
destinacija s razvijenom ruralno-turistickom
ponudom u neposrednoj blizini).

Pretjerana (nekontrolirana) komercijalizacija
ruralno-turisticke ponude (ki€ umjesto
autenti¢nosti).

Zagadivanje okolisa.

Nastavak depopulacije ruralnih krajeva.

55




Program  vodoprivrede Karlovca -

ukljucivanje ruralnih podrucja u kontroliran

sustav  odvodnje  otpadnih voda te
racionalnog upravljanja sustavom
vodoopskrbe.

Bioloska raznolikost i postojanje
paleontoloskih  nalaziSta  imaju  velik

potencijal za daljnju valorizaciju ruralnog
turizma.
Moguénosti ocuvanja, revitalizacije,
interpretacije i odrzivog koriStenja kulturno-
povijesne i tradicijske bastine.

Rastuca potraznja za ,,domac¢im*
proizvodima i uslugama — promjena trzisnih
trendova, posebno prostora za KkoriStenje
slobodnog vremena stanovnika urbanih
podrucja u §to blizem podrucju.
Predispozicije =~ za  razvoj autenti¢ne
gastronomske ponude.

emitivnih  trZiSta

PoboljSana  dostupnost

ukidanjem granice prema zemljama EU.

Odustajanje  od  proizvodnje  tipi¢nih
proizvoda poradi zakonskih ogranicenja.
SloZenost postupaka za koriStenje razvojnih
fondova medunarodne razine.

Globalna ekonomska kriza u okruzenju.

Okrupnjivanje poljoprivredne proizvodnje,

pad broja poljoprivrednih proizvodaca,
pojacan razvoj neodrzive poljoprivrede.

[zumiranje tradicionalne odrzive
poljoprivredne  proizvodnje  obiteljskih

domacinstava — gubitak identiteta ruralnih
zajednica.

Izumiranje autohtonih pasmina i sorti.

Sivo trziSte poljoprivrednih proizvoda te
obrtni¢kih i turistickih usluga.

Neosjetljivost  trzista za  malu/lokalnu
poljoprivrednu proizvodnju.

Izgradnja sustava obrana od poplava S§to
moze trajno pogubno utjecati na vodne

resurse.

Izvor: Samostalna obrada autorice

U SWOT analizi posebno se isticu prirodne prednosti podrucja koje je bogato kulturno-

povijesnom 1 tradicijskom bastinom, €iji se razvoj zasnivao na velikoj bioloskoj 1 krajobraznoj

raznolikosti cijelog prostora ruralnih prostora Karlovacke zupanije. Ruralni prostor u svojoj

sveukupnosti ima velike komparativne prednosti razvoja selektivnih oblika unutar ruralnog

turizma, posebno zdravstvenog i aktivnog turizma. Prostor ima moguénosti razvoja uporabe

obnovljivih izvora energije, posebno geotermalne energije, pa bi se ujedno dobila

sveobuhvatna pokrivenost ruralnog prostora elektricnom energijom. Europski fondovi i

subvencije na drzavnoj mogu biti motor razvoja poljoprivredne proizvodnje i koriStenja

lokalnih proizvodnih resursa. S druge strane, prisutni su i veliki faktori ogranic¢enja razvoja

ruralnog turizma poput slabih i nedostatnih ljudskih resursa, manjeg obrazovanja i starije
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zivotne dobi. Mlade stanovniStvo tezi napustanju seoskih sredina i seli u urbane cjeline. Velik
broj naselja je prostorno izoliran s nerazvijenom mrezom usluga i loSijom druStvenom i
komunalnom infrastrukturom koja ograni¢ava daljnji turisticki razvoj. ZapuStanje
poljoprivrednih povrsina, nedostatak udruzivanja proizvodaca i pruzatelja usluga vodi do
izostanka koriStenja i postojecih kapaciteta, te onemogucuje doseljavanje novih stanovnika,
Sto moze predstavljati opasnost realizacije razvojnih ciljeva ruralnih podrucja. Pozitivha
strana 1 optimizam lezi u naglasenim trendovima u turisti¢koj potraznji. Iz tog razloga se
pojavljuje, iako jo$ uvijek slabi, interes za ulaganje u ruralni turizam koji bi za rezultat imao

stvaranje imidZza Karlovacke Zupanije kao turisticke zemlje.
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6. ZAKLJUCAK

Hrvatska ima kratku povijest ruralnog turizma, ali s obzirom na trendove turisticke potraznje
njegov razvoj i rast u odnosu na resurse je neupitan. Ruralni turizam privlaci sve veéu paznju
ulagaca, zemljoposjednika, a $to je najvaznije drzave, koja razvojnim strategijama namjerava
ruralne prostore Republike Hrvatske turisticki valorizirati. Karlovacka Zupanija svojom
resursnom osnovom u kombinaciji s geoprometnim polozajem zasigurno ima ogroman
potencijal za razvoj ruralnog turizma i probijanje na vrh kao prepoznatljiva turisticka
zupanija. U prilog tom potencijalu ide i mogucnost pruzanja razli¢itih dodatnih sadrzaja.
Mnogobrojne su aktivnosti koje se mogu organizirati i ponuditi posjetiteljima u sklopu

ruralnog turizma kao jahanje, ribolov, splavarenje, lov, rafting, itd.

Razvijen ruralni turizam u Karlovackoj zupaniji bi ostvarivao viSestruke uc¢inke. Ekonomski
udinci prvenstveno bi rezultirali povecanje proizvodnje i prihoda u ruralnoj sredini te
povezano s time motiviralo bi povecanje investicija i nova zaposljavanja. Neekonomski u¢inci
bi se odrazili na kvalitetu prostora: oblikovanje Zivotnog prostora, njega krajolika, ocuvanje
identiteta, ocCuvanje starih gradevina, uredenje vrtova 1 dvoriSta, koriStenje putova u

rekreacijske svrhe i ostalo.

Veoma bitna je uska povezanost ruralnog turizma s ekologijom kroz ekolosku proizvodnju i
Cuvanja izvornosti okruzenja i njene autohtonosti. Iz toga proizlazi odrzivi turizam koji bi se
kao djelatnost prenosio narastajima, a da pritom bi prostor u kojem djeluje ostao ocuvan, s
zdravom i razvijenom florom i faunom. Povijesna nasljeda i kulturna bastina bila bi
revitalizirana, a da pritom ne bi bila izloZena, kao niti ruralno podrucje, negativnim uc¢incima

masovnog turizma.

Realizacija razvoja ruralnog turizma u Karlovackoj zupaniji otezana je s nekoliko klju¢nih
prepreka kao §to je birokracija, nedostatak privatne inicijative za turisticke projekte,
nedostatak stru¢nih ljudi kao 1 financijskih sredstava, nepostojanje politickog konsenzusa oko
strateSkih pitanja, pa tako i razvoja turizma, potencijalnu opasnost realizacije projekta kao §to
je izgradnja sustava obrana od poplava $to moze trajno pogubno utjecati na vodne resurse,
¢ime se ugroZava jedna od glavnih snaga razvoja turizma, loSu gospodarsku situaciju, slabu

gastronomsku prepoznatljivost i sporost u realizaciji razvojnih planova.

Najveca prijetnja drzavi, a najvise se o¢itava u ruralnom prostoru je demografski pad. Ruralna

naselja zbog depopulacije propadaju, dok je jedan broj zahvacen procesom urbanizacije. S
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obzirom na spomenute procese hitno je potrebno izvrsiti stru¢nu inventarizaciju 1 valorizaciju
ruralnih naselja. Lokalna bi zajednica trebala osigurati najnuzniju infrastrukturu i javne
sadrzaje, kao osnovnu pretpostavku za opstanak i zivot ruralne zajednice. U ozivljavanju
ruralnih prostora znaCajnu ulogu imat ¢e turizam, koji u prvom redu treba usmjeriti na
reaktiviranje postojec¢ih zapustenih ili nedovoljno iskoriStenih potencijala u ili uz postojeca
turisti¢ka podruc¢ja. Uvodenje novih usluga i proizvoda u ruralnom gospodarstvu je kljucna jer
¢ini preduvjet demografske stabilizacije koja predstavlja osnovu za odrzivost svih

komponenti razvoja.

Kako bi se preokrenuo snazniji razvoj ruralnog turizma potrebno je identificirati i aktivirati
lokalne aktere koji bi postali pocetni pokreta¢i razvoja svog podrucja. Nadalje, vazno je
motivirati 1 poticati male poduzetnike i ostale sudionike u direktnoj turistickoj ponudi na
ulaganja i stvaranje novih, inovativnih ideja u svrhu jac¢anja konkurentnosti te stvaranje
konstruktivnih lokalnih partnerstva iz viSe sektora djelatnosti. Sveukupni cilj razvoja ruralnog
turizma, sa svim dodatnim sadrzajima i aktivnostima u sklopu razli€itih selektivnih turisti¢kih
oblika, je pridonijeti gospodarskom rastu i razvoju Karlovacke Zupanije u skladu s nacelima
odrzivog razvoja, stvaranjem uvjeta koji ¢e svim dijelovima Zupanije omogucavati jacanje

konkurentnosti i realizaciju vlastitih razvojnih potencijala.
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