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SUMMARY 

This work deals with the comparative analysis of rural tourism of the Republic of Croatia and 

Bosnia and Herzegovina. The work is divided into two sections, to theoretical and practical 

part. Throught the theoretical part, the rural area and rural tourism are defined and their 

appearance forms. There are analyzed impacts necessary for development of rural tourism 

throught the practical part are analyzed the current state of the rural areas of the Republic 

Croatia and Bosnia and Herzegovina. In this work also mentions the types of facillties that 

offer accommodation to tourists of rural areas, and throught the mentioned laws it is stated the 

way of categorring the categories of objects. Throught the work are analyed the laws and rules 

that governing rural development. For each country is also expressed the whole analysis 

throught the strengths, weaknesses, opportunities and threats of rural development.  

 

Keywords: comparative analysis, rural tourism, rural development, Republic of Croatia, 

Bosnia and Herzegovina 
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Prema Strategiji prostornog ureĊenja Republike Hrvatske ruralnim prostorom smatra se 

cjelokupni prostor izvan gradova, te prilikom odreĊivanja granica ruralnog prostora, potrebno 

je iz ukupnog prostora izdvojiti graĊevinska podruĉja gradova i naselja gradskog karaktera.
5
 

Danas su udaljena i netaknuta podruĉja postala pristupaĉna i lako dokuĉiva. Danas se veliki 

broj turista ţeli baviti sportskim aktivnostima koje su vezane uz veliku dozu adrenalina, i 

upravo im to omogućuje dobro razvijeni ruralni prostori. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                      
5
 Ministarstvo graditeljstva i prostornog ureĊenja. Strategija prostornog ureĊenja Republike Hrvatske (1997) 

Zagreb, str. 43 URL: http://www.mgipu.hr/doc/StrategijaRH/Strategija_I_II_dio.pdf (03.sijeĉanj 2018.) 

http://www.mgipu.hr/doc/StrategijaRH/Strategija_I_II_dio.pdf


http://www.slunj.hr/dokumenti/Dan%20EU-Slunj_ruralni%20turizam_9_5_2014.pdf
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Slika 1 Pojavni oblici ruralnog turizma 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ruralni turizam prvenstveno ukljuĉuje seoski turizam kao njegov pojavni oblik, te ostale kao 

što su vinski, kulturni, lovni, ribolovni, vjerski, manifestacijski i drugi oblici. Seoski turizam 

obuhvaća agroturizam, kušaonice, izletište, ruralne kuće za odmor, ruralni obiteljski hotel,  

ruralni kamp, etnosela, etno - zbirke, seoske manifestacije i folklor. Dok je agroturizam vezan 

uz ambijent sela i njegovu uţu okolicu, te uz aktivnosti koje naravno obuhvaćaju 

poljoprivredu.  

Turistiĉka seoska obiteljska gospodarstva su manja gospodarska cjelina, koja je smještena u 

atraktivnom kraju, koja se bavi proizvodnjom autohtonih proizvoda te u samom radu 

gospodarstva sudjeluje obitelj. A ugostiteljsko – turistiĉke djelatnosti predstavljaju samo 

dopunsku djelatnost, te upravo zbog toga gospodarstvo mora biti upisano u Upisnik 

poljoprivrednika sukladno Zakonu o poljoprivredi. 

Europska federacija ruralnog turizma „EUROGITES“ na Generalnoj skupštini 29.rujna 2005. 

godine u Ukrajini je donijela odreĊene kriterije za definiranje okvira ruralnog turizma 

(Tablica 2).  

 

 

Izvor: Apartmanija, http://www.apartmanija.hr (08.01.2018.) 

http://www.apartmanija.hr/
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Osim prednosti koje donosi ruralnoj sredini, ruralni turizam se susreće i s odreĊenim 

problemima, kao što su pad broja stanovnika, prihodi gospodarstava opadaju, a samim time 

dolazi i do pada broja zaposlenih. 

Naravno da bi se i dalje ruralni turizam razvijao u pozitivnom smjeru, te da bi svoj porast 

zadrţao potrebno je ponudu svakodnevno nadograĊivati. Prilikom proširenja ponude potrebno 

je primjenjivati i koncept odrţivog razvoja, kako se ne bi ugrozilo obnavljanje prirodnih 

resursa. 

2.3. Oblici ruralnog turizma 

Podjela turizma javlja se poĉetkom 90 – ih godina prošlog stoljeća. Razliĉiti oblici turizma 

javljaju se kako bi se mogle zadovoljiti potrebe nautiĉara, sportaša, lovaca, obitelji s djecom, 

vjernika i drugih. Upravo njima se i turistiĉka ponuda, ali i proizvod prilagoĊavaju. Turizam 

je moguće podijeliti prema duţini boravka, prema lokaciji i s gledišta turistiĉke ponude. Kada 

govorimo o podijeli prema duţini boravka, tada se dijeli na izletniĉki i boravišni. Prema 

lokaciji razlikuju se primorski i kontinentalni, s time da se kontinentalni još javlja u tri oblika 

a to su - ruralni, gradski i turizam turistiĉkih centara. S gledišta turistiĉke ponude turizam se 

dijeli na brojne oblike, kao što su: nautiĉki turizam, ekoturizam, kulturni, sportsko – 

rekreacijski, lovni, zdravstveni i mnogi drugi oblici. 

Ruralni turizam sadrţi više pojavnih oblika, meĊu kojima se posebno istiĉe seoski turizam, 

turizam na seoskim obiteljskim gospodarstvima, ali vrlo su vaţni i ostali oblici koji se 

realiziraju na ruralnom prostoru izvan obiteljskih gospodarstava. Kada se radi o agroturizmu, 

tada se podrazumijeva odmor na seoskom obiteljskom gospodarstvu. Obiteljska gospodarstva 

mogu biti registrirana kao obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo, poljoprivredni obrt, 

poljoprivredno trgovaĉko društvo d.o.o. ili d.d. Turisti imaju mogućnost korištenja smještaja, 

prehrane, pića, rekreacije, zabave u objektima smještaja. Osnovna djelatnost svakog 

gospodarstva je poljoprivreda, a turizam ĉini samo dopunsku djelatnost. Kvaliteta ponude 

ovisi i o mnogim ĉiniteljima koji se najviše tiĉu klimatske, okolišne i vizualne privlaĉnosti. Za 

što bolji razvoj ovog oblika turizma izuzetnu vaţnost ima prometna povezanost, komunalna 

opremljenost te sama ljepota krajolika. 
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Obiteljska gospodarstva u sklopu svoje ponude mogu ponuditi samo usluge smještaja, usluge 

prehrane ili usluge smještaja i prehrane. Kada se radi samo o ponudi usluge smještaja, ona se 

vrši u razliĉitim objektima. Pod razliĉitim objektima misli se na ruralne kuće tradicionalne 

arhitekture, obiteljski ruralni hoteli i ruralne sobe te apartmane. Kod usluge prehrane 

podrazumijeva se kušanje domaćih specijaliteta uz konzumaciju tradicionalnih alkoholnih i 

bezalkoholnih pića. Domaći specijaliteti i tradicionalna alkoholna i bezalkoholna pića 

posluţuju se u restoranima koji su ureĊeni i opremljeni u skladu s tradicijom ruralnog 

podruĉja. A kod zadnje ponude, usluge smještaja i prehrane, radi se o kompletnom paketu, 

koji je najĉešći i ekonomski najisplativiji. 

Kako se kroz cijeli rad spominju razliĉiti oblici turizma, u nastavku će se biti nabrojani i 

objašnjeni samo oni oblici koji su karakteristiĉni za ruralni turizam odnosno ruralni prostor. A 

to su najĉešće sportsko – rekreacijski, lovni, ribolovni, gastronomski, vinski, ekoturizam, i 

edukacijski turizam. 

Sportsko – rekreacijski turizam vezan je uz boravak i odmor u prirodi, a temelji se na 

provoĊenju aktivnosti. Aktivnosti koje se provode su šetnje, voţnja biciklom, trĉanje, jahanje, 

badminton te se još mogu provoditi i na posebno opremljenim terenima. Turizam i sport su 

povezani još od Olimpijskih igara, te se moţe reći da su sportske aktivnosti bile pokretaĉ 

putovanja. Razvoj sportsko – rekreacijskog turizma moguć je uz izgradnju sportskih centara u 

okviru naselja i izletišta u prirodi. 

Sljedeći oblik turizma koji je tipiĉan za ruralni turizam je lovni i ribolovni. Lovni turizam 

vezan je uz poljoprivredna zemljišta, a i uz vodene površine. Za ovu vrstu turizma od velike 

su vaţnosti geografski, hidrografski i klimatski uvjeti, ali i biljni pokrivaĉ. Sudionici ovog 

oblika turizam su lovci, ali mogu biti i ĉlanovi obitelji. TakoĊer nude se i druge mogućnosti u 

sklopu lovnog turizma, a to su snimanje ptica, sudjelovanje u ekološkim radionicama, posjet 

parkovima prirode, ali i odrţavanje natjecanja lovaĉkih pasa. Za smještaj lovaca namijenjeni 

su lovaĉki domovi koji nude poseban smještaj za pse. Ribolovni turizam se ostvaruje na 

ruralnom prostoru, na vodenim površinama. Za ribolovce je ribolov sport, hobi i rekreacija. 

Da bi se ribolovni turizam uopće mogao razvijati potrebno je voditi raĉuna o razini kvalitete 

vode i zaštititi ju  od oneĉišćenja. 
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Gastronomski i vinski turizam su meĊusobno povezani. Za gastronomski turizam vaţno je 

imati raznovrsnu ponudu hrane, te u okviri ponude trebaju se istaknuti posebnosti, koje treba 

na što bolji naĉin prezentirati potrošaĉima. U okviru ovog oblika turizma mogu se i 

organizirati tematska putovanja.  

Za razvijanje vinskog turizma potrebni su odreĊeni uvjeti, a najvaţniji uvjet je posjedovanje 

vinogorja. Kako bi se privuklo što više posjetitelja takoĊer se mogu organizirati razni 

programi.  

Edukacijski turizam temelji se na programu upoznavanja polaznika s obiljeţjima ruralnog 

prostora i stjecanju iskustva za vrijeme boravka. Najĉešći polaznici tih programa su grupe 

uĉenika koji posjećuju takva mjesta u sklopu organiziranih putovanja. Takvi izleti imaju 

nastavnu i pedagošku vrijednost, koja se ogleda u povezanosti s nastavnim predmetima. Za 

takva putovanja koristi se uglavnom autobus, a za smještaj objekti u ruralnom podruĉju.  

Ekoturizmu je cilj zaštititi prirodu, te ima pozitivan utjecaj na razvoj okoliša i turizma. Moţe 

se razvijati na zaštićenim podruĉjima, ali i na neotkrivenim podruĉjima. Prilikom 

unapreĊivanja podruĉja posebno se mora voditi briga o izgradnji smještajnih kapaciteta kako 

se ne bi narušila ravnoteţa, takoĊer je izuzetno vaţno voditi brigu o naĉinu vodoopskrbe i 

zbrinjavanju otpada u prostoru. U konaĉnici to znaĉi da se ureĊenje prostora treba provoditi 

prema naĉelima odrţivog razvoja. Ovaj oblik turizma, za razliku od drugih doprinosi 

oĉuvanju prirode i okoline. Osim toga, otvara i mogućnosti zapošljavanja, ostvarenje većih 

prihoda te nabavu dodatnih sredstava za financiranje i upravljanje zaštićenim prostorima. 

MeĊu svim ovim vrstama, posebno se istiĉe difuzni oblik smještaja, koji je razvijen u Italiji. 

Kod ovog oblika radi se o restauriranim apartmanima u svrhu iznajmljivanja. Prema 

talijanskim zakonima, da bi se u ruralnoj sredini mogla osnovati ovakva vrsta hotela, mjesto 

treba posjedovati ljekarnu, trgovinu prehrambenih namirnica, kiosk, banku i instituciju za 

kulturna dogaĊanja. Difuzni hoteli se nalaze u starogradskoj jezgri i koriste se stare kuće i 

apartmani. Hotel ima najmanje sedam soba i smještajne jedinice su raspršene po cijelom 

mjestu. Recepcija je smještena na dva mjesta, jedna se nalazi na ulazu u hotel, a druga na trgu. 

Odstupa od standardnog hotela i privatnog smještaja. Neke razlike izmeĊu difuznog i 

standardnog hotela te privatnog smještaja prikazane su u Tablici 3. 















http://www.azrri.hr/fileadmin/dokumenti-download/STRATEGIJA_RR_2008-2013.pdf


http://www.azrri.hr/fileadmin/dokumenti-download/STRATEGIJA_RR_2008-2013.pdf
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podruĉja, od kojih najveći postotak ruralnosti imaju Osjeĉko – baranjska i Splitsko – 

dalmatinska ţupanija. 

 

Danas ruralna podruĉja znatno zaostaju u razvoju u odnosu na urbana, te se suoĉavaju s 

posljedicama deagrarizacije i depopulacije. Razlog zaostajanja leţi u tome što se ne ulaţe 

dovoljno sredstava u ruralni razvitak. Ruralni prostori ostaju bez komunalne i cestovne 

infrastrukture, zdravstvenih i obrazovnih ustanove te trgovina, ali i bez ljudi. Nedovoljnim 

ulaganjem u razvitak dovodi se do toga da ljudi poĉinju iseljavati, a to uzrokuje propadanje i 

nestajanje sela i njegove tradicije. Do nedavno je takvo stanje bilo karakteristiĉno samo za 

Gorski Kotar i Liku, a danas je to problem cijele kontinentalne Hrvatske. 

Ruralnim prostorom smatraju se ona podruĉja gdje prevladavaju poljoprivreda i šumarstvo. 

Poljoprivreda je bila oduvijek vaţna gospodarska grana u Hrvatskoj pa je tako i danas. Iako se 

malo ljudi njome bavi izuzetno je vaţna za gospodarski razvitak. Ne da samo potiĉe vanjsku 

trgovinu, već i ruralni razvoj. Prema popisu stanovništva iz 2001. godine, samo 5,6% 

stanovnika se bavilo ovom djelatnošću. Ona ne moţe sama osigurati potrebnu razinu 

društvenog standarda. 

Socio – ekonomske i demografske karakteristike ruralnih podruĉja su sljedeći: 

1. dobna struktura ruralnog stanovništva vrlo je nepovoljna, 

2. prirodni prirast stanovništva je negativan za ĉitavu Hrvatsku, dok je u preteţno 

ruralnim podruĉjima opadanje stanovništva i trostruko brţe nego u preteţno urbanim, 

3. obrazovanost stanovništva u ruralnim podruĉjima znatno je nepovoljnija, 

4. postotak ljudi koji su primali socijalnu pomoć bio je 3 do 4 puta viši od drţavnog 

prosjeka, 

5. znatan dio zemljišta još uvijek se nalazi pod minskim poljima, 

6. nedostatak osnovnih infrastrukturnih pogodnosti, 

7. izrazito je nepovoljno stanje na podruĉju radne snage, osobito ekonomski aktivne, 

8. institucije su nerazvijene. 
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Stanje je moguće mijenjati razradom strategija cjelovitog ruralnog razvoja. Postoji i model 

potpore ruralnog razvitka koji obuhvaća razvitak seoskog prostora oĉuvanjem autohtonih 

pasmina i dobra marketinška priprema proizvoda za trţište. Veliki znaĉaj za valorizaciju 

prostora ima i program razvitka seoskog prostora. Taj program obuhvaća aktivnosti kao što su 

obnova i razvitak sela, potpore investicijama, mjere ureĊenja zemljišta i promocija 

tradicionalnog obrta, vinskih cesta i drugo. Za provedbu strategija, modela, programa 

odgovorne su institucije za razvoj ruralnog turizma. Da bi se stanje poboljšalo potrebno je 

ruralni prostor gospodarski, kulturno i socijalno unaprijediti. 

Revitalizacija je neophodan proces oţivljavanja sela u smislu odrţivog razvoja. Proces 

cjelovitog razvoja potreban je zbog oĉuvanja ruralnih prostora kao primarnih proizvodnih 

podruĉja hrane i ostalih dobara, podruĉja specifiĉnog antropogenog pejzaţa s naglašenim 

tradicijskim, kulturnim, povijesnim i prirodnim elementima, oaze zelenila i ekološke 

ravnoteţe, a prije svega kao podruĉje mira i odmora. 

S obzirom na razliĉitosti prirodnih obiljeţja u Hrvatskoj se razlikuju sljedeće ruralne cjeline: 

1. Slavonija, Baranja i Srijem, 

2. Hrvatsko zagorje, Prigorje, MeĊimurje, Podravina, 

3. Posavina, Pokuplje i Moslavina, 

4. Gorski kotar i Ţumberak, 

5. Lika i Kordun, 

6. Istra i Hrvatsko primorje, 

7. Dalmacija. 

Svaka od navedenih cjelina priĉa svoju priĉu kroz turistiĉke atraktivnosti koje posjeduje – 

rijeke poput Dunava, Save, Krke, Cetine i drugih, planine Velebit, plodne Panonske nizine 

koja obuhvaća predivnu Slavoniju, Baranju i Srijem te Podravinu i Posavinu, brdsko – 

planinska podruĉja kao što su Gorski kotar, Lika, Hrvatsko zagorje, MeĊimurje, Kordun i 

Moslavina, bogate plodne vinograde i vinske ceste te ceste sira, povijesne gradove 

kontinentalne Hrvatske, prekrasne povijesne dvorce Hrvatskog zagorja, hrvatska svetišta, 

toplice, predivno plavo more te turistiĉki atraktivan ruralni prostor. 
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3.2. Aktualno stanje ruralnog turizma na prostoru Republike Hrvatske 

Ruralni turizam kao poseban oblik operativno i organizirano se poĉeo razvijati 1996. godine 

temeljem tada vaţećeg Zakona o ugostiteljskoj djelatnosti. Tada je donesen i Pravilnik o 

pruţanju ugostiteljskih usluga u seljaĉkom turizmu, te pravni okvir za reguliranje ove vrste 

turizma. Kada se već govori o pravnom okviru valja spomenuti da ruralni turizam nije 

posebno definiran u hrvatskoj legislativi. Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti regulira pitanja 

vezana za smještajne i ugostiteljske objekte. A Pravilnik o pruţanju ugostiteljskih usluga u 

seljaĉkom domaćinstvu definira što je to seljaĉko domaćinstvo te koji su minimalni uvjeti da 

bi uopće mogao poslovati. 

Sustavni razvoj moţe se podijeliti na dva razdoblja, prvo razdoblje traje od 1995. godine, a 

završava 1999. godine. U tom razdoblju hrvatska Vlada je donijela Nacionalni program za 

razvoj malog i srednjeg poduzetništva. Drugo razdoblje zapoĉelo je poĉetkom 2004. godine 

kada je Vlada Republike Hrvatske poĉela voditi brigu o ruralnom razvoju. 

Ponuda ruralnog turizma je slaba te neravnomjerno rasporeĊena. Osim siromašne ponude koja 

ju karakterizira, velike problema stvara i to što nema statistiĉkih podataka koji bi omogućili 

uvid u stvarno stanje. Drţavni zavod za statistiku tek 2004. godine intenzivnije poĉinje pratiti 

turistiĉka kretanja. 

Ruralni turizam definiran je prirodnim i kulturnim resursima koji se nalaze u ruralnom 

prostoru, a upravo su ti resursi osnova za razvoj. Turizam na ruralnom prostoru predstavlja 

znaĉajnu gospodarsku granu, te upravo iz tih razloga mu treba planski teţiti. To je ujedno i 

kompleksna vrsta turizma koja je sastavljena od nekoliko razliĉitih oblika turizma. Za 

Hrvatsku je najznaĉajniji turizam na seoskim obiteljskim gospodarstvima, na kojima se 

ostvaruje agroturizam. 

Agroturizam se definira kao boravak turista na seoskom obiteljskom gospodarstvu radi 

odmora, rekreacije i doţivljaja ambijenta. Ovim oblikom mogu se baviti poljoprivrednici koji 

raspolaţu poljoprivrednim zemljištem. Osnovno pravilo za bavljenjem agroturizmom je to da 

poljoprivreda predstavlja osnovnu djelatnost, a turizam dopunsku. To je oblik turizma koji se 

razvija prema naĉelima odrţivog razvoja te na najbolji naĉin valorizira ruralni prostor i 

njegove resurse. U Hrvatskoj je najrazvijeniji oblik agroturizma upravo turizam na turistiĉkim 

seoskim obiteljskim gospodarstvima. Sve većim ulaganjem pospješuje se razvoj ovog oblika 
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turizma, a u Hrvatskoj se mogu izdvojiti dvije ţupanije koje svake godine biljeţe sve veći broj 

posjetitelja, to su Istarska ţupanija i Osjeĉko - baranjska ţupanija. 

Agroturizam se u Istarskoj ţupaniji poĉeo razvijati 1996. godine kada je javni sektor odnosno 

sama ţupanija poticala njezin razvoj financijski i marketinški. Prema Nacionalnom katalogu 

Republike Hrvatske za ruralni turizam, u Istarskoj ţupaniji je registrirano 43 objekta sa 

smještajnim kapacitetom i prehranom, te 24 objekata koji se svrstavaju pod kušaonice, 

vinotoĉja i izletišta. Prema podacima iz 2006. godine na seoskim domaćinstvima u Istri je 

ostvareno 76. 578 noćenja. Istra je razvojem agroturizma podigla vrijednost svoje destinacije, 

a ona se prije svega ogleda kroz ljubaznost domaćina, originalnost ponude, poloţaju 

smještaja, usluzi te aktivnostima. 

Osjeĉko – baranjska ţupanija ima 21. 100 stanovnika od kojih se 6,4% bavi poljoprivredom, 

postotak udjela poljoprivrednog stanovništva je veći od hrvatskog prosjeka. Ima velike 

potencijale za razvoj razliĉitih oblika turizma zbog dobre kulturne i ekološke oĉuvanosti 

resursa. Sustavni razvoj turizma zapoĉeo je Programom razvitka turizma u ruralnom prostoru. 

Na podruĉju ţupanije proglašeno je 12 turistiĉko – vinskih cesta koje obuhvaćaju ĉetiri 

znaĉajna vinogorja, a to su Baranjsko, Erdutsko, Đakovaĉko i Feriĉanĉko. Oblici turizma koji 

se razvijaju su seoski, zdravstveni i vinski turizam. Atributi Osjeĉko – baranjske ţupanije su 

grad Osijek, rijeke Drava i Dunav, park prirode Kopaĉki rit, grad Đakovo i ergela, vina i 

vinski podrumi, gastronomija, seoska domaćinstva, kultura i ravnice. Prema Nacionalnom 

katalogu Republike Hrvatske ţupanija raspolaţe sa 120 objekata koji pruţaju usluge smještaja 

i prehrane, te sa 10 objekata koji se svrstavaju pod kušaonice, vinotoĉja i izletišta. Snaga ove 

ţupanije je to što ima mogućnost razvoja cjelogodišnje sezone te prodaju svojih proizvoda u 

„vlastitom dvorištu“. 

Da bi se ruralni turizam, ali i bilo koji drugi oblik turizma uopće mogao razvijati, prostor prije 

svega mora posjedovati odgovarajuću ponudu, ali i potraţnju. U ponudu se ubrajaju privlaĉni, 

prometni i prihvatni ĉinitelji. Ĉinitelji koji privlaĉe turiste su klima, hidrografski elementi, 

reljef, flora i fauna, te društveni ĉinitelji kao što su kulturno povijesni spomenici, kulturne 

ustanove, manifestacije, i sliĉno. Prometni ĉinitelji omogućavaju putovanje i ukljuĉuju sve 

vrste prometa. Prihvatni su namijenjeni za prihvat turista u mjestu turistiĉkog boravka kao što 

su objekti za smještaj turista, prehranu, trgovaĉke radnje, pošta, turistiĉki uredi i drugo. 

 





http://www.jutarnji.hr/


http://www.haop.hr/












https://gorskenovosti.files.wordpress.com/


https://gorskenovosti.files.wordpress.com/
https://gorskenovosti.files.wordpress.com/
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Iako se iz godine u godinu biljeţi pozitivan rast registriranih seoskih domaćinstava, broj 

dolazaka i noćenja i dalje je relativno nizak. Razlozi za to su nedovoljno razvijena ponuda i 

nedovoljno ulaganje u marketinške aktivnosti. Tablica 10 prikazuje broj dolazaka i noćenja 

ostvarenih na seoskim domaćinstvima za razdoblje od 2011. godine do 2014. godine. Broj 

dolazaka se od 2011. do 2014. godine konstantno povećava, s time da za 2012. godinu nisu 

voĊeni statistiĉki podaci. Tijekom 2014. godine ostvareno je ukupno 10 510 turistiĉkih 

dolazaka, od ĉega su domaći gosti ostvarili 4 919 dolazak, a strani 5 591 dolazak. 

Kao broj dolazaka, isto tako iz godine u godinu povećava se i broj noćenja. Broj noćenja 

2011. godine iznosio je 15 051 noćenje, od ĉega su najveći broj noćenja ostvarili domaći 

gosti. Dvije godine kasnije, toĉnije 2013., broj noćenja povećao se za 6 387 noćenja, s time da 

su tada najveći broj noćenja ostvarili strani gosti. Tijekom 2014 .godine na seoskim 

domaćinstvima ostvareno je ukupno 26 113 noćenja, od ĉega su domaći gosti ostvarili 10 919 

noćenja, a strani gosti 15 194 noćenja. 

Prema podacima Drţavnog zavoda za statistiku prosjeĉna duljina boravka na seoskim 

domaćinstvima za domaće goste iznosi 2,2 dana, a za strane goste 2,7 dana. Te se procjenjuje 

da je 2014. godine iskorištenost kapaciteta iznosila 14% na godišnjoj razini. 
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Iako razne studije navode da u Bosni i Hercegovini ne postoje znaĉajne razlike izmeĊu 

ruralnih i urbanih podruĉja u nastavku rada istaknuti su trendovi koji znatno utjeĉu na razvoj 

ruralnog prostora. Ruralni prostori nisu ugroţeni samo u Bosni i Hercegovini i Republici 

Hrvatskoj, već i diljem Europe. Trendovi koji utjeĉu na razvoj ruralnih prostora su migracije, 

napuštanje poljoprivrede i siromaštvo. 

Trend migracija je da se ljudi preteţno sele u Sarajevo i druge veće gradove, iz razloga što im 

gradovi pruţaju bolje uvjete za ţivot. Tempo migracija je relativno spor, zato što urbana 

podruĉja rastu za 0,2% godišnje, a ruralna podruĉja se smanjuju za 0,15% godišnje.26
 

Stanovnici ruralna podruĉja preteţno napuštaju zbog velike udaljenosti, loše infrastrukture, 

loše ekonomske situacije i nedostatka zdravstvenih usluga, obrazovnih ustanova i drugo. 

Iako poljoprivreda predstavlja najvaţniju djelatnost ruralnih podruĉja, broj stanovnika koji se 

njome bavi svakim danom se smanjuje. U Bosni i Hercegovini ukupno ima 640 000 ruralnih 

domaćinstava, ali većina ih samo ima vrt za vlastite potrebe. Od ukupno 640 000 

domaćinstava, 36% ih se klasificira kao mala gospodarstva, njih 13% se poljoprivredom bavi 

kao dopunskom djelatnošću, a samo 1% domaćinstava je registrirano pod komercijalne 

farme.
27

 Što se tiĉe ostvarivanja prihoda, ukupno 6,6% prihoda domaćinstava ostvaruje se od 

poljoprivrede, a 6,5% glavninu prihoda ostvaruje od proizvodnje poljoprivrednih proizvoda.
28

 

Na podruĉju Bosne i Hercegovine 20% zemljišnih površina nije moguće obraĊivati iz 

odreĊenih razloga. Poljoprivreda moţe dati znaĉajan doprinos razvoju ruralnog prostora, ali 

ona ne moţe predstavljati glavnu pokretaĉku snagu. Problemi s kojima se poljoprivreda 

susreće najviše se odnosi na nedostatak financijskih sredstava, kojim bi se mogla 

modernizirati oprema potrebna za proizvodnju, i osigurati plasmana proizvoda na trţište. 

Siromaštvo ruralnih prostora ogleda se kroz imovinu, obrazovanje, prehranu i novĉana 

sredstva koja stanovnici posjeduju. Oko 20% stanovništva u ruralnim podruĉjima ţivi u 

siromaštvu, a 18% ih ţivi u urbanim podruĉjima.29
 Siromaštvo je u ruralnim podruĉjima oko 

10% teţe nego u urbanim. 

 

                                                      
26

 Nacionalni izvještaj o humanom razvoju za 2013.godinu; Ruralni razvoj u Bosni i  Hercegovini: Mit i realnost, 

Sarajevo, 2013., str. 39 
27

 Ibidem, str. 11 
28

 Ibidem, str. 12 
29

 Ibidem, str .22 





http://www.fmoit.gov.ba/
http://www.fmoit.gov.ba/ba/page/27/zascarontieni-dijelovi-prirode
http://www.fmoit.gov.ba/ba/page/27/zascarontieni-dijelovi-prirode
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Tablica 12 prikazuje broj zaštićenih podruĉja odreĊene kategorije na podruĉju Bosne i 

Hercegovine. Na podruĉju Bosne i Hercegovine registrirano je 158 zaštićenih podruĉja, od 

ĉega najviše ih je registrirano pod kategorijom spomenici prirode. Bosna i Hercegovina ima 

samo ĉetiri nacionalna parka, i dva parka prirode. Površina nacionalnih parkova pokriva sva 

bitna endemiĉna podruĉja. Osim toga, Bosna i Hercegovina ima 16 strogih prirodnih 

rezervata, 9 prirodnih rezervata sa upravljanjem, 8 specijalnih prirodnih rezervata i 11 

rezervata prirodnih predjela. 

Prirodni resursi koji su pogodni za razvoj turizma su planine, rijeke, jezera, šume i slapovi. 

Iako postoje brojni resursi, ponuda i dalje nije kvalitetno osmišljena, te zbog toga turistiĉki 

potencijal takvih podruĉja pada. Planinska podruĉja idealna su za provoĊenje ljetnih i zimskih 

sportskih aktivnosti. Planine poput Bjelašnice, Vlašić i Jahorine pozicionirale su se na trţište 

kao zimovališta, koja svake godine biljeţe porast svojih posjetitelja. Razvijaju se zimski 

sportovi poput skijanja i sanjkanja, ali provode se i ljetne aktivnosti poput biciklizma, šetnje, 

penjanja po stijenama, paragliding i drugi. Nadalje na rijeci Tari razvija se avanturistiĉki 

turizam, odnosno od vodenih aktivnosti najviše se organizira rafting i voţnja kanuom. 

MeĊu turistima sve priznatija postaju etno naselja, odnosno sela koja karakteriziraju 

tradicionalna arhitektura i navike. Većinom su to planinska sela koja su naseljena tokom cijele 

godine i stanovnici tih naselja razvijaju svoju ponudu kojom ţele privući što veći broj 

posjetitelja kako bi ih upoznali sa svojim obiĉajima. Ponuda se sastoji od smještaja, prehrane, 

prodaje suvenira i provoĊenja aktivnosti. Etno sela koja ţive od turizma su Etno Selo 

Stanišići, Etno Selo Kotromanićevo i Etno Selo Ĉardaci. 

Etno Selo Stanišići je selo koje se sastoji od dvadesetak drvenih kućica, mljekare, vodenice, 

dva hotela, restorana, konobe i krĉme, wellness centra i sportskog centra. Selo raspolaţe sa 

327 leţaja koji su rasporeĊeni u hotelima i etno kućicama.  Ugostiteljski objekti ureĊeni su na 

tradicionalan naĉin, odnosno sve je izgraĊeno od drveta i kamena. Posluţuju se tradicionalna 

jela i pića, i cijene su pristupaĉne za sve uzraste. 

Etno Selo Ĉardaci svojim turistima nudi smještaj u rustikalno opremljenim kućicama koje su 

bogate etno motivima. U sklopu sela nalazi se i restoran u kojem se najviše posluţuju riblji 

specijaliteti zbog toga što se u sklopu sela nalazi ribnjak. Pivnica – rakijarnica nudi bogati 

izbor domaćih rakija i likera, a najpoznatija meĊu turistima je rakija „Viteška krv“. 
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Što se tiĉe ponude smještajnih kapaciteta u ruralnom prostoru Bosne i Hercegovine nije 

dovoljno, odnosno na ispravan naĉin valorizirana. Turistima se smještaj nudi u pansionima, 

planinskim kolibama, etno selima, kampovima, seoskim kućama za odmor i na seoskim 

domaćinstvima. Bosna i Hercegovina raspolaţe sa ukupno 40 pansiona, 14 seoskih 

domaćinstava, 16 planinskih koliba, 15 etno sela, 12 kampova i 4 seoske kuće. Objekti u 

seoskom domaćinstvu predstavljaju funkcionalnu cjelinu u kojoj fiziĉka osoba pruţa usluge 

smještaja i usluge prehrane. Vrste objekata odreĊene su ovisno o vrsti ugostiteljske usluge i 

minimumu. Vrste objekata na seoskom domaćinstvu su soba, apartman, studio apartman, kuća 

za odmor i kamp. Uvjeti i naĉini kategorizacije nabrojanih objekata isti su kao i u Republici 

Hrvatskoj. 

Stanovnici Bosne i Hercegovine veliku paţnju poklanjaju pripremi hrane. Tradicionalna hrana 

uglavnom se priprema s mesom, te su obroci obilni i ukusni. Od mesa se najviše pripremaju 

ćevapi, begova ĉorba, pite i burek. Zbog geografskog poloţaja kuhinja je sliĉna grĉkoj, 

turskoj i drugim mediteranskim kuhinjama. Hercegovina je pogodna za uzgajanje vinove loze 

i proizvodnju vina, a u ostalim dijelovima Bosne proizvode se rakije od kojih je najpoznatija 

šljivovica. Od slatkih jela priprema se baklava, tufahije i kadaif. Uz sve to nezaobilazno je 

ispijanje crne kave. 

Iako ruralni prostori posjeduju brojne resurse, turistiĉka ponuda i dalje nije dovoljno 

valorizirana. Bez kvalitetne ponude turizam nije moguće razvijati, a nedovoljnim ulaganjem 

sredstava dolazi do propadanja takvih prostora. Stoga je potrebno osmisliti kvalitetnu ponudu 

koju će turistiĉke agencije moći predstavljati potencijalnim turistima. 

U nastavku rada daje se pregled statistiĉkih pokazatelja koji se odnose na broj dolazaka i 

noćenja u Federalnoj Bosni i Hercegovini i Republici Srpskoj. Sljedeći prikazi su za razdoblje 

od 2006. do 2008. godine, zato što novijih podataka nema zbog ne kontinuiranog praćenja. 

Federalnu Bosnu i Hercegovinu posjećuju najviše turisti iz Slovenije, Makedonije, Srbije, 

Hrvatske i okolice Bosne i Hercegovine, te ostalih zemalja u koje se ubrajaju Austrija, 

Njemaĉka, Poljska, Ĉeška, Francuska, Italija, Sjedinjene Ameriĉke Drţave i Velika Britanija. 
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http://alterural.ba/uploads/PDF%20fajlovi/Study%20of%20Rural%20Tourism%20in%20BiH.pdf
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4.3. Institucionalni okvir za razvoj ruralnog turizma na prostoru Bosne i 

Hercegovine 

U Bosni i Hercegovini postoje dva entiteta, to su Federacija Bosne i Hercegovine, Republika 

Srpska i Distrikt Brĉko. Kao što je već prije navedeno Federacija Bosne i Hercegovine ima 10 

kantona, i drţava raspolaţe sa 149 općina. Postoji mnogo zakona i regulatornih okvira koji se 

dotiĉu pitanja razvoja ruralnih podruĉja. Da bi se regulatorni sistem uopće mogao razumjeti 

prije svega potrebno je poznavati regulatorni okvir. Regulatorni okvir dijeli se na dva nivoa, 

to su drţavni i entitetski nivo.
33

 Na nivou drţave djeluje Ministarstvo vanjske trgovine i 

ekonomskih odnosa, a njegova uloga je da koordinira, razvija i regulira zakone u turizmu. Na 

nivou entiteta postoji Federalno Ministarstvo za okolinu i turizam, Ministarstvo trgovine i 

turizma Republike Srpske i  Odjeljenje za ekonomski razvoj, sport i kulturu distrikta Brĉko. 

Uloga tih Institucija je da implementiraju vaţeće propise, te da donose Zakone. 

Institucionalni okvir zaduţen je za jaĉanje turistiĉkog sektora, te za pruţanje pomoći kod 

promocije turistiĉkih destinacija. Institucionalni okvir dijeli se na tri nivoa, to su entitetski, 

kantonalni i drţavni nivo.34
 Entitetski nivo obuhvaća turistiĉke zajednice i organizacije koje 

imaju za zadatak jaĉanje turistiĉkog sektora. TakoĊer jedan od zadataka je i da vrše adekvatnu 

promociju ruralnih prostora. Na kantonalnom nivou djeluju kantonalne turistiĉke zajednice i 

regionalne turistiĉke zajednice koje razvijaju turistiĉke atrakcije i vrše adekvatnu promociju 

tih atrakcija. Drţavni nivo obuhvaća Komoru za vanjsku trgovinu ĉija je uloga i zadataka da 

jaĉa i promovira turistiĉki sektor. Osim toga zadatak joj je i da predstavlja interese entiteta, 

putem entitetskih predstavnika koji su zaposleni u Privrednoj komori entiteta. Osim 

nabrojanih Ministarstava i Institucija na podruĉju Bosne i Hercegovine djeluju i udruţenja 

hotelijera i turistiĉkih zajednica ĉija je uloga takoĊer da jaĉaju i promoviraju turizam i 

turistiĉke djelatnosti. 

 

 

 

                                                      
33

 J. Ljutić: Zakoni i regulacije ruralnog turizma u Bosni i Hercegovini, Statistika, istraţivanja i rezultati rada na 
terenu, Udruţenje za razvoj  ruralnog turizma, Bosna i Hercegovina, 2013., str.6 
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 Ibidem, str.7 
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Sljedeći problem koji se javlja u obje drţave je to što nema adekvatne ugostiteljske ponude. 

Nedostaje smještajnih objekata, i objekata za prehranu. U Republici Hrvatskoj objekti koji su 

namijenjeni za smještaj i prehranu gostiju su turistiĉko seosko obiteljsko gospodarstvo, 

obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo, vinotoĉja, kušaonice, izletišta, tradicijske ruralne 

kuće, eko gospodarstva i eko sela. Dok su u Bosni i Hercegovini to pansioni, planinske kolibe, 

etno sela, kampovi, seoske kuće za odmor i seoska domaćinstva. Minimumi koje svaki objekt 

treba ispunjavati da bi mogao poslovati reguliran je Zakonima i Pravilnicima koji su doneseni 

od strane drţave. 

Pravno – regulatorni okvir koji je relevantan za razvoj turizma u ruralnim prostorima odnosi 

se na Institucije koje su zaduţene za donošenje Zakona, pravilnika i propisa koji su od 

posebnog interesa za razvoj ruralnog turizma. 

Danas veliki problem za ruralna podruĉja predstavljaju procesi depopulacije i deagrarizacije 

takvih podruĉja. Zbog nedovoljne financijske potpore od strane drţave i putem raznih potpora 

stanovnicima ruralnih podruĉja nije osigurana adekvatna zdravstvena zaštita, kao ni 

obrazovanje za mlade naraštaje. Zbog nedostatka infrastrukture stanovnicima nisu dostupni 

veći gradovi u kojima bi mogli obavljati osnovne ţivotne potrebe, kao što su kupnja 

namirnica, lijekova, obuće, odjeće i drugo. Upravo zbog tih razloga sve više mladih odlazi iz 

sela u grad, te tako dolazi do propadanja sela. 

I na kraju Republika Hrvatska i Bosna i Hercegovina su drţave koje imaju velike potencijale 

za probijanje na turistiĉko trţište kao destinacije koje razvijaju ruralni turizam, samo je 

potrebno osmisliti pravu strategiju kojom će se omogućiti razvoj tih prostora. Iako drţave 

ulaţu koliko toliko u njihov razvoj to i dalje nije dovoljno. Treba angaţirati turistiĉke agencije 

koje će na temelju resursa koji se na takvim prostorima nalaze osmisliti kvalitetan turistiĉki 

aranţman koji će se nuditi potencijalnim turistima. Ruralne destinacije nisu dovoljno 

prepoznate od strane potencijalnih turista, samo zato što se ne ulaţe u njihovu promociju. A 

znamo da bez kvalitetne promocije nema ni turista. 

Kako bi se saĉuvala sela potrebo je uloţiti sve napore da se budućim generacijama osigura 

kvalitetan ţivot na selu, i na taj naĉin ih se potakne da tamo osnivaju svoje obitelji, i prenose 

na svoju djecu ono što su nauĉili od svojih predaka. 
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