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SAZETAK

Ovaj rad analizira moguénosti razvoja kontinentalnog turizma u Karlova¢koj zupaniji i okolici.
Karlovac je poznat kao grad koji ima dobru prometnu povezanost, posjeduje iznimne prirodne
resurse te znacajne kulturne resurse. No, postoji svjesnost da postojanje odgovarajucih resursa
nisu klju¢ rjesenja za cjeloviti razvoj turizma na podruc¢ju Karlovacke Zzupanije i okolice. Sve
ceS¢e spominje se kontinentalni turizam. Kontinentalni turizam moze donijeti mnoge
materijalne blagodati po€evsi od punjenja gradske 1 opCinske blagajne ali moze pruziti mnogim
stanovnicima Karlovacke zupanije zaposlenja i moguénost dodatne zarade. Stoga, sve veca je
potreba za kontinentalnim turizmom, jer turisti otkrivaju Cari te vrste turizma ali i iznimnog
na¢ina da se odmore mentalno i fizicki. Dakle, ukazuje Se na moguénosti razvoja
kontinentalnog turizma na podruc¢ju Karlovacke zupanije i okolice te razmatra perspektive
razvoja vinogradarstva kao jedan oblik ponude turistima koji dolaze u Karlovacku zupaniju. Uz
to, razmatra se odgovarajuci izbor marketinSkih strategija glede organizacije razli¢itih
manifestacija na podrucju Karlovacke Zupanije 1 povezivanja s turizmom Plitvickih jezera.
Ciljano, rad je usmjeren na inoviranje strategija za razvoj kontinentalnog turizma na podrucju
Karlovacke Zupanije 1 okolice. Takoder, cjelovitu sliku o razvoju kontinentalnog turizma pruza
kvalitetan intervju s direktorom Turisticke zajednice Karlovacke Zupanije, gospodinom

Zeljkom Fanjkom.

kljuéne rije€i: turizam, inovacija, kontinentalni turizam, Karlovacka zupanija i okolica



ABSTRACT

This paper discusses the analysis of the possibility of developing continental tourism in
Karlovac County and around. Karlovac is known as a city with good traffic connections, with
exceptional natural resources and significant cultural resources. But there is an awareness that
the existence of adequate resources is not the key to the solution for the full development of
tourism in the area of Karlovac County and the surrounding area. It is frequently mentioned
continental tourism. Continental tourism can bring many material benefits starting from filling
the city's treasury, also can offer many inhabitants of Karlovac County of employment and the
possibility of additional profits. Thus, a need for continental toourism increases as tourists
discover the charms of this type of tourism. Contintental tourism gives an exceptional
opportunity to tourists to recover mentally and physically. This paper, therefore, highlights the
possibility of developing continental tourism in the area of Karlovac County and the
countryside and considers the prospects for the development of viticulture as a form of offer to
tourists who come to Karlovac County. In addition, it considers the appropriate choice of
marketing strategies regarding the organisation of different events in the area of Karlovac
County and connecting to the tourism of Plitvice Lakes. Targeted, this paper is aimed to
innovate strategies for the development of continental tourism in the area of Karlovac County
and the surrounding area. Also, a complete image of continental tourism development provides
a quality interview with the director of the Tourism Community of Karlovac County, Mr. Zeljko

Fanjak.

keywords: tourism, inovation, continental tourism, Karlovac County and surroundings



SADRZAJ

L UV OD e e e e e r e e e areeaaaaearees 1
L1 Predmet i Cilj Fa0A......ccceieeii ettt eneas 1
1.2. lzvori podataka i metode PriKUuplanja.........cccccvveiiiieiieiecc e 1
1.3, SHIUKLUIE FAOA .o.veeieeeieiie ettt sttt e e e ne e nneenaeaneenneas 2

2. OPCI PODACI O KARLOVACKOJ ZUPANIJIL.........coovvimriniininniniiseiesissiseiesisseans 3
2.1. Zemljopisna 1 klimatska ObilJeZja .........cceeveeiiiiiiiiii i 5
2.3. Prometna POVEZANOST........uuiiiiiiiiiieeiiie sttt sttt st e e e e b e e e naa e nbnesesne e 6
2.4. Demografska ObIlJEZJa.......c.cvviiiiiiiiie e 8

3. KONTINENTALNI TURIZAM OPCENITO ..o, 11
3.1. Temeljna obiljeZja kontinentalnog turiZma...........coceiiiiiiiiiiiiiiiiice e 12
3.2. Selektivni OBIICE TUFIZIMA .....ocvviieieecc e 12

3.3.0c¢uvanje lokalnog identiteta, obicaja i tradicije te jacanje autohtone ponude i proizvodnje

4. ANALIZA MOGUCNOSTI RAZVOJA KONTINENTALNOG TURIZMA U
KARLOVACKOJ ZUPANIJL LOKOLICT .......ooo oo e, 21

4.1. Analiza turistickog prometa u zadnjih pet godina...........cccovvveiiiiiiinii e 24

4.2. Perspektiva razvoja vinogradarstva i ukljuc¢ivanje vinogradarstva u turisti¢ke potencijale

Karlovacke ZUPANIJe ........ccuiiuiiiiiiiiiiiiici i 29

4.3. Organizacija razli¢itih dogadaja na podrucju Karlovacke Zupanije...........cccoovervinennnn. 32



4.4. Mogu¢nosti kombinacije turisticke suradnje S NP Plitvicka jezera..........ccccovevvviiinennne. 36

S, SWOT ANALIZA ... 37

6. INOVIRANJE STRATEGIJA ZA RAZVOJ KONTINENTALNOG TURIZMA
KARLOVACKE ZUPANIJE LOKOLICE .....oooovoeooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeev e en e, 39

7. PRIMARNO ISTRAZIVANJE O RAZVOJU KONTINENTALNOG TURIZMA

KARLOVACKE ZUPANIJE LOKOLICE ......oooooeoeoeeeeee oo 42
8. ZAKLIUGCAK ... ettt e e e e oo r e e et e s e e e et e et e e es e s e es e 46
POPIS LITERATURE ..o oot et et e et e et e et e s et e s et e e s e es et e er e e, 48

POPIS TLUSTRACIJA ..o s 52



1. UvOD

1.1. Predmet i cilj rada

Predmet zavrSnog rada je analiza mogucnosti razvoja kontinentalnog turizma Karlovacke

Zupanije.

Jedan od ciljeva rada je dati objaSnjenja osnovnih pojmova vezanih uz obiljezja Karlovacke
zupanije 1 turisticku resornu osnovu navedene Zupanije te time otvoriti podlogu za detaljnu
analizu moguénosti razvoja kontinentalnog turizma. Nakon toga ¢e biti izloZene inovacijske
strategije za razvoj turizma Karlovacke zupanije uz odgovarajuéu SWOT analizu i intervju s

direktorom Turisti¢ke zajednice Karlovacke zupanije, gospodinom Zeljkom Fanjkom.

1.2. lzvori podataka i metode prikupljanja

Pri izradi zavrS$nog rada koriSten je veci broj knjiga razli¢itih autora a odnose se na podrucje
turizma. Budu¢i da se radi o svojevrsnoj interdisciplinarnoj temi, bilo je moguce koristiti
literaturu iz podrucja ekonomije, zemljopisa i marketinga. Osim knjiga, koristeni su i ¢lanci iz
podrudja turizma, te internetske stranice koje su posluZile kao izvor novijih i aktualnijih
podataka vezanih uz Karlovacku zupaniju. Suradivalo se s Turistickom zajednicom grada

Karlovca te je realiziran intervju s direktorom Turisticke zajednice Karlovacke Zupanije.

Metode istrazivanja koriStene u prikupljanju i obradi podataka su metoda analize u pocetnim
dijelovima rada te metoda sinteze koja je koristena u dijelovima rada u kojima se objedinjuje i
definira ono $to je tijekom rada bilo istrazeno. KoriStene su metode deskripcije 1 komparacije.
Obradena je SWOT analiza. KoriSten je intervju kao jedan od oblika stjecanje spoznaja o

mogucim inovacijama na podruc¢ju kontinentalnog turizma a ti¢e se Karlovacke Zupanije.



1.3. Struktura rada

Zavrsni rad podijeljen je u osam poglavlja razradenih u manje cjeline. Rad zapocinje sazetkom
koji ukratko opisuje temu zavr$nog rada uz sazetak na engleskom jeziku. U uvodu su izrecene
temeljne naznake o radu kao §to su predmet i cilj rada, izvori podataka i metode istrazivanja
kao 1 sadrzaj i struktura rada. Nakon toga, slijedi poglavlje u kojem se navode op¢i podaci o
Karlovackoj zupaniji, klimatskim i zemljopisnim obiljezjima, prometnoj povezanosti i
demografskim obiljezjima koja predstavljaju odredene preduvjete za razvoj turizma na

navedenom podrudju.

U tre¢em poglavlju objasnjen je kontinentalni turizam uz opis selektivnih oblika turizma.
Kontinentalni turizam stremi k ocuvanju lokalnog identiteta, obicaja i tradicije te jacanja
autohtone ponude i proizvodnje §to , u biti, daje posebnu Car toj vrsti turizma koja postaje sve

viSe prepoznatljiva medu domaéim i inozemnim turistima

U Cetvrtom poglavlju iznosi se analiza mogucnosti razvoja kontinentalnog turizma uz dobivene
statisticke podatke o turistickom prometu u zadnjih pet godina, te analiza razvoja
vinogradarstva koja moze jo§ vise potaknuti razvoj kontinentalnog turizma uz kvalitetne
manifestacije. Analizira se mogucnost povezivanja kontinentalnog turizma Karlovacke
zupanije sa turizmom Plitvi¢kih jezera. U petom poglavlju objasnjava se SWOT analiza. Sesto
poglavlje odnosi se na predstavljanje mogucih inovativnih strategija za razvoj kontinentalnog
turizma Karlovacke Zupanije. Sedmo poglavlje, predstavlja intervju s direktorom TZ
Karlovacke zupanije. Osmo poglavlje donosi zakljuéna razmatranja, te je iz tog vidljivo da li je
postignut cilj rada i koje bi bile inovacijske strategije potrebne za razvoj kontinentalnog turizma
u Karlovackoj zupaniji. Na samom kraju rada, naveden je popis slika, tablica i grafikona te

popis literature.



2. OPCI PODACI O KARLOVACKOJ ZUPANIJI

Na sluzbenim stranicama Karlovacke zupanije, Karlovacka zupanija smjestena je u sredisnjoj
Hrvatskoj i pokriva povrsinu od 3.622 km2. Ubraja se u red vecih Zupanija. Zahvaljujuéi svom
tranzitnom, prometnom i geostrateSkom polozaju, jedna je od najvaznijih Zupanija. Predstavlja

¢voriste najvaznijih prometnica koje povezuju Europu s Jadranskom obalom.

Slika 1.Karlovacka zupanija
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IZVOR: Opéi podaci o Karlovackoj zupaniji. https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/opci-

podaci. [dostupno:26.02.2021].

Slika 1. ukazuje na strateSku poziciju Karlovacke Zupanije a to je jedan od klju¢nih podataka u
ovom radu, u pojasnjenju razvoja kontinentalnog turizma. Znaci, Karlovacka zupanija i okolica
predstavljaju prostor dviju geografskih regija: Panonske Hrvatske i Gorske Hrvatske, a najvisi

vrh je Kula na Bjelolasici sa 1.534 m n.m., na granici s Primorsko-goranskom Zupanijom. *

! Karlovatka zupanija. (2021). Karlovacka Zupanija.. https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/priroda.
[dostupno: 26.02.2021].



https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/opci-podaci
https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/opci-podaci
https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/priroda

Slika 2.Grb Karlovacke Zupanije

KARLOVACKA
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IZVOR: Grb Karlovacke zupanije. Karlovacka zupanija (kazup.hr) [dostupno:26.02.2021].

Slika 3. daje prikaz razmjestaja gradova i opéina u Karlovackoj zupaniji te indicira veliku

rasprSenost medu gradovima i op¢inama.

Slika 3. Raspored gradova i op¢ina u Karlovackoj zupaniji
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IZVOR: Op¢i podaci o Karlovackoj Zupaniji. https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/opci-podaci.
[dostupno:26.02.2021].

Dobiveni op¢i podaci o Karlovackoj Zupaniji ukazuju na izvrsnu geografsku povezanost sjevera
i juga Hrvatske, te Europe s Jadranom, no po drugoj strani, dogada se pad broja stanovnika $to
se moze interpretirati nezadovoljstvom socio-ekonomskim statusom i potragom za veéim i
kvalitetnijim standardom zivota u razliitim europskim gradovima. U nastavku je analiza

zemljopisnih i klimatskih obiljezja Karlovacke Zupanije.


https://www.kazup.hr/
https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/opci-podaci

2.1. Zemljopisna 1 klimatska obiljezja

Karlovacka Zupanija je poznata po brojnim vodotocima, a ljepote karlovackih rijeka Kupe,
Korane, Mreznice i Dobre, izuzetan su turisti¢ki potencijal. Ono $to MreZnicu izdvaja od ostalih
krskih rijeka u Hrvatskoj su ¢ak 93 sedrena slapa. Sumovitost gorja Velike i Male Kapele,
zelenilo kordunskog krSa, tranzitni polozaj 1 bogata povijesna bastina trajne su vrijednosti na
kojima pociva gospodarsko privredivanje i kvaliteta zivljenja njena stanovniStva. Takoder,
postoji niz prirodnih znamenitosti poput: Baraceve $pilje, Bijele i Samarske stijene, Petrova

Gora, Corkova uvala i Dulin ponor.?

Poznavanje klime i njezinih obiljeZja U suvremenom Zivotu ima izvanredno veliko znacenje.
Malo je sfera gospodarskog i drustvenog Zivota koje ne koriste svakodnevne, mjesecne ili
godisnje podatke i izvjesca o klimatskim prilikama ili analizama pojedinih elemenata klime.
Svjesne teoretskog i posebnog prakti¢nog znacenja proucavanja klime, gotovo svaka zemlja
svijeta izdvaja znacajna sredstva za stvaranje struc¢nih ekipa i organizacija koje se bave ovom
problematikom. Povoljna klima jedan je od najvaznijih ¢imbenika privlacnosti nekog mjesta,
regije ili vece prostorne jedinice. Po intenzitetu djelovanja klima je komplementaran turisti¢ki
resurs ali moze i1 samostalno djelovati na privlaCenje turista obzirom na njena rekreativna

svojstva.’

Klima u Karlovcu je umjereno-kontinentalna sa vru¢im ljetima i hladnim zimama sa snijegom.*
Djelovanja klime jesu komplementaran turisticki resurs ali moze i samostalno djelovati na

privladenje turista obzirom na njena rekreativna svojstva.’

HGK. (2019) Demografski podaci 0 Zupanijama. Privredni vjesnik d.o.o.
https://www.hgk.hr/documents/demografija-po-zupanijama-konacno5c41d3cf80bb7.pdf , str.5

% Bilen , M., & Buéar, K. (2004). Osnove turisticke geografije ( treée izmjenjeno i nadopunjeno izdanje). Zagreb:
Mikrorad d.o.0. str.29

* Poslovni turizam.

[dostupno: 26.02.2021]

5 Bilen, M., & Bugar, K. (2004). Osnove turisticke geografije ( treée izmjenjeno i nadopunjeno izdanje). Zagreb:
Mikrorad d.o.0. str.29


https://www.poslovniturizam.com/destinacije/karlovac/18/%5bdostupno
https://www.poslovniturizam.com/destinacije/karlovac/18/%5bdostupno

Klimatska obiljezja Karlovacke zupanije odreduje njezin ,, smjestaj u umjerenim geografskim
Sirinama, blizina Atlantskog oceana i Sredozemnog mora kao vazna ciklogenetska podrucja te
utjecaj sibirskog maksimuma zimi i suptropskog maksimuma koji ljeti sprjeCava prodore
frontalnih poremedéaja iz unutrasnjosti“.® Vazan klimatski modifikator je i reljef. Klimatska
obiljezja Karlovacke Zupanije odredena su prema podatcima dobivenim od Drzavnoga
hidrometeoroloskog zavoda (DHMZ) za tri meteoroloske postaje — Karlovac (110 m.), Ogulin
(328 m.) i Slunj (254 m) za razdoblje od 1981. do 2010. Najvisu srednju godi$nju temperaturu
zraka ima Karlovac, zatim Slunj. Godisnji hod temperature zraka sli¢an je u sve tri postaje.
Maksimum je u srpnju, a minimum u sijecnju. NajviSu temperaturu ima Karlovac, a najnizu

Ogulin, $to je posljedica utjecaja nadmorske visine, ali i kotlinskog efekta. ’

Na podrucju zupanije nalaze se zasti¢eni dijelovi prirodne bastine:

. Sjeverni dio NP Plitvicka jezera
. Corkova uvala — jedinstvena prasuma u ovom dijelu Europe
. Bijele i Samarske stijene

Navedene zasti¢ene dijelove prirodne bastine rado posjecuju turisti tijekom cijele godine.

2.2.Prometna povezanost

Karlovacka zupanija granici s dvije susjedne drzave, Republikom Slovenijom i Republikom
Bosnom i Hercegovinom, a u doticaju je s dCetiri Zupanije: Zagrebackom, Sisacko-

moslavackom, Primorsko-goranskom i Licko-senjskom Zupanijom. Kroz Karlovacku zupaniju

6 Boci¢, N., Pahernik, M., & Maradin, M. (2016). Temeljna geomorfoloska obiljezja Karlovacke Zupanije.
PRIRODOSLOVLJE,https://www.researchgate.net/publication/310607056_Temeljna_geomorfoloska_obiljezja
Karlovacke_zupanije_- Basic_geomorphological_properties_of Karlovac_County,

str. 153-172. [dostupno:26.02.2021]

" Bogié i sur: op. cit., str. 157



prolazi jedan od najvaznijih europskih koridora Vb, a Karlovacka Zupanija je i dio

srednjoeuropskog prometnog koridora Route 65.8

Slika 4. Europski koridor VB za Karlovacku Zupaniju
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1ZVOR: Kuzman i sur. (2018). Vodi¢ ,,Karlovacka zupanija — Va$ poslovni. RH: Hrvatska gospodarska komora
Zupanijska komora Karlovac. https://www.hgk.hr/documents/karlovacka-zupanija-vas-poslovni-
partnerbaa238d5dd551.pdf [dostupno:27.02.2021].

Routa 65 (CETC- Route 65 engl. Central European Transport Corridor, Route 65) predstavlja
dogovor ministara prometa Sest europskih zemalja: Svedske, Poljske, Ceske, Slovacke,

Madarske i Hrvatske. To je Srednjeeuropski transportni koridor za navedene zemlje. °

8 Kuzman i sur. (2018). Vodi¢ ,,Karlovatka Zupanija — Va$ poslovni. RH: Hrvatska gospodarska komora
Zupanijska komora Karlovac. https://www.hgk.hr/documents/karlovacka-zupanija-vas-poslovni-
partner5aa238d5dd551.pdf str.10. [dostupno: 27.02.2021].

® Karlovatka  Zupanija u  prometnom koridoru od Baltika do Rijeke (lider.media)
https://lider.media/arhiva/karlovacka-zupanija-u-prometnom-koridoru-od-baltika-do-rijeke-89680
[dostupno:27.02.2021].



https://www.hgk.hr/documents/karlovacka-zupanija-vas-poslovni-partner5aa238d5dd551.pdf
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2.3. Demografska obiljezja

Prema zadnjem popisu stanovni$tva gradana Hrvatske iz 2011. godine, u Karlovackoj zupaniji
zivi 128.899 stanovnika. Istoimenoj zupaniji , pripada 5 gradova: Duga Resa, Karlovac, Ogulin,
Ozalj 1 Slunj te 17 op¢ina: Barilovi¢ (2.990 stan.), Bosiljevo (1.284 stan.), Cetingrad (2.027
stan.), Dragani¢ (2.741 stan.), Generalski Stol (2.642 stan.), Josipdol (3.773 stan.), Kamanje
(891 stan.), Krnjak (1.985 stan.), Lasinja (1.624 stan.), Nereti¢ (2.862 stan.), Plaski (2.090
stan.), Rakovica (2.387 stan.), Ribnik (475 stan.), Saborsko (632 stan.), Tounj (1 150 stan.),
Vojnié (4.764 stan.) i Zakanje (1.889 stan.). Prema dobivenom grafikonu 1., uo¢eno je da

najveci broj stanovnika ima grad Karlovac, slijedi Duga Resa, Ogulin, Ozalj i Slunj.

Grafikon 1. Broj stanovnika po gradovima u Karlovackoj zupaniji

= Duga Resa = Karlovac Ogulin Ozalj = Slunj

IZVOR: Obrada autora prema Op¢im podacima o Karlovackoj Zupaniji.

https://www.kazup.hr/index.php/zupanija/opci-podaci. [dostupno:27.02.2021].

Grafikon 1. prikazuje broj stanovnika po gradovima u Karlovackoj Zupaniji, prema zadnjem
popisu stanovniStva iz 2011.godine (o¢ekuje se novi popis stanovnistva u 2021. godini). No,

dosad, podaci Hrvatske gospodarske komore ukazuju na pad stanovnika u Karlovackoj zupaniji.
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U 2008. godini bilo je 132.673 i udio 3,1, dok je u 2017. godini, bilo u 118.623 i udio 2,9. , §to
¢ini razliku od 14.050 stanovnika manje.l® To je negativan indikator rasta stanovnistva u

Karlovackoj zupaniji.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku za 2019. godinu, demografska slika Karlovacke

Zupanije ide u negativnom smjeru, $to zorno prikazuje sljedec¢i grafikon (2).

Grafikon 2.Prirodno kretanje stanovnistva u Karlovackoj zupaniji
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IZVVOR: Obrada autora prema DZS. Prirodno kretanje stanovnistva.
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/Pokazatelji/Stanovnistvo%20-%20pregled%20p0%20zupanijama.xIsx.
[dostupno:27.02.2021].

Grafikon 2. daje prikaz podataka o prirodnom kretanju stanovnistva na podrucju Karlovacke
zupanije. UoCen je znacajan porast umrlih u odnosu na broj zivorodenih te povecanje broja

sklopljenih brakova u odnosu na broj razvedenih brakova u razdoblju od 2017. do 2019. godine.

10 HGK.(2019) Demografski podaci o Zupanijama. Privredni vjesnik d.0.0. str. 5 [dostupno:27.02.2021].


https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/Pokazatelji/Stanovnistvo%20-%20pregled%20po%20zupanijama.xlsx

Dodatno, kada se usporedi procijenjeni broj stanovnika prema zupanijama, (grafikon 3) uocava
se da grad Zagreb ima najvisu procjenu broja ukupnog stanovniStva u RH a najmanje ima
Licko-Senjska zupanija. Karlovacka zupanija je u rangu s Bjelovarsko-bilogorskom Zupanijom
i Primorsko-goranskom Zzupanijom te Sibensko-kninskom Zupanijom. A sve navedene Zupanije

biljeze pad broja stanovnika.

Grafikon 3. Procjena ukupnog stanovnistva u RH
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Izvor: Obrada autora prema DZS. (2020). Procjena stanovnistva u RH.
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2020/07-01-03_01_2020.htm (27.02.2021).

Svi dosadasnji prikazani podaci prikazuju loSiju demografsku sliku u cijeloj drzavi, no
Karlovacka Zzupanija ima bolju poziciju u procjeni stanovni$tva u odnosu na Li¢ko-senjsku

zupaniju u kojoj se nalazi turisticka atrakcija Plitvicka jezera i Viroviticko-podravsku zupaniju.
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3. KONTINENTALNI TURIZAM OPCENITO

Neprijeporno je da je Covjek ishodisna tocka i subjektivni elemenat u turizmu. On je pokretac i
sudionik stalnih povratnih migracija koje zovemo turizmom. Potrebe za izvan - domicilnom
okolinom stare su koliko i ¢ovjeCanstvo, bez obzira na to $to su one izrazito i U pravilu se
manifestiraju kod urbana covjeka 19. i 20. stoljeca, i to odraz procesa kontinetalizacije i

litoralizacije ¢ovjekove sredine. !t

Turizam je jedno od najvecih svjetskih industrija u porastu te glavna razmjena uz generacijsko

zaposlenje. To je jedan od najznacajnijih ekonomskih i socijalnih fenomena.?

Potrebu za kretanjima i putovanjima radi rekreacije, relaksacije i novih spoznaja, tj. radi
odmora, razonode i kulturnih potreba, treba traziti u covjeku, u njegovom rudimentarnom i
atavistickom bi¢u, nagonu.™®

Prema tome, danas$nji razvoj materijalnog bogatstva i kulturna razina pojedinca te tendencije
ka ,,ponoru‘ slobodnog vremena ¢ine da se Covjek sve izrazitije pretvara u turista, ¢ime turizam
postaje jedan od najpotpunijih oblika koriStenja slobodnog vremena i jedan od najsloZenijih

drustvenih i naj znacajnih ekonomskih fenomena suvremenog covjecanstva.

No, sve vise se uocava potencijal koji pruza kontinentalni turizam. Kreiranje specijaliziranih
turistickih paketa iznimno je vazno za produljenje sezone.*. Drugo, turizam je veoma vazan u
Hrvatskoj i veliki broj gradana zivi od toga. Trece, Hrvatska posjeduje nevjerojatne prirodne

ljepote , iznimnu kulturnu bastinu i ugodnu klimu. °

Kada je rije¢ o kontinentalnom turizmu i cilju istog, ono se odnosi na odrzivo koristenje svih

prirodnih resursa kojima raspolazemo, ali i ocuvanje bogate kulturne bastine.*®.

11 Jadresié, V. (2001). Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni. Zagreb: Skolska knjiga., str.5
2 Tourism. https://tourismnotes.com/travel-tourism/ (03.03.2021)

Bbid., str.5

Y“vaznost kontinentalnog turizma. https://www.kurija-jankovic.com/blog-archive/vaznost-razvoja-
kontinentalnog-turizma/ [dostupno:03.03.2021]

15 Ibid., str.1

16 |bid., str.1
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Dobro uvjeravajuce i primjerno razumljiv razvoj kontinentalnog turizma trebao bi doprinijeti
napretku hrvatskog turistiCkog proizvoda te privuci vise inozemnih posjetitelja i tako utjecati
na produzetak njihova boravka, uvecati njihovu dnevnu potros$nju i produzetak turisticke
sezone. Jasno da to uklju¢uje drugi kvalitativni razvoj smjeStajnih kapaciteta kao i vece i manje
materijalne 1 duhovne infrastrukture 1 drustveno okruzenje, ukljucuju¢i ekonomsku politiku,

pravnu sigurnost i zastitu.!’

Prema prognozama Svjetske trgovinske organizacije (WTO), broj turista udvostrucit ¢e se u
sljede¢ih 20 godina, a takav stalan porast pridonio je nekoliko faktora, ukljucujuéi veci broj
niskotarifnih zraénih prijevoznika, pove¢anu upotrebu interneta te Sirenje Europske unije koja
otvara nova turisticka trziSta. Istrazivanja Svjetske trgovinske organizacije (WTO) pokazuje da

posjetitelji sve vise okreéu otkrivanju razli¢itih oblika turizma. 18

3.1. Temeljna obiljezja kontinentalnog turizma

3.2. Selektivni oblici turizma

Prema napisima autora Raboti¢ (2013), pojam selektivni turizam pojavio se pocetkom 70-ih
godina 20 stoljeca kao sinonim za odrzivi turizam a istoimeno znacenje mu se pripisuje i danas.
Ovaj pojam koristi se za akademsku zajednicu u Hrvatskoj a joS uvijek koristi se za literaturu
na hrvatskom jeziku, za putovanja gdje je fokus na pojedinim aktivnostima koje su privlacne
manjem broju turista. Medutim, na engleskom govornom podrucju, najvise se koristi pojam
,.special interest tourism® ( hrv.turizam od posebnog interesa) ali i pojam ,,niche tourism* (

turizam nisa).

Neobicno je da se u teoriji 1 praksi koriste razli€iti pojmovi za tu vrstu turizma: specifi¢ni oblici
turizma, selektivni oblici turizma, turizam od posebnog interesa, tematski turizam, turizam nisa
¢ak i alternativni turizam. No, autori Hall i Weiler , prema Tauer, 2006. iznose misljenje da se

o turizmu od posebnog interesa moZe govoriti kada su ,,motivacija putnika i njegov izbor

17 Gragan, D., Coner, M., & Stros, D. (15.72018). Possibilities of Connecting Maritime and Continental Tourism
with an Emphasis on Sustainable Development. Pomorski zbornik, 55, str. 119-12, str. 122
B1bid,, str. 121
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primarno determinirani odredenim specifiénim interesima sa fokusom bilo na aktivnostima i/ili

destinacijama i okolnostima.'®

Slika 5.Interaktivni sustav selektivnog turizma
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Izvor: Trauer, B. (2004). Conceptualizing special interest tourism—frameworks for analysis. Tourism
Management str.2-17.

https://www.researchgate.net/publication/222392890 Conceptualizing_special interest tourism -

Frameworks for_analysis, str. 3 [dostupno:03.03.2021.].

Slika 5 daje prikaz interaktivnog sustava selektivnog turizma prema autorici Trauer (2004), iz
Cega je vidljivo da je selektivni turizam dio interdisciplinarnog sustava. Uoc¢ava se postojanje
dva okvira: psiho-socioloski koje dolazi iz perspektive turista i ekonomski koji se temelji na
pragmatiénom operativnom sustavu?®®. Prema tome, selektivni turizam kao dio

interdisciplinarnog sustava obuhvaca cjelokupno okruzenje (od lokalnog do globalnog),

19 Trauer, B. (2004). Conceptualizing special interest tourism—frameworks for analysis. Tourism Management,

str.  2-17.  https://www.researchgate.net/publication/222392890_Conceptualizing_special_interest_tourism_-
Frameworks_for_analysis, , str 3. [dostupno:03.03.2021.].

20 |bid.,str.3
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zahtjeva turista, industriju sustava nabave za turiste s medijem koji se konceptualizira kao
glavni utjecaj u turizmu u 21. stoljecu. Sve navedene komponente kao kultura, ekologija,
tehnologija, politika, socio-ekonomske prilike ¢ine dio interaktivnog sustava selektivnog
turizma. Industrija sustava nabave za turiste ukljucuje mjesta/destinacije, putovanja, turisti¢ke
organizatore/operatere; putnicke agente, smjeStajne kapacitete, prijevoz te infrastrukturu
selektivnog turizma.?! Sustav razmatra pojedina¢nu individualnu financijsku situaciju,
kognitivne determinante (percepcija, svjesnost i u¢enje), aktivne determinante poput emocija,
potreba, motiva, stavova i slika te osobnosti (uklju¢ivanje, uocen rizik, vrijednosti). Cijeli
interaktivni sustav podloZzan je intrapersonalnim 1 interpersonalnim komponentama, koji

prepoznaju unutarnje i vanjske motivacijske determinante za zahtjeve turista.??

,U opcoj strategiji turizma prvenstveno paznju treba poklanjati selektivnom i kontroliranom
razvijanju turistiCke infrastrukture, izgradnje, potraznje i opceg turistickog kapaciteta radi
zaStite okoliSa i lokalnog stanovniStva, kako bi se izbjegli svi negativni $to ih neplanski turizam
moze izazvati“?® Ove rije¢i su posebni zakljuéci i preporuke Interparlamentarne konferencije o

turizmu, tocka 23. Haska deklaracija o turizmu iz travnja 1989. godine.

Postaje sve jasnije da masovni turizam znaci da se gube kvalitetni sadrzaji, nema kvalitetnih
Cinitelja, sadrZaja 1 programa u turizmu, javlja se opasnost od tzv. turistifikacije. Ne iznenaduje

potreba za prelazak na selektivni ili odrzivi turizam. 24

Rije¢ je o tome da turisti mijenjaju stalno svoje stavove o vrijednostima i nacinu Zivota te
postaju sve vise fleksibilniji i neovisniji. Po drugoj strani, destinacije za masovni turizam Sve
viSe 1 Vvise ovise 0 organizatorima putovanja, kao i nizim marketinskim cijenama, losijim
okolinskim uvjetima a trziste je sve viSe preplavljeno novim konkurentima i novim turisti¢kim
Zeljama.? Stoga, ne ¢udi da potroaci traze nova iskustva koja su u suglasju s njihovim
individualnim potrebama i koje odrazavaju kompleksnost turizma danasnjice uz veliki broj
specijaliziranih ponuda. Na primjer, u Italiji 25-30% inozemnih turista zanima se za povijesno

i arheolosko naslijede, dok su te motivacije povezane s gastronomijom, kupovinom i sl.

2 1bid., str.3

22 |bid., str.3

2 Jadresi¢, V. (2001). Turizam u interdisciplinarnoj teoriji i primjeni. Zagreb: Skolska knjiga., str.109
24 1bid., str.110.

2 Vugeti¢, A. (2010). Strategic Approach to Development of Selective Tourism Destination. str. 5-16.
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3.2.0¢uvanje lokalnog identiteta, obiCaja i tradicije te jacanje autohtone

ponude i proizvodnje

Utjecajem socioloskih i kulturoloskih perspektiva u istrazivanju fenomena turizma prepoznao
se njegov znacaj na polju konstrukcije i produkcije identiteta.?® Turisti¢ki proizvodi, njihovi
identiteti blisko su povezani s druStvenim normama ponasanja. Oni su u medusobnoj interakciji
1 korelaciji. Hotelske sobe, turisticke zajednice i organizacije destinacijskog menadzmenta
svojim sudjelovanjem u proizvodnji kulture kao nacrta za odmaranje reguliraju odnosno
podrzavaju ili mijenjaju ponasanje pojedinca i drustvenih grupa. Tako, one mijenjaju drustvene
vrijednosti i norme ponasanja.?’ Jednako kao $to se putem medija agresivno i svakodnevno
namecu i stvaraju nove norme ponasanja koje nastaju proizvodnjom, kupnjom i konzumacijom
reklamnih proizvoda, potencijalnim turistima se priopcuje da im za kvalitetan odmor nije
dovoljno sunce i more. Odmor mora biti aktivan, edukativan i sl.%. Izvrsno je to autor Pende
objasnio. ,,Nitko vise ne Zeli imati udio u proizvodnji i konzumaciji masovnog turizma, stoga
on mijenja svoje pojavne oblike - obla¢i novo ruho koje je prihvatljivo suvremenoj konzumaciji
slobodnog vremena.* %° Isti autor naglasava da je potrebno zadovoljiti sve zahtjevnijeg turista
koji navodno svakim danom trazi sve viSe i1 bolje, a jedan od ciljeva putovanja mu je

obogadivanje vlastitog kulturnog kapitala i jadanje posebnosti svojeg identiteta i imidza.>

Autori Gracan i sur., navode: ,,Turisti uvijek traze autenticna iskustva koja se temelje na
lokalnoj kulturi i tradiciji, na prijateljskoj i personaliziranoj usluzi i u sa suglasju s prirodom.
Hrvatska ima idealnu poziciju da istrazi nove prilike u razvoju turizma. Za mnoge buduce
posjetitelje, to je relativno nova destinacija s raznolikom florom i faunom kao i aktivnom

kulturnom tradicijom.3!

% pende, H. (2013). HRVATSKI TURIZAM - Upravljanje identitetom. Zagreb: Hrvatska sveuéili$na naklada.,
str.132

27 pende, H. (2013). HRVATSKI TURIZAM - Upravljanje identitetom. Zagreb: Hrvatska sveuc¢ilisna naklada.,
str.132

28 1bid., str. 132

2 1bid., str.133

% 1bid, str. 133

31 Gracan, D., Coner, M., & Stros, D. (15.72018). Possibilities of Connecting Maritime and Continental Tourism
with an Emphasis on Sustainable Development. Pomorski zbornik, 55, str. 119-12, str. 121.
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Kada je rijec o turistickom trzi$tu, tada se govori o proizvodu kao jedinstvenom pojmu za robu
i usluge u okviru turisticke ponude. U literaturi postoje brojne definicije pojma turisticki
proizvod koji se moze pronaci u suvremenoj literaturi za turizam. Prema definiciji turisti¢kog
proizvoda koju je uveo Baki¢, vaznu ulogu u formiranju turistickog proizvoda ima konzument.
Preciznije: ,,Turisticki proizvod je parcijalni ¢imbenik proizvodaca na strani turisticke ponude
ili funkcionalni spoj viSe takvih elemenata pri cemu se njegovo oblikovanje postize izborom tih
¢imbenika koje za dato zemljopisno podrudje vrsi sam turista®.3? Ista autorica pojasnjava to
kako je turizam primarno usluzna industrija, a njegov proizvod je temeljno ,,neopipljive
(dozivljaj, gostoprimstvo), stoga je, u odredenoj mjeri, teSko vrsiti kontrolu turistickog
proizvoda koja je od krucijalnog znacaja u svakoj marketinskoj djelatnosti te u kona¢noj ponudi

prisutne su brojne komponente, §to znaci da je turisti¢ki proizvod heterogen.®

Turisticko trziste na podrucje Karlovacke Zupanije je veoma raznoliko uz primjese bogate

kulturne bastine.

Kulturna bastina na tlu Karlovacke zupanije ukljucuje bogate muzejske zbirke koje su izlozene
u Gradskom muzeju Karlovac a isti je osnovan 1904. godine, a od 1953. godine smjesSten je u
najstarijoj gradskoj zgradi, kuriji na Strossmayerovom trgu. Kuriju je 1630. godine dao
podignuti zapovjednik tvrdave Karlovac, general Vuk Frankopan. Muzej danas raspolaZe
zbirkom od 18 tisu¢a predmeta te posjeduje najbogatiju zbirku prapovijesne figurativne
umjetnosti u Hrvatskoj: zbirka od oko 500 glinenih idola iz starijeg Zeljeznog doba potjece s
arheologkog nalazista Turska kosa kraj Topuskog.3* Drugo je zavi¢ajni muzej Ogulin. Zavi¢ajni
muzej Ogulin nalazi se u prostorijama starog grada Ogulina. Otvoren je 1967. godine.
Obuhvaca arheolosku, etnografsku, planinarsko-alpinisticku zbirku i zbirku starog oruzja,
spomen-sobu knjizevnice Ivane Brli¢-MazZurani¢, izlozbu akademskog slikara Stjepana

Galeti¢a. %

Sve vise je popularnija zbirka oruzja Domovinskog rata u Karlovcu u mjestu Turan;j (slika 6 )
u borbama od 1991. do 1995. godine posve razorena, prozvana je “Mali Vukovar”. Na prvoj

crti bojista gdje je obranjen Karlovac, 2002. godine otvorena je jedina hrvatska zbirka oruzja

32 Hadzi¢ , O. (2005). Karaksteristike turistickog turistickog proizvoda u kulturnom turizmu i marketinike
aplikacije. Naucno-strucni casopis iz turizma, Turizma br.9. (J. Romeli¢, Ur.) Novi Sad: Prirodno matematicki
fakultet Novi Sad, str.15

33 Ibid., str.16

34 TZ Karlovacke zupanije. https://visitkarlovaccounty.hr/category/kulturna-bastina/ [dostupno:06.03.2021].

3 TZ Karlovacke zupanije . https://visitkarlovaccounty.hr/bogate-muzejske-zbirke/ [dostupno:06.03.2021].
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Domovinskog rata na otvorenom. Sadrzi 20-ak izlozaka koji plijene paznju: borbeni zrakoplov,
tenkovi, oklopna vozila, topovi i drugo®. Muzej Cine i razruSene vojne zgrade, gradene na

mjestu prve predstraze Karlovca“.36

Slika 6. Zbirka oruzja iz Domovinskog rata u mjestu Turanj, Karlovacka Zupanija

IZVOR: Biramo dobro. https://biramdobro.com/muzej-domovinskog-rata-karlovac-turanj-koji-je-vrijedilo-
cekati/ [dostupno:06.03.2021].

Karlovacka zupanija ima bogatstvo folklornih skupina koje svojim nastupima prenose obicaje

1 tradicije mjesta iz Karlovacke Zupanije.

Slika 7. Folklorne skupine u karlovac¢koj zupaniji

IZVOR: TZ Karlovac. https:/visitkarlovaccounty.hr/category/folklorna-bastina/ [dostupno:06.03.2021].

%Bjramo  dobro. https://biramdobro.com/muzej-domovinskog-rata-karlovac-turanj-koji-je-vrijedilo-cekati/
[dostupno: 06.03.2021].
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Druge zanimljivosti odnose se na dvorce u Karlovackoj Zupaniji. Turisticka zajednica
Karlovacke Zupanije objavila je broSuru , web vodi¢ o svim turistiCkim ponudama istoimene
zupanije.®’ Isto, moze se pogledati na sluzbenim stranicama Turisti¢ke zajednice Karlovacke

Zupanije.
Slika 8. Prikaz postojec¢ih dvoraca na podruéju Karlovacke zupanije
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Old town Slunj

IZVVOR: Karlovacka zupanija - vodi¢ web https://visitkarlovaccounty.hr/wp-
content/uploads/2017/09/Karlova%C4%8Dka-%C5%BDupanija-vodi%C4%8D-web.pdf [dostupno:06.03.2021]

$"Web vodi¢ za Karlovacku Zupaniju. https://visitkarlovaccounty.hr/wp-
content/uploads/2017/09/Karlova%C4%8Dka-%C5%BDupanija-vodi%C4%8D-web.pdf Scribo PR j.d.
.0.0. Marketing i PR agencija [dostupno:06.03.2021].
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Tablica 1. Prikaz autohtonih jela na podru¢ju Karlovacke Zupanije

Slika 9.Sarma s bijelim Zgancima

& .
Slika 17.Ogulinski klipiéi Slika 18.Gulas od veprovine s njokima od buce
IZVOR: Web vodié¢ Karlovacke Zupanije. https://visitkarlovaccounty.hr/wp-

content/uploads/2017/09/Karlova%C4%8Dka-%C5%BDupanija-vodi%C4%8D-web.pdf [dostupno:07.03.2021].
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U tablici 1. prikazana su autohtona jela s podru¢ja Karlovacke zupanije, primjerice, domaci
kruh i svjezi sir, juha od vrganja, ogulinski klipi¢i, te gulas od veprovine s njokima od buc¢e. Tu
su jo$ knedle od $ljiva i torta od kestena kao vrsta deserta. Pladanj Frankopan moze zadovoljiti
bilo koje zahtjevno nepce. Vjeruje se da ovakva gastronomska ponuda moze biti pun pogodak.
Stoga, turistiCke zajednice, privatni vlasnici smjeStajnih kapaciteta 1 drugi na podrucju
Karlovacke zupanije mogu blisko suradivati s razliCitim obiteljsko-poljoprivrednim
gospodarstvima (OPG) na podruc¢ju Karlovacke Zupanije u cilju ocuvanje lokalnog identiteta,
obicaja i tradicije te jacanje autohtone ponude i proizvodnje za svakog turista. Na stranicama
e-Trznice Karlovacke Zupanije®, postoji popis obiteljsko-poljoprivrednih gospodarstva®
Karlovacke Zupanije koji nude razli¢ite proizvode: voce i povrée, mlije¢ne proizvode, svjeza
jaja, meso 1 suhomesnate proizvode, med i pcelinje proizvode, sjeme i1 sadnice, sokovi i
alkoholna pica, Zitarice i zacine, dZem i namazi, masti, ulja, ocat i ostalo. Primjerice, vlasnici
privatnih smjeStaja mogu pri samom dolasku turista ponuditi proizvode odredenog OPG-a.
Time se reklamira odredeno obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo ali ¢uvaju se i tradicije

karlovackog kraja.

Navedena web platforma za plasiranje proizvoda u 2020. i 2021. godini je pomoé
poljoprivrednicima. Prema rije¢ima trenutne Zupanice Furdek Hajdin: ,Naravno da prodaja
preko interneta nije niSta novo u svijetu 1 kod nas, ali u ovim okolnostima iskoristila se 1 ta
platforma. Koronakriza je natjerala i nas i poljoprivrednike da se okrenemo i takvom vidu
prodaje i komunikacije. Navela je jo$ jednu veoma bitnu informaciju a to da: **““Napominjuéi
da je Karlovacka zupanija povrSinom iznimno velika, a rijetko naseljena, da je zemljiSte
neobradeno, zapusteno, ali zdravo, ali to je prepoznato kao prilika na kojoj se intenzivno radi*.*
Prema tome, postoje potencijali koji omogucuju razvoj novih poljoprivrednih proizvoda i uz
odgovarajuce vjestine i sredstva EU-a mogu se pretvoriti u odli¢ne proizvode koji se mogu

ponuditi turistima koji dolaze u Karlovac¢ku Zupaniju.

3 eTrznica Karlovacke Zupanije i grada Karlovca. https://trznica.karlovac.hr/ [dostupno: 07.03.2021].

39 Obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo
4OHINA.https://www.tportal.hr/vijesti/clanak/karlovackoj-zupaniji-rebalansom-proracun-manji-za-13-2-milijuna-
kuna-20200415. [dostupno: 07.03.2021]

411 bid.
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4. ANALIZA MOGUCNOSTI RAZVOJA KONTINENTALNOG
TURIZMA U KARLOVACKOJ ZUPANLJI I OKOLICI

Istinita slika o razvoju turizma u Hrvatskoj ne pokazuje pozitivnu stranu. Obiljezava je velika
sezonalnost, posebno u ljetnim mjesecima, kada se stvara ogromna guzva na plazama, hosteli i
hoteli su puni, trazi se apartman viSe. Istovremeno, niza je =zastupljenost turista u
kontinentalnom dijelu Hrvatske. Istinito je da more i sunce imaju svoje ¢ari, ali malo tko
razmi$lja o drugoj strani takvog odmora. Primjerice, ¢esto u novinama osvane ( pogotovo
zabava na plazi Zrée u Novalji) da je ostalo jako puno otpada od piva, vina i ostalo. Dolazi do
zagadenja uz samo more. Tijekom te zabave, glazba je iznimno jaka te velika vjerojatnost da
lokalno stanovnistvo negoduje. Uz to, svake godine, Hrvatske autoceste objavljuju snimke
velikih kolona na naplatnim ku¢icama, na grani¢nim prijelazima. Policijske uprave objavljuju
ucestale prometne nesrece na autocestama tijekom ljetnih sezona. No, mijenja se percepcija i
razmi§ljanja turista. OdrZivi razvoj 1 odmor uz odgovarajuce sadrzaje, bilo kulturne ili
edukativne sve su trazeniji. Ima jedna znacajna prednost turizma u kontinentalnom dijelu
Hrvatske a to je izravan kontakt s domacéinima, $to im moze pruziti kljuéne informacije 0

mjestu, priliku da kusaju jela tog kraja, da posjete odredena mjesta i slicno. | da se odmore.

Kontinentalni turizam, odnosno ruralni turizam je takav vid turizma koji se ne veze toliko za
prostor/destinaciju, koliko za aktivnosti, kvalitetu i vrstu usluge. Selektivni oblici
kontinentalnog turizma su: seoski, Sportsko-rekreacijski, zdravstveni, kulturni, lovni, ribolovni,
vinski, gastronomski, eko, 1 dr. Malo tko ¢e realno sagledati trenutno stanje 1 mogucnosti
razvoja turizma u kontinentalnom dijelu Hrvatske. Jadran ima sigurnu bazu, a to je “sunce 1
more”. Kontinentalni turizam uz sunce nudi pregrst drugih prirodnih atrakcija. Ta oaza mira 1
tiSine, netaknute prirode, autohtonih delicija, bogate kulturno-povijesne bastine, je idealna za
bijeg iz uzurbane svakodnevne sredine. Razvoj kontinentalnog turizma znacajan je za razvijanje
ruralnih podrucja. Njegova vaznost se oCituje i u o¢uvanju lokalnog identiteta, obicaja i tradicije

te jacanje autohtone ponude i proizvodnje.

Analiza mogucénosti razvoja kontinentalnog turizma u Karlovackoj Zupaniji ima za cilj otkriti

Sto je Karlovacka Zupanija nudila prethodnim, sada$njim i buduéim turistima koji Zele odmor
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na ovim prostorima. Prema Godisnjem programu rada za 2020.g. s financijskim planom,*2
,biljeze se tri Turisticke zajednice grada (Karlovac, Slunj i Ogulin), tri turistiCke zajednice
opc¢ina (Op¢ina Rakovica, Opéina Vojni¢ i Opcina Josipdol). Turisti¢ka zajednica podruc¢ja —
4 rijeke, turisticka zajednica podrucja - Kupa i Turisticka zajednica Karlovacke Zzupanije (slika
19). Sasvim jasno, kvalitetno rasporedene turisticke zajednice uz odgovarajuce stru¢njake

mogu potaknuti i pruziti smjernice za razvoj kontinentalnog turizma na ovim prostorima.

Slika 19. Prikaz turisti¢kih zajednica i opéina na podrucju Karlovacke zupanije

B 127 xuPa
B Tzr 4 RUEKE
Bl 1 2G kAaRLOVAC
Bl TZG OGLUN
B 726 sLun
B 770 RAXOWVICA
TZ0 vomac
B 720 JOSPDoL
NEMA TZ. &

IZVOR: Karlovacka zupanija. (2019). Program rada za 2020. godinu. Karlovac.
https://visitkarlovaccounty.hr/2020-godina/ [dostupno:12.03.2021].

Daljnjom analizom dokumenta ,,Programa rada TZ Karlovacke zupanije®, za 2020. godinu.,
uoCava se postoje li razlicite aktivnosti koje pospjeSuju turizam na podrucju Karlovacke
Zupanije, a to su: koordinacija svih direktora turistickih zajednica i op¢ina, organizacija sjednica

na kojem se analiziraju tekuca pitanja i dogovaraju buduce aktivnosti (od izbijanja pandemije

42 Karlovagka zupanija. (2019). Program rada za 2020. godinu. Karlovac. https://visitkarlovaccounty.hr/2020-

godina/, str.1 [dostupno:.12.03.2021].
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COVID, svi oblici sastanaka organiziraju se online- primjer, aplikacija Zoom.). Sastanci s
¢elnim ljudima Ministarstva turizma i glavne, Hrvatske turistiCke zajednice, pojedinacnih
savjetovanja s razli¢itim gospodarskim subjektima i agencijama. Terenski obilasci mogu pruziti

kvalitetne informacije, takoder.

Prema dosad svemu napisanom, jasno je da dolazi do procvata kontinentalnog turizma u
Karlovackoj zupaniji. Jasno je da se ono znacajno razlikuje od turizma na moru. Sve su vise
turisti zeljni promjena, zeljni novih spoznaja, zeljni odmora koji ne ukljucuje samo sunce i more
ve¢ niz sadrzaja pocevsi od kusanja tradicionalnih jela koja se nude po primjerenim cijenama
do kusanja vina zajedno S domacinima, a koji ¢e ih istovremeno uputiti $to trebaju i kako da

razgledaju.

Samim time, namece Se jedno ozbiljno promisljanje o organizaciji nekakvog posebnog odjela
unutar Ministarstva turizma i HTZ-a (Hrvatske turisticke zajednice) koji ¢e se baviti samo
razvojem kontinentalnog turizma. Naglasak je na preraspodjeli zadaca i stru¢njaka. Nije
rjeSenje da se to sve stavi pod jedan resor. Nije ucinkovito za kontinentalni turizam. Na prvo
mjesto stavlja se turizam na moru. Potrebna je ujednacenost. Znaci, kontinentalnom turizmu
kroni¢no nedostaje jedan resor koji bi radio na unaprjedenju i razvoju istog uz odabir dobrog i

stru¢nog kadra.

Slijedi analiza turistickog prometa u zadnjih pet godina, analiza vinogradarstva i na¢ina na koje
moze potaknuti, jo§ viSe, razvoj kontinentalnog turizma, uz dobro organizirane turisticke
dogadaje. Ideja vodilja u ovom radu je, izmedu ostalog, povezivanja dviju turisti¢kih
destinacija: Plitvicka jezera i odmor u Karlovackoj zupaniji. Tako se turistima nudi kombinirani
odmor uz primjerene cijene. Primjerice, jedna turisticka obitelj moze dobiti turisticki paket
obilaska na Plitvickim jezerima, jedan solidan rucak i no¢enje, drugi dan, odlazak u Karlovacku
zupaniju (broj noéenja prema izboru turista) te turisticka ponuda obilaska ruralnih mjesta,
ponuda dobrog i kvalitetnog vina, ponuda ukusnih tradicionalnih jela karlovackog kraja te

sudjelovanje na manifestacijama. Tako bi se povezala turisticka ponuda dva razli¢ita mjesta.
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4.1. Analiza turisti¢kog prometa u zadnjih pet godina

Analiza turistickog prometa U Karlovackoj zupaniji ide uzlaznom putanjom, sto je vidljivo iz

sljedec¢ih dobivenih rezultata istrazivanja.

Grafikon 4. Broj nocenja i dolazaka turista u komercijalni smjestaj za razdoblje 2015-2019.

godine

Broj noc¢enja u Karlovackoj zupaniji

Dolasci turista u komercijalni smjestaj

0 100.000  200.000  300.000 400.000 500.000 600.000

@2019 2018 ®2017 w2016 m2015

Izvor: Obrada autora prema DZS. https://www.dzs.hr/. [dostupno 16.03.2021].

Domaci turisti ostvarili su 277 tisu¢a dolazaka i 1,3 milijuna no¢enja u srpnju 2020., §to je 5,1%
manje dolazaka i 8,6% manje nocenja turista nego u srpnju 2019. U odnosu na srpanj 2019.
domaci turisti ostvarili su porast dolazaka i no¢enja samo u sljede¢im Zupanijama: Dubrovacko-
neretvanskoj (20,3% viSe dolazaka i 23,4% visSe nocenja), Karlovackoj (13,3% vise dolazaka i
6,8% vise nocenja) te Splitsko-dalmatinskoj zupaniji (3,6% vise dolazaka i 4,7% viSe nocenja).
(Grafikon 4.)

Glede rezultata dolazaka i no¢enja domacih i stranih turista na podru¢ju Karlovacke Zupanije,

isti su prikazani u tablici 2.
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Tablica 2. Broj dolazaka i no¢enja domacih i stranih turista na podrué¢ju Karlovacke zupanije

2016 2017 2018 2019
UKUPNO UKUPNO UKUPNO UKUPNO
Dolasci 278.965 332.991 353.264 364.517
Nocéenja 466.432 565.298 608.366 626.231

Izvor: DZS. https://www.dzs.hr/. [dostupno 16.03.2021].

Sukladno podacima iz tablice 2., uoCava se znacajni rast broja dolazaka i nocenja turista na
podrucju Karlovacke Zupanije. U 2016. godini, zabiljeZeno je 278.965 dolazaka turista dok je
u 2019. godini, taj broj iznosio 364.517. To je veoma znacajno povecanje od 85.552 tisuca
turista. No, znacajno dolazi do pada broja turista u 2020. godini zbog izbijanja globalne
pandemija COVID- 19. U nastavku se analizira razlika medu Zupanijama u broju dolazaka i
nocenja od 2016. godine do 2019. godine, prema podacima koje je objavio Drzavni zavod za
statistiku. (Grafikon 5 i Grafikon 6)

Grafikon 5. Usporedba broja dolazaka po odabranim Zzupanijama
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Izvor: Obrada autora prema DZS. https://www.dzs.hr/ [dostupno: 16.03.2021]

Grafikon 5., daje prikaz razlika u broju dolazaka u razdoblju od 2016- 2019. godine, po

odabranim Zzupanijama te je razvidno da najveci broj dolazaka biljezi Primorsko-goranska
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zupanija, slijedi Licko-senjska zupanija, tre¢a je Karlovacka Zupanija a na ¢etvrtom mjestu je
Krapinsko-zagorska zupanija. Uz to slijedi usporedba odabranih Zupanija po broju no¢enja od

2016. godine do 2019. godine.

Grafikon 6. Usporedba broja no¢enja po odabranim Zupanijama od 2016.-2019. godine
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Izvor: Obrada autora prema DZS. https://www.dzs.hr/ [dostupno: 21.03.2021]

Grafikon 6. daje prikaz usporedbe broja nocenja turista u razdoblju od 2016. godine do 2019.
godine u Cetiri razli¢ite Zupanije koje su po svojim obiljezjima (klimatski, demografski) veoma
razlicite. No, grafikon 6., upucuje na to da je najvise noc¢enja u Primorsko-goranskoj zZupaniji.
Takoder, u 2016., 2017. 1 2019. godini, Primorsko-goranska Zzupanija biljeZi ve¢i broj noc¢enja
stranih turista nego broj domacih turista. Zanimljivo da je 2018. godina malo podbacila u broju
nocenja ali nije podbacila u broju dolazaka za navedenu godinu, Sto potvrduje prethodni
grafikon 5. To znaci da su strani i domaci turisti bili u tranzitu te godine (2018. godina).
Karlovacka Zupanija biljezi lagani porast domacih i stranih turista za navedeno razdoblje. Isto
tako 1 Licko- senjska zupanija. Najslabiji rezultat u broju nocenja biljezi Krapinsko-zagorska

zupanija. Vrlo vjerojatno da turisti obidu znamenitosti po Zelji i krenu dalje.
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Grafikon 7. Broj dolazaka i no¢enja po gradovima u Karlovackoj zupaniji, 2018.-2019.godina
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Izvor: Obrada autora prema DZS. https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02_01 2019.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018/04-03-02_01_2018.htm. [21.03.20201].

Grafikon 7. daje prikaz podataka o broju dolazaka i nocenja turista u gradovima u Karlovackoj
zupaniji ( Duga Resa, Karlovac, Ogulin, Ozalj i1 Slunj). Ti podaci dobiveni Su putem sluzbenih
stranica Drzavnog zavoda za statistiku koji je tim putem obradio svaku zupaniju zasebno. U
ovom grafikonu obradeni su podaci za 2018. i 2019. godinu. Dobiveni su veoma zanimljivi
podaci koji upucuju na to da je najveci postotak broja dolazaka i no¢enja imao grad Slunj, slijedi
Karlovac, Duga Resa ,Ogulin te najmanje broja dolazaka i noc¢enja od strane turista ima Ozalj.

Slunj je poznat po mjestu Rastoke koje turisti vole obilaziti zbog njezinih prirodnih ljepota.

U nastavku slijedi analiza broja dolazaka i no¢enja turista po op¢inama u Karlovackoj Zupaniji.
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Grafikon 8. Broj dolazaka i no¢enja po op¢inama u Karlovackoj zupaniji
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Izvor: Obrada autora prema DZS. https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02_01 2019.htm
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/publication/2018/04-03-02_01_2018.htm. [21.03.20201].

Grafikon 8. daje prikaz podataka o broju dolazaka i no¢enja po op¢inama za 2018. i 2019.
godinu. Podaci su sasvim jasni. Jedina op¢ina koja biljezi zna¢ajan broj dolazaka i nocenja je
op¢ina Rakovica. Opc¢ina Rakovica nalazi se tek nekoliko kilometara udaljenosti od poznatog

Nacionalnog parka Plitvi¢ka jezera, ¢iji Su u biti sjeverni ulaz.

Dalje u radu analizira se pitanje perspektive vinogradarstva i ukljucivanje vinogradarstva u
turisticke potencijale Karlovacke Zupanije $to predstavlja izvrsne prilike za kvalitetnu
nadopunu turizma na ovim prostorima. Kako je to moguce izvesti, pojasnjeno je u sljede¢em

poglavlju o vinogradarstvu.
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4.2. Perspektiva razvoja vinogradarstva 1 uklju¢ivanje vinogradarstva u

turisticke potencijale Karlovacke Zupanije

Neminovno je da turisti traze autentina i jedinstvena iskustva pri posjeti odredene turisti¢ke
destinacije. Primjerice, u podru¢jima gdje se uzgaja vinova loza i organizira konzumacija vina,
dozivljaj je posve drugadiji. Turist ima priliku stupiti u neposredan kontakt s kulturom
domacina, razmijeniti iskustva s domacéinom, ste¢i nove spoznaje, nove prijatelje, upoznati

kulturne aktivnosti, atraktivnosti i ukupne vrijednosti turisticke destinacije. 3

Medu raznim proizvodima koji se mogu podrzati kao razvojna mogucnost turizma spada i
vinski turizam zbog nekoliko razloga. Prvo, u Karlovackoj zupaniji postoji duga tradicija

proizvodnje vina, a §to je zadnjih desetlje¢a u stalnom porastu.

Razovi¢ odli¢no zakljuCuje: ,,Razumijevanje motivacije 1 poduzetni¢ke orijentacije kao i
spoznaja o potencijalima vinarija je prvi korak prema razvoju ucinkovitosti strategije vinskog

turizma.“**

Temeljna to¢ka za razvoj turizma visoka je kvaliteta proizvodnje vina koje se priznaje
dodjeljivanjem nagrada na domac¢im i medunarodnim natjecanjima u vinu. Tako se potice
prodaja vina iz vinarija. U pocetnoj fazi, to nije vino u boci. Tada vinari u biti uspostavljaju
osobni kontakt s kupcima i turistima koji su posjetili vinariju. U toj fazi, to jos nije uspostavljena

suradnja izmedu dobavljaca vina zbog turizma.*

Sljedec¢a faza u proizvodnji vina je punjenje u boce i organizacija dodatnih aktivnosti uz
transformaciju od temeljenog i tradicionalnog vina vinarije koja je otvorena za posjetitelje.
Najmanje jedna osoba u vinariji zaduZena je za prihvat posjetitelja. Na odredistu se formiraju
vinske rute, s natpisima, temeljnim promotivnim materijalima, obiljezavanjem intenzivnijeg

ulaska u vinarije na trziSte turisticke destinacije. U Karlovackoj Zupaniji, to je Ozaljsko-

43 Razovi¢ , M. (2015). Vinski turizam kao posebni oblik turisti¢ke ponude Dalmacije. Zbornik radova Veleudilista
u Sibeniku, str. No. 3-4/2015,.https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=220710 [dostupno:
07.04.2021.], str. 51

4 Razovié , M. (2015). Vinski turizam kao posebni oblik turisti¢ke ponude Dalmacije. Zbornik radova Veleuéilista
u Sibeniku, str. No. 3-4/2015,.https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=220710 [dostupno:
07.04.2021.], str. 52

% Jurin¢ig, 1., & Bojnec, S. (2010). Wine tourism development:The case of the wine district in Slovenia. Tourism,
No 4, str. 435-448., str. 436

29


https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=220710
https://hrcak.srce.hr/index.php?show=clanak&id_clanak_jezik=220710

Vivodinska vinska cesta koja se proteze na 30 kilometara od Vivodine do Vrhovca. Osim toga,
na Ozaljsko-vivodinskom podruéju danas je vinogradima pokriveno oko 80 hektara, a na ponos
vinara su sorte grasevina, sauvignon, rajnski rizling, chardonnay, zuti muskat, sivi pinot, crni
pinot, frankovka, zweigelt i kao mlado vino portugizac.*® Nezaobilazna stanica vinske ceste je
Vrhovac. Zanimljiv je podatak da u VVrhovcu skoro svaka obitelj nosi prezime po zanatu kojim
su se nekada bavili (Lonéar, Kolar, Bakari¢*’). Prekrasan krajolik blagih obronaka, obradenih
vinograda s klijetima i malim vikendicama ¢e doc¢ekati ne samo ljubitelje kvalitetnog vina veé
i svakog zaljubljenika prirode ( slika 20. i slika 21.). Dodatno, ljepotu vivodinskoga krajolika
zapisao je prosvjetni radnik Davorin Trstenjak u knjizi “Putne uspomene”: “Tko nije od crkve

Svetog Kriza iznad Loviéa gledao dolinu Kupe, nije vidio ljepote Hrvatske**® .

Slika 20. Vinogorje u Karlovackoj zupaniji-Vrhovac

1IZVOR: Vinogorje Vrhovac. https://tzp-kupa.hr/ozaljsko-vivodinska-vinska-cesta/ [dostupno: 07.04.2021.]

46 Pri¢a o vinu.htps://visitkarlovaccounty.hr/prica-o-vinu/ [dostupno: 07.04.2021.]
470zaljsko-vivodinska vinska cesta. https://tzp-kupa.hr/ozaljsko-vivodinska-vinska-cesta/ [dostupno: 07.04.2021.]
8 | bid
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Slika 21.Vino iz Vinogorja Vrhovac

IZVOR: Vinogorje Vrhovac. https://tzp-kupa.hr/ozaljsko-vivodinska-vinska-cesta/ [dostupno: 07.04.2021.]

Slika 20. i slika 21. daju prikaz ljepote vinogorja i vina na podru¢ju Karlovac¢ke zupanije.
Vjeruje se da ¢e svaki turist uzivati u prirodnim blagodatima vinogorja Vrhovac (Karlovacka
zupanija) te zazeljeti kusati vina koje nude. Takva bogata iskustva obi¢no se prenose dalje,

novim ljudima koji ¢e zeljeti kusati ono §to su njihovi prethodnici oporobali.

U nastavku, slijede pojasnjenja o fazama vina za turiste koje zahtijevaju intenzivan marketing.
Bolji vinogradari po¢inju uzajamnom suradnjom u okviru vinskog konzorcija ili bilo koje druge
udruge proizvodaca vina. Cilj je poboljsati i odrzati kvalitetu uz uspjesan marketing. Opskrbom
vinskim turistickim proizvodima postize se prepoznatljivost razine kvalitete vina. To zahtijeva
osnutak poduzeée za turizam i1 marketing vina za inozemna trzZiSta. Inace, uvodenje novog
proizvoda usmjeren je prema odredenim obiljezjima turista (biciklista, ljubitelj prirode, aktivan
turist), pa opskrba vinskim turizmom postaje integrirana u ponudu turisti¢cke destinacije, gdje

vinarija postaje nezamjenjiv su- kreator marketinga turizma..*

* Jurinéi¢, I., & Bojnec, S. (2010). Wine tourism development:The case of the wine district in Slovenia. Tourism,
No 4, str. 435-448., str. 437
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4.3. Organizacija razli¢itih dogadaja na podruc¢ju Karlovacke Zupanije

Manifestacije su dogadaji koje planiraju i organiziraju subjekti privatnog i/ili javnog sektora te

su jedan od oblika turisticke ponude Ciji je sadrzaj Cesto povezan s turistiCkim resursima

destinacije.>

SusStina manifestacija nisu samo materijalne blagodati ve¢ druzenje, zabava, stvaranje
prijateljstava, stjecanja znanja o tradiciji, kulturi 1 obicajima karlovackog kraja. Tijekom
odrzavanja tih manifestacija , nude se raznoliki lokalni proizvodi $to je prilika lokalnim

proizvodac¢ima pokazati svoju umjetnost, vjestine i kvalitetu proizvoda.

Iza svakog takvog dogadaja stoji jako dobra organizacija turistickih zajednica uz odgovarajuci
marketinski pristup. Autori Bilen i Bucar °! smatraju da manifestacije imaju edukativno-
odgojnu funkciju te znacajno povecaju stupanj atraktivnosti turistickom mjestu, regiji ili zemlji
u cjelini i time obogacuju sadrzaj boravka i stvaraju moguénosti veée potrosnje turista. Te
manifestacije nisu osnovane radi turizma, naglasavaju autori Bilen i Bucar ali turizam utjece na
njihov postanak, razvoj, vrijeme odrzavanja pa i kvalitetu.>? Odrzavanje manifestacije unekom
mjestu posebno je znacajno zbog potroSnje sudionika manifestacija, buduci da se povecava
masa potrosaca u trgovinama i drugim usluznim djelatnostima. Tako se povecava zaposlenost
1 omogucuje veci prihod poduzeca, ustanova i pojedinaca. To je razlog poradi ¢ega lokalne
zajednice stimuliraju 1 financijski podrZavaju te manifestacije Sto je i slucaj s Karlovackom

Zupanijom.

Jedan od vaznijih dogadaja u Karlovackoj zupaniji su Karlova¢ki dani piva. Rijec je o puckoj
festi koja se tradicionalno odrzava potkraj ljeta u gradu Karlovcu na livadi kraj rijeke Korane.
Prvi put je odrzana 1984. godine i jedino ratne godine 1991. nije odrzavana. To je pivovarska
manifestacija koju svake godine posjeti 150.000 ljubitelja piva. Nudi se raznolik program te
izuzetan izbor razli¢itih vrsta odli¢nog piva. U velikoj gastronomskoj ponudi koja upotpunjuje

pivski doZivljaj, izdvaja se ve¢ tradicionalni karlovacki perec.5®

%0 Getz, D. (1997). Event managment&event tourism. New York: Cogiznat Communication Corporation.

51 Bilen , M., & Buéar, K. (2004). Osnove turisticke geografije ( tre¢e izmjenjeno i nadopunjeno izdanje). Zagreb:
Mikrorad d.o.0., str.53

52 |bid., str. 53

%3 Poslovni turizam. https://www.poslovniturizam.com/destinacije/karlovac/18/ [dostupno:12.04.2021]
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Sukladno Strategiji razvoja turizma grada Karlovca 2012.-2020. godine, za manifestaciju Dani

piva, dodano je da “pivski prezentacijski centar ukljucuje®:

interpretacijsku cjelinu — nac¢in proizvodnje piva

povijesnu tradiciju proizvodnje piva

gift shop — vezan uz tematiku piva

veliku pivnicu >

Slika 22. Karlovacki perec za dane piva u Karlovcu

IZVOR: Karlovacki perec.https://radio-mreznica.hr/tri-dobra-razloga-za-dolazak-u-karlovac//
[dostupno 12.04.2021].

Drugi vazan turisti¢ki dogadaj je Proljetna promenada. Svakog prolje¢a, organizira se druzenje
na otvorenom. Rije¢ promenada nije slucajan odabir. To je francuska rije¢ i u prijevodu znaci
Setnja. Grad Karlovac poziva gradane 1 turiste da proSecu po nekadasnjoj Velikoj promenadi.

Tradicija Setanja karlovatkom promenadom stara je kao i promenada sama. >°

% Turisti¢ka zajednica grada Karlovca. (2012). Strategija razvoja turizma grada Karlovca 2012-2020. Karlovac:
Grad Karlovac., str.50
% Turisticka zajednica grada Karlovca. https:/visitkarlovac.hr/proljetne-promenade-2/ [dostupno:12.04.2021]
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Slika 23. Proljetna promenada u Karlovackoj Zupaniji

IZVOR: Turisti¢ka zajednica grada Karlovca. https://visitkarlovac.hr/dani-piva-karlovac/
[dostupno: 15.04.2021].

Tre¢i vazan dogadaj na podru¢ju Karlovacke zupanije je Ivanjski krijes. Rije¢ je o dogadaju
kojeg obiljezava obicaj obrednog paljenja vatri za suncostaja, kada je dan najduzi i Sunce
najvise na nebu, vrlo je star i na karlovac¢kom podrucju prisutan stolje¢ima. Paljenje krijesova
kroz davna vremena simbolizira Sunce i pokuSaj je prizivanja dobrog ljetnog uroda Zita.
Krijesovi tako postaju i simbol karlovackih ladara koji su stolje¢ima Kupom razvijali zitnu
trgovinu. Zitne lade ve¢ dugo ne plove, a gradska pristanista su pusta, osim za Ivanje kada obje

kupske obale obasja svjetlost krijesova.>®

Slika 24. Ivanjski krijes u Karlovcu

IZVOR: Turisti¢ka zajednica grada Karlovca. https://visitkarlovac.hr/dani-piva-karlovac/
[dostupno: 15.04.2021].

% Turisticka zajednica grada Karlovca. https://visitkarlovac.hr/ivanjski-krijes-2/ [dostupno: 15.04.2021].
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Cetvrti dogadaj je Advent u Karlovcu. Dogadaj koji obiljezava bozi¢no doba. Turisti¢ka
zajednica Karlovac predlaze gradanima i turistima da u Glazbenom paviljonu napisu svoje
najljepse Zelje i poruke. U Sebetiéevoj ulici utonite u ¢arobnu $umu, a kod Aquatike ih &eka
foto kutak idealan za top fotke za dijeljenje na drustvenim mrezama. U kutku Paviljona Katzler
zazmirite 1 pomislite na ljepSi svijet. Kulturni program odvija se u kazaliStu Zorin dom i

Gradskom muzeju, a s balkona Glazbene Skole mogu se cuti zvukovi najpoznatijih djela

Beethovena

Slika 24. Advent u Karlovcu
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IZVOR: TZK. https://visitkarlovac.hr/advent-karlovac/ [dostupno: 15.04.2021].

Zakljucno, visestruke su koristi organiziranja manifestacija te uvijek je potrebno iznalaziti nove

nacine financiranja i organiziranja manifestacija.
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4.4. Moguénosti kombinacije turisti¢ke suradnje s NP Plitvicka jezera

Karlovacka Zupanija je jedina kontinentalna Zupanija u Hrvatskoj s izrazenom krivuljom
sezonalnosti koja prati obrazac Jadranske Hrvatske. Tome doprinosi smjestajna struktura preko
60% ponude u kampovima i privatnom smjestaju. Plitvicka jezera koja su danas primarni motiv
dolaska gostiju, te ¢injenica da je Karlovacka zupanija tranzitna destinacija koja se posjecuje
na putovanjima prema obalnim destinacijama. Zato, prema analizi stanja i strategije razvoja
turizma Karlovacke zupanije za 2025. godinu, navodi se da neovisno o dosadasnjem modelu
razvoja turizma na terenu moguce je identificirati zapocete poduzetnicke inicijative i iskorake
u gastronomiji, diverzifikaciji smjestajnih objekata, ponudi aktivnosti (povezivanja posjeta
Plitvickih jezera s mogucnosti dolaska i nocenja na jednu od turistickih destinacija u
Karlovackoj Zupaniji- moglo bi se nazvati tzv. kombinirani kontinentalni turizam i moguce da
se moze veoma dopasti domacim i stranim turistima), aktivnosti u prirodi i jacem povezivanju

poljoprivrede s turizmom.

Nadalje, u skladu s inicijativama MINT-a (Ministarstvo turizma) i HTZ-a (Hrvatska turisticka
zajednica) poput projekata 365 i PPR, javljaju se inicijative vezane za klastersko udruzivanje
turistickih zajednica gradova 1 op¢ina u TZ (Turisticka zajednica) podrucja, Sto upucuje na

shvacanje vaznosti udruzivanja resursa i postizanje sinergijskog u¢inka. >’

Osim toga, u prirodnoj i kulturnoj bastini na podrucju Karlovacke Zzupanije i okolice ima
dovoljno postojecih sadrzaja za snazniji razvoj proizvoda aktivnog odmora, no proces razvoja
turistickog proizvoda u kojima se povezuje turizam Plitvi¢kih jezera i turisti¢kih destinacija na
podrucju Karlovacke zupanije i okolice ¢eka joS snazniji poticaj, a formalnim strukturama
(posebice turistickih zajednica) za znacajniji iskorak u tom dijelu nedostaju ljudski i financijski
resursi. Zato prethodno i dodatno naglasavanje veéeg povezivanja Veleucilista u Karlovcu i
turisti¢kih zajednica mora biti. Nuzna je edukacija o preuzimanju i radu na EU (Europska Unija)
projektima koji se ti¢u financiranja turistickih projekata, a koje dovode do razvoja

kontinentalnog turizma.

57 Analiza stanja i strategija razvoja turizma Karlovacke zupanije do 2025. godine, str.
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5. SWOT ANALIZA

SWOT analiza je najceSce upotrijebljena analiticka metoda. To je suvremeno analiticko

sredstvo menadZmenta za analizu situacije. Sacinjavaju je Cetiri dijela: Snaga, Slabosti, Prilike

I Prijetnje. Interna analiza predstavlja snage i slabosti a eksterna analiza predstavlja prilike i

prijetnje. U nastavku je obradena SWOT analiza moguénosti razvoja kontinentalnog turizma u

Karlovackoj zupaniji i okolici.

Tablica 3. SWOT analiza razvoja kontinentalnog turizma Karlovacke zupanije

S - STRENGTHS — SNAGA
Prirodni resursi
Raznolikost programa
Tradicija manifestacije
Izvrsna prometna povezanost (veza sjevera i
juga)
Kulturna bastina
Kulturno turisticki sadrzaji (npr. Dani piva)
Dobra klima za proizvodnju vina
Blizina glavnog grada: Zagreb
Odli¢na gastroponuda
Karlovacka Zupanija dio je najvaznijeg
europskog koridora Vb, i dio je
srednjoeuropskog koridora Route 65
Karlovacka Zupanija kao tranzitna destinacija

W - WEAKNESSES — SLABOSTI

Veca prednost turizma na moru
Financijska sredstva

Slabija promocija u odnosu na turizam na
moru

Slabija demografska slika

Slaba ekonomska situacija

Odlazak mladih u inozemstvo

Slabija zainteresiranost za kontinentalni
turizam

Nema razdvajanja turizma na moru i
kontinentalnog turizma

O - OPPORTUNITIES — PRILIKE
PoboljSanje prepoznatljivosti manifestacija
Gostoljubivost
Vrijedni i marljivi ljudi
Veliki broj mjesta za odmor
Napredne informacijske tehnologije
EU fondovi
Vinogorja
Izvrsna gastronomska ponuda
Foklorne skupine
Postivanje tradicija, obi¢aja i kulture
Vece ukljucivanje zZupanije, gradova 1 op¢ina
putem natjecaja i dodjele bespovratnih
sredstava
Suradnja s Veleucilistem Karlovac (prilike za
stvaranje stru¢nog kadra koji je potreban)
Tendencija povecanja smjestajnih kapaciteta
Cikloturizam

T - THREATS — PRIJETNJE

Brojne manifestacije koje se odrzavaju u
susjednim zupanijama (Lic¢ko-senjska,
Primorsko-goranska zupanija), znaci
konkurenost

Rastrkanost mjesta u Karlovackoj zupaniji
(jos uvijek neka mjesta nisu prometno
dostupna)

Nedovoljne marketinske aktivnosti

Malen broj stru¢njaka

Spora adminstracija

Prilagodavanje propisima EU-a

Stroga zakonska regulativa

Visok porez

Veliki broj neobradivih povrsinu koje treba
iskoristiti

1ZVVOR: Obrada autora
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U analizi kljuénih ¢imbenika za svaki element SWOT analize, prvo se izdvaja elemenat Snaga
- prirodni resursi, izvrsna prometna povezanost (veza sjevera i juga), raznolikost programa,
tradicija manifestacija, kulturna bastina, kulturno turisticki sadrzaji (npr. Dani piva), dobra
klima za proizvodnju vina, blizina glavnog grada- Zagreb, odli¢na gastro ponuda (sarma,
pecena janjetina, svjezi sir) te je Karlovacka zupanija dio najvaznijeg europskog koridora Vb,
i dio je srednjoeuropskog koridora Route 65. 1zdvaja se elemenat Slabosti- a to je da se veca
paznja posveduje turizmu na moru s tim da je naseljenost puno guSéa na moru nego u
kontinentalnom dijelu Hrvatske. Karlovacka Zupanija biljezi migracije mladih ljudi u europske
zemlje s ciljem pronalazenja boljim materijalnih i Zivotnih uvjeta. Kada se svi ¢imbenici i
elementi stave u medusobni odnos, uoc¢ava se da kod elemenata S-W postoji blizina glavnog
grada Hrvatske ali jo§ vise treba poraditi na marketingu Karlovacke Zzupanije i okolice bez
obzira Sto Hrvatska obiluje turistickim destinacijama na moru i upravo poboljSanjem
prepoznatljivosti povezuju se dva elementa: Snage i Prilike (S.0). Nadalje, postoji problem
rastrkanosti naselja i neobradivih povrSina pa je potrebno osmisliti kvalitetne projekte uz pomo¢
financijskih sredstava iz strukturiranin fondova Europske Unije. Kada elemente Slabosti i
Prijetnje (W-T) stavimo u meduodnos, postaje jasno da je potrebno napraviti odredene
promjene te treba jo$ viSe prosiriti suradnju s VeleudiliStem u Karlovcu. Medusobni odnos
elemenata O (prilika) -T (prijetnja) ukazuju na nuznost jo§ veci broj marketinskih aktivnosti,
ali prije svega, treba napraviti izmjene na drzavnoj razini. Treba organizirati dva resora: jedan
je za turizam na moru i drugi za turizam u kontinentalnom dijelu drzave. U biti, treba napraviti
preraspodjelu zadataka, financijskih sredstava i struénjaka.Tako, Hrvatska moze Zzivjeti od

turizma cijele godine, a ne samo tijekom ljeta.

lako se MINT 1 HTZ trebaju puno aktivnije ukljuciti u razvoj kontinentalnog turizma, kao 1
promocije istog, inicijativa mora krenuti iz destinacije. Destinacije se moraju nametnuti,
aktivirati 1 ponuditi svoju pricu, te traziti i teZiti prema trziSnom razvoju. To je prvi preduvjet,
a ne cekati neko ¢udo 1 pomo¢ jer to nije dugorocno niti efikasno. Kontinentu ne treba

jednokratna pomo¢, nego strateski razvoj turizma. Trebaju dugoro¢ni planovi.
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6. INOVIRANJE STRATEGIJA ZA RAZVOJ KONTINENTALNOG
TURIZMA KARLOVACKE ZUPANIJE | OKOLICE

Inoviranje strategija za razvoj kontinentalnog turizma Karlovacke Zzupanije i okolice

prvenstveno se ogleda u razumijevanju inovacija i strategija za razvoj.

Trzista su dobra u mjerenju ishoda ( prihodi, prodaja, gotovina) i ulaznih faktora (ulaganje,
istrazivanje, razvoj, zaposlenici, akvizicija). °® Dosada$nje analize u ovom radu pokazale su rast
dolazaka i no¢enja u Karlovackoj zupaniji zadnjih godina, posebno rast no¢enja u gradu Slunju,
koje je poznato po mjestu Rastoke, pokazale su odli¢no organizirane manifestacije u kojima se
promoviraju i prodaju kvalitetni lokalni proizvodi poput kvalitetnih boca vina, dobre gastro

ponude.

Prva strategija odnosi se na ljudske resurse. Prvenstveno, inoviranje strategija mora ukljucivati
potrebne ljudske resurse. Ve¢ u Strategiji razvoja turizma grada Karlovca za 2012.-2020.
godinu, navedena je vaznost ljudskih resursa te vaznost uloge upravnog odjela grada Karlovca
nadleznog za razvoj turizma, u suradnji sa TZ grada Karlovca, TZ Karlovacke zupanije,
Karlovackom Zzupanijom odnosno upravnim odjelom zaduZenim za turizam, Razvojnom
agencijom Karlovacke zupanije te Hrvatskom gospodarskom komorom i1 Hrvatskom
obrtnickom komorom Karlovacke zupanije. Strategija naglasava da upravni odjel treba biti
odgovoran za upravljanje i monitoring projekata, postizanje ciljeva, financijsko pracenje
provedbe aktivnosti i krovnog dokumenta, upravljanje resursima potrebnim za koordinaciju i
provedbu Strategije 1 izvjeS¢ivanje na redovnoj razini. Upravni odjel trebao bi animirati §to veci
krug nadleznih tijela, stru¢njaka i razvojnih dionika te pokrenuti partnerske, meduregionalne 1

medunarodne projekte kako bi se postigla dugoro¢na odrZivost Strategije.>®

Druga strategija odnosi se na potrebu izbora modela razvoja turizma grada Karlovca koji ¢e se
temeljiti ne samo na postojeCem stanju turizma, nego i na stanju cjelokupnog gospodarskog
sustava u gradu Karlovcu, istovremeno uzimajuci u obzir i suvremene tokove razvoja na

turistickom trzistu.

BClarivate. Top 100 Global Innovators 2021 https://clarivate.com/wp-
content/uploads/dim_uploads/2021/02/Top_100_Global_Innovators_2021.pdf , str. 24 [dostupno: 05.05.2021].
%9 Strategija razvoja turizma grada Karlovca
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Treca strategija odnosi se na Obavezno produzenje mjera Vlade RH na ,,3 plus 3 za turisticki
sektor, osobito za OPG-e, kako bi se osigurala likvidnost i opstanak turistickih subjekata na

kontinentu te odrzivo obavljanje djelatnosti s ciljem privlacenja domacih i stranih turista.

Cetvrta strategija odnosi se na smanjenje PDV-a za sve grane u turizmu s 25%, odnosno 13%
na 10%, a posebice za agencijske aranzmane koji su, uz sve ostalo, iznimno bitni za

kontinentalni turizam.

Peta strategija odnosi se na omogucavanje pristupa svima zainteresiranima u sektoru turizma,

a osobito OPG-ima, beskamatnom kreditiranju za potrebe obrtnog kapitala ili za druge namjene.

Sesta strategija odnosi se na nove promjene odnosno veée uvodenje digitalizacije koje bi naslo

svoje mjesto u svijetu turizma- online edukacije, seminari.

Sedma strategija odnosi se na kreiranje veée povezanosti s VeleuciliStem u Karlovcu koje daje
educirane stru¢njake a istovremeno nastavno osoblje na VeleuciliStu u Karloveu moZe svojim

znanjem pomoc¢i u kreiranju projekata, izradi istrazivanja i interpretacije istih.

Osma strategija kontinentalnog turizma je suradnja s obiteljskim poljoprivrednim
gospodarstvima koji se uz svoju primarnu djelatnost bave i ugostiteljstvom. Vjeruje se da turisti

zele okusiti dobru, domacu 1 kvalitetnu hranu i vino.

Deveta strategija odnosi se na razvijanje projekata poticanja razvoja vinogradarstva u turisticke
svrhe. Nuzno je osmisliti kreativne djelatnosti za privlacenje turista u vinogorja. Na primjer, da

turisti osobno sudjeluju u berbi grozda ili pravljenju vina.

Deseta strategija je uéinkovito povezivanje OPG-a sa subjektima kontinentalnog i posebnog

seoskog turizma.

Jedanaesta strategija je razvijanje izvrsne marketinSke strategije kao §to se to ¢ini za turizam na

moru.

Dvanaesta strategija jeste razumijevanje da se kontinentalni turizam zasniva na velikom broju
jednodnevnih dolazaka turista na manifestacije i dogadaje u odnosu na turizam na moru.

Najveci pokretaci turizma su manifestacije koje su prethodno navedene u ovom radu a to su:
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Dani Piva, Proljetna promenada, Ivanjski krijesovi, Advent u Karlovcu. Takve manifestacije
kao Dani piva privuku nekih 150.000 tisu¢a jednodnevnih turista. U 2020. godini i pocetku
2021. godine doslo je do zabrana tih manifestacija zbog izbijanja globalne pandemije COVID-
19. To je veoma pogodilo turizam, posebno kontinentalni. Nakon oporavka, sigurno,
kontinentalni turizam ¢e pokazati pravi potencijal za daljnji razvoj turizma jer turisti ¢e traziti
mirna, udaljena mjesta, mjesta u kojima nema velikih okupljanja a to upravo pruza
kontinentalni turizam. Prema tome, globalna pandemija promijeniti ¢e smjer kretanja turista i

njihovu percepciju kakav odmor doista trebaju.

Trinaesta strategija predlaze digitalizirane sajamske nastupe turistickih zajednica Karlovacke
zupanije i okolice. Prijedlog je uklju¢ivanje u projekt Buy Croatia“ °° a ono se organizira s
ciljem direktnog upoznavanja stranih partnera s turistickim ponudama na podrucju Karlovacke

Zupanije.

Cetrnaesta strategija (u skladu s Analizom stanja i strategije razvoja turizma Karlovacke
zupanije do 2025. godine, u izdanju Horwath HTL), predlaze se klastersko udruzivanje
turistickih zajednica gradova i op¢ina u TZ podrucja, Sto upucuje na shvacanje vaznosti

udruzivanja resursa i postizanje sinergijskog ucinka.

80 Projekt ,,Buy Croatia®. https://www.htz.hr/hr-HR/poslovna-dogadanja/buy-croatia/buy-croatia [dostupno:
06.05.2021.]
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7. PRIMARNO ISTRAZIVANJE O RAZVOJU KONTINENTALNOG
TURIZMA KARLOVACKE ZUPANIJE I OKOLICE

1.Koje marketinSke aktivnosti vidite u daljnjem razvoju Kontinentalnog turizma

Karlovacke Zupanije i okolice?

Odgovor: Marketinske aktivnosti predstavljaju osnovu trziSno usmjerenih aktivnosti
Regionalne turisticke zajednice Karlovacke zupanije te su samim time, u simbiozi sa svim
dionicima iz turistickog sektora, presudan ¢imbenik u razvoju nase destinacije. Uzimajuci u
obzir posljednje globalne i lokalne trendove u razvoju marketinga definitivno ¢emo se fokusirati
na sve vecu prisutnost na digitalnim marketinSkim kanalima i koristenju dostupnih tehnologija
s tim u vezi. Izrada StrateSkog marketinskog plana Karlovacke zupanije kao destinacije
aktivnog turizma bit ¢e jedan od prvih koraka koji ¢e nam pomo¢i u toj namjeri. Kvalitetan
nastup na dostupnim marketinskim platformama, sukladno raspolozivim financijskim
sredstvima, te adekvatni pristup u odnosima s javnoS¢u okosnica su buducih aktivnosti
kratkoroc¢no gledano. Prezentacija svih komparativnih prednosti koje podrazumijevaju prirodne
ljepote te kulturnu bastinu i ruralne sadrzaje u Karlovackoj zupaniji predstavljat ¢e kljuc
nastojanja da pozicioniramo nasu destinaciju na prvo mjesto po atraktivnosti u kontinentalnom

dijelu Hrvatske.
2. Smanjio li se broj noéenja/ dolazaka zbog pandemije COVID- 19 ?

Odgovor: Uslijed pandemije uzrokovane virusom COVID-19 doslo je do znatnog smanjenja
obima turistickog prometa kako u broju no¢enja tako 1 u broju dolazaka. Ograniavanje kretanja
inozemnog 1 domicilnog stanovniStva od oZujka protekle godine odrazilo se na ukupne
statistiCke pokazatelje u 2020. godini slijedom ¢ega je doslo do 71%-tnog smanjenja dolazaka
turista te 67%-tnog pada nocenja u odnosu na pretpandemijsku godinu. Broj¢ano izraZzeno u
2020. godini je na podru¢ju Karlovacke Zupanije ostvaren 105.231 dolazak turista koji su
ostvarili 212.875 noc¢enja dok je 2019. godine ostvareno 366.579 dolazaka i 640.163 nocenja.
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3. Kako bismo mogli onda saZeti trenutno stanje kontinentalnog turizma u Karlovackoj

Zupaniji i okolici?

Odgovor: OgraniCavanje kretanja ljudi kako u RH tako i u svijetu znacajno je promijenilo
globalne i lokalne turisticke trendove. Sukcesivnim popustanjem epidemioloskih mjera doslo
je do stanovitog oporavka turistickog trziSta uz znacajno povecanje udjela domacih u odnosu
na inozemne turiste. Takoder, trendovi su se promijenili na nacin da se javlja sve veéi interes
za kontinentalnim destinacijama, poput Karlovacke Zupanije, s obzirom na to da su njihovi
turisticki sadrzaji mahom na ruralnim prostorima koji podrazumijevaju mir i slobodu. S tim u
vezi svjedoCimo povecanju broja domacih turista u svim kontinentalnim destinacijama,
posebice Karlovackoj zupaniji, gdje smo samo u 2020. godini imali gotovo 20% vise domacih
turista u odnosu na 2019. godinu, a taj snazni trend se nastavlja iu 2021. godini. Stoga mozemo
re¢i da je kontinentalni turizam u uzlaznoj putanji te na mozebitnoj prekretnici koja ¢e u

konacnici kreirati zna€ajna turisticka kretanja u buduénosti, nama u korist.

4. Smatrate da mladi nisu dovoljni upoznati s osnovama marketinga turizma i
inovatorstva? Kako to promijeniti? Mislite li da obrazovni sustav dovoljno radi na

poticanju inovativnosti u podrucju turizma kod mladih?

Odgovor: Marketing kao "umjetnost mogucega” odnosno pojavnost koja se stalno mijenja i koju
nije moguce do kraja definirati ima presudan utjecaj na razvoj svih sfera nasih Zivota pa tako i
turizma u ovom kontekstu. Inovacije u simbiozi s marketingom, koje su zapravo neizostavan
dio marketinskih aktivnosti, predstavljaju dobitnu kombinaciju za rast i razvoj turizma na
odredenom podrucju. Marketing kao izrazito demokratska pojavnost, koja se mijenja “odozdo
prema gore” odnosno participativnim djelovanjem svih sudionika, kako na strani ponude tako 1
na strani potraznje, znacajno se mijenja uslijed sve vece digitalizacije drustva. Takvi trendovi
su neizbjezni 1 prisutni u svim krajevima svijeta, ponajviSe poradi razvoja Interneta i
tehnoloskih rjesenja s tim u vezi. Uzimajuci to u obzir nuzno je prilagoditi obrazovne programe
kako bi isti pratili spomenute trendove odnosno kako bi ucenici i studenti §to pripremljeniji
stupili na trziste rada po zavrSetku formalnog obrazovanja. Prostora za prilagodbu ima na pretek
1 gotovo je nemoguce potpuno pokriti sve obrazovne komponente koje bi rezultirale apsolutnom
spremnos$c¢u studenata nakon apsolviranja svih kolegija, no napori moraju i¢i u tom smjeru kako

ne bi doslo do velikog odstupanja od teorije i prakse.
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5. Dosta se govorilo o toj vezi, to¢nije nedostatku veze inovatorstva i akademske zajednice

odnosno znanosti. O¢ekujete li na tom planu izmjene?

Odgovor: Kao $to sam izrekao: promjene su sveprisutne i neizbjezne. Pitanje je samo kako ¢e
im se obrazovni sustav prilagoditi odnosno hoce li uhvatiti korak s njima ili ¢e do¢i do rascjepa
izmedu tih trendova 1 obrazovnih programa na Stetu ucenika/studenata te u konacnici naustrb
gospodarstva i drustva u cjelini. Osobno ocekujem da ¢e se u obrazovnom sustavu sve vise
primjenjivati inovativni obrazovni koncepti koji ¢e inicijalno potaknuti te promjene na bolje od

najnizih razina. Pomaci su vidljivi i treba ustrajati na njihovom daljnjem razvoju.

6. Hoée li tom napredovanju doprinijeti Strategija razvoja odrZivog turizma do 2030.

godine?

Odgovor: Definitivno da hoce. Strategije su polazi$na tocka svih dugoro¢nih planova razvoja
bilo na lokalnoj ili nacionalnoj razini. Ukoliko Zelimo sustavno upravljati turistickim tokovima,
odnosno preuzeti aktivnu ulogu u kreiranju buducnosti razvoja turizma na podruéju koje
razvijamo, potrebno je postaviti adekvatne ciljeve i aktivnosti za ostvarenje tih ciljeva u okviru
strateSkih dokumenata. Karlovacka Zupanija izradila je 1 usvojila Strategiju razvoja turizma od
2018. do 2025. godine te si je zadala ambiciozan plan da postane vodeca destinacija aktivnog
turizma u kontinentalnom dijelu Republike Hrvatske. To se moZze ostvariti jedino aktivnim
sudjelovanjem svih sudionika u razvoju turizma na njezinom podrucju $to nam je i glavni cilj
u tom kontekstu. Nacionalna strategija razvoja turizma do 2030. godine svakako moze
pridonijeti ostvarenju ciljeva na nizim (regionalnim i lokalnim) razinama i tu ¢emo biti aktivno
ukljuceni kao destinacija koja ostvaruje najveci broj nocenja u kontinentalnom dijelu Republike

Hrvatske.

7.8to biste za kraj poruéili mladim poduzetnicima u podruéju kontinentalnog turizma u

Hrvatskoj?

Odgovor: Prvenstveno bi im poruc¢io da je buduc¢nost kontinentalnog turizma obecéavajuca i
financijski isplativa. Posljednje promjene turisti¢kih kretanja i trendova idu tome u prilog te je
sada prilika za zauzimanje jaCe pozicije na turistiCkom trziStu. Karlovacka Zzupanija obiluje
znatnim prirodnim i kulturnim resursima, posebice u ruralnim dijelovima koji prekrivaju 65%

njezinog podrucja, $to je fantastiCan preduvjet za odrzivi razvoj turizma koji je baziran na
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enogastronomskoj ponudi u kombinaciji s ostalim sadrzajima poput raftinga, konjickog
turizma, cikloturizma, lovnog i ribolovnog turizma te svih ostalih specifi¢nih oblika turizma.
Nedostatak osmisljenih turistickih sadrzaja 1 adekvatnih smjestajnih kapaciteta na podrucju
Karlovacke Zupanije je ve¢ sada prisutan stoga je pravo vrijeme za aktivnho bavljenje

kontinentalnim turizmom kao dominantnim izvorom prihoda.
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8. ZAKLJUCAK

Na pocetku zavrSnog rada postavljeno je ciljano ukazivanje na moguénosti razvoja
kontinentalnog turizma na podrué¢ju Karlovacke Zzupanije i okolice te razmatranje perspektive
razvoja vinogradarstva kao jedan oblik ponude turistima koji dolaze u Karlovacku Zupaniju, uz
odgovaraju¢i izbor marketinskih strategija glede organizacije razli¢itth manifestacija na
podrucju Karlovacke zupanije i povezivanja s turizmom Plitvickih jezera. Cilj rada su prijedlozi
inoviranih strategija za razvoj kontinentalnog turizma na podru¢ju Karlovacke Zupanije i
okolice s obzirom na to da vise prednosti daje turizam na moru. Karlovac je tranzitna destinacija
mnogih turista koji odlaze na more te ima izvrstan geografski, strateski polozaj uz odli¢ne

prilike za razvoj poljoprivrede a posebno vinogradarstva koje je spomenuto u ovom radu.

Rad predlaze klastersko udruzivanje turistickih zajednica te organiziranje takozvanog
kombiniranog turisti¢kog paketa za turiste koji obilaze Plitvicka jezera te no¢enje na jednu od

turistickih destinacija u Karlovackoj zupaniji ili okolici.

Posebna pozornost treba biti posvecena gastro ponudi i razvoju OPG-a na podruc¢ju Karlovacke

Zupanije.

Tijekom jedne godine, organizira se niz manifestacija na podru¢ju Karlovacke Zupanije-
tradicionalni karlovacki Dani piva. Dani piva su manifestacija koja iz godine u godinu privlaci
sve viSe ljudi razli¢itih dobnih skupina iz razli¢itih dijelova Hrvatske, ali i okolnih zemalja.
Stoga, u tom razdoblju ¢e mnogobrojni posjetitelji doc¢i u Karlovac te im je potrebno ponuditi i
druge sadrzaje kako bi se za vrijeme manifestacije $to duze zadrzali u gradu. Osim manifestacije
Dani piva nude se i druge manifestacije: Proljetna promenada, Ivanjski krijesovi i Advent u

Karlovcu.

Kontinentalni turizam dozivljava i dozivjet ¢e sve veci procvat Sto su bila neka promisljanja u
ovom radu. Pandemija COVID- 19 promijenila je uveliko nacin zivota mnogih ljudi na
globalnoj razini. Vrlo moguce je da ¢e bududi turisti traziti mirna, udaljena mjesta bez guzve i

velikog broja ljudi a to upravo turizam na podrucju Karlovacke Zupanije pruza.

Podaci Drzavnog zavoda za statistiku pruzili su konkretne informacije o sve veCem porastu

broja dolazaka i no¢enja domacih i stranih turista na podru¢ju Karlovacke Zupanije, a to mora
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biti kljucan motiv turistickim zajednicama da iskoriste sva moguc¢a marketinska i financijska

sredstva Europske unije.

Drugi dio zakljucka odnosi se na zaklju¢na razmatranja o inoviranim strategijama i intervjuom
s direktorom TZ Karlovacke Zupanije, gospodinom Zeljkom Fanjkom. U analizi inoviranih
strategija , uoCava se 1 naglaSava profesionalizacija kadra koji bi se bavio kontinentalnim
turizmom u Karlovackoj Zupaniji ali i u ostalim kontinentalnim dijelovima Hrvatske. U
Ministarstvu turizma, postoji resor koji se bavi turizmom ali uocen je veéi naglasak na obalni
turizam. Nuzno je traZiti ujednacenje jer tako turizam nece trajati, od primjerice svibnja do
listopada, nego ¢e turizam trajati cijelu godinu, a time bolje puniti drZzavni proracun. Osim toga,
drzava treba pomoci i stimulirati daljnje mjere razvoja turizma u cijeloj Hrvatskoj, posebno
kontinentalni turizam. Jedna od mjera bila bi smanjenje poreza. Postoji obostrana korist u
razvoju turizma gdje se ukljucuju obrtna zanimanja poput obrta za proizvodnju vina, meda i
drugo. Drzava moze razli¢itim stimulacijama potpomo¢i razvoju istog. Prema svemu,
zakljucuje se da postoji veliki broj nacina razvoja kontinentalnog turizma. Treba samo dobra

volja, drzavna potpora i povlacenje sredstva iz strukturiranih fondova Europske unije.

Dodatno, intervju s direktorom Turisticke zajednice Karlovacke zupanije, ukazao je povecanje
potrebe digitalizacije u marketingu turizma, na promjene koje su znacajno usporile razvoj
kontinentalnog turizma na podrucju Karlovacke Zupanije ali 1 u ostalim dijelovima turisticke
Hrvatske. Njegova o¢ekivanja usmjerena su na primjenu inovativnih obrazovnih koncepata koji
¢e inicijalno potaknuti promjene na bolje od najnizih razina prema visSim razinama. Smatra da
je Strategija razvoja turizma do 2030.godine polazi$na toc¢ka svih dugoro¢nih planova razvoja
na svim razinama. Poruka direktora TZ Karlovacke Zupanije je da nasa buducnost lezi u

kontinentalnom turizmu.

Zato, dozvolimo nasim stru¢njacima, mladim obrtnicima i marketinSkim stru¢njacima da daju
zamah razvoju kontinentalnog turizma jer svi postoje¢i preduvjeti su tu, samo je potrebna
snazna volja, motivacija, ideja i razumijevanje povlacenje sredstava iz EU fondova. | uz to,
pozivaju se stru¢njaci da osmisle kvalitetne turisticke sadrZaje a vlasnike apartmana i obrtnike

da pruze adekvatne smjestajne kapacitete.
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