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SAZETAK

Klju¢nu ulogu u razvoju turizma op¢ine Vrbovsko imaju prirodni i antropogeni resursi. Tu
doprinosi 1 jako dobra prometna povezanost, shodno tome da se grad nalazi u gorskoj
Hrvatskoj — na pola puta izmedu sredisnje i primorske Hrvatske. To olakSava dolazak turista,
pogotovo onih koji putuju starom rijeCkom cestom, a uputili su se u Primorje. Turizam u
gorskoj Hrvatskoj je u sjeni turizma primorske Hrvatske zbog toga S§to se naglasak u
Republici Hrvatskoj stavlja na more, a ne na prirodne ljepote gorja i planina. Grad Vrbovsko,
ali 1 Gorski kotar imaju snazne potencijale za joS bolji razvitak turizma. Turisti su Zeljni
atraktivnih sadrzaja kojih nedostaje na tom podrucju. Jedan od atraktivnih sadrzaja mogu biti
domace kulinarske delicije poput poznate Strudle. Ista se moze ponuditi turistima tijekom
dolaska u privatni ili neki drugi oblik smjestaja. Analiza turizma Grada Vrbovskog ukazala je
na to postojeci negativni trend dolazaka i nocéenja turista u zadnjih dvije godine, dok je
anketno istrazivanje ukazalo na potrebu za pojacanom gastronomskom ponudom u cilju

privladenja turista.

kljucne rijeci: grad Vrbovsko, strudla, promocija, turizam, kulinarske delicije



ABSTRACT

Natural and anthropogenic resources have a key role to play in the development of tourism. It
also contributes to a very good traffic link, as the city is located in Croatia - halfway between
central and coastal Croatia. This facilitates the arrival of tourists, especially those who travel
on the old river road, and they are headed to Primorje. Tourism in Croatia is in the shadow of
tourism in Croatia because the emphasis in the Republic of Croatia is placed on the sea, not
the natural beauties of the mountains and mountains. The city is Vrbovsko, but Gorski kotar
also has strong potential for improving the development of tourism. Tourists are eager for
attractive content that is lacking in this area. One of the attractive contents can be domestic
culinary delicacies, such as the famous strudel. The same can be offered to tourists during
their arrival in a private or other form of accommodation. The analysis of the tourism of the
City of Vrbovsko pointed to this existing negative trend of arrivals and notations of tourists in
the last two years, while the survey pointed to the need for enhanced gastronomic offer to

attract tourists.

key words: city Vrbovsko, strudel, promotion, tourism, culinary delicacies



SADRZAJ

1.UVOD 1
1.1.Predmet i cilj rada 1
1.2. Izvori podataka i metode prikupljanja 1
1.3 Struktura rada 2

2. TURISTICKA DESTINACIJA GRAD VRBOVSKO 3
2.1. Demografska, zemljopisna i klimatska obiljezja grada Vrbovsko 3
2.2. Resursna osnova 7

3. ANALIZA STANJA DOSEGNUTOG STUPNJA RAZVOJA TURIZMA GRADA

VRBOVSKOG 10
3.1. Analiza turistickog prometa 10
3.2. Analiza emitivnih turistikih trzista 13
3.3.Analiza dionika 14
3.4. Analiza stanja vaznih turisti¢kih zona grada Vrbovskog 19
3.5. SWOT analiza 21
3.6. Analiza okruzenja 23

4. AUTOHTONOST JELA GRADA VRBOVSKOG 26
4.1. Tradicionalna jela 26
4.2. Strudla po recepturi 28
4.3. Mogu¢nost turisticke ponude 29
4.4. Prijedlozi turistiCcke promocije kulinarskih delicija 31

5. ANALIZA EMPIRIJSKOG ISTRAZIVANJA 34
5.1.Rezultati istrazivanja 34
5.2.Rasprava 45

6. ZAKLJUCAK 47

POPIS LITERATURE 48

POPIS ILUSTRACIJA 49

PRILOG 50

Anketni upitnik 51



1. UVOD

Turizam kao slozena druStveno-ekonomska pojava tipian je upravo po svojoj viSestrukoj
funkcionalnosti. Premda se funkcije turizma medusobno isprepli¢u, ipak ih mnogi autori
sistematiziraju u dvije skupine. Jedno su ekonomske funkcije, s pomocu kojih turizam
neposredno utjede na privredu i privredni razvoj receptivnih turistickih zemalja. 'Drugo su
drustvene funkcije, ili, kako ih neki autori nazivaju-neekonomske funkcije turizma. Za grad
Vrbovsko bitne su ekonomske i neekonomske funkcije. Pojasnjenja leze u tome Sto grad
Vrbovsko posjeduje niz prirodnih i1 kulturnih bogatih sadrzaja i snazno je gastronomski
potkovan. Ali, mladi ljudi odlaze u potrazi za boljim zivotnim uvjetima. Treba traziti rjeSenja
za ostanak mladih ljudi na tom podrucju 1 kvalitethom turistickom ponudom. Jedna od
ekonomskih funkcija koje bi trebalo razviti je gastronomski turizam, a opet se gastronomski
sadrzaji mogu povezati s drustvenim funkcijama. Tako se promice turisticka ponude
navedenog kraja. Posebno mjesto moze zauzeti prica o $trudli iz vrbovskog kraja (borovnica

ili jabuka).

1.1. Predmet i cilj rada

Predmet ovog zavr$nog rada je analiza daljnjih moguénosti turistickog razvoja opéine

Vrbovsko.

Cilj rada je analizirati postojanje autohtonog kulinarskog delicija.

1.2. Izvori podataka i metode prikupljanja

Podaci koji su koriSteni u obradi tematike zavrSnog rada prikupljeni su iz stru¢ne 1 znanstvene
literature, sluzbene stranice TZ Opc¢ine Vrbovsko, Drzavnog zavoda za statistiku (dio za

turizam) i drugih internetskih stranica.

Metode koje su koristene u prikupljanju podataka su metoda deskripcije, analize, sinteze, desk

istrazivanje 1 deskriptivna statistika.

"'N. Cavlek, M. Bartoluci , D. Prebezac i O. Kesar, Turizam- ekonomske osnove i organizacijski sustav, Zagreb:
SK, 2011., str. 293



1.3 Struktura rada

Zavrsni rad sastoji se od Sest poglavlja. Na pocetku, nalazi se sazetak na hrvatskom i
engleskom jeziku, kao kratki uvod u razradu ovog rada. U uvodu se navode predmet i cilj

rada, izvori podataka te metode njihova prikupljanja i struktura rada.

U drugom poglavlju, iznose se opcenitosti vezane za Grad Vrbovsko u vidu analize
demografskih, zemljopisnih 1 klimatskih obiljezja samog grada. Takoder su navedeni 1 ukratko
opisani prirodni i1 antropogeni resursi koji pomazu u razvoju turizma kao i manifestacije 1

dogadaji koji se odrzavaju tijekom jedne godine.

U tre¢em poglavlju analizira se turistiCki promet Grada Vrbovskog, pocevsi od analize
emitivnih turistiCkih trzista Grada Vrbovsko, analize dionika, gospodarskog sektora, javnog i
civilnog sektora. Cjelovita analiza turizma Grada Vrbovsko ukljuc¢uje SWOT analizu, analizu

vaznih turisti¢kih odredista i analizu okruzenja,

U cetvrtom poglavlju iznose se zanimljivi podaci o autohtonosti kulinarskih delicija grada
Vrbovskog. Navode se primjeri tradicionalnih jela na podrucju grada, analizira se 1 delicija
Strudla po domacoj recepturi te opisuju mogucénosti ponude kulinarskih delicija na podrucju

grada Vrbovsko za turiste. Takoder se predlazu odredene ideje za marketinsku promociju.

U petom poglavlju analizira se anketa s pripadaju¢im rezultatima istrazivanja.

U Sestom poglavlje donosi se zakljucak u kojem se daju zaklju¢ni elementi rada. Na kraju

rada nalaze se: popis literature, popis ilustracija i popis tablica.



2. TURISTICKA DESTINACIJA GRAD VRBOVSKO

2.1. Demografska, zemljopisna i klimatska obiljezja grada Vrbovsko

Grad Vrbovsko prepoznatljiv je po svojem grbu i zastavi ali najvise po prirodnim ljepotama i

dobroj gastro ponudi.

Slika 1.Grb 1 zastava grada Vrbovsko

IZVOR: https://www.vrbovsko.hr/grad-vrbovsko/obiljezja-grada (14.05.2021.)

Glede zemljopisnih obiljezja, Grad Vrbovsko zauzima krajnji istocni dio Gorskog kotara,
obuhvaca 65 naselja, a to su: Bunjevci, Carevi¢i, Damalj, Dokmanovi¢i, Dolenci, Donji
Vuckovi¢i, Donji VukSi¢i, Draga Lukovdolska, Dragovi¢i,Gomirje, Gorenci, Gornji
Vuckovi¢i, Gornji Vuksi¢i, Hajdine, Hambariste, Jablan, Jaksi¢i,Kamensko, Klanac,
Komleni¢i, Lesci, Liplje, Lukovdol, Ljubosina, Majer, Mali Jadr¢, Mati¢i, Mededi, Mlinari,
Mocile, Moravice, Musulini, Nadvu¢nik, Niksi¢i, Osojnik, Petrovici, Plemenitas, Plesivica,
Podvucnik, Poljana, Presika, Radigojna, Radocaj, RadoSevi¢i, Rim,Rti¢, Severin na Kupi,
Smisljak, Stubica, Stefanci, Ti¢i, Tomiéi, Topolovica, Tuk, Veliki Jadré, Vrbovsko, Vuéiniéi,
Vuénik, Vujnoviéi, Vukeli¢i , Zape¢, Zaumol, Zdihovo i Zakule, a od toga su 62 nastanjena.
Prostor Grada Vrbovskog zauzima 7,80% teritorija Primorsko-goranske Zupanije 1 po veli€ini
dijeli drugo mijesto sa Gradom Cabrom od 36 gradova i opéina u Zupaniji te ima 5.076
stanovnika Na sjeveru je odijeljen od Republike Slovenije trajnom povijesnom granicom

dolinom goranskog dijela rijeke Kupe.



Jedno od poznatijih prometnih turistickih atrakcija je Lujzijana a to je cesta koja je izgradena
1811. godine. Povezivala je Karlovac i Bakar (grad Rijeka)’ Lujzijana se promatra kao
turisticka prometnica, s naglasenom ulogom cestovne gradevinske bastine, te kao turisticki
tematski itinerer na kojem se objedinjuju atrakcije turistiCke ceste 1 njenog gravitacijskog

pojasa *

Demografska situacija u gradu Vrbovsko biljezi loSije rezultate zbog odlaska mladog

stanovnistva a to dokazuju sljedeci grafikoni.

Grafikon 1. Prikaz demografskog stanja grada Vrbovsko
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IZVOR: DZS.
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/Pokazatelji/Gradovi%20u%?20statistici.xIsx?fbclid=IwAR 1hhJ]7
hm679WGbaZTmiTolzT DcIB59DgXv0sXI8Pqy 07xoFBvmlI4Kpsl (14.04.2021.)

Prema podacima koje je ustupio Drzavni zavod za statistiku, ukupan broj stanovnika u gradu
Vrbovsko je 5,706 stanovnika i to prema zadnjem popisu stanovnistva iz 2011. godine. Prema

podacima istoimenog izvora (Drzavni zavod za statistiku), viSe je Zena (2,559 stanovnika)

2 P. Horak, Turizam i promet, Zagreb: Grupa Vern, 2014., str.242
*1bid, str.243



nego muskaraca (2,517 stanovnika) na podrucju grada Vrbovsko. ZabiljeZzen je podatak o
broju stanovnika u dobi od 0-14 godina a ono iznosi (569 stanovnika), dok broj stanovnika od
15 1 viSe godina zivota iznosi (4,507 stanovnika). Broj zaposlenih iznosi 1,610 stanovnika,
nezaposlenih stanovnika 449 stanovnika a neaktivnih stanovnika iznosi 2,448 stanovnika.
Ovo je zabrinjavajuca brojka i indicira na loSu demografsku sliku glede strukture zaposlenosti
stanovniS§tva na podru¢ju grada Vrbovsko. Broj stanovnika koji imaju zavrSenu
osnovnoskolsko obrazovanje iznosi 1,647 stanovnika, srednjoskolsko obrazovanje (2,405
stanovnika) 1 visokoSkolsko obrazovanje (449 stanovnika). Na temelju svih dobivenih
podataka stvara se slika da je demografska slika za grad Vrbovsko nije zadovoljavajuca.

Slijede podaci o procjeni stanovnistva za grad Vrbovsko od 2011. godine do 2019. godine.

Grafikon 2. Procjena broja stanovnika od 2011-2019.godine
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IZVOR: DZS.
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hm679WGbaZTmiTolzT DcIB59DgXv0sXI8Pqy 07xoFBvmlI4Kpsl (14.04.2021.)

Kao $to je vidljivo iz grafikona 2. , uocava se da je doslo do znac¢ajno pada broja stanovnika, u

razdoblju od osam godina, te razlika iznosi 1,013 stanovnika. Najvec¢i broj stanovnika

5



zabiljezen je u 2011. godini (5,076 stanovnika), a najmanji zabiljeZen broj stanovnika u 2019.
godini (4,063 stanovnika). NajviSe zivorodenih zabiljezeno je u 2011. godini, (32
zivorodenih) a najmanje u 2018. godini (20 zivorodenih). Najvise umrlih zabiljeZzeno je u
2016.godini, a najmanje umrlih zabiljezeno je u 2019. godini. Podatak vezan za broj
sklopljenih brakova pokazao je da ih je najmanje sklopljenih brakova bilo u 2019. godini.

Moguce da mladi parovi ne zele vjencati se ve¢ Zive zajedno u izvanbra¢noj zajednici.

Grafikon 3. Doseljeno i odseljeno stanovnistvo
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IZVOR: DZS.
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Ocito, prema podacima grada Vrbovsko , da je viSe odseljenog stanovniStva §to govori o tome
da stanovnici napustaju grad Vrbovsko. Jedan od mogucéih razloga napustanja jesu ekonomski
razlozi- u potrazi za boljim poslom 1 boljim Zivotnim standardom ali potrebe za blizinom

grada (Grafikon 3).

Klima grada Vrbovsko je kontinentalna klima s prijelazima na planinsku klimu.



2.2. Resursna osnova

Prirodni resursi grada Vrbovsko ukazuju na to daje nize podrucje grada Vrbovsko (do 400 m
nadmorske visine), obraslo pretezno bjelogoricom. Prevladava bukva, zatim grab, brijest,
jasen, lipa i dr. Od niskog raslinja, znacajne su razne rezuhe, lazarkinja i mnogobrojne biljke
pratilice: Sumarica, crveni ljiljan, kopitnjak i dr. U viSem gorskom podrucju (400-1000 m
nadmorske visine), znac¢ajne su samonikle, mjeSovite ili ¢iste Sume, Sume Cetinjaca, uglavnom
jele 1 smreke. Od crnogorice najviSe ima smreke, zatim jele 1 vrlo rijetko tise. Pretplaninsko
podrucje obuhvaca prostor iznad 1000 m nadmorske visine. Veoma snazan vjetar, snijeg i led,
tu su odlucujuéi ekoloski ¢inioci. Tu je znacajna pretplaninska Suma bukve, a uz tlo lijepika,
bijeli zabljak, kamenika 1 planinska paprat, zatim je uocljiva pretplaninska Suma smreke
sastavljena od smreke vitkog uzrasta i niske kro$nje, a na tlu razli¢ite krus¢ice, crvotocine,
borovnica, brusnica, dvolistak, mahovina i druge acidofilne biljke. U najvi$im pretplaninskim
predjelima iznad 1400 m nadmorske visine, javlja se klekovina bukve. Na rubovima i
udubinama ponikava, gdje se dugo zadrzava snijeg, odrzava se velelisna vrba. Krajoliku daju

posebna obiljezja livade, rudine, vristine, utrine i druga zemljista koja nisu obrasla Sumama *

Antropogeni resursi definitivno uklju¢uju Kanjon Kamacnik kojeg posjecuju turisti ve¢ dugi
niz godina. Kroz njegovu slikovitu sutjesku izgraden je 1961. godine pjesacki put, drveni
mostiéi i galerije. Istaknuti planinarski pisac prof. dr. Zeljko Poljak u svojoj knjizi ,,Planine
Hrvatske®™ piSe o Kamacniku kao o “sutjesci punoj divlje romantike”. Kamacnik je svoju
sutjesku usjekao u masiv Velike Kapele i ulijeva se u rijeku Dobru rusec¢i se manjim slapom
buduéi je na ulazu u kanjon pregraden jazom i ujezeren. Kanjon Kamacnik obiluje nizom
zabavnih event-a tijekom godine. Prilaz je mogu¢ automobilom ili autobusom, a blizina
zeljezni¢ke postaje na samo 100 m od kanjona. ° Od srpnja 2019. godine koncesija za
obavljanjem djelatnosti vodenja posjetitelja na zaSticenom podrucju Znacajni krajobraz
Kamacnik dodijeljena je ,,Lokvarki d.o.0.“, adresa Setaliste Golubinjak 6, Lokve. ® Lokvarka
d.o.o. duzna je tijekom obavljanja djelatnosti vodenja posjetitelja na zaSticenom podrucju

postivati posebne uvjete 1 uvjete zastite prirode .

*  Plan ukupnog razvoja  Grada Vrbovskog (PUR) za  razdoblje  2012.-2013.-2020.
https://www.vrbovsko.hr/dokumenti-i-odluke/plan-ukupnog-razvoja-grada-vrbovskog?download=93:plan-ukupn
og-razvoja-grada-vrbovskog, str. 15

’Kanjon Kamacnik https://visitvrbovsko.hr/kamacnik/, str.1
¢ Ibid,str.1



Drustveni resursi- Na podru¢ju grada djeluje iznimno bogat program za manifestacije i
turisticke dogadaje tijekom cijele godine. U proljece, svake godine, TZ Vrbovsko organizira
gastro dogadaje poput kuhanje kotli¢a, , Kotli¢Fest“ Sto moze primamiti veliki broj gastro
turista iz Hrvatske 1 drugih dijelova Europe i1 svijeta. Tijekom te gastro manifestacije
pripremaju se pet kotli¢a s razli¢itom tematikom.”. Jedna od ponudenih tematika je kuhanje
kotli¢ca pod nazivom ,,Planinski kotli¢*. Tom prilikom, organizirali su natjecanje ekipa iz
razli¢itih mjesta na podrucju Primorsko-goranske zupanije. Uz gastro ponudu, organizirana je

Setnja kanjonom 1 novoizgradenom Setnicom Kamacnik -Vujnoviéi ( svibanj 2018. godina).

Druga znacajna manifestacija je Cvjetni korzo. Brojni sudionici oki¢eni cvije¢em uz pratnju
puhackog orkestra DVD-a Vrbovsko i konjske zaprege prodefiliraju mjestom. Uobicajeno,
organizira se kulturno umjetni¢ki program u kojem sudjeluju razli¢ita kulturno umjetnicka
drustva iz razli¢itih gradova Primorsko-goranske zupanije: Uz kulturno umjetni¢ka drustva
(drustvo poput KUD ,,Bribir* iz Bribira), uklju¢uju se folklorna sekcija Udruge Zena
Moravice. Ne izostaje niti dobra zabava i prigodna prodaja cvjetnih sadnica i zakuska za sve

sudionike. ®

Tre¢a znaCajna manifestacija je Ribarski vikend koji je u pravilu odrzava u suradnji s
poduzec¢em Komunalac u Kamacniku. Uobi¢ajeno gastro ponuda je fi§ paprikas u kotli¢ima u
kojima se kuha viSe vrsta ribe. Uz ovu manifestaciju, uveden je novitet a tice se Mini Norijade
za djecu povodom zavrsetka Skolske godine. Tom prigodom, organiziraju se razli¢ite sportske
igre u kojima Skolska djeca pokazuju svoju brzinu i spretnost. Za najbolje takmicare, uvijek

slijedi nagrada u obliku medalje, ali uvijek se nade i utje$na nagrada za sve sudionike.’

Cetvrta manifestacija je ,,Gljivarijada i gljivarski kotli¢* u izletiitu Kamaénik. Gljivarijada
svake godine privuce velik broj registriranih beraca gljiva, ne samo iz Primorsko-goranske
zupanije ve¢ 1 drugih dijelova Hrvatske. Gastro ponuda za tu manifestaciju je fritaja sa
Sampinjonima. Organizira se kulinarski dvoboj u kojem sudjeluju razli€iti restorani te odabira

se najbolja fritaja.

7 Turisti¢ka zajednica grada Vrbovsko, »Izvjesée o radu TZ grada Vrbovsko,« TZ Vrbovsko, Vrbovsko, 2018., str
4.

8 Ibid, str.5

° Ibid., str.6



Peta manifestacija. ,,Severinska vefer“- Miholje u tradiciji i obi¢ajima. Severin na kupi, tom
prigodom, nastoji ozivjeti svoju bogatu povijest , a ujedno i oplemeniti turisticku ponudu toga

dijela Grada. Ova manifestacija traje nekih 12-ak godina.'

Sesta manifestacija je ( u organizaciji poduzeéa Komunalac) je Festival vina, meda , sira i
domaceg kruha u Domu kulture Vrbovsko. Posjetioci imaju prigodu uzivati u degustaciji
vrhunskih vina i domacih proizvoda. Ovo je gastro manifestacija i mogla bi se povezati s
gastro ponudom Strudle iz Vrbovskog. Uz to, ideja bi bila ukljuciti kulinarski dvoboj i

odabrati natjecatelja koji ¢e pripremiti najbolju Strudlu.

Sedma manifestacija je Bundevijada — izlozba autohtono uzgojene hrane i obi¢aja Gorskog
kotara. Atraktivna i svakako najznacajnija turisticka manifestacija TZ Grada Vrbovskog i ovu
je godinu odrzana u dvodnevnom programu s preko stotinu i deset izlagaca koji su na svojim
Sarenim 1 lijepo uredenim Standovima nudili domace proizvode poput meda, sira, likera,
razlicitih delicija, suvenira, ukrasa, voca , povréa te posebno bundeva u svim oblicima i
vrstama. Uvijek zanimljiv dio vezan je uz uprizorenja tradicije i obicaja, eko kutci, bas kao i
nastup brojnih folklornih, te kulturno umjetni¢kih druStava (preko 30 u dvodnevnom
programu). Bundevijada je 1 ove godine birala najtezu, najmanju te najinteresantniju bucu. Uz
to, prave najfinije slatko 1 slano jelo. Odabira se najljepSe ureden Stand. Od 2018. godine ,
organizira se cooking show sa sudionicima kulinarskog showa 3,2,1 kuhaj Tihanom i Nikolom
Zupani¢em. Takoder, od 2018. godine, novost u programu bila je i atraktivna ,,Modna revija“

te Pokrovitelji Bundevijade su Grad Vrbovsko, PGZ , HTZ , HGK, i TZ PGZ."

Osma manifestacija je Medunarodni susret haiku pjesnika kojom prigodom je izvrSena
promocija zbornika haiku radova ,, Tece, te¢e jedan Kamacnik®. Tom prigodom, mnogobrojni
sudionici posje¢uju Kamacnik, te Planinarski dom ,,Kamac¢nik® gdje se odvija promocija
zbornika 1 urucuju nagrade. je docarala tradiciju 1 obi¢aje ne samo mjesta Moravice ve¢ i

drugih dijelova lijepe nase.

Deveta manifestacija jesu Moravac¢ki narodni obi¢aji. Domacini priredbe je Udruga zena
»Moravice“. Izvodi se 60-to minutni program sa svojim gostima posjetiocima te se nastoji

uvijek docarati tradicija 1 obiaje ne samo mjesta Moravice 1 drugih dijelova Hrvatske.

1 Turisticka zajednica grada Vrbovsko, »Izvje$¢e o radu TZ grada Vrbovsko,« TZ Vrbovsko, Vrbovsko, 2018.,
str 8
" Tbid.,, str. 8



3. ANALIZA STANJA TURISTICKOG PROMETA GRADA VRBOVSKOG

3.1. Analiza turistickog prometa

U ovom poglavlju analizira se turisticki promet Grada Vrbovsko koje ukljucuje analizu
emitivnih turistickih trziSta, analizu dionika , analizu vaznih turistickih zona Grada Vrbovsko,
SWOT analizu kao 1 analizu okruZenja. Sukladno dobivenim podacima izvje$¢a o radu TZ

Grada Vrbovskog'? , dobiveni su podaci o turistickom prometu za razdoblje od 2015-2020.

godine.
Grafikon 4. Analiza turizma za grad Vrbovsko (2015-2020)
Turisti¢ki promet grada Vrbovsko od 2015.-2020. godine
12000
107439
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G000 5722
5027
4000
2871

2000 1691

.I . i
5 .I T L

Ukupno'delaset Dolasel/domadi Dolasel/stram Ukupno/notenja Nodemja'domadi  Nodenmja/'stram

furista turist turist turista turist: furist:

W01 W2015 W2017 2018 M2019 2020

IZVOR: DZS.
https://www.dzs.hr/Hrv_Eng/Pokazatelji/Gradovi%20u%?20statistici.xIsx?fbclid=IwAR 1hhJ7
hm679WGbaZTmiTolzT DcIB59DgXv0sXI8Pqy 07xoFBvmlI4Kpsl )14.04.2021.)

Analiza turistickog prometa grada Vrbovsko (podaci Drzavnog zavoda za statistiku), pokazuju

da je viSe nocenja nego dolazaka turista za razdoblje od 2013-2020. godine. NajviSe nocenja

2 Turisticka zajednica Grada Vrbovsko, »lzvjeStaj o radu TZ grada Vrbovsko i direktorice ureda grada
Vrbovsko,« TZ Vrbovsko, Vrbovsko, 2015-2020
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zabiljezeno je u 2018. godini (10.479 turista), dok je najmanje noéenja zabiljezeno u 2016.
godini (1.859 nocéenja). Isto, vise je bilo nocenja stranih turista nego domacih turista. Najvise
dolazaka zabiljezeno je u 2018. godini (1.691 domac¢i turisti; 1.090 strani turisti). Navedeni
podaci pokazuju pad turistiCkog prometa od 2018. godine. Jedan od bitnih razloga slabijeg
turistickog prometa je pojava globalne pandemije SARS CoV-2 koja je nalagala distanciranje
ljudi, ogranicenja u kretanju te provedbi epidemioloskih mjera a sve to skupa nije pogodovalo
razvoju turizma u svijetu opcenito, pa je stoga pogoden i time Grad Vrbovsko. Isto dokazuje

sljedeca slika.

Slika 2. Prikaz stanja- pozitivni/negativni trend dolazaka turista

1 Zabok Krapinsko-zagorska fupanija 8.994 Mali grad 1.406 1.955 39,05%
2 Klanjec Krapinsko-zagorska fupanija 2915 Mali grad 158 193 9,78%|
3 Novi Marof Varaldinska lupanija 13.246 Srednji grad 794 798 0,50%}
4 Glina Sisatko-moslavacka iupanija 9.283 Mali grad 117 117 0,00%
5 Otok (Vinkove) 'u'uicova.'sko-\,rljprmka lupanija 6.343 Mali grad 0 0 0,00%
6 Cabar Primarsko-goranska fupanija 3.770 Mali grad 992 B76 11,69%
7 Krapina Krapinsko-zagorska fupanija 12,480 Srednji grad 10957 E539 -2207%
B Sveti lvan Zelina Zagrebacka fupanija 15.959 Srednji grad T84 554 24,23%
9 Vrbovsko Primorsko-goranska fupanija 5.076 Maligrad 2.702 1937 -28,31%
10 Benkovac Zadarska dupanija 11,026 Srednii grad 5125 3.159 -38 36%

IZVOR: Drzavni zavod za statistiku (19.03.2022.)

U pomnoj analizi podataka Drzavnog zavoda za statistiku o turistickim brojkama za 2020.
koji su u odnosu na 2019. uocen je negativan trend dolazaka i nocenja za Grad Vrbovsko.
Zabiljezeni trend biljeZzi minus -28,31%, s tim da najve¢i negativan trend za 2019-2020.
godinu biljezi Grad Benkovac u Zadarskoj Zupaniji (38,36%), dok najmanji negativan trend
za 2019- 2020. godinu biljezi Grad Cabar (11,69%). Najbolji zabiljezen trend dolazaka i
nocenja biljezi Grad Zabok (+39,05%).

Nakon §to je u 2019. dosegnuta najvec¢a moguca vrijednost od 91 milijun no¢enja turista u
komercijalnom smjestaju broj nocenja turista u 2020. vratio se , naime, na razinu od prije 20

godina. Prema podacima sustava eVisitor, koji sadrzi turisticki promet ostvaren u
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komercijalnim 1 nekomercijalnim objektima te nautiCkom charteru (sustav eCrew), u
Hrvatskoj je u 2020. ostvareno 7,8 milijuna dolazaka (37 posto rezultata iz 2019.) i 54,4
milijuna nocenja (prema 2019.- 50 posto rezultata). No, Grad Vrbovsko biljezi negativan

trend.

Nadalje, u usporedbi sa drugim turistickim mjestima u Primorsko-goranskoj Zupaniji, Grad

Vrbovsko biljezi negativan trend.

Grafikon 5. Dolasci i no¢enja turista u gradovima Primorsko-goranske zupanije, 2019. godina
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IZVOR: Priop¢enje. Dolasci i no¢enja turista u 2019.Drzavni zavod za statistiku.

https://www.dzs.ht/Hrv_Eng/publication/2019/04-03-02 01 2019.htm)18.03.2022.)

Sukladno objavljenim podacima od strane Drzavnog zavoda za statistiku za 2020. godinu,

uocava se da najvec¢i broj dolazaka ima Opatija (45 2453 dolazaka), zatim najveci broj
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nocenja biljezi Mali LoSinj (1 969 220 noéenja). Takoder, najviSe stranih turista zabiljeZeno
je u Malom LoSinju (248 899 stranih turista). Glede Vrbovsko, ono biljezi najslabiji turisticki
prometni po svim segmentima: nocenja, dolazaka, stranih 1 domacih turista. U pojedinacnoj
analizi svih segmenata( dolasci, no¢enja, strani 1 domacdi turisti), Grad Vrbovsko najvise
biljezi broj no¢enja (9267 nocenja). Takva velika razlika segmenta no¢enja u odnosu na druge
moze se interpretirati kao potreba turista da malo zastanu u Gradu Vrbovsko, odmori,

prespava i krene na drugo Zeljeno turisti¢ko odrediste.

3.2. Analiza emitivnih turisti¢kih trzista

Analiza emitivnih turistickih trziSta ukljucuje analizu rezultata turistickog prometa stranih

turista.

Grafikon 6.Turisticki promet po zemljama za grad Vrbovsko
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IZVOR: Istrazivanje autora prema podacima GodiSnjem izvjes¢u o radu TZ grada Vrbovsko.
https://visitvrbovsko.hr/wp/wp-content/uploads/2019/04/1zvje%C5%A 1taj-o-radu-TZ-2018.p
df (13.05.2021.)

Turisti iz Njemacke najzastupljenija skupina turista koja posjecuje grad Vrbovsko. Druga po
redu zemlja je Nizozemska, zemlja visokog standarda kao i Njemacka. Treéa po redu zemlja
je Italija. Turisti iz Bosne i Hercegovine dolaze kao turisti u Grad Vrbovsko. Podaci su

prikazanu u grafikonu 6.
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3.3.Analiza dionika

Kao srediste destinacijskog upravljanja postavlja koordinacija, to jest vertikalno i
horizontalno povezivanje svih dionika koji sudjeluju u turistickoj aktivnosti. Radi se o
stvaranju razli¢itih, formalnih i1 neformalnih partnerstva javno-javnog, privatno-privatnog te
javno-privatnog karaktera usmjerenih na kreiranje turistickih proizvoda te na odrzivi razvoj

destinacije.

Gospodarski sektor odnosi se na to da su na podrucju Grada Vrbovsko registrirana cetiri
gradska poduzeca: Bijela kosa d.o.0., Komunalac d.o.o. Vrbovsko, Vode Vrbovsko d.o.o0. 1
Poduzetni¢ki centar d.o.o. Od 2012 godine, Gradsko poglavarstvo donijelo Odluku o
pripajanju drusStva Bijela kosa d.o.o. 1 druStva Poduzetnicki centar d.o.o. drustvu Komunalac
d.o.0."*Suradnja s tvrtkom Vision One polucila je rezultat postavljanja promotivnog stupic¢a u
izletiStu Kamacnik ( na ulazu u ugostiteljski objekt) putem kojeg se na jednostavan nacin
pomocu QR koda moze preuzeti Vison One aplikacija te putem nje saznati sve o atraktivnim
lokalitetima destinacije. U organizaciji razli¢itih turisti€¢kih aktivnosti na podru¢ju Grada
Vrbovsko, poti¢e se suradnja s poduzecem Komunalac d.o.o., iz Kamacnika. Primjerice,
suradnja TZ Vrbovsko 1 Komunalac d.o.0. koji su zajedni¢kim snagama organizirali (Minifest
vikend 15.06. 2019). odrzana MININORIJADA kojom je obiljezen kraj Skolske godine.
Pedesetak maliSana podijeljenih u ekipe: "Zlatni Vuci¢i", "Cvjeti¢i", "Maci¢i", "Razbijaci",
"Vatrene strijele" i1 "Unicats" natjecali su se u brojnim igrama spretnosti. Na sluzbenim
stranicama Tvrtka hr - poslovna trazilica zabiljezeno je 19 tvrtki. Prosje¢ni prihodi po
pronadenoj firmi su: 44.852,33 kn. Prosjecni broj zaposlenih u pronadenim firmama: 10.". U
nastavku, slijedi tabli¢ni prikaz poduze¢a na podrucju Grada Vrbovskog, s posebnim
naglaskom na poduzeca koja su povezana s turizmom istoimenog grada, uz popis prihoda i

broja zaposlenika

Tablica 1. Popis poduzeca na podrucju Grada Vrbovsko

Redni IME TVRTKE  DJELATNOST BROJ PRIHOD (2020. VLASNISTVO
broj ZAPOSLEN godina)
IH
L. Autoprijevoznik Bozi¢ Prijevoz tereta, robe, sobe, 8 Prihodi (2018.): Privatno vlasnistvo
Dubravko apartmani smjestaj, Drvo i Izmedu 5 1 10
proizvodi od drva milijuna kuna

13 Grad Vrbovsko , Gradska poduzeéa, Vrbovsko, 2022.: https://www.vrbovsko.hr/ostalo/gradska-poduzeca.
“Tvrtke u gradu Vrbovsko, 2022., https://www.tvrtke. hr/vrbovsko
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10.

11.

12.

13.

14

15

16

17

18.

Autolimarska radiona  Servis vozila Nema

vl. Zeljko Ivosevié podataka

Djecji vrti¢ Bambi Predskolski odgoj i6
obrazovanje

Dom Konzalting d.o.0. Graditeljstvo, konzalting/ 12
Poslovno savjetovanje,
Gradevinski radovi

Obrt Drvoproizvod Namjestaj Nema

Bozi¢ podataka

Tvrtka Fundus-forma  Trgovina i usluge Nema

d.o.o. (proizvodnja i prodaja podataka
slikarskog materijala)

Gradska knjiznica Ivan Posudba Knjiga, 2

Goran Kovaci¢ Casopisima, traZenje
informacija, radionice i
ostalo

Tvrtka H.A.K.I. d.o.o. Gradevinski radovi 1

Tvrtka INTERAD d.o.o Gradevinski radovi 0

JELENSKI JARAK Drvo i proizvodi od drva,0 (

d.o.o. trgovina novinama vlasnik)

M-TRGOVACKI Trgovina na malo Nema

OBRT podataka

Obavljanje javnog Prijevoz stvari iz mjesta u Nema

prijevoza stvari, mjesto podataka

Stajminger

Pilana Vrbovsko d. o. o. Proizvodi od drveta 0

Tvrtka Sljeme Trgovina na malo |

maloprodaja d.o.o

Firma Sportsko Sport i rekreacija

ribolovno drustvo

Kamacnik

Turisticka zajednica Vise nije aktivna ( Novi
Grada Vrbovsko Zakon o turizmu)

Tvrtka UZOR INPO* pripremanje hrane 12
d.o.o. pruzanje usluga prehrane

* pripremanje i usluzivanje

pica i napitaka

* pruzanje usluga smjestaja
VODE VRBOVSKO vodoopskrba i odvodnja 13
d.oo.

Izvor: Izrada autora

Nema podataka
1.058.833 KN

2.660.840,00 kn

Nema podataka

162.641 kn

348.384,54 kn

764.185,00 kn
* nije viSe aktivna

samo 128.035,00 kn

2.321.673 kn

Nema podataka

0
291.129,00 kn

49.098,00 kn

841.706

4.337.655,00 kn

Privatno vlasniStvo

Grad Vrbovsko

Privatno vlasni$tvo

Privatno vlasni$tvo

Privatno vlasniStvo

Grad Vrbovsko

Privatno vlasnistvo
Privatno vlasni$tvo

Privatno vlasniStvo

Privatno vlasniStvo

Privatno vlasniStvo
Privatno vlasniStvo

Grad Vrbovsko

Grad Vrbovsko

Privatno vlasniStvo

Grad Vrbovsko

Javni sektor - u Odsjeku za financije, proracun i gospodarstvo obavljaju se poslovi izmedu

ostalog poslovi koji se vezani za izradu godiSnjeg Proratuna Grada Vrbovsko, za nadzor

proracunskih korisnika, za naplatu gradskih prihoda, pracenje stanja gospodarskih aktivnosti,

suradnja sa gospodarskim subjektima i druge aktivnosti u skladu sa zakonskim propisima i

regulativama®.

'3 Gradska uprava Vrbovsko, Odsjek za proracun, financije i gospodarstvo, Vrbovsko, 2022.
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Turisticka zajednica Grada Vrbovsko viSe ne posluje. Razlog tomu nije loSe financijsko
poslovanje ve¢ izmjena zakonske regulative vezane za poslovanje turistickih zajednica na
podrucju cijele Hrvatske. DonoSenje novog Zakona o turistiCkim zajednicama 1 promicanju
hrvatskog turizma (NN 52/19) (NN 42/20) '¢ koji je stupio na snagu 01.01.2020.g. rezultiralo
je promjenama u poslovanju Turisti¢kih zajednica, posebno onih na podruc¢ju Gorskog kotara.
Krajem listopada 2020 doslo je do osnivanja jedne jedinstvene Turisti¢ke zajednice Gorskog

kotara 1 ukidanja postojecih devet Turistickih zajednica u Gorskom kotaru.

Sacinjeni su brojni turisticki prilozi iz Vrbovskog koji su doprinijeli promidzbi. Isticu se HRT
1 Dobro jutro Hrvatska, HRT 4 Regionalni dnevnik, Kanal RI, Radio Korzo, Radio Rijeka,
Narodni radio, Radio Sljeme , Radio Ogulin, Radio Gorski kotar, Soundset, Novi list, Vikend

van Zagreba, Burza hrane 1 drugo.

U radu Cesto se spominje potreba za privlacenjem sredstava iz Europskih fondova, kao jedan
od nacina poticanja i razvoja turizma na podru¢ju Grada Vrbovsko. No, u meduvremenu, za
2022, godinu, aktualan EU projekt je ,Izgradnja reciklaznog dvorista Vrbovsko“. Za
izgradnju reciklaznog dvoriSta Vrbovsko ukupno je uskladu s Ugovorom o dodjeli
bespovratnih  sredstava referentni  broj: KK.06-3-1-16-0045 osigurano  bespovratno
sufinanciranje iz sredstava EU 4.490.876,00 kn; vlastita sredstva Grada Vrbovskog
(797.792,54 kn) te je ukupna vrijednost investicije 5.288.668,54 kn. Sredstva za ovaj projekt
uspjesno su osigurana od Ministarstva zastite okoliSa i energetike kroz Operativni program

,Konkurentnost i kohezija” ( Grafikon 7 )

6 Zakon o turistickim  zajednicama i  promicanju  hrvatskog  turizma. NN = 52/19,
42/20https://www.zakon.hr/z/342/Zakon-o-turisti%C4%8Dkim-zajednicama-i-promicanju-hrvatskog-turizma
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Grafikon 7. Prikaz sredstava za EU projekt na podrucju Grada Vrbovsko

2022

M Kohezijski fond
M Grad Vrbovsko

IZVOR: Izrada autora prema Grad Vrbovsko.
https://www.vrbovsko.hr/rd-vrbovsko-financiranje (20.03.2022.)

Grafikon 7. ukazao je na Cinjenicu da Grad Vrbovsko treba izdvojiti 15% od ukupnih

4.490.876,00. kn. Stoga njihov dio iznosi 381.724.460 kn."’

Drugi EU projekt odnosi se na sanacije i zatvaranje odlagaliSta neopasnog otpada ,,Cetin‘.
Projekt se implementira sukladno Ugovoru o dodjeli bespovratnih sredstava za projekte koji
se financiraju iz Kohezijskog fonda u financijskom razdoblju 2014.-2020. Razdoblje
provedbe projekta je od 18. lipnja 2018. — 02. studenog 2019., a ukupna vrijednost projekta
iznosi 5.739.925,00 kuna. '®

Na sluzbenim stranicama Europskih i strukturnih fondova,' nema zabiljezenih EU projekata

vezanih za turizam na podru¢ju Grada Vrbovsko u ovo vrijeme.

17 Grad Vrbovsko. EU projekti. https://www.vrbovsko.hr/eu-projekti
'8 Grad Vrbovsko. EU projekti. https://vrbovsko.hr/sanacija-cetina
!9 Buropski i strukturni fondovi. https:/strukturnifondovi.hr/index.php?s=Grad+Vrbovsko
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Civilni sektor - U civilni sektor spadaju aktivni sportski klubovi i veliki broj Udruga, a isto je

tabli¢no prikazano radi lakSe preglednosti.

Tablica 2. Prikaz popisa udruga 1 sportskih klubova na podru¢ju Grada Vrbovsko

MR

[N I N I NG R NS R N0 R NG T N S G e gy S g S S S g

NAZIV SPORTSKIH DRUSTAVA I UDRUGA NA PODRUCJU GRADA
VRBOVSKO

Lovacko drustvo “Jelenski Jarak” Vrbovsko
Nogometni klub “Vrbovsko”
Planinarstvo drustvo “Kozarac” Vrbovsko
Sportsko-rekreativno drustvo “Zena” Vrbovsko
Sportsko ribolovni savez Primorsko-goranske Zupanije Vrbovsko
Skijaski klub “Lovnik” Vrbovsko
Radio klub “Antena*
Kuglacki klub “Policajac” Vrbovsko
Lovacka udruga “Litori¢”
Udruga za zastitu okoliSa i razvitak grada
Kuglacki klub “Vrbovsko”
Sahovski klub “Goran” Vrbovsko
Teniski klub “Vrbovsko” Vrbovsko
Udruga mazoretkinja “Korak po korak™ Vrbovsko
Vatrogasna zajednica grada Vrbovsko
Udruga Pc¢elara “SMREKA” Vrbovsko
Mesopusna udruga “Jablan” Vrbovsko
Kuglacki klub “kamacnik”
Udruga malih dionic¢ara Sljeme
Drustvo “Nasa djeca” Vrbovsko
Streljacki klub “Kamensko” Vrbovsko
Udruga Zena “Senjsko” Vrbovsko
Sportsko Ribolovno Drustvo “Kamaénik” Vrbovsko
Autoklub “Vrbovsko” Vrbovsko
Kulturno Umjetnicko Drustvo “Ivan Goran Kovaci¢” Vrbovsko

Izvor: Izrada autora

Iz Tablice 2., uoceno je postojanje raznolikog popisa udruga i sportskih klubova s razli¢itim

tematikom , pocevsi , primjerice od ribolovnih saveza, lovackog drustva, kuglackog kluba,

Udruga zena i1 drugo. Sve navedene udruge i klubovi, svojim uklju¢ivanjem, znanjima

¢lanova, mogu znacajno doprinijeti razvoju turizma na podruc¢ju Grada Vrbovsko.
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3.4. Analiza stanja vaznih turistickih zona grada Vrbovskog

U gradu Vrbovsko postoji visSe znamenitosti koje predstavljaju vazne turisticke zone: Dvorac

Severin na Kupi, Kamac¢nik i1 Cogrljevo jezero.
Dvorac u Severinu na Kupi

Na sluzbenim stranicama Turisticke zajednice grada Vrbovsko, opisan je povijesni dio o
dvorcu Severin na Kupi. Objavljeno je da nema pouzdanih podataka kada je izgraden grad —
Kastel Severin, ali sigurno jest da je nastao krajem 15. st. ili po¢etkom 16. st. Prvi vlasnici
grada Severina bili su Frankopani Trza¢ki. Oporukom kneza Stefana Frankopanskog
Ozaljskog iz 1572.g.vlastelinstvo severinsko prelazi u posjed sinova Surjaka Nikole Subica
Zrinskog, sigetskog junaka i njegove Zene Katarine te sinova Jurja, Krste i Nikole. Nagodbom

1580.g. Severin je ustupljen Gasparu Frankopanu TrZackom.”

Vise puta se radilo a obnovi dvorca, no danasnji izgled dvorca ste¢en je 1803.g. prilikom
obnove tadasnjeg vlasnika Ivana OrSi¢a. Uz obnovu unutrasnjosti dvorca ureden je vrt, park i
zvjerinjak. U posjedu grofova OrSica grad Severin ostaje do 1823.g. kada je prodan plemicu
Ambrozu Vranyczanyju Dobrinovi¢u. Uz dvorac nalazi se perivoj, koji je ureden stepenasto u
nekoliko razina i zasaden je rijetkim vrstama drveca (crvena bukva, javor i ¢empres). Uz to,
jos ima ribnjak, kapelica i ostaci vodoskoka. Inace, perivoj dvorca proglasen je spomenikom
parkove arhitekture *'. Treba spomenuti vidikovac s kamenom Sternom. Odatle se pruza lijep
pogled na rijeku Kupu. Svake godine u rujnu, u sklopu dvorca Severin na Kupi, organizira se
manifestacija pod nazivom ,,Severinske veceri“. Tema manifestacije je prikaz scena dogadaja
iz povijesti navedenog dvorca. Nezaobilazna je i1 gastro ponuda tijekom te manifestacije (jela

od vinove loze 1 domacih kolaca). U nastavku su prikazane slike dvorca Severin na Kupi.

2 TZ Vrbovsko, Dvorac Severin na kupi, Vrbovsko, 2021.
2'TZ Vrbovsko, Dvorac Severin na kupi, Vrbovsko, 2021.
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Slika 3. Dvorac Severin na Kupi

Izvor: Izrada autora
Cogrljevo jezero u Moravicama

Cogrljevo jezero u Moravicama smjesteno je uz ,staru Lujzijanu“, mjesto Moravica. To je
ina¢e poznato zeljezniCko cvoriste. Cogrljevo jezero nalazi se osam kilometara od grada
Vrbovsko te sastoji se od pet malih izvora koji se slijevaju u jezero. Takvo nesto moze samo

predstavljati iznimnu prirodnu ljepotu.*

Slika 4. Cogrljevo jezero u Moravicama

Izvor: Izrada autora

2 TZ Vrbovsko, Cogrljevo jezero Moravice, Vrbovsko, 2021.
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U nastavku slijedi prikaz jednog od najljepSih mjesta u Vrbovskom kraju - Kamaénik
Kamacnik
To je mjesto gdje su dogadaju bitni dogadaji tog kraja tijekom cijele godine. Do Kamacnika

moze se do¢i autom ili busom, a blizina zeljeznicke postaje je samo 100 m od kanjona. Slijede

slike koje prikazuju Kamacnik koje su nastale su kreativnim fotografiranjem autorice.

Slika 5. Restoran Kamacnik

Izvor: Izrada autora

Slike 5. uvjerava nas da je Kamacénik mjesto gdje se Covjek moze odmoriti dusu i tijelo. Kako
je prije navedeno, nude se izvrsna autohtona jela tog kraja. Spoj prirodne ljepote i1 dobra hrana
mogu biti dobitna kombinacija za svakog turista. No, jasno je da kontinentalni turizam mora
prosiriti svoje turisticke sadrzaje kako bi mogao parirati obalnom turizmu i biti ostvareno
tijekom cijele godine a ne samo tijekom ljeta, Sto je karakteristicno za turizam na moru-

sezonalnost.

3.5. SWOT analiza

SWOT analiza oznacava metodu pomocu koje se ocjenjuje strategija razvoja turizma na

podrucju Grada Vrbovsko.
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Tablica 3. Swot analiza turizma grada Vrbovsko

Prometni pravac Vrbovsko- Rijeka Nepovoljna starosna struktura stanovniStva

Raznolika sektorska struktura Veliki postotak neaktivnog stanovnistva

gospodarstva —  turizam, prijevoz, Nepovoljna demografska situacija

preradivacka industrija, gradevinarstvo  Visoka nezaposlenost

Poticanje razvoja ruralnog turizma Odlazak mladih iz grada Vrbovsko

Sredstva iz EU fondova (nedovoljnoNeadekvatno vrednovanje 1 koriStenje prirodne i
povlacenje sredstava) kulturne baStine za razvoj turizma, kulture i

Infrastruktura, tradicija i znanje u turizmu gospodarstva u cjelini
Dinamican razvoj malog 1 srednjegNeadekvatan standard postoje¢e Zupanijske i1 lokalne
poduzetnistva cestovne infrastrukture
Stagnacija 1 zaostajanje u razvoju preradivackog
sektora
Nedovoljna iskoriStenost kapaciteta u turizmu
Neiskoristivost gastronomije u svrhu turizma

Bk prijetnie

Povoljan zemljopisni 1 prometni poloZaj Veliki broj umirovljenika

Raznoliki prirodni resursi (voda, Sume) Pojava depopulacije

Revitalizacija drvna industrije (ima dostaSmanjivanje 1 napuStanje tradicijskih aktivnosti

poduze¢a koja se bave drvnom (poljoprivredna proizvodnja)

industrijom na  podrucju Grada Pojava potencijalnih izvora oneciS¢enja voda
Vrbovsko) Gospodarska kriza

[zgradnja infrastrukture vezane uz Rijecki Centralizirano upravljanje prirodnim resursima
prometni pravac Smjestanje sjedista tvrtki 1 financijskih institucija izvan
Financiranje razvojnih programa kroz Zupanije

nacionalne i EU fondove Nedostatni lokalni, regionalni 1 nacionalni izvori
Razvoj i koriStenje obnovljivih izvora financiranja razvojnih projekata

energije Slaba kupovna mo¢ turista

Blizina emitivnih trzista za turizam
Dobra gastronomska ponuda

Osnazivanje marketinga kao alata za
razvoj turizma

IZVOR: Izrada autora prema Planu ukupnog razvoja Grada Vrbovskog (PUR) za razdoblje
2012.-2013.-2020.

Swot analiza ukljucuje Cetiri klju¢na ¢imbenika: snage, slabosti, prilike i prijetnje. Snage i
slabosti predstavljaju unutarnja obiljezja turizma Grada Vrbovsko, dok Sanse i prijetnje Cine
aktivnosti iz okruzenja. Pomo¢u Swot analize identificiraju se kljucni ¢imbenici 1 vrsi

uskladenost turizma Grada Vrbovsko s uvjetima u kojima se odvija.
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Unutarnja obiljezja turizma Grada Vrbovsko Cine snage i slabosti. U snage spadaju to da je
turizam ukljucuje dobar prometni pravac, da postoji dobra mogucnost koriStenja sredstava iz
EU fondova za razvoj turizma. U Cimbenik slabosti spada to da je cijeli fokus prebacen na
starije ljude u Gradu Vrbovsko, dok mladi ljudi masovno odlaze iz Vrbovskog. Sanse i
prijetnje ¢ine aktivnosti iz okruZenja. Prijetnja je to Sto se pojavilo centralizirano upravljanje
prirodnim resursima te locirane su sjediSta tvrtki i financijskih institucija izvan zupanije.
Jedna od znacajnih prijetnja jeste niska kupovna mo¢ gradana S§to utjeCe na sam financijski
ishod dolazak i1 nocenje turista, ali poti¢e organizatora na promisSljanje o povoljnijim
ponudama unutar turisticke ponude za Grad Vrbovsko. Osim niske kupovne mo¢i gradana,
jedna od bitnih stavki je nedovoljna zainteresiranost javnosti za kulturne sadrzaje te slaba
povezanost lokalne i1 regionalne samouprave. SWOT analizom potpomaze se identificirati
poslovna strategija turizma za Grad Vrbovsko, te kako najbolji nacin iskoristiti kljucni
¢imbenik snage 1 smanjiti u€inke slabosti, a na to se nadovezuje kljucni ¢imbenik prilike koje

treba kapitalizirati uz smanjenje ucinka prijetnja.

3.6. Analiza okruzenja

Glede iskoriStenosti smjestajnih kapaciteta za 2019. na podru¢ju Grada Vrbovskog raspolaze
se sa: 25 kuca za odmor sa 147 postelja (od kojih su 6 ku¢a za odmor nosioci oznake
KVARNER FAMILY) ; 16 apartmana s 83 postelje; 9 soba s 22 postelja ; 1 planinarskim
domom s 30 postelja , te 2 lovacka doma s 19 postelja, te 1 Hostelom s 20 postelja Sto ukupno
Cini : 321 postelja”. Istovremeno, cjelokupna slika okruzenja grada Vrbovskog s drugim

gradovima u Primorsko-goranskoj zupaniji prikazana je u Grafikonu 6.

B Izvjestaj o radu turistitke zajednice grada Vrbovskog za razdoblje sijeGanj - prosinac 2 0 1 9.

https://visitvrbovsko.hr/wp/wp-content/uploads/2020/06/1zvjes%CC%8Ctaj-o-radu-TZ-za-2019..pdf
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Grafikon 8. Postelje, dolasci i no¢enja turista prema NKPJS-u 2012., gradovima i opéinama u

2019.
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IZVOR: Izrada autora prema: https://www.dzs.ht/Hrv_Eng/publication/2020/SI-1661.pdf
Kako bi slika stanja okruzenja bila jasno prikazana, slijedi tabli¢ni prikaz od najveceg do

najmanjeg brojevnog stanja turistickog prometa po pitanju smjestajnih kapaciteta, dolazaka,

odlazaka 1 no¢enja bilo domacih ili stranih turista.
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Tablica 4. Ukupnost dobivenih turisti¢kih rezultata za gradove u Primorsko-goranskoj

Zupaniji

OPIS I NAJVECI TURISTICKI [NAJMANJI TURISTICKI PROMET

KATEGORIJE PROMET
Stalne postelje .Mali Losinj (22 010) Vrbovsko (237)
Pomoc¢ne postelje .Krk (2578) Cabar (29)
Dolasci/ukupno .Opatija (452 453) Cabar ( 992)
Dolasci domacih@8Opatija ( 65 061) Cabar (555)
turista
Dolasci stranthOpatija (387392) Cabar ( 437)
turista
Nocenja/ ukupno .Crikvenica (1 824 422) Cabar (2874)
Nocenje domacih @Crikvenica (283 524) Cabar (1414)
turista
Nocenje stranthMali Losinj (1 755 322) Cabar (1460)
turista

Izvor: Izrada autora

Bruto iskori§tenost kapaciteta- destinacije Vrbovsko i Cabar ostvaruju ispodprosje¢nu

iskoriStenost ukupnih smjestajnih kapaciteta. 65% smjestajnih kapaciteta biljezi Mali LoSin;.
Iz Tablice 4., razvidno je da Vrbovsko ne stoji loSe. U biti najmanji turisticki promet biljezi

Cabar, onda ide Vrbovsko.

Iskoristenost hotelskih k. iteta je svuda visa, Vrbovsko u biti hoteli su u obliku smjestajnih
privatnih kapaciteta. Razlike medu destinacijama u korisStenju obiteljskog smjestaja bitno su

manje, odnosno bruto iskoriStenost je svuda niska.

Sezonalnost poslovanja- najvisa koncentracija no¢enja u 7. i 8. 1 9 mjesecu. DeSavaju se

jednodnevna nocenja u kasnu jesen i zimu (obi¢no za blagdane).
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4. AUTOHTONOST JELA GRADA VRBOVSKOG

Kuhinja u Hrvatskoj je pretezito tradicionalna kuhinja te je iznimno bogata 1 raznolika. Svaka
Zupanija ima svoje specificnosti 1 svoja autohtona jela 1 zbilja je jako teSko izdvojiti koja su
sve to autohtona jela u Hrvatskoj. Jedna od poznatijih autohtonih jela je komiSka pogaca s
otoka Visa. Sigurno, svi oni koji posjete otok Vis, Zele probati komisku pogacu. Komiska
pogaca sadrzi usoljenu ribu koja se priprema u ribarskim mjestima. Ili na primjer, poznati
soparnik koji turisti zele kuSati tijekom boravka na moru. A kada je u pitanju grad Vrbovsko,
na lokaciji restorana Kamacnik (gdje je provedeno online istrazivanje), turisti mogu probati
razli¢ita autohtona jela koja se pripremaju za razliCite prigode, kao na primjer pastrva iz

Cogrljevog jezera. U nastavku, slijedi slikovni prikaz jela koji se veZzu za kraj Vrbovsko.

4.1. Tradicionalna jela

Medu tradicionalnim jelima grada Vrbovsko, ubrajaju se jela kao: pastrvu sa zara, jela s

rostilja, specijalitete od divljaci, desert od borovnica (Strudla).

Slika 6. Domaci rezanci sa Spekom 1 sirom Slika 7. Knedle

IZVOR: Gorski kotao https://gorskikotao.com/tag/vrbovsko/ (16.05.2021.)
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Slika 8. Pastrva s blitvom Slika 9. Gulas

IZVOR: Gorski kotao. https://gorskikotao.com/tag/vrbovsko/ (16.05.2021.)

Slika 10. Kobasice s doma¢im zeljem i krumpir Slika 11. Curke s zeljem

IZVOR: Gorski kotao. https://gorskikotao.com/tag/vrbovsko/ (16.05.2021.)

Slika 12.Meso s tiblice Slika 13.Strudla od borovnice

[ZVOR: Gorski kotao https://gorskikotao.com/tag/vrbovsko/(16.05.2021.)
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1z priloZenih slika (slika 6- 13), vidljivo je da su tradicionalna jela grada Vrbovsko nastala na
temelju svih prirodnih blagodati koje pruza grad Vrbovsko, ali znanja starosjedioca o pripremi

jela.

4.2. Strudla po recepturi
RECEPT ZA STRUDLU OD SIRA I JABUKA

SASTOJCI ZA TIJESTO:

1 kg brasna

2 prstohvata soli

1 jaje

0,03 ml ulja

7-8 dcl mlake vode

POSTUPAK:

U veliku posudu prosijati brasno. Dodati jaje, sol i ulje. Postepeno mijesati rukom i dodavati
mlake vode. Vazno je napomenuti da se tijesto mijesi iskljucivo rukom, a nikako ne mikserom.
Kada se sastojci u posudi sjedine, stavimo tijesto na radnu povrsinu koja je prije toga
dovoljno pobrasnjena da se ono ne zalijepi. Zatim ga mijesimo dok se ne prestane lijepiti za
prste. Poslije toga stavimo ga u pouljenu posudu da odstoji 2 do 3 sata te pokrijemo

prianjajuc¢om folijom.

Tijesto je najlakse valjati na stolu, pa se tako na stol stavi stolnjak i na njega stavimo brasno.
Tijesto prvo valjamo valjkom da dobijemo Sto vecu njegovu povrsinu pa zatim ga njezno
rastezemo rukama kako ne bi puklo. U slucaju da je tijesto prilikom razvlacenja suho, moze

se malo i pouljiti.

Na pola razvucenog tijesta stavimo nadjev te to zarolamo. Strudlu stavimo u protvan koji smo

prethodno nauljili te stavimo peci cca 45 min na 180 stupnjeva.

Nakon Sto se strudla ispece malo se namaze maslacom i ostavi da se ohladi. Prilikom rezanja

prosipa se na nju Secer u prahu.
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Slika 14. Slikovni prikaz pripreme Strudle

IZVOR: Izrada autora

4.3. Mogucnost turisticke ponude

U pojasnjenju turisticke ponude grada Vrbovsko, polazi se od teorijskih postavki pojma
turisticka ponuda. Prema autorima Cavlek i sur., turisticka ponuda definira se kao: trzita koji
se pojavljuje kao ponudac robe i usluga, odnosno kao ona koli¢ina roba i usluga koja se nudi
po odredenim cijenama radi zadovoljenja turistickih potreba.** Ova definicija naizgled
podsjeca na definiciju turisti¢ke potraznje. Medutim, postoji bitna razlika medu njima, a to je
u ¢injenici $to turisticku ponudu obiljezava koli¢ina robe i usluga koje ¢e se staviti na prodaju
po odredenim cijenama, dok istodobno turisticku potraznju obiljezava koli¢ina robe i usluga
koja se kupila po odredenim cijenama.” lako je prethodno istaknuto da turisticka potraznja

odredena odnosima na turistiCkom trZiStu , jer ponuda proizvoda na trZiStu ovisi o potraznji,

24 N. Cavlek, M. Bartoluci , D. Prebezac i O. Kesar, Turizam- ekonomske osnove i organizacijski sustav, Zagreb:
SK, 2011., str.60
2 Ibid, str. 61
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to nikako ne znaci da se time umanjuje uloga koju na turistickom trziStu ima turisticka
ponuda. Nuzno je naglasiti da postoji razlika izmedu op¢ih ekonomskih nacela ponude i
potraznje na turistickom trzistu u usporedbi s drugim trzistima jer su odnosi na turistickom
trzi§tu puno kompleksniji. Za razliku od Cavlek i suradnika, Pirjevac (1998:75) smatra da
pojam turisticke ponude ,,potrebno razmatrati u najSirem smislu i da ona ukljucuje sve
ekonomske i drustvene sudionike jedne zemlje, na direktan ili indirektan nacin a time
,pridonosi $irenju i razli¢itosti ukupne ponude i time moguéem povecanju turisticke potrosnje
,Jkao ekonomske rezultante privremenog boravka domacih i stranih turista“**Osim toga, na
turisticku ponudu utjecu razli¢iti ¢cimbenici, izmedu kojih, izdvajaju se, gospodarski utjecaji,
druStvene norme, sustavi vrijednosti, politicko okruzenje 1 kultura. U autorskom djelu autora
Freyera (1998), detaljno se opisuju ¢imbenici koji utje¢u na turisticku ponudu, te su shematski

prikazani (Shema 1).

Shema 1.Cimbenici koji utje¢u na turisti¢ku ponudu

Drudtvo; Driava

zakonodatvstvo
deviznigraniéni i
carinski propisi

oliticki odnosi

infrastruktura

IZVOR: Izrada autora prema W. Freyer, Tourismus-Einfurung in die Fremdenerkehers

Oekonimie, Munchen, Wien: Auflage, 1998, str. 103

Prema Freyerom opisu turisticke ponude?’, zna¢i da , kako bi turistitka ponuda mogla

nesmetano funkcionirati, na turistickom trzistu, i u primjeru grada Vrbovsko moraju postojati

26 N. Cavlek, M. Bartoluci , D. Prebezac i O. Kesar, Turizam- ekonomske osnove i organizacijski sustav, Zagreb:
SK, 2011., str.63
2T'W. Freyer, Tourismus-Einfurung in die Fremdenerkehers Oekonimie, Munchen, Wien: Auflage, 1998., str. 103
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resursi, subjekti 1 organizacije koji ¢e omoguciti pruZanje potrebnih usluga. Resursi mogu biti
sve ono $to priroda pruza a to su tlo i sirovine. Grad Vrbovsko i okolica pruzaju iznimne
prilike za daljnji razvoj turizma na tom podrucju upravo zbog odgovarajuceg tla 1 sirovina.
No, problem nastaje kod novcanih sredstava 1 djelatnika ali 1 opreme za proizvodnju, ali to se
moze rijesiti uklju¢ivanjem u europske projekte, gdje vjeruje se, moze osmisliti izvrstan
projekt i dobiti odgovaraju¢a novc€ana sredstva i oprema s obzirom na to da grad Vrbovsko
ima neprocjenjiva prirodna bogatstva i mjesta za odmor za duSu i tijelo. Spomenut je i
problem djelatnika ( podaci Drzavnog zavoda za statistiku pokazali su da mladi ljudi odlaze).
Otvaranjem novih radnih mjesta u turistiCkom sektoru sigurno moze potaknuti mlade ljude da
ostanu zivjeti u gradu Vrbovsko. Na to odgovarajuéi protok resursa nadovezuju se subjekti i
organizacije u turizmu. Glede mogucénosti turisticke ponude u gradu Vrbovsko, jasno je da su
veoma velike moguénosti turisticke ponude u gradu Vrbovsko, zato jo§ viSe potrebno
omoguciti dotok nov€anih sredstava a onda uz to promociju vrbovskog kraja. Desert Strudla
moze primamiti mnoge turiste da dodu, kusaju $trudlu, kupe viSe komada kako bi isti uzitak

pruzili prijateljima ili ¢lanovima obitelji. Tako nastaje ciklus ponude 1 potraznje.

4.4. Prijedlozi turisticke promocije kulinarskih delicija

Prijedlozi turisticke promocije ,Strudla® na podrucju grada Vrbovsko, ilustrativno je

prikazano (shema 2).
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Shema 2. Prijedlozi promocije $trudla iz grada Vrbovsko

promotivni party za trudlu

tiskani promotivni materijali

suradnja s televizijskim ku¢ama, radio postajama

prodajni $tand

posebni paketi za $trudlu ( na kutiji grb grada Vrbovsko)

edukacija prodavaéa Strudle ( poZeljno znanje engleskog jezika)

Suradnja s obiteljsko-poljoprivrednim gospodarstvima (kupnja borovnica, jabuka,

svijezeg sira, jaja za pripremu Strudle)

IZVOR: Izrada autora

Prijedlozi koji su spomenuti u shemi 2. su okvirni prijedlozi za promociju §trudle iz grada
Vrbovsko. Sve ovisi o kreativnim moguénostima provoditelja promocije Strudle na podrucju
grada Vrbovsko. No, sustina promocije je da turisti kusaju desert pri dolasku u grad Vrbovsko.
Jedna od prijedloga je organizirati besplatnu ponudu Strudle turistima koji zatraze privatni ili
hotelski smjestaj. U slucaju da Zele viSe, onda Ce se raspitati 1 kupiti nove porcije Strudle, kako
bi pocastili svoje prijatelje ili Clanove obitelji. Zato je jedan od prijedloga suradnja s
obiteljsko-poljoprivrednim gospodarstvima na podruc¢ju grada Vrbovsko, u smislu povoljnije
kupnje sira, borovnica, jabuka i jaja. Sve te namirnice potrebne su za pripremu Strudle.

28 hrvatska

Istovremeno, promovira se hrvatska kuhinja. Prema rije¢ima autora Skoka
nacionalna kuhinja moze se podijeliti prema podruc¢jima utjecaja . spajanjem naslijedenog i
domaceg stvoreni su novi okusi, koji ¢e zadovoljiti i najprobirljivijeg kusaca. No, znacajan
dio autora drzi da je hrvatska kuhinja ,,nedovoljno prepoznatljiva da bi ju ozbiljno uzeli u
obzir u velikom svijetu ili kako potencijali hrvatske kuhinje, uop¢e nisu iskoristeni“*’Stoga,

za bolju promociju $trudle grada Vrbovsko, nuzno ju je plasirati kroz neke kulinarske

28 B. Skoko, Hrvatska- identitet, image i promocija, Zagreb: SK, 2004., str. 198
¥ Ibid, str.198
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priru¢nike na engleskom jeziku ( ne mora to biti ekstra priru¢nik), a potom nuditi Strudlu u

inozemstvo, u restoranima ili nekim drugima mjestima gdje se nudi hrana.

Jedan od prijedloga promocije Strudle je organizacija prodajnog Standa, uz neki promotivni

natpis koji bi primamio turista da kusa taj desert.

Glede tiskanog promotivnog materijala, to je svakako neki kratki prospekt, sa slikama vrsta
Strudle, bilo od borovnice ili od jabuke. Zadatak izrade tiskanog promotivnog materijala
pripao bi Turisti¢koj zajednici grada Vrbovsko jer je to njihova struéna domena rada. Uz
izradu tiskanog promotivnog materijala, nadovezuje se suradnja s televizijskim kucama ili

radio postajama koje pripovijedaju zanimljivu pricu o Strudli iz vrbovskog kraja.

Zvuéi pomalo apstraktno — izlozba $trudle. Da, moguce je organizirati prodaju $trudle. Strudlu
bi pripremile stare, dobre domacice koje bi tom prilikom , mogle zaraditi mala novcana

sredstva a istovremeno, promovirati autohtono jelo vrbovskog kraja.

Zakljucno, bezbrojne su mogucénosti promocije Strudle, a te moguénosti ovise o financijskim

kreativnim potencijalima nadleznih za promociju.
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5. ANALIZA EMPIRIJSKOG ISTRAZIVANJA
U ovom poglavlju, analizira se anketni upitnik o Strudli u gradu Vrbovsko. Istrazivanje je
provedeno od sredine travnja do sredine svibnja 2021. godine 1 ukupan broj ispitanika je 100

(N=100). Ciljana skupina ispitanika bili su posjetitelji restorana Kamacnik. Istrazivanje je

provedeno uz postivanje etickih nacela istrazivanja ( anonimnost i dobrobit ispitanika).

5.1.Rezultati istrazivanja

Grafikon 9.Spol ispitanika
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Izvor: Izrada autora

Na temelju dobivenih rezultata online ankete, uvida se da 82% ispitanika su osobe Zenskog

spola dok je 18% osoba muskog spola (grafikon 9).

Grafikon 10. Dob ispitanika
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Izvor: Izrada autora
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Grafikon 10. navodi dobiveni rezultat istraZzivanja o dobi ispitanika. 60% ispitanika pripada
dobnoj skupini od 20-30 godina , $to je ujedno najveéi postotak u ovom dijelu istrazivanja.
23% ispitanika pripada dobnoj skupini 31-40 godina, 15% ispitanika pripada dobnoj skupini
od 41-50 godina. Dobne skupine od 51-60 , 60 i viSe godina imaju po 1% ispitanika. Znaci,

ispitanici mladi ljudi.

Grafikon 11. Zupanija
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Izvor: Izrada autora

Rezultat istraZivanja o Zupaniji u kojoj zZive ispitanici pokazao je da najvise ispitanika (44%)
zivi u Primorsko-goranskoj Zupaniji, slijede ispitanici koji Zive u Karlovackoj zupaniji (39%),
te sasvim nizak postotak ispitanika po ostalim Zupanijama i to: Zagrebacka (4%),
Koprivnicko- krizevacka (1%), Grad Zagreb (4%), Varazdinska (3%), Medimurska (3%) 1
Brodsko-posavska (1%). Razlog raznolikosti odnosno prisutnosti veéeg broja zupanija kod
ispitanika objasnjava objavom online ankete na drustvenim mreZama autora ovog rada, ali

ponudom ankete posjetiteljima restorana Kamacnik.

Grafikon 12.Razina obrazovanja
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Grafikon 12. pruza podatke o razini obrazovanja ispitanika. 64% ispitanika imaju zavrSenu
srednju struénu spremu. 29% ispitanika ima zavrSenu visu ili visoku stru¢nu spremu, dok 7%
ispitanika ima zavrSen magisterij te ispitanika s osnovnom Skolom i doktoratom nema.
Sukladno dobivenom rezultatu istraZivanja, jasno je da razina obrazovanja sasvim

zadovoljavajuca - od srednje stru¢ne spreme do magisterija.

Grafikon 13. Zanimanje ispitanika
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Izvor: Izrada autora

Rezultat istrazivanja koji je dobiven obradom grafikon 13. pokazuje da 70% ispitanika je
zaposleno, odnosno da su u radnom odnosu, §to zna¢i da imaju financijske moguénosti
posjetiti grad Vrbovsko te omoguditi si placanje smjestaja i hrana za nekoliko i viSe dana te

samostalno ili s obitelji, prijateljima probati poznati vrbovski desert — Strudla.

Grafikon 14.Razlog posjeta gradu Vrbovsko
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Grafikon 14. daje rezultat istrazivanja o razlozima posjete gradu Vrbovsko. 42% ispitanika
izjasnilo se da su zeljeli proSetati okolicom grada Vrbovsko, §to indicira potrebu ispitanika da
upoznaju prirodne blagodati grada Vrbovsko, bez automobila , sami ili u pratnji sa ¢lanovima
obitelji ili prijateljima. 35% ispitanika odabralo je opciju kratki odmor kao razlog posjete.
Moguce da je to kratki odmor od dva do tri dana, u smislu da se malo napune baterije i krene
dalje u poslovne i obiteljske obveze. Treca odabrana opcija je kuSanje stare dobre i domace
hrane za koju se izjasnilo 19% ispitanika te je 17% ispitanika odabralo je kuSanje poznatog
vrbovskog deserta Strudla. 12% ispitanika navelo je razli¢ite razloge posjete op¢ine Vrbovsko
a to su :Zivim u gradu Vrbovsko, mjesto stanovanja, ne znam, posjet baki i djedu, posjet,
najmirnije i predivno mjesto, preseljenje, udaja, Zitelj grada Vrbovsko. Uocava se da 12%
ispitanika zivi u gradu Vrbovsko iz razliCitih razloga poput posjeta i udaje. 8% ispitanika zeli
probati cikloturizam kroz grad Vrbovsko te 4% ispitanika Zeli probati voznju biciklom
(biciklizam). Dobiveni rezultat istrazivanja upucuje na to da ispitanici zele vidjeti koje
prirodne blagodati pruza grad Vrbovsko. To je jedno od bitnih poveznica za kontinentalni
turizam koji postaje sve popularniji medu turistima. Stoga, ovaj rezultat istrazivanja daje
smjernice Turistickoj zajednici grada Vrbovsko da jo$ viSe obogate sadrzaje ponude koji su

vezani za okolicu grada Vrbovsko.

Grafikon 15. Informacije o gradu Vrbovsko

Ostalo I o

Privatmo oglaiarane | s

TZ Vibovsko Bt
Boclang .com B

Aparimanyga hr I

Toatter B 1%

Instagram I 0

Facebook I 1%

Preporula élanova cbitelit | s 1o
Praporula prijatelja [

0% 5% 10% 15% 20% 5% 30% 35% 405

B Kako ste saznali za grad Vrbovsko

Izvor: Izrada autora

37



Grafikon 15. pruzio je rezultat istrazivanja o tome kako su ispitanici saznali za grad
Vrbovsko. 38% ispitanika dobilo je preporuku od strane prijatelja o gradu Vrbovskom, $to
znaci da su isti bili u gradu Vrbovsko 1 da im se dopalo, te su preporucili svojim prijateljima,
dalje. 31% ispitanika reklo je da su saznali za grad Vrbovsko preko svojih ¢lanova obitelji
koji su prethodno bili u gradu Vrbovsko i bili su zadovoljni posjetom. 21% ispitanika saznalo
je za grad Vrbovsko na temelju pretrazivanja najpopularnije drustvene mreze Facebook,
to¢nije facebook stranice : Portal Vibovsko ** 18% ispitanika pretrazivalo je sluzbenu stranicu
Turisticke zajednice grada Vrbovsko te je odlucilo isprobati kakve prirodne 1 druge blagodati
pruza grad Vrbovsko, 10% ispitanika je saznalo za grad Vrbovsko putem Instagrama. 9%
ispitanika reklo je da su saznali za grad Vrbovsko putem privatnog oglaSavanja, a to se moze
odnositi na privatne oglasivace koji nude smjestaj 1 hranu na podrucju grada Vrbovsko , a to je
opet, jedan od nacina, promocije kontinentalnog turizma u Hrvatskoj. Pod ostalo, ispitanici su
rekli da: Zivim u Vrbovskom (2%), upoznala sam decka iz Vrbovskog (1%), Zivim pored grada
Vrbovsko (1%), iz Gorskog kotara sam (1%), mjesto stanovanja (1%), znam oduvijek (1%),

zivim u blizini (1%).

Grafikon 16. Informacija o desertu — Strudla
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Izvor: Izrada autora

3% https://www.facebook.com/Portal-Vrbovsko-111512860691632 (09.05.2021).
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Grafikon 16., pruzio je rezultat istraZivanja o tome otkud su ispitanici saznali za vrbovski
desert. 56% ispitanika izjavilo je da su saznali od svojih prijatelja - to je u biti neka vrsta
preporuke, 28% ispitanika, 27% ispitanika izjavilo je da su im ¢lanovi obitelji rekli o Strudli u
gradu Vrbovsko, 5% ispitanika saznalo je o tome na sluzbenim stranicama Turisticke
zajednice Vrbovsko 1 jo§ pod ostalo, dobiveni su veoma zanimljivi podaci , kao na primjer, da
su saznali o tome preko Facebook-a (2%) ispitanik koji je poceo raditi u dvorcu Kamaénik
(1%) gdje je u ponudi neizostavni desert- Strudla, da ne znaju za desert (1%), da su saznali za
desert bas preko ove ankete (1%). Rezultat daje naznake da bi bilo dobro poraditi na

promociji deserta kroz razlicite marketinske i komunikacijske kanale.

Grafikon 17. Odgovarajuca cijena deserta

0%

62%

60%
50%
40%
30%

24%
20%

!

—— [ ]

5-10kn 15-20 kn 30-40 kn 50 vite ostalo

10%

W Odgovarajuca cijena deserta, prema miiljenju ispitanika

Izvor: Izrada autora

Na temelju rezultata koji je dobiven u grafikonu 17., vidljivo je da 63% izjasnilo da je sasvim
optimalna cijena od 15-20 kn, za jedan komad deserta, s obzirom na to da je rije¢ o domacoj
hrani koja ima daleko vecu vrijednost za razliku od kolaca koji se izraduju u veéim
koli¢inama, u slastiCarnicama, kuhinjama 1 sli¢no. 24% ispitanika izjasnilo da je cijena u
rasponu od 5-10 kuna optimalna cijena za jedan komad deserta. To moZe upucivati na to da je
rije¢ o ispitanicima studentima koji nastoje Zive u skladu sa svojim moguénostima, 9%
ispitanika izjasnilo da je spremno dati 30 do 40 kuna za komad deserta, Sto upucuje na

ispitanike koji imaju bolja financijska primanja. 2% ispitanika spremno je dati 50 kuna za
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desert Strudla u gradu Vrbovsko. Pod ostalo, ispitanici su naveli da nisu nikad probali Strudlu

(2%) ne jedu Strudlu (1%) i da bi izdvojili 10-15 kuna za desert (1% ).

Grafikon 18. Odabir delicije
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Izvor: Izrada autora

Na temelju dobivenog rezultata o deliciji koju bi ispitanik Zeljeli kuSati, vidljivo da se 73%
ispitanika odlucilo za $trudlu, dok na drugo mjesto dolazi delicija meso ispod peke, kao
janjetina na raznju ili neko drugo marinirano meso, 32% ispitanika odlucilo se za
suhomesnate delicije kao domaci prsut, 28% ispitanika zeljelo bi kusati delicije od sira , kao
dimljeni sir, svjezi sir, sir s vrhnjem i crvenom paprikom. 1% ispitanik naveo/la je da zeli
probati sve vrste dizanog tijesta kao pogaca, fritule, uStipke (grafikon 18.) Zakljucno,
ispitanici Zele probati konkrentne mesne proizvode kao Sto je meso ispod peke koje se

priprema u marinadi i peCe satima.

Grafikon 19. Prilika za sudjelovanje u izradi delicije Strudla
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Na temelju dobivenih rezultata istrazivanja iz grafikona 19., 48% ispitanika nikad nije
sudjelovalo u pripremi $trudle, 23% ponekad je sudjelovalo u pripremi Strudle, 13% rijetko je
sudjelovalo u pripremi Strudle, 10% ispitanika cesto je sudjelovalo u pripremi Strudle 1 6%
ispitanika uvijek je sudjelovalo u pripremi Strudle. Iz ovog rezultata istrazivanja, navodi se
razmiSljanje o jednoj promotivnoj aktivnosti gdje bi turisti imali priliku sudjelovati u pripremi
Strudle. Pretpostavka je da ¢e uzivati u toj promotivnoj aktivnosti a istovremeno postiéi

marketinski cilj promocije autohtonog jela u druge krajeve Hrvatske i u dijelove Europe.

Grafikon 20. Misljenje ispitanika o Strudli
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Izvor: Izrada autora

Ovaj rezultat istrazivanja sadrzi socijalno-kognitivnu spoznajnu o tome zaSto ispitanik
konzumira desert poput Strudle. 55% ispitanika smatra da Strudla iz grada Vrbovsko znaci
kusanje stare dobre hrane. 25% ispitanika smatra da konzumiranje Strudle podsje¢a odnosno
vraca u djetinjstvo, dok 17% ispitanika smatra da to konzumacija Strudle moze biti spojena s
ugodnim obiteljskim trenucima (grafikon 20.) Pod ostalo, ispitanici su nabrojali da ukljucuje
sve prethodno navedeno, da se ne zaborave starinska jela i s obzirom na to da ljudi puno
konzumiraju fast food hranu, ovo je melem za nepce. Pretpostavka je da su turisti zeljni stare ,
domace hrane 1 da ponuda vrbovske Strudle moZe osnaziti promotivnu ponudu na podrucju

grada Vrbovsko.
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Grafikon 21. Preporuka prijateljima, ¢lanovima obitelji
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Sukladno dobivenim podacima iz grafikona 21., 69% ispitanika uvijek je spremno dati
preporuku prijateljima i1 ¢lanovima obitelji ako kuSaju neSto ukusno a pogotovu dok je u
pitanju starinsko jelo poput vrbovske Strudle. 16% ispitanika jasno daje do znanja da Cesto
daje preporuku za razliku od 10% ispitanika koji ¢e ponekad dati preporuku za desert koji su
kusali. 3% ispitanika rijetko ¢e dati preporuku i 2% nikad nece preporuciti kusani desert.
Zakljucuju se da ispitanici su spremni preporuciti dobro jelo svojim prijateljima 1 ¢lanovima

obitelji.
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Grafikon 22. Prijedlozi za turisti¢ku ponudu §trudle
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Izvor: Izrada autora

Rezultati istrazivanja u grafikonu 22., su klju¢ni rezultati istrazivanja i mogu biti od velike
pomoc¢i sadasnjim i budu¢im promotorima deserta — Strudla iz Vrbovsko. Uvidom u najveci
dobiveni broj ispitanika koji misle da je potreban bolji promotivni materijal o Strudli, 35
ispitanika od ukupnih 100 ispitanika sloZilo se da je potreban bolji promotivni materijal.
Uvidom u najveci dobiveni broj ispitanika o lokalnoj ponudi $trudle, 38 ispitanika od 100
ispitanika slaze se da treba bolja lokalna ponuda $trudle. Jedino treba osmisliti na¢in na koji bi
taj desert prodavao na lokalnoj razini. Uvidom u najvec¢i dobiveni broj ispitanika o ponudi
Strudle u privatnim smjeStajima, 38 ispitanika od ukupnih 100 ispitanika slaze se da treba

ponuditi Strudlu onima turistima koji su dosli u grad Vrbovsko u privatnom aranzmanu. To je
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ujedno promocija turistickog proizvoda za grad Vrbovsko i poticanje razvoja kontinentalnog
turizma. Uvidom u najveéi dobiveni broj ispitanika o oglasavanju kulinarske delicije na
televiziji Vrbovsko, to je 32 ispitanika od ukupnih 100 ispitanika slazu da treba oglasavati
Strudlu na televiziji. Uvidom u najveci dobiveni broj ispitanika o televizijskom natjecanju za
izbor najbolje Strudla, 32 ispitanika od ukupno 100 ispitanika slaze se da treba organizirati
televizijsko natjecanje Strudle u gradu Vrbovsko. Uvidom u najveé¢i dobiveni broj ispitanika
za stav o ponudi Strudle kao znak dobrodoslice turistima u posebnim pakovanjima, najveci
dobiveni broj ispitanika je 35 ispitanika od ukupnih 100 ispitanika koji se slazu da treba
napraviti posebna pakiranja Strudle kao znak dobrodoslice turistima u gradu Vrbovsko.
Uvidom u najveéi dobiveni broj ispitanika za stav o kulinarskom natjecanju na podrucju
Opc¢ine Vrbovsko ,,Najbolja vrbovska Strudla®, 37 ispitanika od ukupnih 100 ispitanika u
potpunosti se slaze da treba organizirati kulinarsko natjecanje na podru¢ju grada Vrbovsko.
Zakljucno, rezultati istrazivanja pokazali su je potrebno poduzeti nove korake u promociji

Strudle te time privuéi nove posjetitelje koje ¢e privuci starinsko jelo poput strudle.

Uz to, bilo je dodatnih komentara ispitanika (9 odgovora)

Tablica 5. Opis dodatnih komentara ispitanika

DODATNI KOMENTARI ISPITANIKA

Mislim da se u Vrbovskom daje veci znacaj $trudli od brovnica ili Sumskog voca, dok onim
pravim starinskim tipa sa sirom ili jabukama ne daje dovoljno znacaja iako su to po meni bas
one koje bi trebalo promovirat.

Jednom Strudla uvijek Strudla

Preporuka $trudla od jabuke na domaci na¢in napravljena je najfinija uz to moze i¢ i pita od
jabuka

Nemam komentar

Super mjesto

Super je

Natjecanje u pecenju Strudle uz dobru nagradu pobjednicima, popra¢eno medijima. Dobra

promocija, oznacavanje Strudle kao jedan od najboljih i prepoznatljivih delicija Vrbovskog
(kao npr. Samoborska kremsnita)

Ovaj desert treba samo odli¢nu promociju.
Sve 5

Izvor: Izrada autora
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5.2. Rasprava

Sam rad obilujem nizom informacija o dobrim i kvalitetnim resursima grada Vrbovsko. Sve te
resurse treba znati struno i kvalitetno iskoristiti prirodne blagodati vrbovskog kraja te
kuharska znanja pojedinaca koji Zive u navedenom kraju. Zabrinjavaju¢i je pad broja
stanovnika ali i odlazak mladih ljudi iz vrbovskog kraja. U potrazi su za boljim zivotnim
standardom. Moguce da , smatraju kako zivot u vrbovskom kraju ne moze donijeti prosperitet.
No, nuzno je osvijestiti mlade 1 druge stanovnike o iznimnim turistickim moguénostima koje

posjeduje Vrbovsko.

U sklopu ovog zavr$nog rada, obradena je i analizirana anketa koju su ispunili posjetitelji

restorana Kamacnik.

Moze se re¢i da su rezultati istrazivanja veoma poucni i daju odredene smjernice za daljnji
razvoj turizma, a utvrdilo se da postoje velike moguénosti razvoja turizma. Samo treba
struénost i sposobnost da se ti potencijali maksimalno iskoriste. Anketu su ispunili mladi ljudi
koji su doSli u restoran popiti kavu, kuSati neko tradicionalno jelo ili mozda probati Strudlu.
Utvrdeno je da najveci broj ispitanika ima zavrSenu srednju strucnu spremu. Osim toga,
najveci broj ispitanika izjasnio se da najveci razlog posjete je Setnja okolicom Vrbovskog.

Ocito da turiste privlace prirodna bogatstva a to treba maksimalno iskoristiti.

Prema rezultatima istrazivanja, $to je turista isprobao, kusao ili vidio u gradu Vrbovsko prenio
je svojim prijateljima i clanovima obitelji. Glavna poslovna vodilja je da je svaki turista zlata
vrijedan. Stoga, treba voditi raCuna o detaljima 1 komunikacijskim aspektima suradnje izmedu
turista i domacina. Dodatno, ispitanici su dali do znanja da nedostaje promocija i treba
osmisliti nove promocijske strategije u cilju unapredenja turizma na ovim prostorima. Prema
misljenju ispitanika, najpristupacnija cijena deserta je od 15-20 kuna. Trazi se kvaliteta i
povoljna cijena. Zato se u prijedlozima promocije navodi jacanje suradnje s
obiteljsko-poljoprivrednim gospodarstvima koji ¢e prodati svoje proizvode po povoljnoj
cijeni, a usput raditi na ojaanju svojeg obrta. Rezultati istrazivanja pokazali su da veci
postotak ispitanika nisu sudjelovali u pripremi Strudle. Treba dati ljudima da uzivaju, probaju,
pripremaju 1 kuSaju. Treba dati turistima priliku da nauce i1 steknu nove kulinarske ideje.
Treba povezati odmor , rekreaciju 1 usvajanje novih vjestina. Toga ¢e se turista sigurno

prisjecati.
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Ono $to je bitno je funkcija turizma u zaposljavanju i demografskom kretanju stanovnistva. *'
U turistickom gospodarstvu uobicajeno je veliko ucesce ljudskog rada u cjelovitom procesu.
Rad je uglavnom osoban 1 neposredan. Susrecu se u lice turisticki proizvodac , §to nije slucaj
kod drugih djelatnosti 1 usluga. Turisticko poslovanje ima usluzni karakter s malom i

ograni¢enom zamjenom ljudskog rada strojne ili nekom suvremenom tehnologijom.

U radu je prikazan primjer kako se pravi domaca Strudla. Tu nema primjene sofisticirane
tehnologije. U pripremi Strudle ukljucen je fizicki rad. Pogotovu tu je rijeC¢ o starijoj i
iskusnijoj kuharici. Uglavnom, jasno je da se krug poslova Siri (prisjetimo se samo OPG ), u
korist poslova unutar i izmedu tercijarnog i kvartarnog sektora. Postoji raznovrsna
kvalifikacijska struktura radnika u turizmu i to je dobro. Problem sezonalnosti moze se rijesiti

samo treba osmisliti dobru promociju uz kvalitetne turisticke sadrzaje.

Ono $to je autor Jadresi¢ htio objasniti je da funkcija turizma u zaposljavanju i demografskom
kretanju moze osigurati stanovniStvu mogucnost zaposlenja, ve¢i dohodak, olakSati promjenu
gospodarske i druStvene strukture , apsorbirati dio radne snage, prije bi se reklo povezati sa
dijelom radne snage iz poljoprivrede i industrije. Cim dolazi do povecanja zaposlenosti bilo
stalne ili sezonske, kao pozitivnhu posljedicu ima i demografski rast i razvoj odredenog

podrugja.*

31V, Jadresi¢, Janusovo lice turizma, Zagreb: Plejada, 2010., str. 82
32 Tbid,str.82
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6. ZAKLJUCAK

U ovom radu analizirane su daljnje mogucénosti turistickog razvoja grada Vrbovsko. Uz to,
analizirano je postojanje autohtone kulinarske delicija-Strudla . Teorijska analiza pokazala je
izvrsne mogucnosti razvoja turizma na ovim prostorima. No, postoje odredeni ekonomski
problemi koji se javljaju u ovim krajevima- pad broja stanovnika i odlazak mladih. Jedno od
rjeSenja zaustavljanja pada broja stanovnika 1 zaustavljanja mladih ljudi je razvoj turizma koji
ne bi imao obiljezja sezonalnosti ve¢ trajao bi cijelu godinu i ukljuéivao bi suradnju i
prosperitet obiteljsko- poljoprivrednih gospodarstava koji bi na primjer, uzgajali borovnice.
Njihova prodaja ne mora se samo odnositi na prodaju restoranima, hotelima, vlasnicima
privatnih smjestaja ili privatnim osobama. MozZe realizirati suradnja izmedu odredenih manjih

ili ve¢ih tvornica diljem Hrvatske. Moguénosti su brojne samo ih treba iskoristiti.

Analiza turizma za Grad Vrbovsko ukazala je negativan trend dolazaka i nocenja turista u
zadnjih dvije godine. Takoder, grad Vrbovsko biljezi najslabiji turisticki promet u odnosu na
ostale gradove u Primorsko-Goranskoj zupaniji. SWOT analiza u dijelu o snagama, ukazuje
na to da Grad Vrbovsko ima dobar prometni pravac prema srediStu Rijeke, da imaju veliku
moguénost povlacenja sredstava iz EU fondova te moguénost kvalitetnog razvoja
poduzetni§tva s obzirom na postojeée resurse i postojecu drvnu industriju. Prema SWOT
analizi, uoCene slabosti odnose se na starosnu strukturu stanovniStva i neodgovarajuce
koristenje kulturne bastine za razvoj turizma. UoCene prilike odnose na povlacenje sredstava
iz EU fondova dok uocene prijetnje Cine centralizirano upravljanje prirodnim resursima. [z
svega navedeno, zakljucuje se da klju¢ za razvoj turizma na podrucju Grada Vrbovsko lezi u

privlagenju sredstva iz EU fondova.

U radu je obradena anketa koja je pokazala da treba jata promocija vrbovskog kraja. Ispitanici
su skrenuli pozornost na to da treba voditi ra¢una o detaljima i komunikacijskim aspektima
suradnje izmedu turista i domacina. Dodatno, ispitanici su dali do znanja da nedostaje
promocija i treba osmisliti nove promocijske strategije u cilju unapredenja turizma na ovim
prostorima. Predlaze se da daljnja marketinska analiza promocije uz realizaciju europskog

projekta, a ti¢e se promocije deserta iz vrbovskog kraja.
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PRILOG

Anketni upitnik

PoStovani/a,

ovaj anketni upitnik provodi se s ciljem istrazivanja misljenja turista o promociji kulinarske
delicije- Strudla na podru¢ju Op¢ine Vrbovsko. Istrazivanje se provodi u svrhu izrade zavrSnog
rada na Veleucilistu u Karlovcu. Molimo Vas da ispunite anketu. Podaci koje iznesete u potpunosti
su anonimni. Hvala Vam na trudu.

1.Spol (zaokruZite) | 2) muski | b) Zenski
2. Dob 4. U kojoj Zupaniji Zivite? ( navedite)
20-30

31-40

41-50

51-60

60 i vise

5. Razina obrazovanja Zanimanje :

a) Osnovna Skola Student

b) Srednja Skola Zaposlen

¢) Visa/visoka stru¢na sprema Nezaposlen

d) Magisterij Umirovljenik

¢) Doktorat

6. Razlog posjete gradu Vrbovsko?
(zaokruzite, moguce viSe odgovora)

1. Kratki odmor 6) KuSanje deserta- Strudla
2. Setnje okolicom 7.Drugo ( navedite $to)
3. Cikloturizam
4. Biciklizam
5. KuSanje stare dobre i domace hrane
7. Kako ste saznali za grad Vrbovsko? 1) Preporuka prijatelja
2) Preporuka ¢lanova obitelji
3) Facebook
4) Instagram
5) Twitter
6) Apartmanija.hr
7) Booking .com
8)TZ Vrbovsko
9) Privatno oglasavanje
10) Ostalo
7. Kako ste saznali za desert - Strudla na 1) Preporuka prijatelja
podrucju grada Vrbovsko 2) Preporuka ¢lanova obitelji
3) Saznalo/la od mjestana grada Vrbovsko
4) TZ Vrbovsko
5) Ostalo
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8. Ocijenite koji iznos ste spremni izdvojiti za jedan komad domace Strudle na podrucju grada
Vrbovsko?

1) 5-10kn

2) 15-20 kn

3) 30-40 kn

4) 501 vise

5) ostalo

9. Koju vrstu kulinarske delicije najvise Zelite kusati? ( moguénost odabira viSestrukog
odgovora)

1. Meso ispod peke

2.Strudla

2. Puzeve

3. Suhomesnate delicije ( prsut)

4. Delicije od sira

5 Ostalo

10. Imali ste priliku sudjelovati u pripremi kulinarske delicije kao, na primjer, slatka
delicija- Strudla?

1) Nikad

2) Rijetko

3) Ponekad

4) Cesto

5) Uvijek

11. Prema VaSem miSljenju, $to za vas predstavlja jedna domaca delicije poput Strudle?
1) Vra¢a me na djetinjstvo

2) KusSanje stare dobre, domace hrane

3) Ugodne trenutke s obitelji

4) Ostalo

11. Preporucili biste desert — vrbovska strudla svojim prijateljima, ¢lanovima obitelji
1) Nikad

2) Rijetko
3) Ponekad
4) Cesto
5) Uvijek
VASE SLAGANJE
Prijedlozi za turistiCku ponudu Strudle 1-u potpunosti se ne slazem
5- u potpunosti se slazem (Likertova
skala)
1. Bolji promotivni materijal o Strudli 12345
2. Bolja lokalna prodaja Strudle 12345
3. Ponuda $trudle u privatnim smjestajima 12345
4. Oglasavanje kulinarske delicije Strudla na TZ 12345
Vrbovsko
5. Televizijsko natjecanje u pripremi Strudle 12345
6. Ponuda Strudle kao znak dobrodoslice turistima |1 2 3 4 5
u posebnim pakovanjima
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7. Kulinarska natjecanje na podrucju grada 12345
Vrbovsko ,.Najbolja vrbovska Strudla

8. Kreativno osmi$ljeni paketi¢i s desertom-Strudla

—_|—
[\S N | 9]
W W
A |~
W [n

9. Ostalo

VAS KOMENTARI/ PRIJEDLOZI:
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