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SAZETAK

Manifestacijski turizam ili turizam dogadaja uklju¢uje putovanja koja su primarno motivirana
posjetom manifestacija kulturnog, umjetnickog, zabavnog i slicnog karaktera i sadrzaja.
Jedinstvene, kvalitetne, zanimljive manifestacije jednoj destinaciji mogu dati poseban car,
ozivjeti njen turizam, postaviti je na visoko mjesto na turisti¢koj karti te privuci znatan broj
posjetitelja. S druge strane, ukoliko destinacija ne vodi brigu o svojoj manifestacijskoj ponudi,
ne uskladuje ju s resursima, ciljevima destinacije i Zeljama posjetitelja, manifestacije mogu
ostvariti financijski gubitak, ali i negativan imidz destinacije koju ¢e posjetitelji percipirati

kao dosadnu, nepozeljnu i predvidljivu destinaciju.

Zahvaljujuci prekrasnim geografskim polozajem, ocuvanoj flori i fauni, te brojnim potocima i
tokovima rijeka zajedno sa vrijednim sakralnim bogatsvom grad Jastrebarsko svim
posjetiteljima pruza nezaboravljiv dozivljaj i duhovni mir. Upravo sa spojem prirodnih i
kulturnih vrijednosti u gradu se organiziraju manifestacije razli¢itog karaktera. Najznacajnija
manifestacija je Jaskanske vinske svecanosti koja se tradicionalno odrzava svake godine i
privlate sve veéi broj posjetitelja. Grad Jastrebarsko je poznat po svojoj manifestaciji
Jaskanske vinske svecanosti, te na temelju nje zeli graditi svoj turisticki imidz, no ostale
lokalnom stanovniStvu, ali i pojedinim turistima. PoboljSanjem postoje¢ih manifestacija ili
uvodenjem novih, Jastrebarsko moze jos viSe turisticki iskoristiti svoj prostor i ostvariti imidz

kojem ¢e mnoge destinacije zavidjeti.

Kljuéne rijeci: manifestacijski turizam, prirodne i kulturne vrijednosti, Jaskanske

vinske sve¢anosti, turisticki imidz



SUMMARY

Event tourism includes travels which are primarily motivated by visiting cultural, artistic and
entertaining manifestations of similar character and content. Unique events, which are
entertaining and interesting, can give a special spark to a destination, revive its tourism, put it
on a high position of the tourist card and attract a significant number of visitors. On the other
hand, if a destination does not take care of its event offers and doesn't adapt to resources,
goals of that destination and wishes of visitors, manifestations can suffer financial loss, but
also make a negative image of the destination that visitors are going to experience as boring,

undesirable and predictable.

Thanks to its beautiful geographical location, the preserved flora and fauna with numerous
streams and river flows along with valuable religious wealth, the city of Jastrebarsko provides
an unforgettable experience and peace of mind. Combining natural and cultural value
Jastrebarsko organizes events of different character. The most significant one is the Jaska
wine festival, which traditionally takes place annually and attracts more and more visitors.
The city of Jastrebarsko is known for its Jaska wine festival and wants to build its tourist
image due to this manifestation, while other events also offer a high quality content that is
becoming more interesting to the local population and to several tourists every year. By
improving existing events and introducing some new ones, Jastrebarsko can use its tourist

area even more and be an enviable image to other destinations.

Key words: Event tourism, natural and cultural values, Jaska wine festival, Tourist

image
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1.UvOD
1.1. Predmet i cilj rada

Predmet ovog zavrSnog rada je upoznavanje sa pojmom manifestacijskog turizma kao
specificnog oblika turizma, te istrazivanje utjecaja takvog oblika turizma na atraktivnost
turisticke destinacije. U fokusu istrazivanja ¢e biti manifestacijska ponuda destinacije, koja ¢e
se obraditi na konkretnom primjeru grada Jastrebarskog. U gradu Jastrebarskom organiziraju
se mnoge manifestacije koje imaju visok stupanj atraktivnosti te privlate sve veéi broj
domicilnog stanovniStva, ali i turista. NajviSe paZnje posvetiti ¢e se Jaskanskim vinskim
sveCanostima, budué¢i da je najznacajnija i najveéa manifestacija u gradu, te ¢e se na tom
primjeru provesti istrazivanja 0 posjecenosti i planu dogadanja unutar navedene manifestacije
u protekloj 2014. godini , te naposljetku provesti SWOT analiza. Istraziti ¢e se moguénosti za
razvijanje novih manifestacija s ciljem privlaenje vefeg broja turista i stvaranje vece
atraktivnosti destinacije. Cilj rada je teoretski spoznati karakteristike manifestacijskog
turizma, te kroz primjer Jaskanskih vinskih svecanosti u gradu Jastrebarskom uvidjeti koji
¢imbenici utjeCu na sve vecu posjeéenost takvog oblika manifestacija, koja ¢e se utvrditi
SWOT analizom. Kona¢no, jedan od ciljeva istrazivanja je proucavanje utjecaja vanjskih
varijabli koji mogu utjecati na odluku o posjeti kao Sto su klima, kulturno-povijesni
spomenici, hidrografski ¢imbenici, te na temelju toga poraditi na prilagodavanju postojecih
manifestacija zahtjevima postojeceg trzista, ali 1 ukoliko je moguce, privuéi skupine gostiju
drugih obiljezja, bilo modifikacijom postoje¢ih manifestacija ili proSirenjem postojece

ponude.

1.2. Izvori podataka i metode istraZivanja

Prilikom izrade zavrSnog rada koristiti ¢e se razliciti izvori podataka, te metode istrazivanja u
svrhu dobivanja Sto objektivnijih Cinjenica. Problematika u zavrSnom radu istraZiti ¢e se
teoretski ( analizom postojece literature o problematici) i empirijski ( analizom podataka
prikupljenim istrazivanjem koje je provela turisticka zajednica grada Jastrebarskog koja je u
ingerenciji ili suorganizaciji manifestacija u gradu, te analizom sekundarnih podataka
prikupljenim putem interneta). U radu ¢e se istraziti utjecaj manifestacijskog turizma na
cjelokupnu turisticku ponudu Hrvatske, zatim utjecaj antropogenih i biotropnih resursa grada

Jastrebarskog na razvijanje manifestacijskog turizma. Na temelju konkretnog primjera



Jaskanskih vinskih svecanosti ¢e se utvrditi znacaj manifestacijskog turizma, te istraziti
mogucnosti razvoja novih ili korekcijom postojecih manifestacija sa svrhom poveéanja

turisticke ponude grada.

1.3. Sadrzaj i struktura rada

Rad se sastoji od 6 medusobno povezanih cjelina. U uvodnom dijelu definirat ¢e se predmet i
cilj rada, zatim ¢e se odrediti izvori podataka i metode istrazivanja, te ¢e poglavlje zavrsiti
kratkim prikazom strukture i sadrzaja rada. U drugom dijelu biti ¢e izlozene teorijske
¢injenice o manifestacijskom turizmu, definirat ¢e se pojam i obiljezja manifestacija, utvrditi
karakteristike, te ufinci manifestacijskog turizma na destinaciju. Tre¢i dio govoriti ¢e o
raspolozivosti turistickih resursa grada Jastrebarskog, te ¢e se najprije pro¢i kroz povijesti
grada, a zatim prouciti atraktivnost prirodnih ( biotrpnih) i drustvenih ( antropogenih) resursa
grada Jastrebarskog, te na kraju istraziti koji su receptivni elementi Kkoji nadopunjuju
turisticku ponudu grada Jastrebarskog. Cetvrti dio odnositi ée se na istrazivanja manifestacija
koje se odvijaju u gradu, te na temelju konkretnog primjera Jaskanskih vinskih svecanosti
utvrditi koliki je znacaj manifestacijskog turizma u gradu Jastrebarskom, te SWOT analizom
spoznati prednosti i nedostatke takve manifestacije. U petom dijelu ¢e se takoder provesti
istrazivanje koje ¢e se odnositi na razvoj novih manifestacija ili modifikaciju postojecih sa
svrhom stvaranja Sto raznovrsnije turisticke ponude grada koja ¢e naposljetku rezultirati i
gospodarskom razvoju grada. U zakljucku ¢e se zaokruziti svih pet dijelova u cjelinu, te ¢e se
na temelju provedenih istrazivanja utvrditi znac¢aj manifestacijskog turizma u kreiranju

turisticke ponude grada Jastrebarskog.



2. MANIFESTACIJSKI TURIZAM

Turizam je iznimno atraktivna ljudska djelatnost koja je stekla status jedne od najmasovnijih,
turizma koji govori o cjelokupnosti jedne pojave, vezemo i pojam ,,turist koji predstavlja
sudionika te pojave. Na temelju toga najprije je uoceno postojanje putnika ,,turista, a zatim i
njegove aktivnosti i utjecaji u mjestu privremenog boravka, Sto rezultira tek kasnijim
stvaranjem pokreta turizma. Najcitiraniju definiciju pojma turista je dao Erik Cohen : ,, Turist
je dobrovoljni, privremeni putnik koji putuje u ocekivanju zadovoljstva koja mu mogu pruziti
novosti 1 promjene dozivljene na relativno dugom i ucestalom dvosmjernom putovanju“l.
Takoder, to je osoba koja putuje izvan svoje sredine kra¢e od 12 mjeseci, a glavna svrha nije
vezana za obavljanje neke aktivnosti u mjestu koje posjec¢uje. Dok jedna od najstarijih
definicija turizma koju su osmislili Svicarski teoreti¢ari turizma W. Hunziker i K.Kraft
1942.godine, a kasnije ju prihvatio i nadopunio AIEST i ona je dugo bila opceprihvacena
definicija turizma u svijetu, a i danas se uvelike upotrebljava, a glasi: ,,Turizam je skup
odnosa i pojava koje proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja nekog mjesta, ako se tim
boravkom ne zasniva stalno prebivaliste i ako s takvim boravkom nije povezana nikakva
gospodarska djelatnost“.2 Turisti ne dolaze u destinaciju da bi se u njoj odgovorno ponasali,
nego iz zelje da zadovolje svoje specificne interese koji mogu sezati od hobija, bavljenja
nekom sportskom aktivnos$cu, prisustvovanja kulturnim dogadanjima, te na temelju toga je
doslo do razvoja specificnih oblika turizma. Stoga, specifi¢ni oblici turizma predstavljaju
posebnu skupinu turistickih kretanja koja su uvjetovana odredenim turistickim motivom koji
turista pokre¢e na putovanje u destinaciju ¢ija je turisticka ponuda sadrzajima prilagodena
ostvarenju dozivljaja turista. Specificne oblike turizma mogucée je razvrstati u tri osnovne
skupine, a to su specifi¢ni oblici turizma ¢iji se razvoj temelji pretezno na prirodnim
resursima, te oblici turizma C¢iji se razvoj temelji na posebno pripremljenim (drustvenim)
resursima, te naposljetku specifi¢ni oblici turizma ¢iji razvoj nije izravno vezan za prirodne
odnosno posebno pripremljene resurse.* U posljednje vrijeme sve veéi interes raste za
manifestacijama koje mogu biti zabavnog, sportskog, kulturnog i nekog drugog karaktera koje

zadovoljavaju turisti¢ke potrebe posjetitelja.

! Cavlek, N. et al.: Turizam — ekonomske osnove i organizacijski sustav, Skolska knjiga, Zagreb, 2011., str. 27.
2 Pirjavec, B.: Turizam-jucer,danas..., Veleu¢iliste u Karlovcu, Karlovac, 2008., str.13.
% Cavlek, N. et al: op. cit., str. 40.



2.1. Definiranje i obiljezja manifestacija

Sve ve¢i broj ljudi posje¢uju manifestacije razlicitih vrsta, te su spremni putovati u udaljenje
destinacije kako bi sudjelovali u manifestacijama koje smatraju zanimljivima. Sam pojam
manifestacija dolazi od engleske rijei ,,event“ §to podrazumijeva dogadaj.* Manifestacije su
organizirane druStvene pojave sa specificnim sadrzajem, profilom sudionika, brojem
posjetitelja 1 vremenom trajanja, koje karakterizira znacaj sadrzaja, vaznost sudionika, znacaj
rezultata, odnosno masovnost pojave.” Uloga manifestacija ogituje se u privlatenju
posjetitelja u neko podrucje, u koje inace ne bi putovali. Osim toga, mogu utjecati na
putovanja u odredenu destinaciju nakon $to manifestacija zavr$i, i na taj nacin stvaraju
vrijednost prodajom drugih turistickih proizvoda koje destinacija nudi. Ono §to je, izmedu
ostaloga, vrlo privlaéno kod manifestacija, je Cinjenica da ne slice jedna drugoj, te posjetitelj
mora biti fizicki prisutan kako bi u potpunosti uzivao u jedinstvenom dogadaju, jer ako ga
propusti, to je izgubljena prilika, jer taj dogadaj vise nece dozivjeti, jer ponoviti neku
manifestaciju je nemoguce. Dogode se samo jednom, za razliku od ostalih oblika turizma koji
pate od sezonalnosti, §to znaci da su turisticka kretanja koncentrirana u relativno kratkom
razdoblju godine, manifestacije privlace turiste u destinaciju u periodima izvan sezone, te se
organiziraju u bilo koje doba u godini. Planirane manifestacije mogu biti sliéne po obliku i
sadrzaju, pojedine znacajke prostora, ljudi i programa, dovest ¢e do toga, da ¢e dozivljaj biti
doZivljen razli¢ito. Osim toga ¢e 1 ocekivanja, raspoloZenja 1 stavovi gostiju 1 sudionika uvijek
biti novi. Upravo ta jedinstvenost manifestacija ¢ini ih privlatnima, pa i neodoljivima, zbog
cega je stvaranje ,,jednom u zZivotu* imidza, cilj svakog marketinga kada se o manifestacijama
radi. Vjeruje se da pozitivniji imidz mjesta ima utjecaj na industrijska ulaganja, te u konacnici
moze poboljsati blagostanje lokalnog stanovnistva na mnogo razli¢itih naéina. Planirane
manifestacije zauzimaju i privremeno transformiraju objekte ili prostore, te je tijekom
manifestacije dozivljaj toga mjesta promijenjen, jer se mogu organizirati na otvorenom ili
zatvorenom prostoru, ovisno o sadrZaju kojeg nude. Najvaznije od svih karakteristika koje
stvaraju manifestacije su slavljeni¢ki duh, jedinstvenost, kvaliteta, autenti¢nost, tradicija,

gostoljubivost, tematika i1 simboli¢nost.

*Kesar O.: Specifi¢ni oblici turizma, nastavni tekst za predavanje na kolegiju Specifi¢ni oblici turizma na
Ekonomskom fakultetu u Zagrebu, 2015.
5 -

Ibid



2.2. Klasifikacija manifestacija

Postoji nekoliko podjela manifestacija, koje se mogu grupirati u dvije skupine, prva skupina
podrazumijeva manifestacije klasificirane po veli¢ini, a u druga skupina manifestacije

klasificirane po formi i sadrzaju.’

Kada se govori o manifestacijama s obzirom na veli¢inu, postoje mega dogadaji ili ,,eventi.
Oni privlace veliki broj posjetitelja (vise od milijun), globalne medije, donose prestiz i imaju
veliki znacaj za cjelokupno gospodarstvo jedne zemlja, te se odrzavaju samo jednom ili
ponavljaju periodi¢no. Kao primjer moguce je navesti Olimpijske igre, Octoberfest u Berlinu,
koje su svjetski poznate manifestacije, te Dubrovacke ljetne igre, Pula film festival koji je
poznat na nivou drzave. Mega dogadaji se mogu povezati i sa Hallmark manifestacijama koje
predstavljaju simbol nekog grada ili regije, te se to podrudje poistovjecuje s tom
manifestacijom, primjerice karneval u Veneciji ili Rio de Janieru. Regionalni dogadaji postoje
prvenstveno radi manifestacija lokalnog karaktera destinacije i interkulturnih odnosa,
primjerice Motovun film festival,Vinistra. Lokalni dogadaji, kao posljednja kategorija vezuju
se uz predstavljanje Zivota domaceg stanovnistva.” Njih organiziraju lokalne zajednice, a
namijenjene su sportu, zabavi, religiji i ostalim. Primjeri takvih manifestacija su proslave

lokalnih svetaca zastitnika (sv. Dujma u Splitu), lokalni karnevali, ribarske feste.

Kada je rije¢ o podjeli manifestacija s obzirom na formu i sadrZaj, vazno je spomenuti dvije
vrlo zanimljive podjele, a to su Getzova tipologija planiranih dogadaja, te turisticka

klasifikacija manifestacija prema Eduardu Kugenu.®

Eduard KuSen u svojoj knjizi Turisticka atrakcijska osnova navodi turisticku klasifikaciju
manifestacija, te ih dijeli u pet kategorija, pritom navodeci koje zadovoljstvo i aktivnosti

pojedine manifestacije pruzaju.

6 Cavlek, N. et al: op. cit., Str. 44.
" Grizini¢, J.: Medunarodni turizam, Sveu¢iliste Jurja Dobrile u Puli, Pula, 2014.,str.181.
8 Grizini¢, J.:: op. cit., str. 181.



Tablical.: Detaljna turisti¢ka klasifikacija manifestacija

ATRAKCIJA

MOTIV / AKTIVNOST

MANIFESTACIJE

1. Kulturne manifestacije

e Igre

e Festivali
e Smotre
e Izlozbe

e Likovne kolonije
e Skupovi
e Zabavni programi
2. Vjerske manifestacije
e Posjeti crkvenog poglavara
e Hodocaséa
e ProStenja
3. Sportske manifestacije
e Sportska prvenstva ( svjetska,
europska, nacionalna, regionalna)
e Sportske igre
e Tradicijski sportovi
4. Gospodarske manifestacije
e Gospodarske izlozbe
e Sajmovi
e Modni festivali
e Strucna natjecanja
5. Ostale manifestacije
e Proslave
e Mitinzi

e Razlicita druZenja

e ZADOVOLIJISTVO
e DOKOLICARSKA EDUKACIJA
e NEDOKOLICARSKIMOTIVI

e Gledanje
e Slusanje
e Fotografiranje
e Razgledavanje

e Dozivljavanje

e Gledanje

e Slusanje

e Dozivljavanje
e Spoznaja

e Promatranje

e Fotografiranje
e Dozivljavanje

e Profesionalno sudjelovanje

e Razgledavanje

¢ Profesionalno sudjelovanje

e Promatranje
e Aktivno sudjelovanje

e Nedokoli¢arske aktivnosti

Izvor: Kusen, E.: Turisti¢ka atrakcijska osnova, Zagreb, 2002., str. 119.



Na temelju navedene podjele manifestacija prema Kusenu uoceno je da bez obzira o kojoj se
manifestacji radi, podrazumijeva aktivnosti kao §to su promatranje, dozivljavanje, te poneke i
aktivno sudjelovanje, te se odvijaju u slobodne vrijeme i dokolici. Postoji razlika izmedu
slobodnog vremena i dokolice. Slobodno vrijeme je ono koje ostaje nakon ispunjenja svih
radnih obveza, to nije potpuno slobodne vrijeme jer obuhvaca brojne obiteljske 1 drustvene
duznosti, samo §to su one izdvojene od organiziranog rada. Trenutke kojima bi se pojedinac
potpuno prepustao, izboru $to je ovisan samo o njegovoj volji, moze se nazvati dokolicom, jer
podrazumijeva kvalitetno i produktivno provedeno slobodno vrijeme.® Bez obzira o kojoj se
manifestaciji radilo, turiste i izletnike ¢e u najvecoj mjeri privuci festivali, te smotre i razli¢ite
likovne manifestacije. Takoder, slikoviti, dvotjedni ili mjese¢ni sajmovi u malim trgoviStima
mogu takoder privuéi turiste. Potencijalna turistiCka atrakcija neke manifestacije ne mora
uvijek dati i odgovaraju¢e ekonomske rezultate u ugostiteljskoj djelatnosti, nego se moze
odrazavati na 0so0bno zadovoljstvo koje pruzaju mnoge vjerske manifestacije kao hodocaséa.
Sto se ti¢e sportskih manifestacija, podrazumijevaju aktivno sudjelovanje posjetitelja, kao i

ostali oblici manifestacija ( proslave, razliita druzenja).™

Osim navedene podjele, zanimljiva je i Getzova tipologija manifestacija. U svojoj tipologiji
Getz manifestacije dijeli u sedam kategorija koje je moguce pronaci u gotovo svakoj kulturi i
zajednici. Getz kulturne dogadaje dijeli na festivale, karnevale, komemoracije, te religiozne
dogadaje. Politi¢ki i drzavni dogadaji podrazumijevaju razli¢ite mitinge, inauguracije te
politicke dogadaje koje posjecuju vazne osobe, takozvane VIP osobe. Umjetnicki 1 zabavni
dogadaji su obicno koncerti, dodjele nagrada, izloZzbe 1 svecanosti. Poslovni dogadaji
pokrivaju $iroki raspon manifestacija od sastanka, trgovackih sajmova i izlozbi. Edukacijske i
znanstveni dogadaji se sastoje od konferencija i seminara koje pruzaju stru¢no usavrSavanje
pojedinca. Sportska dogadanja podrazumijevaju gledanje ili sudjelovanje u profesionalnim ili
neprofesionalnim natjecanjima. Rekreacijski dogadaji podrazumijevaju sportske igre
organizirane radi zabave. Konacno, kategorija privatni dogadaji ili osobni dogadaji
podrazumijevaju manifestacije kao §to su zabave, vjencanja, godis$njice koje Se organiziraju za

individualce, obitelji ili drustvene skupine.™

® Cavlek, N. et al: op. cit., str.291.
0 Kugen, E.: op. cit., str.117.
Y Grzini¢, J.:op. cit..,str. 180.



2.3. Pozitivni i negativni uéinci manifestacija

Zemlje i gradovi domacini velikih manifestacija predstavljaju rjeSenje brojnih problema, no
nemaju svi dogadaji isklju¢ivo pozitivan utjecaj na razvoj turizma. Bitno je nauliti iz

negativnih primjeri, sagledati sve razlike za i protiv organiziranja velikih manifestacija.

Neki od pozitivnih u¢inaka razvoja manifestacija na turizam su jednostavno i ucinkovito
privlacenje ciljne potraznje, budu¢i da se manifestacije usmjerene to¢no odredenoj ciljnoj
skupini. Ukoliko neke manifestacije budu uspjesne, a turisti zadovoljni nacinom izvodenja,
spremni su produziti duljinu boravka u destinaciji, te time utjecati na povecanje prihoda
gradova domacina. Ukoliko turisticki promet u gradova domacina poraste, da bi ugostitelji
zadrzali turiste morat ¢e dodatno zaposliti ljude, naroCito domicilno stanovnistvo.
Manifestacije u svojoj osnovi podrazumijevaju masovnost, a masovnost donosi moguénost
izgradnje ili adaptacije objekata, te utjeCe na preusmjeravanje turistickih tokova u razvijanje
ostalih oblika turizma. Budué¢i da uspjeSnost manifestacija rezultira poveéanjem prihoda
drzave, te dodatnog zaposljavanja, time se utjeCe i na unapredenje poslovanja subjekata
turisticke ponude i javnog sektora, te da bi ugostitelji zadovoljili i zadrzali turiste podizanju
kvalitetu ponude, te time dolazi do jacanja konkurentnosti te u konacnici do proSirenja
turistickog trziSta. Naravno, navedeni utjecaj se ne bi ostvario ukoliko manifestaciju ne bi
popratila medunarodna medijska izlozenost, te publicitet. Na temelju navedenog postoje
mnogi pozitivni uinci manifestacija, no manifestacije imaju neke od negativnih ucinaka.
Velike manifestacije iziskuju velike troSkove organizacije koje organiziraju takve
manifestacije da bi bile uspjesne i konkurentne ostalim manifestacijama. Nakon zavrSetka
manifestacija ostaju mnogi neiskoriSteni smjestajni i drugi turisticki receptivni kapaciteti.
Potrebno je spomenuti da ¢esto destinacije medusobno ne suraduju oko organizacije dogadaja,
posebice u vrijeme sezone, te se dogadanja odvijaju istovremeno u ¢ak dvije susjedne opcCine.
Takva podudarnost dogadaja Cesto u posjetitelja 1 lokalnog stanovnistva izaziva zbunjenost,
dvojbu oko dolaska, pa Cesto i ignoranciju dogadanja. Mnoge manifestacije zagaduju okolis,
tu se najceSce radi o razli¢itim festivalima gdje najviSe ima mlade populacije koji otpad
odlazu svugdje i prave buku. Buduéi da je najveca posjecenost manifestacija u sezoni, dolazi
do manjak pojedinih usluga kao $to su turisti¢ki vodici, taksi sluzbe, zbog guzve. Gradovi
domacini da bi ostvarili $to ve¢i prihod, podizu cijene proizvoda i usluga.12 U konacnici, Svi

navedeni negativni ucinci utjeCu na djelomicnog narusavanja imidza zemlje. Svaki oblik

12 Kesar , O.: op.cit., str 37.



turizma ima svoje pozitivne i negativne strane, organizatori ,,evenata“ moraju dobro razmisliti
I uzeti u obzir negativne strane manifestacije, te isto tako uzeti u obzir pozitivne strane te

zadovoljstva pojedinaca koje pruzaju manifestacije.

2.4. U¢inci manifestacijskog turizma na destinaciju

Manifestacije, odnosno planirani dogadaji zadiru gotovo u svaki aspekt zivota, bilo da je rijec
o socijalnom, kulturnom, ekonomskom ili politickom aspektu. Kombinacijom socioloskih,
ekonomskih i kulturnih ucinaka manifestacijskog turizma utjeCe se na stvaranje imidza
destinacije. Imidz podrazumijeva zbroj uvjerenja, ideja i dojmova koje neka osoba ima o
destinaciji. Imidz destinacije ima utjecaj na donosenje odluke o odrediStu putovanja, te na

prodaju turistickih proizvoda i usluga.

Kao mjeru ekonomskih uc¢inaka predlazu se tradicionalni pokazatelji kao $to su neto prihod,
financijski prihod od gledatelja i neto korist po osobi u manifestaciji za lokalnu zajednicu.
Znacajna dogadanja pobuduju zanimanje zajednice i privlace veliki broj sudionika, poticu
potro$nju, stvaraju znacajan prihod, te zahtijevaju tehnicku i financijsku kontrolu. Potrosnja
izvan turisticke atrakcije, duljina posjeta i produljenje sezone rezultat su ostalih ¢imbenika
privla¢nosti destinacije. Ekonomski doprinosi turizmu kroz planiranih manifestacija jesu
prihodi od prodanih ulaznica, prihodi u vidu pokroviteljstava, prihodi od usluga vodenja i dr.
Organizacijom razli¢itih manifestacija smanjuje se izolacija odredenog podrucja, grada,
ruralnih zajednica. Nadalje povecava se ponos lokalnog stanovniStva i poti¢e edukacija o
lokalnoj jedinstvenosti. Pozitivni ekonomski aspekti utjecaja manifestacija na turizam su
odrzavanje i oCuvanje lokaliteta ( lokalne ambijentalnosti ), utjecaj na zaposljavanje i
turistiko usluzne valorizacije od strane gospodarskih subjekata.’* Jedan od najvaznijih
ekonomskih ucinaka je turisticki prihod generiran od strane manifestacije. Osim S§to
posjetitelji troSe tijekom odrzavanja manifestacije, oni takoder troSe na prijevoz, dobra i
usluge u destinaciji u kojem se manifestacija odrzava, time se utje€e na preusmjeravanje
turistickih tokova. Manifestacije mogu privu¢i medijsku pozornost kojom ¢e se poboljsati
sliku o mjesto, domacinu manifestacije, te tako dugoro¢no kreirati bolji turisticki imidz i ve¢u
posjecenost. Generiranje radnih mjesta, odnosno zaposljavanje je joS jedan od ucinaka
manifestacije na lokalnu zajednicu. Vecina lokalnog stanovniStva smatra, da su takvi poslovi

uglavnom kratkoro¢nog karaktera. ZapoSljavanje novih djelatnika moZe se javiti prilikom

B Grzinig, J.: op cit, str.192.



organiziranja mega ili ,,hallmark* manifestacija.!* Kod ekonomskih uinaka, za organizatore
manifestacije i za lokalnu zajednicu, najveca briga je ho¢e li manifestacija na kraju, dovesti
do dobiti ili gubitka, a 0 tome ovisi premasuju li prihodi od sponzorstva i prodaje ulaznica

troSkove organiziranja i marketinga manifestacije.

PotroS$nja energije i vode na manifestaciji, koli¢ina reciklirane otpadne vode, proizvedena
koliCina otpada, te reciklirana koli¢ina otpada su mjere koje se predlazu za mjerenje efekata
manifestacije na okoli§. Danas su evidentirane neke negativne demografske promjene koje
zahvacaju pojedine destinacije, kao Sto je pad nataliteta, starenje populacije, migracije
lokalnog stanovniStva u gradove gdje je lakSe naci posao, napustanje ruralnih podruc¢ja. No,
nisu to jedine negativne strane, mega eventi stvaraju buku, prometna zaguSenja, oStecenja
okolisa gdje se manifestacije odvijaju. Razvoj turizma u odredenoj destinaciji moze
doprinijeti nekim pozitivnim promjenama kao $to su: vrednovanje okoliSa, povecanje svijesti
o okoliSu kroz razli¢ite manifestacije, kao §to je to primjerice manifestacija ,,Dan planete
Zemlje“. Manifestacije utjeCu na izgradnju infrastrukture u podru¢je gdje se odvijaju

manifestacije, te pritom se utjece na poboljSanje transporta i prometne povezanosti.

Za socijalne efekte predloZzeni su indikatori, kao §to su udio lokalnog stanovnistva u
gledateljstvu, volonterima, zaposlenima na manifestaciji, udio lokalnih poduzeéa angaziranih
kao dobavljaca, vrijednost novih usluga i prostora koji su lokalnom stanovnistvu stavljeni na
raspolaganje ili kojima im je bio onemogucéen pristup tijekom manifestacije, incidenti,
kriminal povezan s manifestacijom, gubici uslijed prometnih zagu$enja te kvantiteta i
kvaliteta medijske izloZenosti koju je generirala manifestacija.15 Socioloski ucinci
manifestacija ukljuCuju jacanje ponosa lokalnih stanovnika, a rezultat su lokalnih
manifestacija i proslava nacionalnih blagdana. Potencijalni ucinci manifestacija na kulturu
nekog drustva su velika briga za lokalnu zajednicu, organizatore manifestacija i ostale
sudionike, a razlog tome je $to dogadaji Cesto privlace strane posjetitelje u lokalnu zajednicu,
lokalno drustvo, te zbog toga postoji moguénost da druStvo bude pod ujecajem kulture,
odnosno ponaSanja posjetitelja, te na takav nacin mijenja svoju kulturu. Socioloski i1 kulturni

ucinci znacajno utjeCu na promjene ponaSanja kako turista tako i stanovniStva destinacije,

odnosno njihovih sustava vrijednosti i nacina zivota. Unato¢ ¢injenici da interakcija izmedu

 Mami¢, J.: Manifestacijski proizvodi: Platforma razvoja specijalizirane turistitke ponude destinacije, Pisani
materijal, Ekonomski fakultet Split, Split, 2013. str.35.
5 piveevi¢, S.: Upravljanje manifestacijama, Pisani materijali, Ekonomski fakultet Split, Split, 2013.,str. 132.
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posjetitelja 1 lokalnog stanovniStva moze biti poboljSana kroz zajednicko sudjelovanje u

manifestacijama, isto tako ona moze biti poljuljana zbog manifestacija i njihovih u¢inaka.

Vazan zadatak kod organiziranja manifestacija je identificiranje i upravljanje svim ucincima
koje proizlaze iz manifestacija, stoga zadatak organizatora manifestacija je predvidjeti i
identificirati u¢inke manifestacija, a zatim upravljati njima kako bi se ostvario najbolji rezultat
koji se pogodovati svim stranama, odnosno sudionicima, te tako postigao cjelokupni pozitivan

ucinak manifestacije, pritom uzimajuéi u obzir potencijalne negativne ucinke.
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3. RASPOLOZIVOST TURISTICKIH RESURSA GRADA JASTREBARSKOG

Za razliku od izvornog, Cistog resursa, pod pojmom turistickih resursa (engl. resources)
razumijevamo ona prirodna ili druStvena dobra koja se mogu turisticki iskoristiti (valorizirati),
odnosno one pojave, objekte,dogadaje i sli¢no koje privremeni posjetitelji (turisti i izletnici)
posjecuju tijekom svog putovanja zbog visokog stupnja privlacnosti, odnosno atraktivnosti.™
Prema zadovoljavanju Covjekovih (turistickih) potreba, prirodni resursi imaju rekreativna
svojstva, odnosno utje¢u na fizioloske funkcije ¢ovjeka (osvjezenje, oporavak, odmor), dok
drustveni resursi po pravilu djeluju na psihicke funkcije ¢ovjeka, odnosno zadovoljavaju
njegove kulturne potrebe (iako 1 neki prirodni resursi imaju sli¢na djelovanja). Zahvaljujuci
prekrasnom polozaju kojeg ima grad Jastrebarsko, te ocuvanoj flori i fauni, te brojnim
potocima i tokovima rijeka svim ljubiteljima prirode pruza zadovoljenje fizioloskih potreba,
ali pritom utjece i na zadovoljavanje kulturnih potreba. Naime, brojne crkve i kapele u gotovo
svakom jaskanskom zaseoku pruzaju moguénost upoznavanja autohtone kulturno-povijesne
gradnje, a njithove unutras$njosti cuvaju bogato sakralno blago i1 pruzaju svakom putniku uvijek

potreban mir i duhovnu obnovu.
3.1. Povijest grada Jastrebarskog

Na suncanoj strani blage prigorske padine, bas tamo gdje se zivopisni zeleni brezuljci stapaju
sa Sirokom pokupskom ravnicom, lezi grad Jastrebarsko, privlacan i bogat u svojoj dugoj
proslosti. Prvi put se spominje 1249. kao Zemlja Jastrebarska i gradsko naselje ,,forenses de
Jastraburcza“ u ispravi bana Stjepana, kojom se tvrdavi Podgorske Zupanije vracaju otudene
zemlje. Od toga naziva doSao je i1 danas popularni skraeni naziv grada, Jaska. Na molbu
jastrebarskih stanovnika kralj Bela IV. dodijelio je Jastrebarskom 12.sije¢nja 1257. povlasticu
slobodnog kraljevskog trgovista, koja je gotovo 600 godina bila osnovni pravni dokument na
temelju kojeg su gradani mogli ocCuvati svoje slobostine od feudalaca. Ovaj dokument,
glasovita ,,bula®, cuva se u gradskom muzeju. Od 1519. do 1848. na Zivot grada presudno su
utjecali ¢lanovi vlastelinske obitelji Erdody. U perivoju grada Jastrebarskom obitelj Erdody je
izgradila dvorac, koji je 1 danas jedan od turistickih atrakcija grada. Mirom u Schonbrunnu
17.10.1809. hrvatski krajevi juzno od Save ukljuceni su u Ilirske provincije, tako da su
jastrebarsko vlastelinstvo i trgoviste dosli pod francusku vlast, a Francuzi su se povukli u ljeto
1813. Jastrebarsko se intenzivnije razvilo u drugoj polovici 19. stoljeca , a razvoju grada i

cijelog kraja pridonijela je izgradnja Zeljeznicke pruge od Karlovca do Zagreba (1865.). Uz

' Cavlek, N. et al: op. cit., str.131.
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Skolu, koja u Jastrebarskom postoji ve¢ od pocetka 17. stolje¢a, dolazi tada do procvata
kulturnih, drustvenih i1 sportskih djelatnosti ( Narodna Ccitaonica, Dobrovoljno kazali§no
drustvo, Jastrebarsko tamburasko drustvo, Dobrovoljno vatrogasno drustvo). U 20.stolje¢u
Jastrebarsko je dijelilo sudbinu cijelog hrvatskog naroda, a posebno je uzdrmano svjetskim
ratovima, naro€ito surovim i krvavim Drugim svjetskim ratom. Danas je Jastrebarsko (koje je
status grada dobilo 1995.) sredite Sireg podrudja kojeg &ine opéine Krai¢, Zumberak,
Pisarovina i Klinda Sela.'” Jastrebarsko je dobilo ime jastrebarima, srednjovjekovnim
uzgajiva¢ima lovnih ptica, jastrebova i sokolova. Mjesto od davnina u svom grbu ima jastreba

koji je vidljiv u priloZenoj slici. *®

Slika 1. : Grb grada Jastrebarskog

1!1 fq\

Izvor: Spotska zajednica grada Jastrebarskog, www.sport-zagrebacke-zupanije.hr,
(26.04.2015.)

Na temelju istrazivanja koje je provela Turisti¢ka zajednica grada Jastrebarskog 2005.godine,
izmjerena je povrsina s pripadaju¢im naseljima od 229 kvadratnih kilometara. Broj stanovnika
gradskog podrugdja s pripadaju¢im naseljima je iznosio 16 765. Broj stanovnika samog naselja
Jastrebarskog bez okolnih naselja je bio 5432. Gustoca naseljenosti je bilo 73 stanovnika na
kvadratni kilometar. Jastrebarsko ima 59 naselja, te 7218 stanova, koje se svake godine

povecava. Dan grada se slavi 13.studenog, kada je bilo oslobodenje gradske vojarne. 19

'72012. Godisnjak grada Jastrebarskog, Grad Jastrebarsko, Jastrebarsko, 2012., str.18.
18 B
Ibidem
9 Turisticki vodi¢ grada Jastrebarskog, Turistitka zajednica grada Jastrebarskog, Jastrebarsko, 2005.
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3.2. Atraktivni druStveni ili antropogeni resursi

Sve pojave, objekte, procese 1 dogadaje koji kod Covjeka stvaraju potrebu za kretanjem da bi
zadovoljio svoje drustvene 1 kulturne potrebe, nazivamo drustvenim (antropogenim)
resursima. To su oni sadrzaji za koje su vezana estetska i znamenita svojstva (atributi), a
stvorili su ih narodi ili etnicke skupine u davnoj ili bliskoj proélosti.20 Buduc¢i da danasnji gost
sve viSe tezi upoznavanju razli¢itih kultura, kao $to su kulturno — povijesni spomenici, te
kulturne ustanove koje uvelike odreduju privlacnost turistickih mjesta i lokaliteta. Kako je
Jastrebarsko bogat navedenim sadrzajima, upravo oni, pored planinskih brezuljaka i
vinograda, te u kombinaciji s razli¢itim manifestacijama ¢ine glavni dio turisticke ponude

grada Jastrebarskog.

3.2.1 Kulturno — povijesni spomenici

Grad Jastrebarsko je poznat po brojnim crkvama, kapelama, dvorcima te samostanom koje
cuvaju etnografske vrijednosti sredine, ali se njihovom turisti¢kom valorizacijom mogu bolje i
rije¢, osnovni motiv zbog kojih turisti dolaze u grad i posjeéuju ove resurse su njihova
raritetnost i razina umjetni¢ke vrijednosti, njihovo povijesno znacenje, estetske i druge

vrijednosti.?

Smjesten nedaleko centra grada u prekrasnom parku koji je hortikulturni spomenik, dvorac
Erdody najstarije je zdanje u gradu. Dvorac je okruZzen engleskim perivojem koje je danas
omiljeno Setaliste. Stari kastel podignuo je ban Matija Gereb krajem 15. stoljeca, a od pocetka
16.stoljeca pa sve do 1922. godine dvorac je bio u posjedu obitelji Erdody. U dugoj povijesti,
mnogo puta dogradivan, ovaj cetverokutni dvor pojacan s dvije impresivne, zaobljene kule
bio je vazna utvrda u vrijeme turskih osvajanja. Unutrasnje dvoriSte izvanredne akustike krasi
trijem s arkadama i barokni stupovi. Unutar dvorca se nalazio Prirodoslovni muzej, kojeg je
osnovao Stjepan Erdody, ljubitelj prirode i lova.?? Nazalost danas je prazan, zapusten i
propada, ali uskoro pocinje obnova. U Gradskom muzeju Jastrebarskom u nekoliko su

prostorija izloZeni predmeti i namjestaj iz dvorca. Obnovljena je velika viSekatna Zitnica koja

2 Cavlek, N. et al: op. cit., str.147.
*! Ibidem
?2 2012. Godisnjak grada Jastrebarskog, op. cit..,str.106.
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je bila u sklopu mnogih gospodarskih objekata koji su pripadali imanju, te je u planu grada

obnoviti i sam dvorac Erdody.

Slika 2. : Dvorac Erdody i obnovljena zitnica

Izvor: Sluzbena stranica grada Jastrebarskog, www.jastrebarsko.hr, (03.05.2015.)

Na vrhu brijega slavetickog kraja smjeSten je dvorac - utvrda grofova Orsi¢. Pocetkom 16.
stolje¢a utvrdu, kao plemicki grad sagradila je obitelj OrSi¢, koji su uz prezime nosili
pridjevak Slaveti¢ki. Utvrda je nekoliko puta pregradivana i dogradivana da bi konacno bila
adaptirana u ladanjski dvorac. Gradevne faze ocituju se u goti¢kim, renesansnim i baroknim
elemantima. Ovaj sloZeni kompleks od nekoliko zgrada razli¢ite namjene zatvara zajednicko
unutrasnje dvoriste. U dvorcu je sacuvana pe¢ iz 17. stoljec¢a, kamin s konzolama i vrijedni
portreti. Dvorac je prilicno dobro ocCuvan i ima izuzetnu arhitektonsku i ambijentalnu

vrijednost.”® Danas je dvorac u privatnom vlasnistvu.

U srediStu moc¢varnog podrucja, koje se pocetkom 20. stolje¢a pocCinje pretvarati u ribnjake
Crna Mlaka, a oko 1905. u zakup ga dobiva Kornelius Zwiling, te se gradi kompleks vile,
perivoja 1 popratnih zgrada u stilu kasne secesije i romanti¢arskom duhu. To je Zivahna
arhitektura s kulama, lodom i mnoStvom drugih detalja, konstrukcija je od armiranog
betona.?* Danas je Crna Mlaka specijalni ornitologki rezervat i nalazi se pod posebnom

zaStitom. Podrucje je u privatnom vlasniStvu, dvorac je zapusten i propada.

Ranobarokni franjevacki samostan s crkvom svete Marije spada u najviSu kategoriju
spomenicke vrijednosti u Hrvatskoj. Goticka jezgra izgradena je u 16.stoljecu, a podizanjem
isto¢nog 1 zapadnog krila pocetkom 18.stoljec¢a samostan 1 crkva dobivaju barokni karakter.

Ovo izvanredno sakralno zdanje Cuveno je po bogatom baroknom inventaru i brojnim

2 Cuvari bastine, Turisti¢ka zajednica zagrebacke Zupanije, Zagreb, MMXIV, str. 18.
** Turisti¢ki vodi¢ Jastrebarsko, op.cit., str.15
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umjetninama. Samostanska knjiznica i danas ¢uva vrijedne knjige i stare zemljopisne karte, a
osobito su vrijedne ,,inkunable® (prvotisci, knjige tiskane prije 1500. godine).”®> Crkva i

samostan, u svojoj vrsti spadaju medu najvrednija kulturna dobra u Hrvatskoj.

Zupna crkva Svetog Nikole, zastitnika grada nalazi se na maloj uzvisini usred grada. U crkvi
se nalazi nadgrobna ploca bana Petra Erdodya iz 1567., te vrijedna barokna propovjedaonica
iz 1759. U danaSnjem obliku crkva je gradena na mjestu gdje je stajala od starine. Nakon
potresa 1880. Crkva je restaurirana , procelje preoblikovano, a ulaz uokviren kamenim
baroknim dovratkom s polukruznim nadvratnikom je ostao iz 1775.”® U unutranjosti crkve

treba spomenuti orgulje koje su vrijedno djelo domacih graditelja i danas dobro oc¢uvane.

Cuvena kapela Blazene Djevice Marije Snjezne u Volavlju smjeitena je usred naselja i
okruzena zidanom ogradom s baroknim portalom iz 1732. Crkva je bogato oblikovana
klesarskim detaljima i ima vrijedni barokni inventar. Monumentalni barokni glavni oltar
datira iz 1706., a sa Cetiri ostala barokna oltara ¢ini jednu od najpotpunijih cjelina sakralne
skulpture s kraja 17. stoljeca i poc¢etka 18. stolje¢a u kontinentalnoj Hrvatskoj. U unutrasnjosti
crkve se i danas nalazi sacuvani kip Marije s Djetetom iz 17. stoljeca koji se iznimno étuje.27
Cijeli sklop isti¢e se izvanrednim oblikovanjem i zadiranjem masa, bogatom opremom i

klesarskih radova. Sve to ¢ini volavsku kapelu jednim od najvrednijih spomenika sakralne

arhitekture ovoga kraja.

Navedeni kulturno — povijesni spomenici u Jastrebarskom su najznacajniji, no nisu jedini.
Jastrebarsko 1 okolica raspolaze s brojnim crkvama i kapelama koje je moguce pronaci u
svakom zaselku te koji se iznimno S$tuju. StanovniStvo vodi brigu o oCuvanju autohtonog
izgleda kapela i crkvi, te se angaZiraju u obnovi starih i zapuStenih spomenika. Sto
naposljetku rezultira 1 organiziranjem brojnih hodoc¢as¢a, gdje je sve viSe posjetitelja, te je
ponekad poprac¢eno medijskom pozornoséu. Jastrebarsko se moze pohvaliti svojim izgledom 1
vrijedno$¢u vjerskih ustanova, no izgled dvorca i njihova sudbina ne idu u korist grada.
Najveca pogreska grada je ta Sto je u potpunosti zanemario tri prekrasna dvorca, te Sto oni

propadaju i ne ureduju se, a mogli bi se u potpunosti turisticki iskoristiti.

2 Cuvari bastine, op. cit., str. 10.
% 2012. Godignjak grada Jastrebarskog, op. cit..,str.108.
? Ibidem
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3.2.2. Kulturne ustanove

Autenti¢ne vrijednosti i tragovi Zivota jednog naroda ili umjetnicka dostignuca predstavnika
toga naroda mogu se oCuvati u etnografskim muzejima ili drugim kulturnim ustanovama koje
svojim djelovanjem mogu privuéi turiste i dopuniti sadrzaj turistiCkog boravka, odnosno naci
zajednicki interes s turizmom. Njihova prva zadaca je odgojno — obrazovna, ali zahvaljujuéi
turizmu, mogu prosiriti krug svojih posjetitelja 1 u turizmu mogu istodobno biti dio turisticke

ponude.”®

U gradu Jastrebarskom najznacajnija kulturna ustanova je Gradski muzej 1 galerija koja izlaze
predmete koje su ostavstina kulturnih vrijednosti jaskanskog kraja. Predstavljaju dobru
polaznu toc¢ku za razgled grada, buduci da se u predvorju muzeja nalazi mali informativni
centar Turisticke zajednice grada Jastrebarskog gdje posjetitelji mogu dobiti promotivne
materijale 1 ostale korisne informacija. Gradski muzej 1 galerija smjeSteni su u reprezentativno
preuredenoj zgradi stare gradske vije¢nice, gradenoj 1826. U muzeju se cuva arheoloska,
kulturno — povijesna i etnografska bastina jastrebarskog kraja. Ovdje je izloZena i glasovita
bula — povelja kralja Bele IV. kojom je 12. sije¢nja 1257. Jastrebarsko dobilo status
slobodnog kraljevskog trgoviSta. Galerijski prostor redovno je domacin zanimljivih izlozbi. U
jaskanskom muzeju moze se vidjeti povijesna zbirka koja svojim dokumentima, predmetima,
fotografijama i namjestajem slikovito opisuje gradansku povijest Jaske od 13. do 19. stoljeca.
Takoder tu se nalazi etno zbirka koja sadrZi narodne no$nje, tradicijske predmete i namjestaj
iz seljackog zivota. Posebno mjesto zauzima zbirka vezana uz dvorac i povijest grofova
Erdody.?® Osim razli¢itih zbirku u sklopu muzeja se nalazi mala vinoteka koja prikazuje 600
godina povijesti vinarstva i vinogradarstva jaskanskog kraja te Cuva poznata jaskanska
arhivska vina. Osim najznacajnije kulturne ustanove u gradu, valja spomenuti jo$ jednu
znacajnu kulturnu ustanovu. Naime radi se o tradicionalnoj ku¢i, naziva se jos§ i ,,stara hiza*“
koja s tradicionalnim orudem 1 namjeStajem, narodnim no$njama docarava nacin zivota ljudi u
svetojanskom kraju. U vrijednoj etno zbirci Svetojanskog kraja osim izloZenih alata, posuda,

ru¢nih radova, nosnji i predmeta, moZe se i razgledati prva hrvatska presa iz 1827. 30

Takoder u gradu Jastrebarskom postoje institucije koje organiziraju razli¢ite kazaliSne
predstave, koncerte te folklorne manifestacije, a to su Dom kulture, te Gradsko kazaliSte

Jastrebarsko. Narodna knjiznica 1 €itaonica Jastrebarsko koje se nalaze u Centru za kulturu,

% N.Cavlek, op.cit., str.151.
29 2012. Godisnjak grada Jastrebarskog, op. cit., str.109.
%0 Turisticki vodié Jastrebarsko, op.cit., str.15.
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gradanima kroz razliCite tecajeve pruza dodatne obrazovne sadrzaje za odrasle. Takoder, u
gradu i Glazbena Skola pruza obrazovne i obrazovno — rekreacijske aktivnosti za vrijeme
kra¢ih ili duljih Skolskih odmora.

3.3. Atraktivni prirodni (biotropni) resursi

U pocetku turistickih kretanja priroda i njezini elementi su bili klju¢an motiv na osnovi kojih
ljudi su donosili odluku o mjestu i nacinu provodenja svoga odmora i rekreacije. Naime,
upravo grad Jastrebarsko raspolaze s brojnim prirodnim vrijednostima koje posjetitelje
ostavlja bez daha, te uglavnom su oni sami dovoljni da ostvare visoku privla¢nost turisticke
ponude grada. Turisti samo zakorac¢e i odmah im je jasno da svaki trenutak proveden u Jaski i
okolici ¢e biti poseban. Otkrit ¢e krajolik bogat kontrastima; pitomo vinorodno prigorje,
divlju i netaknutu prirodu, te bogatstvo Suma i voda Crne Mlake i Svete Jane. Na temelju
toga, Jaska nudi razli¢ite mogucnosti rekreacijskih aktivnosti; paraglajding s Japetic¢a 1
Plesivice, motocross staza u Mladini, te biciklisticke, pjesacke i planinarske staze kroz
prekrasnu prirodu. Upravo se na ovim prostorima mogu izdvojiti tri geografske cjeline koje na
temelju svoje prirodne ljepote su jedne od najposjecenijih turistickih izletiSta u Hrvatskoj, a to

su Plesivica, Sveta Jana te Crna Mlaka.
3.3.1 Geoklimatski polozaj

Samo tridesetak kilometara udaljen od Zagreba, Jaskanski kraj jo§ uvijek predstavlja pravu
oazu mira i ocuvane prirode. Grad Jastrebarsko sa okoliSem se nalazi u prostoru bujne i
raznolike vegetacije. No, sa 64% poljoprivrednih povrSina sa sigurnos¢u se moze potvrditi da
je prostor uravnoteZzeno i1 razumno iskoriSten s ciljem gospodarskog razvoja. No, 36%
Sumskih povrSina proizlazi iz zemljopisnog poloZaja, reljefnih prilika i klimatskih osobina.
Zemljopisni polozaj jastrebarskog Kraja je krajnji jugozapadni dio prostrane Panonske zavale.
Reljef je razveden, najvisa tocka je Japeti¢ sa 841 metara nadmorske visine, a najniza je u
Pokupskom bazenu, kod Crne Mlake sa 107 metara nadmorske visine. Klimatske prilike su
povoljne, jer je klima umjereno topla, a oborine jednako rasporedene kroz cijelu godinu.
Sredi$nja godi$nja temperatura zraka iznosi 10,5 stupnja Celzijusa.*! Na ovom dijelu pobrda

najviSe su izvan Sumske vegetacije rasprostranjena tla vinograda s poznatim jaskanskim

*! Potrebica, F. , Matesi¢, K.: Jastrebarsko 1249. — 1999. Naklada Slap, Jastrebarsko, 2001., str.51.
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vinima te ostala antropogena tla.*> Upravo na temelju prostranih obronka vinograda,
Jastrebarsko organizira najveéu manifestaciju, a to je Jaskanske vinske svecanosti koja

prikazuje sliku grada.
3.3.2. Plesivica

PleSivica, sedam kilometara udaljena od Jastrebarskog, visoko se uzdigla uz istoimeni
planinski greben u punoj raznolikosti i ljepoti. Velik broj suncanih dana i1 dobra tla
pogodovala su uzgoju vinove loze koja se na ovom prostoru uzgaja od davnina. Danas, je
Plesivica istinski simbol tradicije vinogradarstva i vinarstva jaskanskog kraja. Upravo na
temelju vinogradnog krajolika, Jastrebarsko postaje jedno od znacajnih hrvatskih vinskih
srediSta, a danas je najvazniji vinski centar gdje je od ukupnih 188 vina s oznakom
kontroliranog podrijetla na podru¢ju Zagrebacke zupanije, cak 109 iz podregije Plesivica.®
Stoga, glavna djelatnost na tom podrucju je vinogradarstvo, te su na temelju toga puteve kroz
Plesivicu prozvali PleSivacka vinska cesta. Otvorena je u svibnju 2001. godine te na njoj
djeluje 35 gospodarstva s raznolikom turistickom ponudom. Ono §to se nudi u podrumima i
na obiteljskim gospodarstvima vinara PleSivacke vinske ceste su vrhunska vina, ali i
tradicionalna domaca hrana. Osim najpoznatije autohtone sorte Portugizca Plesivice koji se
uzgaja od 19.stoljeca i osvojilo je mnogobrojne nagrade i postignuéa, jo§ su poznate sorte
vina poput chardonnayja, rajnskog rizlinga, sauvignona, tramnica, te crnog, bijelog i sivog
pinota.* Plesivagka vina svojom kvalitetom osvajaju iz godine u godinu brojne nagrade. Na
podrucju PleSivice nalaze se turisticka izletiSta gdje izletnici mogu uZivati u svjeZem zraku,

obilju plodova prirode, domacoj kuhinji i naravno, vrhunskim vinima.

Slika 3.: Panoramska slika Turistickog izletiSta Mladina 1 Japeti¢

Izvor: Sluzbena stranica Plesivice, www.pleSivica.hr. (10.05.2015.)

*2 Potrebica, F. , Matesi¢, K.: Jastrebarsko 1249. — 1999., Naklada Slap, Jastrebarsko 2001., str.25.
% potrebica, F. , Matesi¢, K.: op.cit.., str.47.
% 2012. Godignjak grada Jastrebarskog, Printera Grupa Zagreb, Jastrebarsko, 2012.,str.134.
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U prostoru nekadasnjeg lovackog doma na PleSivici, smjeStenog na najviSoj tocki ceste
Jastrebarsko-Samobor, danas se nalazi Klet Poljanice. Poljanice se odli¢no odmoriste za
SetaCe, planinare, bicikliste i letae. Tu se nalazi i polaziste do razgledne piramide, s koje se
pruza pogled na zelenilo vinograda i plavetnilo neba te brojna jaskanska sela. Nedaleko Kleti
nekada se nalazila bolnica za plué¢ne bolesnike, zbog ljekovitog zraka koji sadrzi vise kisika,
pa je dolazak na Poljanice izvrstan i za zdravlje. Najvisi vrh PleSivice na 879 metara je
rezervat Sumske vegetacije — Japeti¢. Na samom vrhu nalazi se razgledna piramida visoka 12
metara, s koje se pruza prekrasan pogled. Na Japeti¢u je smjesten i planinarski doma Zitnica s
pogledom na Pokuplje, Zumberak, Klek, pa ¢ak i sve do Alpa. Idealno je mjesto za planinare,
izletnike, bicikliste, letace i1 ostale zaljubljenike u prirodu. Svake godine na Praznik rada vec
tradicionalno se organizira uspon na Japeti¢,na $to se svake godine odazove mnogo Jaskanaca
i ostalim posjetitelja. IzletiSte Mladina danas se sve viSe poistovjecuje s jednom od najljepSih
zahtjevnih moto-cross staza Europe. Ovdje se u zelenoj oazi mira odrzavaju svjetska,

europska i drzavna prvenstva i utrke u moto — Crossu.
3.3.3. Sveta Jana

Prepoznatljivost Svete Jane ocituje se u zdravoj, izvorskoj pitkoj vodi. Da je ovaj kraj
izuzetno bogat kvalitetnom vodom potvrduje staro, vrlo izdasno termalno vrelo u selu
Svetojanske Toplice. Zbog svog uravnotezenog mineralnog sastava i vrhunske kvalitete,
izvorska voda Jana koju puni Jamnica u punionice Celine, svrstala se u sam svjetski trzi$ni
vrh 1 postigla izuzetni uspjeh. Prije nekoliko godina pokraj starog termalnog vrela sagraden je
Sportsko-rekreacijski centar s olimpijskim bazenom, te bazenom za djecom. Centar je biljezio
godinama veliki broj posjetitelja i kupaca, ali nazalost zbog nesuglasica vlasnika sa

mjeStanima, moramo je zatvoriti centar, stoga danas se nalazi u ru§evnom stanju.

Slika 4.: Panoramska slika Svete Jane

Izvor: Sluzbena stranica Svete Jane, www.svetajana.com (10.05.2015.)
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Osim S§to se prepoznatljivost svetojanskog kraja ocituje u izvorskoj pitkoj vodi, podrucje
Svete Jane je najgusée naseljeno podrucje u okolici grada Jastrebarskog. Upravo zbog
zivahnih svetojanskih gorica koje pobuduju razdraganost, zaljubljenici u ovaj kraj tvrde da
dulji boravak u Svetoj Jani donosi ¢ovjeku trajno dobro raspoloZenje 1 krepkost. Sveta Ana je
zaStitnica cijelog istoimenog kraja. Njen srpanjski blagdan, popularno ,,Janinovo®, velika je

svecanost koja povezuje vjeru, obicaje i tradiciju.
3.3.4. Crna Mlaka

Ornitoloski rezervat Crna Mlaka nalazi se u srediSnjem dijelu mocvarno — Sumskog podrucja,
11 kilometara jugoisto¢no od centra Jastrebarskog. Na dijelu neprekidno plavljenog tla,
povrsine 625 hektara, 1905. iskréena je Suma i izgradeni su Saranski ribnjaci. U srediSnjem
dijelu rezervata ureden je vrlo lijepi park s ukrasnim vrstama drveéa i grmlja. Usred parka,

prvi vlasnik Kornellius Zwiling podigao je dvorac Ribograd u stilu becke secesije.

Slika 5.: Crna Mlaka u zimi

Izvor: Sluzbena stranica grada Jastrebarskog, www.jaska.com.hr (10.05.2015.)

Crna Mlaka proglasena je 1980. Specijalnim ornitoloskim rezervatom i nalazi se pod
posebnom zastitom. Biljezi ¢ak 235 pti¢jih vrsta, od toga orao Stekevac , orao kliktas, rijecni
galebovi, crne rode, gnjurci, ¢aplje, Sljuke 1 razne vrste pataka samo su neke od mnoStva
zaSticenih ptica koje se ovdje zadrzavaju tokom veceg dijela godine. Svojevrsni zaStitni znak
Crne Mlake je patka njorka. Nazalost obilazak Crne Mlake potrebno je prethodno dogovoriti s

vlasnikom jer se radi o privatnom vlasniStvu i ulazak u rezervat je strogo zabranjen.
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3.4. Receptivni elementi turisti¢ke ponude grada Jastrebarskog

Na podrucju Zagrebacke zupanije, smjeStajna ponuda je najveca u podrucju oko Ivani¢ Grada,
Jastrebarskog i Samobora i &ini 78 posto od ukupne ponude Zagrebacke Zupanije®. Potraznja,
odnosno zahtjevi trzista su nesto veci, posebice kada su u pitanju gospodarstva koja se bave
seoskim turizmom. Ugostiteljska ponuda je znatno vete od smjeStajne, a to potvrduje
raznolika ponuda vina, odnosno Plesivicka vinska cesta. Uz bogatu kultuno-povijesnu bastinu
grada Jastrebarskog, velika je ponuda dogadanja vezanih uz vinarstvo, kao §to su Jaskanske
vinske svecanosti, Vincekovo, a obogacuje ih i ponuda sportsko-rekreacijskih aktivnosti,
biciklisticke staze, lova i ribolova. U okviru seoskog turizma i izletiSta, osim smjestaja,
postoji gastronomska ponuda, razgledavanje okolice balonom, voznja kocijom, jahanje i Skola
jahanja, sportski tereni, posjeti vinskim podrumima, hranjenje domacih Zivotinja. U
posljednje vrijeme potraznja za odmorom na takvim imanjima sve je veca. Gosti u veéini
slucajeva odlaze na seoska imanja ponajprije iz gastronomskih razloga (uZivanje u domacéim
jelima i tradicijskim pi¢ima), a rjede se javlja interes za razgledavanje imanja, domacih

zivotinja ili druge aktivnosti na gospodarstvima.
3.4.1 SmjeStajni objekti

Jastrebarsko je u protekloj godini zabiljezila porast broja noc¢enja za 20 posto u odnosu na
2013. godinu. Prema podacima iz TuristiCke zajednice grada na podrucju Jastrebarskog u
2014. godini ostvareno 3 115 nocenja, dok je pretprosle 2013. godine ostvareno njih 2 536.
Na taj porast, utjecala je dobra promocija turisticke ponude grada kroz oglasavanje i druge
aktivnosti. Ono $to je zanimljivo jest ¢injenica da grad sve vise posjecuju strani turisti koji se,
kako doznajemo 1 zadrzavaju duze od domacih gostiju. U odnosu na broj no¢enja domacih

turista kojih je prosle godine bilo 850, stranih je bilo skoro tri puta vise.

* Frani¢, R., Cunj L.: ,,Druitveno-gospodarski preduvjeti razvitka agroturizma u Zagreba&koj zupaniji<,
Agronomski glasnik 5/2007, ISSN 0002-1954, Agronomski fakultet Sveucilista u Zagrebu, 2007., str. 390.
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Slika 6.: Jedno od ljepSe uredenih obiteljskih gospodarstva Ciban koje sa nalazi u okolici

grada Jastrebarsko

Izvor: Internet stranica Put pod noge, www.putpodnoge.hr (31.05.2015.)

Tocnije, u Jaski je 2014. godine ostvareno 2 265 nocenja stranih turista.
NajviSe dolazaka ostvareno je iz Njemacke, zatim slijede gosti iz Italije, Srbije i Slovenije.
Takoder, prosjecan broj dana koliko se strani gosti zadrZavaju je puno ve¢i nego kod domacih
turista, Sto znaci da ti gosti niSU Samo U tranzitu, nego se zadrzavaju u Jaski. Jastrebarsko je
prosle godine bio najposjeceniji u kolovozu, a medu najposjecenijim razdobljima su i mjesec
lipanj, ali 1 listopad. Najvise ih zanimaju PleSivicka vinska cesta, te prirodne znamenitosti, no
protekle su godine i1 Gradski muzej i galerija zabiljezili ve¢i broj grupnih dolazaka. S
povecanjem dolazaka turista u Jasku, u Turisti¢koj zajednici su zadovoljni, te isti¢u kako se i
u ovoj godini, uz primjenu dinami¢nog marketing plana, planira poveéanje broja dolazaka i
nocenja na podru&ju Jastrebarskog.®*® No, Jastrebarsko ne bi biljezilo veéi broj noéenja i
dolazaka da nema lijepo uredena mala obiteljska gospodarstva, koje pruzaju udobnost
posjetiteljima. Na podrucju grada registrirana su osam smjestajnih kapaciteta. Ve¢inom su to
obiteljska gospodarstva, gdje su ve¢inom zaposleni ¢lanovi obitelji, a osim usluge smjestaja, u
svojoj ponudi imaju i gastronomske delicije, a to su: malo gospodarstvo Kolari¢ sa Cetiri
zvjezdica, Klet Jana i Pastuh Pub, takoder sa Cetiri zvjezdica. Obiteljsko poljoprivredno
gospodarstvo Ciban, Rezekov podrum, te Vinarstvo Spanié¢ imaju tri zvjezdica. Dok svim
ljubiteljima prirode i rekreacije Planinarski dom Zitnica nudi smjeitaj sa 35 lezaja, a

ljubiteljima tradicijskih obicaja Retro-eko obiteljsko gospodarstvo nudi smjestaj sa 8 lezaja.

% Jaska danas, http://jaskadanas.hr/Grad/Clanak/2044/u-godinu-dana-broj-nocenja-veci-za-20-posto-.aspx
(31.05.2015.)
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3.4.2. Gastronomska i enoloska ponuda

Temelj ugostiteljske ponude grada Jastrebarskog je tradicionalna, odnosno domaca kuhinja.
No, osim hrane, posjetitelji koji dolaze u grad zastanu da bi kusali vina budu¢i da je ovaj kraj

najpoznatiji po vinarstvo.

Slika 7.: Vinska karta vinara na Plesivickoj vinskoj cesti

VINARI PLESIVICKE VINSKE CESTE

Izvor: Sluzbena stranica Turisticke zajednice grada Jastrebarsko, www.tzgj.hr (31.05.2015.)

Stoga brojni vinari koji se nalaze na Plesivackoj vinskoj cesti osim degustacije najpoznatijih
sorti vina, u ponudi imaju tradicionalna jela koja su karakteristicna za ovaj kraj, kao Sto je
Sunka, cesnjovke, Strukli,kravlji sir, medenjaci, grebljica, pleSivacki copanjek koji je
autohtoni slatki prhki kola¢ pripravljen od sastojaka dostupnih u svakom pravom jaskanskom
domu. Na podrucju grada Jastrebarsko, PleSivice i Svete Jane nalaze se 33 vinara koje pruzaju
degustacije vina i hrane, a neki od najpoznatijih su: poljoprivredno gospodarstvo Rezek,
Korak, Kolari¢, Jaguni¢, Ciban, Tomac, Braje, Sember, Soskié, te mnogi drugi vinari i vinske
kuce. Osim restorana koji imaju u ponudi domacu hranu, kao $to su: Restoran Ivancic,
Vinska kuca Jana, Pastuh pub, restoran Sumski dvor, Karlo, Kuna, ,.k Lojzeku®, no u samom

gradu ima i nekoliko pizzerija, kao $to su: Erdody, Sahara, Jazz i Peperroni.
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4. KULTURNE MANIFESTACIJE U TURISTICKOJ PONUDI GRADA
JASTREBARSKOG

Za Jaskanski vinogradni kraj, najvaznije su, najljepSe i najbogatije manifestacije vezane uz
vino 1 uz ,,vinske“ svece. Naime, tradicionalno se svi radovi u vinogradu obavljaju uz
blagoslov u narodu Stovanih vinskih svetaca koji su vezani uz godisnji ciklus. U sije¢nju, uz
blagoslov Svetog Vinka zapo€inje rezidba vinograda, na nacin da se trsovi kite kobasicama i
zalijevaju vinom , a kraj ceremonije se obiljezava proslavom u vinariji Mladina. U svibnju se
slavi drugi vinski svetac, Sveti Urban, a to je godisnje doba kad veli¢ina lista vinove loze
treba pokriti dobar pehar. Sveti Mihael u rujnu najavljuje pocetak berbe grozda te se u Svetoj
Jani obiljeZzava Miholje. Vinska sezona zavrSava u €ast Svetog Martina kad se u gotovo svim
podrumima odrZavaju martinjske svecanosti uz znak kritenja mosta®’. Jastrebarsko je
nadaleko poznato po svojim odli¢no organiziranim, sada ve¢ i tradicionalnim i Zeljno
iS¢ekivanim manifestacijama. Veliki publicitet i u drzavnim medijima uvijek pripadne
Jaskanskim vinskim sve€anostima koje svake godine dobivaju na popularnosti. Upravo one
pruzaju brojnim vinarima da izloZe najbolja svoja vina §iroj javnosti, a najpoznatiji pjevaci sa
hrvatske estrade pruzaju najbolju zabavu u gradu. Te upravo Jaskanske vinske svecanosti
pridonose povecanju broja nocenja, jer brojni posjetitelji nakon $to probaju nekoliko caSica
vina, ostaju tih par dana koliko i traju svecanosti. No, nikako ne treba zaboraviti i druge
manifestacije koje se zanimljive posjetiteljima, kao $to su: Diplomatska berba, Sanjkaski kup,

KotloVINA show, Fasnik u Jaski, Dani meda i brojna druga dogadanja.
4.1. Jaskanske vinske svecanosti (JSV)

Jaskanske vinske sveCanosti, tradicionalna rujanska vinska fesSta koja ve¢ 16 godina svake
jeseni promovira vina i vinare ovog kraja te najavljuje novu berbu najvaznija je manifestacija
1 drustveni dogadaj u Jaski 1 okolici.*®* U prethodnoj 2014. godini Jaskanske vinske sve€anosti
odrzavale su se od 11. do 14. rujna na prostoru jaskanskog sajmista. Te godine Jaskanske
vinske svec¢anosti odrzane su dvadeset i drugi puta a s ciljem promocije jaskanskog vinarstva
I vinogradarstva, te turistickih i gospodarskih potencijala prepoznatih ne samo na Hrvatskoj,
nego i na medunarodnoj razini.* U &etiri dana manifestacije posjetitelji su imati priliku kusati
vina 16 jaskanskih vinara $to je za domace proizvodace od velikog znacaja. Jastrebarsko se

ovom manifestacijom jo§ jednom predstavlja Sirokoj javnosti kao grad iznimno bogate

¥ Turisticki vodi¢ Jastrebarsko, op.cit., str. 18.
%8 Turisticki vodi¢ Jastrebarsko, op.cit., str.30.
%9 Turisti¢ka zajednica Zagrebacke Zupanije, www.tzzz.hr (31.05.2015.)
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tradicije koju kroz viSe od sedam stoljeCa posebno krase tradicijski obrti, turizam i
vinogradarstvo, koje je posljednjih godina svrstalo Plesivicu na sam vrh vinarstva kako u
Hrvatskoj tako i u $iroj regiji. No osim ponude raznovrsnih sorti vina, te brojnim dogadanjima
kroz koje posjetitelji upoznaju kulturna i tradicijska obiljezja, jaskanske vinske svecanosti
pruzaju i bogatu gastronomsku ponudu. Iz godine u godinu program manifestacije se
obogacuje, te se Siri krug suradnje s brojnim gradovima partnerima. U sklopu Jaskanskih
vinskih svecanosti odrzava se niz dogadanja, a medu njima su KotloVINA show te obrtnic¢ko-

turistic¢ka izlozba Eko-Etno.

Slika 8. Reklamni letak Jaskanskih vinskih svec¢anosti u 2014. godini sa sponzorima

JASKANSKE JASKANSKE
VINSKE -~ VINSKE
SVECANDSTI . SVECANOSTI

L8, RUJNA 2013.

4

CETVRTAK, 5.9. GAZDE
PETAK, 6.9. TS VRANAC
SUBOTA, 7.9. MEIASI
NEDJELIA, 8.9, ZAK

Izvor: Sluzbena stranica Turisticke zajednice grada Jastrebarsko, www.tzgj.hr (31.05.2015.)

4.1.1. Posjecenost ,,Jaskanskih vinskih svecanosti*

Manifestacija ,,Jaskanske vinske svecanosti“ se prvi puta odrzala 2008. godine na glavhom
gradskom trgu u sklopu obiljezavanja Svjetskog dana turizma i izazvala veliki interes 1 veliku

posjecenost, te se od tada svake godine odrzava na jaskanskom Sajmi$tu u sklopu poznatih
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Jaskanskih vinskih svecanosti .U svrhu promocije Grada Jastrebarskog, vinogradarstva,
vinarstva 1 PlesSivicke vinske ceste, grad Jastrebarsko organizira manifestaciju ,,Jaskanske
vinske svec¢anosti* koja okuplja brojne posjetitelje. lako posjecenost manifestacije Jaskanskih
vinskih svecanosti ovisi o vremenskim uvjetima, svake godine okuplja sve viSe posjetitelja.
Glavne ciljne skupine manifestacije su prvenstveno domace 1 inozemne grupe turista, a zatim
poslovni subjekti gospodarske i turisticke ponude i komplementarnih djelatnosti, koji ima
aktivnu ulogu u razvitku vinogradarstva i poljoprivrede u Jastrebarskom i okolici, te lokalna
zajednica. Glavni izvor financiranja manifestacije je iz proracuna Grada Jastrebarskog,
Ministarstva poduzetnistva i obrta. Glavni nositelj projekta je Grad Jastrebarsko, a partneri
su UdruZenje obrtnika Jastrebarsko te Turistitka zajednica grada Jastrebarskog™®. Glavni cil]
projekta je promocija i jaCanje vinarstva i vinogradarstva, te turisticke ponude grada
Jastrebarskog, Zagrebacke Zupanije, ali i cijele Republike Hrvatske na nacin da turisti mogu
kusati najbolja vina u kraju te domace proizvode, sudjelovati u njihovoj pripremi, te upoznati
kulturnu bastinu grada kroz demonstracije izrade raznih proizvoda tradicionalnim metodama.
Tijekom cijele manifestacije dijele se promotivni materijali u kojima se nalazi popis svih
proizvodaca sa podrucja Jastrebarskog sa pripadaju¢im kontaktima. Svake veceri uz domace
proizvode, hranu i pic¢e, nudi se prigodni program, nastupi kulturno-umjetni¢kih drustva i
tamburaSkih sastava, a u kasnijim vecernjim satima za zabavu su zaduzena poznata lica
hrvatske estradne scene. U vrijeme odrzavanja manifestacija, izvan Satora se nalazi i lunapark
za djecu, ugostiteljska ponuda, ponuda slatkisa za djecu i raznih sitnica koje tokom dana
zaokupe pozornost najmladih, a u vecernjim satima mlada populacija rado se zabave u

lunaparku.

PriloZeni grafikon prikazuje odnos ostvarene posjecenosti u odnosu na ocekivanu posjec¢enost

za 2012.,2013., i 2014.godinu.

“0 Izvjes¢e- Manifestacija ,,Jaskanske vinske sve¢anosti® Grad Jastrebarsko, 2014.
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Grafikon 1.: Odnos ostvarene posjecenosti u odnosu na ocekivanu posjecenost za 2012.,

2013.,12014. godinu

10.000
8000 —— e
6.000
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4.000 @ Ocekivano
2.000
0 T T 1
Posjec¢enost 2012 Posjecenost 2013. Posjec¢enost 2014.

Izvor: obrada autora prema podacima grada Jastrebarskog

Manifestaciju je posjetila 7.378 osoba s placenom ulaznicom u 2012.-toj godini. Proracun
manifestacije je iznosio 845.523,50 kuna, a 43% sredstava prihodovano je na ime zakupa

prostora, prodaje ulaznica te sponzorstva i donacije.**

Manifestaciju je posjetila 7.571 osoba s placenom ulaznicom u 2013.-toj godini. Prora¢un
manifestacije iznosio je 959.120,81 kuna, a 45% sredstava prihodovano je na ime zakupa

prostora, prodaja ulaznica te sponzorstava i donacija.*

Manifestaciju je posjetila 6.509 osoba s placenom ulaznicom u 2014.-toj godini. Proracun
manifestacije iznosio je 729.023,91 kuna, a oko 50% sredstava prihodovano je na ime zakupa

prostora, prodaja ulaznica te sponzorstava i donacija.**

1z grafikona vidljivo je da je najviSe posjetitelja bilo 2013.godine, te je tada odnos ocekivane
u 2014.-toj godini je nazalost loSe vrijeme, jer za posjetitelje iz Karlovca 1 Samobora koji su

najcesci posjetitelji kisa uvelike stvara smetnje ukoliko se u kasnim satima vracaju u svoj kraj.

Od svih izvodaca koji su za vrijeme svecanosti nastupili, najvise posjecenosti je ipak imao
zvijezda hrvatske estrade Ivan Zak. Golemi Sator Jaskanskih vinskih svec¢anosti na Sajmistu u

nedjelju 14.rujna je bio premalen kako bi primio sve one koji su zeljeli uzivati na koncertu

o Izvjesce o izvrSenju Programa potpore gospodarstvu, obrtniStvu, malom i srednjem poduzetnistvu Grada
Jastrebarskog za 2012.godinu, Sluzbeni vjesnik Grada Jastrebarskog, Jastrebarsko, 2012.
*2 Izvjesce o izvrienju Programa potpore gospodarstvu, obrtnistvu, malom i srednjem poduzetnistvu Grada
Jastrebarskog za 2013.godinu, Sluzbeni vjesnik Grada Jastrebarskog, Jastrebarsko, 2013.
* Izvjesce o izvrsenju Programa potpore gospodarstvu, obrtnistvu, malom i srednjem poduzetnistvu Grada
Jastrebarskog za 2014.godinu, Sluzbeni vjesnik Grada Jastrebarskog, Jastrebarsko, 2014.
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najpoznatijeg Jaskanca lvana Zaka. Organizatori manifestacije s tradicijom dugom 22 godine
istiCu da je poznati glazbenik oborio rekord koncertne posjecenosti, a zbog rekordnog broja
posjetitelja u Satoru su pucale postavljene podnice. Vise od tri i pol sata publika je u glas
pjevala sa Sarmatnim glazbenikom koji sam potpisuje sve svoje hitove**. Unato¢ obilnoj kisi i
loSem vremenu, sve Cetiri veCeri Jaskanskih vinskih svecanosti bile su odlicne posjecenosti
§to je joS jednom dokazalo da je to manifestacija koja se ne propusta, te prikuplja sve
generacije naraStaja. lako 2014. broj posjetitelja se smanjio u odnosu na 2013. no usprkos
tome manifestacija je ostvarila prihod. Budu¢i da su manifestaciju posjetile poznate osobe,
naravno da je bila medijski popracena, RTL televizija se uzivo javljala uzivo iz Satora, te se
medijsko pratila na brojnim portalima, tiskovinama, radio i TV emisijama. Na manifestaciju
dolazi veliki broj gostiju iz susjednih gradova, ali i stranaca jer jo§ uvijek veliki broj turista
prolazi kroz Jastrebarsko, a takve manifestacije ih svakako zadrZavaju. Manifestacija ima
edukativnu svrhu jer sluzi za kulturno uzdizanje posjetioca, a svakako je i zabavnog karaktera,

te potie na druzenje i buduée suradnje.

Troskovi manifestacije Jaskanskih vinskih sve¢anosti 2014.
godine

2%

® Dekoracija prostora
® Troskovi voditelja
M Najam Satora

H Najam bacvi kao stolovi

M TroSak promocije i
oglasavanja

Izvor: obrada autora prema podacima grada Jastrebarskog

Na temelju priloZzenog grafikona koji pokazuje troskove manifestacije Jaskanskih vinskih
sveCanosti 2014. godine vidljivo je da najviSe troskova otpada na najam Satora, a iznosi
40.000,00 HRK. Sljedeca stavka koje je iznosila 14.000,00 HRK je bila troskovi voditelja,
izvodaca i hostesa, budu¢i da su oni bitni jer pridonose da se posjetitelji ugodnije osjecaju i

stvaraju prijateljsku atmosferu. Troskovi tiskanja bannera, plakata, pozivnica, diploma

* 24 sata, www.24sata.hr (17.06.2015.)
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sudionicima i ostalog promotivnog materijala iznosilo je 15.000,00 HRK, koji su se koristili u
marketin§ke svrhe. TroSkovi iznajmljivanja bacava kao stolova, te ostale dekoracije prostora
da bi se docarale prirodne ljepote jaskanskog vinogradnog kraja su iznosile svaka po
10.000,00 HRK. Troskovi promocije i oglasavanja na lokalnom radiju, ali i ostalim radio
stanicama u Hrvatskoj, te oglasavanje putem Turisticke zajednice iznosili su 6.000,00 HRK.
Brendiranje same manifestacije, odnosno vizualni identitet stajao je 6.000,00 HRK. Dok,
ostali troskovi kao §to su postarina, materijalni troskovi, trosak telefona stajao 2.000,00 HRK.
Naposljetku, sveukupni iznos troSkova manifestacije Jaskanskih vinskih svecanosti
2014.godine je iznosio 100.000,00 HRK s PDV-om®. Na temelju prikazanih podataka, ne
treba zanemariti troSkove koji nisu beznacajni, ali treba uzeti u obzir prihode koje dolaze sa
manifestacijom. Obzirom da se radi o manifestaciji, tesko je procijeniti uspjesnost, jer uvijek
postoji odreden rizik, Cinjenica je da 2013.godine za vrijeme trajanja manifestacije u
jaskanskim smjeStajnim objektima zabiljeZzeno je oko tristo nocenja, podjednako domacih i
stranih turista, pokazuje da je manifestacija uspjeSna te poti¢e razvoj turizma u gradu

Jastrebarskom.

4.1.2. Plan odvijanja turistickih dogadanja u 2014. godini

Program ,,Jaskanskih vinskih sve¢anosti“ u 2014. godini zapoceo je u Cetvrtak 11. rujna u 18
sati kada je sa Strossmayerovog trga prema sajmiStu krenula svecana povorka. Obnasatel]
duZnosti gradonacelnik Zvonimir Novosel u drustvu premijera RH Zorana Milanovica, te
Zzupana Zagrebacke Zupanije nakon $to je povorka stigla do SajmiSta gdje su se odrzavale
svecanosti, pod visokim pokroviteljstvom Vlade Republike Hrvatske, te uz vatromet svecano
su otvorili Jaskanske vinske svecanosti. U vecCernjim satima prvog dana, u Satoru na sajmistu,
bili su zakazani kulturno-umjetnicki, te glazbeni program kojeg su upotpunili Desinecki
tamburasi, a od 22 sati nastupile su Gazde. Sljede¢i dan, petak 12. Bile su zakazane sportske
aktivnosti tokom dana, koje su trajale od 18:00 do 20:45 sati, a to su bile nogometna utakmica
dobrovoljnih davatelja krvi Samobora i Jastrebarskog na sajmistu, te nakon toga kod dvorca
Erdody odvijalo se nordijsko hodanje, te Skola tr¢anja, te u vecernjim satima nakon 20:00 sati
nastupili su Tamburaski sastav Fini decki 1 Begini. Od toga dana da bi posjetitelji mogli uéi u
Sator, poslije 20:00 sati naplacivale su se ulaznice u vrijednosti od 10 kuna. Subotu ujutro od

9:00 sati ve¢ su pocele aktivnosti na seoskom gospodarstvo Rezek, gdje su bile likovne

* Izvjes¢e — Troskovi manifestacije Jaskanskih vinskih sve¢anosti, grad Jastrebarsko, 2014.
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kolonije sve do 14:00 sati, nakon toga u Satoru od 19:00 krenuli su folklorni nastup zajednice
kulturno umjetnic¢kih udruga grada Jastrebarskog, te nakon toga predstavljanje kandidatkinja
za izbor Vinske kraljice Zagrebacke zupanije. U ve€ernjim satima, posjetitelje su zabavljali
grupa Prima Vista te popularni Ivan Zak koji je biljezio najve¢i broj posjetitelja. U
posljednjem danu Jaskanskih vinskih sveanosti je bila organizirana turisticko-gastronomska
manifestacija kotloVINA show, gdje su se natjecale prijavljene ekipe u pripremanju
kotlovine, poznatog prigorskog specijaliteta pod stru¢nim zirijem. Nakon toga nastupali su
jaskanski puhacki orkestri, te vinske sveCanosti zatvorili su grupa Staccato te Jasmin
Stavros*. Takoder napomenula bih da za vrijeme Jaskanskih vinskih svecCanosti organizira se
obrtnicko — turisticka izlozba Eko Etno Jaska koja je od iznimne vaznosti jer promice
ocuvanje tradicije jaskanskog kraja kroz tradicionalne proizvode i zanate. Posjetiteljima je 30-
tak izlagaca nudilo tradicionalne proizvode, od prehrambenih, pa sve do raznih suvenira i
ukrasa. Na izlozbi su svoje proizvode izlozili i obrtnici grada partnera, otoka Hvara, te

nekoliko obrtnika iz susjednih gradova i opéina.

4.1.3. SWOT analiza Jaskanskih vinskih sve¢anosti

Prije svega, potrebno je pojasniti §to znaci rije¢ SWOT. Kratica naziva SWOT analiza dolazi
od engleske rije¢i koja podrazumijeva: stenghts - snage (prednosti), weakneses — slabosti
(nedostaci), opportunities — prilike (mogucnosti) i threats — opasnosti (ograni¢enja). SWOT
analiza (engl. SWOT analysis, njem. SWOT-Analyse) je kvalitativna analiticka metoda kojom
se stupnjevanjem elemenata u okviru 4 polja analize — mogucnosti, ograni¢enja, prednosti,
nedostaci — procjenjuju jake i slabe strane, pogodnosti i problemi razmatranog predmeta ili
pojave*’. Snage, odnosno prednosti treba traziti u podrudjima na kojima se konkretno neka
manifestacija istice u odnosu na konkurente i na kojima ostvaruje uspjeh. Neke od prednosti
manifestacije Jaskanske vinske svecanosti je prije svega njezina lociranost, naime, svake
godine manifestacija se odrzava pored glavne prometnice na velikom sajmistu nedaleko
samog centra $to je odli¢no za sve posjetitelje koje dolaze iz pravca Zagreba ili Karlovca, te
pritom je osigurano dovoljni broj parkirnih mjesta. Zatim vrhunska vina najpoznatijih vinara u
okolici su takoder velika prednost, te to $to manifestacija pruza svim posjetiteljima da na

jednom myjestu probaju razlicita vina, te kuSaju tradicionalnu hranu koja karakteriziraju ovaj

% Jaska danas, www.jaskadanas.hr (31.05.2015.)
*7 poslovni info, www.poslovni-info.eu (13.06.2015.)
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kraj. Jaskanske vinske svecCanosti pokazuju sliku proslosti i sadasnjosti, te povezuju ljude koji
vole i cijene tradicijsku kulturu, obi¢aje i jezik. Cuva od zaborava nekadadnje selo te ljude te i
docarava suvremenom covjeku. Organizatori manifestacije s velikim entuzijazmom
organiziraju unutar Jaskanskih vinskih sveCanosti dogadaje kao Sto su kotloVINA show,
obrtnicko-turisticku izlozbu Eko Etno, te time posjetiteljima nude Siroki raspon moguénosti za
sudjelovanjem, ali i uZivanjem u izvodenju manifestacija. No, manifestacija ne bi bila toliko
uspjesna da obiteljska gospodarstva u okolici nemaju kvalitetnu suradnju s lokalnom vlascéu i
turistickom zajednicom, jer ukoliko ne pristanu na suradnju, manifestacija bi propala. Slabosti
ili nedostaci koje proizlaze iz manifestacije je nazalost $to se skoro svake godine ponavljaju
izvodaci ¢ime dolazi do zasi¢enosti narocito kod mlade populacije, jer tokom tih dana kada se
odrzavaju svecanosti no¢ni zivot se seli u Sator, gdje onda nazalost mlada populacija bude
razoCarana jer neki izvodaéi su bili i prosle godine. Takoder neke od nedostataka
manifestacije su zvucni efekti, jer razglas u nekim dijelovima Satora je previse glasan da bi
ljudi mogli razgovarati, dok je u nekim dijelovima znatno tiSi. Budu¢i da obiteljska
gospodarstva koja sudjeluju na manifestaciji, posjetiteljima pruzaju smjestaj, no kako svake
godine broj posjetitelja raste, javlja se problem jer gospodarstva su ograni¢ena sa smjestajnim

kapacitetima

Prijetnje i prilike dolaze iz okoline u kojoj se manifestacija odvija. Prilike podrazumijevaju
mogucnosti koje manifestacija uz postojee snage i1 slabosti moze ili bi ith u nekim
okolnostima mogla realizirati. Da bi se prilike mogle ostvariti, uz potrebne snage nuzan je i
veliki angazman organizatora manifestacije. Za razliku od toga, na prijetnje se najcesc¢e ne
moze utjecati, pa se za njih treba na vrijeme pripremiti. Prijetnje ili ograni¢enja mogu biti
brojne, a to su da moZe do¢i do smanjenja prihoda Sto moZe biti rezultat zasi¢enosti kod
posjetitelja Jaskanskih vinskih svecanosti, odnosno da troSkovi manifestacije budu veci od
prihoda koje se ostvare tokom manifestacije, na §to moze utjecati i danasnja situacija u drzavi.
Prijetnje naZzalost mogu biti elementarne nepogode, $to uvelike moZe smanjiti posjecenost.
Naime, proSle 2014. godine organizatorima nije pogodovalo vrijeme, te su imale poteskoce u
Satoru jer je na nekim mjestima je prokiSnjavalo. Nazalost na takvu nepogodu nisu mogli
utjecati, ali su mogli utjecati na kvalitetu Satora te su trebali na vrijeme organizirati i postaviti
kvalitetniji Sator koji ne bi prokiSnjavao, te je to mozda utjecalo na smanjenu posjecenost.
Krasicki dani vina, te ostale manifestacije koje su slicnog karaktera, iako se ne odvijaju u
istom vremenskom periodu mogu ugroziti posjecenost Jaskanskih vinskih svec¢anosti ukoliko

se ljudi opredijele na samo jednu manifestaciju. Svake godine javlja se problem individualaca
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sa policijom jer nekoliko kapljica vina kod pojedinaca moze uzrokovati svade i nemira, no
Cuvari zakona su svake godine u pripravnosti da takve prijetnje na vrijeme sprijece. Prilike ili
mogucénosti koje mogu stvoriti Jaskanske vinske sve€anosti su u konac¢nici najvaznije za sam
grad. Nova sponzorstva i suradnje mogu biti od koristi lokalnoj vlasti jer poti¢u zaposlenost.
Publicitet i oglaSavanje putem turistickih agencija te medija mogu pridonijeti stvaranju imidza
grada Jastrebarskog, te tako privuci sve veéi broj posjetitelja. No, najvaznije moguénosti koje
pridonose Jaskanske vinske svecanosti su da svake godine sve vise pridonose gospodarskom
razvitku grada, ali i1 cijele drzave na naCin da poticu razvitak poljoprivrede i1 vinarstva.
Ukoliko ¢e se vinarstvo u ovom kraju razvijati, Jaskanske vinske sveCanosti nece oti¢i u
zaborav, niti ¢e se smanjiti posjecenost, Sto nakraju rezultira i poticanju turizma i razvoja

grada Jastrebarskog.

Sintetizirani prikaz provedene SWOT analize nalazi se u tablici 2.
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Tablica 2.: SWOT analiza Jaskanskih vinskih svecanosti

Strenghts — Prednosti

Lokacija

Dovoljni broj parkirnih mjesta
Entuzijazam

Kvalitetna vina

Tradicionalna domaca kuhinja
Siroki raspon tema
Kulturno-povijesna bastina
Kvalitetha  suradnja  obiteljskih

gospodarstva s lokalnom vlaséu 1

turistickom zajednicom

Weaknesses — Nedostaci

Ponavljanje izvodaca
Nedovoljno znanja za tehnolosku
podrsku

Nedovoljno smjestajnih kapaciteta

Opportunities — Mogucnosti

Sponzorstva

Publicitet

Podrska lokalne zajednice
Zainteresiranost medija i turistickih
agencija

Povecanje zaposlenosti

Povecanje proizvodnje vina

Povecanje vinogradskih povrsina

Threats — Ogranicenja

Smanjenje prihoda, zasi¢enost

Konkurencija ostalih sliénih
manifestacija

Moguénost loSeg vremena

Moguée neprimjereno  ponaSanje

posjetitelja

Izvor: izrada autora

SWOT analiza prilika je da se odrede koji bi izazovi mogli prekinuti, otkazati ili zaprijetiti

manifestaciji, te pomaze pri utvrdivanju je li manifestacija izvediva. Na kraju analize trebalo

bi utvrditi da li snage nadilaze slabosti, a prilike prijetnje. Organizatori moraju svu paznju

posvetiti SWOT analizi jer ukoliko se ona radi ucestalo i stru¢no, u kombinaciji S drugim

pokazateljima, moZe biti jedan od vrlo korisnih upravljackih alata, osobito u uvjetima krize.

Temeljni smisao SWOT analize je da ona bude od Koristi u ras¢lanjivanju pojava koje se

oznacCavaju kao prilika, prepoznavanju signala koji upozoravaju na moguce probleme, da

upucuje na marketinSke aktivnosti kojim ¢e se izvrSiti promjene u korist jakih tocaka, da
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kreira odgovarajuc¢i marketing informacijski sustav, radi unapredenja imidza destinacije kroz

stalno uvazavanje promjena iz unutarnjeg i vanjskog okruzenja.

4.2. Ostale manifestacije u Jastrebarskom

Diplomatska berba koja se odvija nekoliko dana prije ceremonije Jaskanskih vinskih
sveCanosti. Pocetak berbe grozda u Jastrebarskom i PleSivici zauzima poseban znacaj kroz
povijest i dio je duge i bogate tradicije koju su u nasljede ostavili preci, zato je sudjelovanjem
u berbi grozda predsjednik Ivo Josipovi¢ na simboli¢an nacin oznacio pocetak berbe grozda u

Hrvatskoj.

Manifestacija Bozi¢ u Jaski, odrzala se pod pokroviteljstvom Grada Jastrebarskog, Turisticke
zajednice grada Jastrebarskog i Dru$tva nasa djeca Jastrebarsko, ispred Zitnice u parku. Zive
jaslice, bogat kulturni i zabavni program, podjela darova za djecu, velika ponuda bozi¢nog
nakita 1 ukrasa te domacih proizvoda glavne su karakteristike manifestacije Bozi¢ u Jaski.
Takoder, tijekom manifestacije izvodio se kulturno-umjetni¢ki program, a nastupali su
domaca kulturno-umjetnicka drustva, a prigodnim bozi¢nim pjesmama prestavili su se ¢lanovi
pjevackog zbora Vatroslav Lisinski iz Zagreba. . U sklopu manifestacije postavlja se klizaliste
na kojem se odvija zimska igraonica te brojna druga dogadanja, ali i Sator u kojem posjetitelji

mogu prisustvovati bogatom zabavno - kulturnom programu te razgledati Bozi¢ni sajam.

Jaskanski fasnik koji se odrzava u veljaci tradicionalna je manifestacija koja okuplja veliki
broj sudionika, ali i posjetitelja. Najposjeceniji do sada bio je odrzan u parku Erdody, te je bio
podijeljen na djecje 1 odrasle skupine. U povorci sudjeluju skupine iz Dje¢jeg vrtica Radost
(oko 600 djece), te organizirane skupine iz okolnih naselja*®. Cijelu povorku gledatelji mogu
pratiti na jaskanskim ulicama, ali i na Sajmistu ili glavnom trgu Strosu, gdje se sve skupine
predstavljaju na faSni¢koj povorci. Tijekom cijelog poslijepodneva odrzava se zabavni

fasnicki program koji zavr$ava dodjelom vrijednih nagrada najorginalnijim maskama.

*8 Turisticki vodié Jastrebarsko, op.cit., str.32
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Slika 9.: Fasnik u Jaski 2014.

Izvor: Fotografije iz arhive Turisticke zajednice grada Jastrebarskog (31.05.2015.)

Pod pokroviteljstvom Grada Jastrebarskog na PleSivici je odrzan Sanjkaski kup i prvo
prvenstvo Hrvatske u sanjakanju. Cak 2500 posijetitelja prisustvovalo je Sanjkaskom kupu na
Plesivici, a od toga &ak 200-tinjak natjecatelja spustilo se niz stazu Kamenice.* Velika
posjeéenost ove manifestacije natjecateljskog i zabavnog karaktera rezultat je dobre

organizacije ¢lanova Sanjkaskog kluba PleSivica.

Povodom Uskr$njih blagdana na glavnom trgu Strosu se organizira Uskrinji sajam na kojem
svi zainteresirani mogu razgledati i kupiti domace proizvode te prigodne poklone. Organizira
se u travnju. Turisticka zajednica grada Jastrebarskog poziva sve zainteresirane izlagace da se
prijave na Uskrs$nji sajam gdje mogu izlagati i prodavati svoje proizvode. Za sudjelovanje na
sajmu moraju TZGJ predati izjavu da ¢e sudjelovati na sajmu u terminu koji mu je ponuden,
te je obavezan platiti kotizaciju, koja ¢e im biti vraena u istoj vrijednosti krajem

manifestacije ukoliko su izvrSili sve uvjete potpisane izjavom koju su predali.

Pod pokroviteljstvom Grada Jastrebarskog, a u organizaciji Centra za kulturu te Turisticke
zajednice 1 Sportske zajednice grada Jastrebarskog, u srpnju i kolovozu odrzava se
manifestacija Ljeto u Jaski. Turisticko-sportsko-zabavna atrakcija koja iz godine u godinu
biljezi iznimni rast posjecenosti kako Jaskanaca, tako i posjetitelja iz okolnih mjesta i gradova
u sklopu Zagrebacke Zupanije, te se odrzala u perivoju dvorca Erdody s bogatim programom
zanimljivim svim generacijama. . Medu brojnim sadrzajima koji se nude posjetiteljima na
ovoj manifestaciji, prednja¢e oni namijenjeni djeci. Tako maliSani, ali 1 oni stariji, mogu
uzivati u spustanju toboganom, u istrazivanju dvoraca na napuhavanje, u paintballu, voznji
pedaline u bazenu i1 koSarci, a poseban uzitak priredit ¢e klaun s balonima te mogucénost

oslikavanja lica. MaliSani ali i1 svi posjetitelji mogu uZivati i u kazaliSnim predstavama na

2012. Godinjak grada Jastrebarskog, op.cit., 153.
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otvorenom. Svima koje privlace sportske aktivnosti, nude se i voznja kajakom po jezeru te
natjecanja u badmintonu i streliarstvu. Pored uobicajene ugostiteljske ponude, svoje
proizvode na Standovima izlazu domaci proizvodaci sira, lavande, meda, vina i delicija od
kupina, te i izlagaCi s raznim drugim proizvodima. Za dobro raspolozenje uvijek se pobrinu
lokalni bendovi, te bend iznenadenja. Svake godine ponuda se obogacuje sa novim

sadrzajima.

Slika 10.: Ljeto u Jaski 2014.

Izvor: Arhiva Turisticke zajednice grada Jastrebarsko (31.05.2015.)

Manifestacija koja se odrzava jo$ od 1981. posljednje nedjelje u srpnju u selu Volavje kraj
Jastrebarskog njeguje tradiciju jaskanskih baka i djedova kroz puhacko-pastirske igre poput
gadanja lukom 1 strijelom, guranja drvenih kola kroz Sumu, bacanja Stapa u dalj rukom i
nogom, hodanja na Stulama, potezanja konopa i penjanja po uzetu®. U igre su ukljuceni 1
najmladi, koji se u posebnoj kategoriji tom prigodom okusavaju u skakanju u vre¢ama,
nosenju jaja na Zlici. ,,Zelena livada®™ zapocinje povorkom u narodnim no$njama, a zvuk roga
znak je za pocetak igara. Na ,,Zelenoj livadi® izloZzeni su stari vrijedni eksponati i narodne
nosnje, predstavljaju se tradicionalna jela poput franjki, $trukli i zlevanke, a u novije vrijeme
tu je i1 izlozbeno-prodajni prostor gdje se mogu prodavati i kupovati razni proizvodi

jaskanskog kraja.

% Turisticki vodié Jastrebarsko, op.cit. str.36
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5. MOGUCNOST BUDUCEG RAZVOJA MANIFESTACIJA GRADA
JASTREBARSKOG

lako u gradu Jastrebarskom ne nedostaje ponude kada su manifestacije u pitanju, prostora za
unaprjedenje i poboljSanja postoje¢ih manifestacija uvijek ima. Odredene manifestacije u
gradu Jastrebarskom se ve¢ zaista godinama odrzavaju i grad je po njima prepoznatljiv, te se

time utjeCe na sam imidz grada Jastrebarskog.

Plesivica je jedno od ponajboljih vinogorja, a ambijentalno je vrlo privlacna i za turizam. U
blizini je Zagreba i Karlovca kao potencijalno jakih emitivnih sredista, nalazi se tik uz
autocestu Sto od glavnog grada vodi prema moru, a prometnicom kroz vinograde povezuje
Jastrebarsko sa Samoborom, ulaznim vratima u Hrvatsku iz Slovenije. lako jaskanski kraj je
priznat kao vinogradno podrucje i ima svjetska priznata vina, ovaj kraj se mozZe jo§ vise
iskoristiti u svrhu razvoja turizma, ali i manifestacija. Naime, nedostaje ugostiteljskih
objekata na Plesivici koji bi pruzili autohtonu hranu i brojna vina ovog kraja. Naime jedan
restoran s doma¢om kuhinjom i jedan nedavno otvoreni mali ugostiteljski objekt na PleSivici
te nekoliko obiteljskih gospodarstva koji nude toplu i hladnu hranu uz prethodni dogovor nisu
dovoljni da se zadovolje potrebe turista koji dolaze iz milijunskog grada Zagreba. Takoder
smjestajnih kapaciteta, nakon Sto je Jastrebarsko zatvorilo svoj hotel Jaska, ima tek nesto na
seoskim gospodarstvima, a to nije ohrabrujuce ni za nekoga tko putuje prema moru ili s mora
u unutrasnjosti. Za turiste bi bilo idealno kada bi na takvom podrucju postojao jedan manji
smjeStajni objekt sa stilom gradnje koji prevladava u jaskanskom podrucju te vlastitim
vinogradom i ponudom autohtone kuhinje. Turisti bi rado zastali, te ostali u ovom prekrasnom
kraju, te kada bi se pritom organizirale nekoliko manifestacija vezano za vinarstvo, kao $to
razli¢iti radovi u vinogradu, degustacije vina ili manji izleti konjima ili ko¢ijom kroz vinske
ceste ucinili bi ovaj kraj jo§ viSe turisticki privlacnim. No, ne moraju sve manifestacije biti
povezane sa vinom. Naime, Svetojanski kraj je poznat po svojoj izvorskoj vodi Jani, te
nedaleko prirodnog izvora sagradeni je sportsko - rekreacijski centar ,,Svetojanske toplice* sa
bazenima koji naZalost propadaju. Uspjesno bi bilo renovirati bazene, te iskoristiti to $to je
kraj bogat vodom, te pokrenuti ponovo sportsko-rekreacijski centar. Tokom ljeta bi bilo
idealno za mlade generacije organizirati neke manifestacije u obliku festivala ili sportskih
natjecanja, budu¢i da tokom ljetnih mjeseca zabavni Zivot mlade populacije zanemaruju i
mladi sve vise odlaze u izlazak u Zagreb ili u Samobor koji je odli¢no iskoristio svoje
prirodne vrijednosti, te napravio bazene gdje se danas odvija jedan od najpoznatijih ,,pool

party* u okolici. U gradu se nekoliko zadnjih godina radi na ouvanju kulturne bastine, stoga
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je grad zatrazio od Fonda za zastitu okoliSa i energetsku u¢inkovitost obnovu perivoja dvorca
Erdody koji se takoder moze turisticki iskoristiti i u njemu se mogu organizirati brojne

manifestacije, a ne samo da se organiziraju preko ljeta, kako to inace biva.

Nesporna je Cinjenica da jaskansko podrucje posjeduje veliki potencijal za razvoj turizma, ali

je Cinjenica da jaskansko podrucje jo$ uvijek nema imidz turisticke destinacije. Turizam se ne
dogada sam od sebe, dakle nisu dovoljni resursi sami za sebe. Turizam treba htjeti i znati
razumjeti, treba zivjeti, ali i ulagati u njega. Priznanja koja je od najuglednijih svjetskih
poslovnih ¢asopisa dobio grad Jastrebarsko, kao jedan od europskih gradova buduénosti i kao
grad koji prednjaci 1 pokrece razvoj Hrvatske samo potvrduje kolike prirodne,ali i kulturne
vrijednosti ima grad i koje bi se mogle turisticki iskoristiti s ciljem privlacenja sve veceg broja
turista u grad, te naposljetku i pridobivanjem samih tih turista kao gradana grada
Jastrebarskog.
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6. ZAKLJUCAK

Turizam je danas jedna od najznacajnijih gospodarskih grana svijeta, a o¢ekuje se i daljnji rast
njegovog obujma i vaznosti. Od prvih turista koji su zadovoljni samom ¢injenicom da putuju i
nisu trazili mnogo vise, razvili su se posjetitelji zeljni novih iskustva, zabave, skloni
istrazivanju 1 eksperimentiranju. Ukoliko destinacije Zele privuéi posjetitelje, moraju
prvenstveno osigurati da ih potencijalni turisti primijete u mnostvu destinacija koje im stoje
na raspolaganju. Kada je rije¢ o originalnosti i diferenciranju, tu veliku ulogu imaju
manifestacije. Upravo njih su mnoge destinacije iskoristile kao sredstvo diferenciranja i
privlacenja gostiju. Osim na imidz destinacije, manifestacije ostvaruju i brojne druge utjecaje
u destinaciji u kojoj se odvijaju. Jedan od najznacajnijih je mozda ekonomski utjecaj
manifestacija. Osim $to privlace posjetitelje i povecavaju prihode destinaciji, manifestacije
poticu i zapos$ljavanje, kako u samoj organizaciji manifestacije, tako i u svim onim
djelatnostima c¢ije proizvode manifestacija koristi. Manifestacije takoder ostvaruju i socijalne,
kulturne, ekoloske i1 politicke ucinke u destinaciji. Osim S§to pridonose prihode lokalnoj
zajednici, manifestacije utjeCu na pojedince na nacin da poti¢u druzenje, a pritom kod
pojedinca se potice svijest o kulturnoj bastini i tradicije, te zahvaljujué¢i manifestacijom te

vrijednosti nece oti¢i u zaborav.

Posebni znacaj u Jastrebarskom imaju manifestacije koje osim S§to obogacuju turisticku
ponudu grada, takoder §tite i promicu njegove kulturne vrijednosti. U ovom radu je provedeno
istrazivanje uloge manifestacije u kreiranju turisticke ponude grada Jastrebarskog kojim se
zeljelo saznati prednosti 1 nedostaci postojece manifestacije Jaskanskih vinski svecanosti, te
spoznati mogucnosti razvoja novih manifestacija. Jastrebarsko je sa postoje¢im manifestacija
veci razvio turisticki imidz, ali uvodenjem 1 organiziranjem novih manifestacija ojacao bi svoj
turisticki ugled, jer raspolaZze s prirodnim i kulturnim vrijednostima koje se danas rijetko
nalaze. Naime vinogradno podrucje kroz cijelu Plesivicu, Svetu Janu i Oki¢ samo potvrduju
zasto je grad dobio titulu ,najvinskog®“ grada u Hrvatskoj. Ljepota pejzaza prosuta
beskona¢nim vinogradima Koji se vide prolaze¢i vinskom cestom kroz PleSivicu, izvori
prirodne vode koju je moguce pronaci u svakom dijelu Svete Jane, te Sumska vegetacija i
bogatstvo pti¢jih vrsta na prostranim moc¢varama Crne Mlake, te naposljetku beskrajni pogled
koji s vrha Japetica se pruza sve do Triglava u Sloveniji ostavit ¢e bez daha svakog izletnika i
ljubitelja prirode. Jastrebarsko se moze pohvaliti sa svojim prirodnim vrijednostima koje treba
jako cuvati u danasnje vrijeme buduci da se takve vrijednosti u Hrvatskoj sve vise

zanemaruju. No, Jastrebarsko se jo§ moze i di€iti svojom kulturnom bastinom. Crkve i kapele
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visoko uzdignutih zvonika u gotovo svakom jaskanskom zaseoku pruzaju mogucnost
upoznavanja autohtone kulturno-povijesne gradnje, a njihove unutras$njosti ¢uvaju bogato
sakralno blago i pruzaju svakom putniku namjerniku uvijek potreban mir i duhovnu obnovu.
Uz prekrasne dvorce grofova Erdody i OrSi¢ koja nazalost se zanemarivanju putnici se mogu
uputiti na nezaboravan izlet u svijet maste i proslosti predaka. Spojem vrijednih sakralnih
objekata, dvoraca i kulturnih institucija i prirodnih ljepota jaskanskoj kraja, Turisticka
zajednica u suradnji sa ostalim zajednicama, te samim gradom Jastrebarskom organizira
razli¢ite manifestacije. Naime, kao $to je ve¢ u radu spomenuto, Jastrebarsko je poznato po
svojim odli¢no organiziranim, sada ve¢ i tradicionalno i zeljno iS¢ekanim manifestacijama. Za
jaskanski kraj najvaznije i najbogatije manifestacije su vezane uz vino. Naime, svaki vinski
sveci obiljezavaju se na svoji nacin i lokalno stanovnistvo takva dogadanja ne propusta. Dok
Diplomatska berba i Jaskanske vinske svecanosti su manifestacije koje okupljaju vazne osobe
iz politickog, kulturnog i gospodarskog djelovanja. Njima svake godine pripadne veliki
publicitet te najvize paznje jer ustvari one predstavljaju grad Jastrebarsko. Jaskanske vinske
svecanosti su najvaznija manifestacija koja svake godine okuplja sve veéi broj posjetitelja,
dok je zadnje 2014. godine biljezio lagani pad, a organizatori tvrde da je uzrok tome ipak loSe
vrijeme. No to ne moze osporiti ¢injenicu da u gradu Jastrebarskom Jaskanske vinske
svecanosti predstavljaju ,,hallmark manifestaciju® jer na temelju manifestacija vecina ljudi ih
povezuju s gradom. Stoga, najvise paznje u radu je posveéeno Jaskanskim vinskim sve€anosti,
te je provedena SWOT analiza kako bi se spoznali nedostaci, prednosti, ograni¢enja i prilike
koje proizlaze iz manifestacije. Uzimajuci u obzir sve faktore koje utjeu na usporavanje ili
jacanje manifestacije, teSko je utvrditi uspjeSnost manifestacije, ali ipak najbolji pokazatelji
koji govori je posjecenost koja je pozitivna, a organizatori jedino na temelju SWOT analize
mogu poboljsati organiziranje i izvodenje Jaskanskih vinskih svecanosti. lako su one
najznacajnije i najvece manifestacije u gradu, nikako ne treba zaboraviti ostale manifestacije
koje svake godine sve viSe biljeZe porast broja posjetitelja, a to su: FaSnik u Jaski, Bozi¢ u
Jaski, Sanjkaski kup, Ljeto u Jaski, Zelena livada te ostale manifestacije koje su vise sportsko-
zabavnog karaktera kako bi zaokupile paznju lokalnog stanovnistva, ali i posjetitelja koja rado

svrate na neke od navedenih manifestacija.

Na temelju provedenog istraZzivanja moguce je zakljuciti da manifestacije znacajno privlace
posjetitelje grada Jastrebarskog, no kada se usporede s drugim atrakcijama te u odnosu na
vlastite mogucnosti, grad Jastrebarsko ih moze za potrebe razvoja turizma jos vise iskoristiti.

Razvojem postojecih 1 uvodenjem novih manifestacija moglo bi se na tom podru¢ju mnogo
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uciniti. Kao 1 mnogi drugi gradovi, i grad Jastrebarsko bi mogao manifestacije uciniti jednim
od svojih zastitnih znakova i u tom smjeru graditi imidz, te na temelju toga ostvariti jo§ veci

turisticki, ali 1 gospodarski razvoj u Hrvatskoj.
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